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Forord

Alands statistik- och utredningsbyra (ASUB) har under véren 2009 kartlagt linningarnas
radiolyssnande och TV-tittande pa uppdrag av Alands Radio. Studien bygger pa en
enkiitundersokning till ett oberoende urval personer 16 ar och ildre bosatta pa Aland.

Syftet med undersokningen har varit att analysera aldnningarnas radiolyssnarvanor, synen pa
utbudet av TV-kanaler och -program samt anvindning av radions hemsida for att fa
information om &linningarnas 6nskemél gillande Alands Radios och TVs verksamhet, sa att
utbudet kan utvecklas i enlighet med 6nskemalen.

ASUB har tva génger tidigare genomfért liknande underskningar for Alands Radio, dren
1995 och 1997. Den hir underokningen ir till vissa delar en uppfoljning av dessa studier.
Dock har savil programutbud som utbud av radio- och TV-kanaler fordndrats visentligt sedan
de tidigare undersokningarna genomfordes. Aven de tekniska forutsittningarna for att lyssna
pa radio och se pa TV har utvecklats. I 1997-ars undersokning ingick inte heller TV-tittandet.

Utredare Maria Rundberg har haft huvudansvaret for utredningen och dven for rapportens
innehall och utformning. Utredningschef Katarina Fellman har bistatt vid den statistiska
analysen av enkétsvaren samt deltagit i utarbetandet av rapportens kapitel 3 och 5.
Ekonomstatistiker Jouko Kinnunen har bidragit med sakkunskap vid faktoranalysen av
svaren.

ASUB vill ocksa passa pa att tacka alla som har bidragit till undersokningen genom att
besvara enkiten.

For ytterligare information om rapporten och dess resultat, vinligen kontakta Maria Rundberg

pa telefon 25495 eller Katarina Fellman pa telefon 25493. Fragor om hur rapportens resultat
skall anvindas besvaras av Alands Radio.

Mariehamn 1 augusti 2009

Bjarne Lindstrom
Direktor
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1. Sammanfattning

Allmdnt om undersokningen

Syftet med undersokningen var att kartligga aldnningarnas radiolyssnar- och TV-
tittarvanor t.ex vilka radio-/TV-kanaler aldnningarna lyssnar/tittar pa och i vilken
omfattning de lyssnar/tittar. Dessutom 6nskade uppdragsgivaren, Alands Radio och TV,
fa svar pa fragor gillande Alands Radios programutbud och hemsida samt vilken typ av
radio-/TV-program aldnningarna Onskar hora/se mera av. Malsittningen dr att denna
information om &linningarnas lyssnar- och tittarvanor samt dnskemal gillande Alands

Radios och TVs verksamhet ska anvindas sa att utbudet kan utvecklas och forbittras.

Undersokningens resultat baserar sig pa de uppgifter som samlades in genom en enkét
som skickades till 721 slumpmadssigt utvalda aldnningar 16 ar och #ldre varen 2009.
Efter en paminnelse hade 389 personer svarat pa enkiten, svarsprocenten blev 54.

Radiolyssnande

En populir plats att lyssna pa radio &r i bilen. Hela 84 procent av de svarande uppgav att
de brukar lyssnar pa radio i bilen foljt av svarsalternativet "hemma” som drygt 70
procent kryssat for. Pa arbetet eller i skolan lyssnar 37 procent av respondenterna pa
radio, 14 procent lyssnar via datorn och sju procent pa annan plats, medan fyra procent
uppgav att de inte alls lyssnar pa radio.

Enkitsvaren samlades in i april och maj i ar da RIX FM fortfarande sindes pa
traditionellt vis via etern. Néstan 60 procent av de svarande uppgav att de brukar lyssna
pa Alands Radio, cirka 45 procent att de brukar lyssna pa RIX FM och 40 procent att de
lyssnar pa SteelFM.! Det framkom inte nigra signifikanta skillnader mellan kvinnors
och mins val av radiokanaler, medan det framkom flera signifikanta skillnader da man
tittade pa de svarandes alder och vilka radiokanaler de brukar lyssna pa. Alands Radio,
Radio Vega, Sveriges P4, P1 och P2 var speciellt populdra bland de dldre lyssnarna,
medan RIX FM, SteelFM, Radio Extrem och Sveriges P3 var populdra bland de yngre
lyssnarna.

Tittar man ndrmare pa antalet minuter per dag de svarande uppgett att de lyssnar pa
radio, kan man konstatera att de i snitt lyssnar drygt en timme pa Alands Radio per
vardag, knappt en timme pa RIX FM och drygt en halv timme pa SteelFM. De lyssnar
inte lika mycket pa dessa tre radiokanaler om helgerna.

" RIX FM (sedan den 1 juni 2009 sinds istéllet Mix Megapol), SteelFM och SoftFM hérs inte i den alédndska
skirgarden samt kan ha begrinsad horbarhet pa andra stillen.
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Alands Radios programutbud

Nistan 60 procent av de svarande uppgav alltsa att de brukar lyssna pa Alands Radio,
av vilka 6ver hilften svarade att de lyssnar varje eller nistan varje dag pa Alandsnytt.
En fjardedel lyssnar dagligen pa Aktuellt, 17 procent pa Mitt pa dan och 14 procent av
Alands Radios lyssnare uppgav att de dagligen lyssnar pa Aland idag. Forutom dessa
vardagligen dterkommande program sinder Alands Radio program en eller ett par
ganger i veckan. Nistan en fjardedel av Alands Radios lyssnare uppgav att de ofta
lyssnar pa Firarmix, 14 procent att de lyssnar ofta pa Djur och natur och 13 procent pa
Grona Fingrar.

Vi fragade ocksi om de svarande Onskade att Alands Radio skulle utoka sitt
programutbud, vilket 17 procent av de som svarat pa fragan uppgav att de 6nskade. Da
vi tittar pa de oppna svaren pa foljdfragan ”Vilken typ av program vill du ha mera av?”
kan vi se att det mycket handlar om 6nskemal angaende den musik som spelas. Nést
musikvalet dr det manga som efterfragar program med intervjuer och reportage, dir man
gor personportritt och jobbar mer uppsokande i kommunerna.

Nistan hilften av de som svarat pa frigan “Finns det nigot av Alands Radios program,
som far dig att byta kanal eller stinga av radion?” svarade jakande. Pa den Gppna
foljdfragan kommer manga asikter fram, hela 184 Gppna svar! Nir man kategoriserar
svaren ser man en stor grupp som inte pekat ut nagot sérskilt program, utan svarar att de
ogillar "det mesta” eller "allt” (25 svar).

Sa gott som alla program i tablan nimns bland dem man inte vill lyssna pa, men det
finns tva som forekommer oftare @n andra. De dr "Mitt pa dan” (21 svar) och ”Jazz med
Wallers” (20 svar). Ytterligare kan vi konstatera att manga tycker musiken ar dalig.
Vissa stidnger av nir det dr “skvalmusik™, andra nér det dr ”dunka dunka”, pop, jazz eller
“morgonpsalmer”.

Alands Radios hemsida

Uppdragsgivarna onskade ocksa fa information om vilka som anvénder Alands Radios
hemsida, hur ofta de besdker hemsidan och vad de anvinder hemsidan till, vilken
information de soker. Man ville ocksa veta om det dr nagon specifik information som
anviandarna upplever att de saknar pa hemsidan samt om besokarna har haft nagra
tekniska bekymmer nir de forsokt att lyssna pa Alands radio via webben.

I genomsnitt har nistan 88 procent av de svarande tillgang till internet. Bland dem som

har tillgang till internet har cirka 80 procent uppgett att de aldrig eller néstan aldrig
besoker radions hemsida. Endast 3 procent av de svarande besoker hemsidan néstan
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dagligen, cirka 4 procent 1-3 ganger i veckan och 12 procent nagon gang per manad.

Det vanligaste syftet med besoken av hemsidan dr att ldsa nyhetstelegrammen, som
néstan 68 procent av dem som besoker radions hemsida uppgett att de gor. Det &r ocksa
ganska vanligt att de som besoker hemsidan soker information om kommande program
(drygt 22 procent) och lédser sportsidan (drygt 15 procent).

TV-tittande

Nistan 90 procent av de svarande uppgav att de brukar titta pa Sveriges TV4, foljt av
Sveriges TV1 (79%), Sveriges TV2 (70%) och Sveriges TV3 (54%). En signifikant
storre andel av ménnen uppgav att de tittar pa betalkanaler. Andelen som tittar pa
Sveriges TV1, TV2 och FST5 verkar stiga med svarandes alder, medan det motsatta
giller for Sveriges TV3. Pa SVT24 tittar en signifikant storre andel 65 ar fyllda.

De svarande tittar mest pa Sveriges TV4 bade om vardagarna och om helgdagarna, en
timme och 10 minuter per vardag och 1 timme och 25 minuter per helgdag. Direfter
foljer Sveriges TV1, Sveriges TV3 och Sveriges TV2. De svarande verkar 1 snitt titta
nagot mer pa Sveriges TV4, Sveriges TV3 och betalkanalerna om helgerna &n om
vardagarna, medan det motsatta giller for de 6vriga TV-kanalerna.

Det finns nagra signifikanta skillnader mellan vilka TV-kanaler kvinnor och min tittar
pa. De alindska kvinnorna verkar titta nagot mer pa Sveriges TV3 om vardagarna
jamfort med de alindska miannen, medan det motsatta géller for betalkanalerna.

Da vi ser pa antalet minuter de svarande per aldersgrupp tittar pa TV-kanalerna,
framkommer fler signifikanta skillnader. Sveriges TV1, TV2, Alandskanalen och FST5
verkar vara mer populidra bland de édldre svarande, medan Sveriges TV3 verkar vara mer
populdr bland de yngre. Barn- och/eller kunskapskanalen verkar vara speciellt populdr
bland 25-34-aringarna och SVT24 bland de 65 ar fyllda.

Onskemdl om Alandskanalens programutbud

De svarande hade mojlighet att uppge hogst tre programtyper som de skulle vilja se
mera av pa Alandskanalen. Drygt 40 procent av de svarande uppgav att de inte hade
nagon asikt i denna fraga, medan nistan 30 procent Onskade se lokala
reportageprogram, en fjardedel lokala nyhetsprogram och en femtedel lokalproducerade
filmer.

Onskemdl om en extra TV-kanal

Slutligen stélldes fragan: ”Om det skulle finnas en ledig kanal i ditt programutbud, vad
skulle du vilja se for TV-kanal?” Av dem som hade svarat pa fragan (nistan hélften av
alla svarande) uppgav 18 procent att de redan har tillrickligt med TV-kanaler, medan

13
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nistan en fjdrdedel skulle vilja se TV4 Plus, 15 procent skulle vilja se TV4 Film och 13
procent TV4 Fakta.
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2. Inledning

2.1 Bakgrund och syfte

Hosten 2008 fick ASUB i uppdrag av Alands Radio och TV AB att goéra en
radiolyssnar- och TV-tittarundersdkning. ASUB har tva ganger tidigare gjort liknande
undersokningar.” Ar 1995 gjordes Lyssnar- och tittarundersokning pa uppdrag av
Alands landskapsstyrelse och ar 1997 Alands Radio i etern - Lyssnarundersokning
hosten 1997 pa uppdrag av Alands Radio.’ Jimforelser med resultaten i 1997 ars
undersokning har gjorts, om det varit mojligt.

Syftet med enkétundersokningen #r att kartligga aldnningarnas radiolyssnar- och TV-
tittarvanor t.ex vilka radio-/TV-kanaler aldnningarna lyssnar/tittar pa och i vilken
omfattning de lyssnar/tittar. Dessutom ©nskade uppdragsgivaren fa svar pa fragor
gillande Alands Radios programutbud och hemsida t.ex nir de svarande lyssnar pi
Alands Radio, hur ofta de lyssnar pa Alands Radios program samt vilken typ av radio-
/TV-program aldnningarna onskar mer av respektive mindre av.

Malet med undersokningen dr att informationen om &ldnningarnas lyssnar- och
tittarvanor samt 6nskemél giillande Alands Radios och TVs verksamhet ska anviindas s&
att utbudet kan utvecklas och forbittras.

Det finns dven ett allménintresse att se pa aldnningars radiolyssnar- och TV-tittarvanor.
Den populiraste fritidsaktiviteten, om man ser hur ofta den utévas per manad, bland
aldnningar dr namligen att se pa TV/DVD-film foljt av att lyssna pa radio enligt
resultatet fran en undersokning om ldnningars kultur- och fritidsvanor fran ar 2008 (se
Figur 30 1 bilagan).

2.2 Undersokningens metod och uppligg

Enkitundersokningens resultat baserar sig pa de uppgifter som samlades in genom en
enkdt som skickades till 721 slumpmissigt utvalda aldnningar varen 2009.
Rampopulationen utgjorde alla pi Aland bosatta personer fodda 1993 och tidigare, totalt

: Lyssnar- och tittarundersokning Rapport 1995:5 och Alands Radio i etern — Lyssnarundersokning hosten
1997 Rapport 1997:4.

* Alands Radio/TV AB bildades den 1 maj 1996, som ett aktiebolag #dgt av landskapet. Bolaget overtog
verksamheten som Rundradion i Finland tidigare bedrivit pa Aland.

¢ filc’inningars kultur- och fritidsvanor Rapport 2009:1.
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20.957 aldanningar (se Tabell 1). Bland de som svarat pa enkiten lottades 100 euro ut i
syfte att hoja svarsprocenten. Efter en paminnelse hade 389 personer svarat pa enkiten,

svarsprocenten blev 54.”

Tabell 1. De svarande och rampopulationen enligt bakgrundsvariablerna kén, alder och region

Antal  Andelen Antal  Andelen Antal Andel
Bakgrundsvariabler svarande svarande | svarande svarande ram- ram-
Kén, aldersgrupp, region oviktat oviktat viktat viktat | population population
Totalt 389 100,0 389 100,0 20 957 100,0
Kvinna 214 55,0 192 49,5 10 446 49,8
Man 175 45,0 197 50,5 10 511 50,2
16-24 43 11,1 50 12,9 2697 12,9
25-44 112 28,8 130 33,5 7013 33,5
45-64 156 40,1 146 37,6 7 890 37,6
65+ 78 20,1 62 16,0 3357 16,0
Mariehamn 164 42,2 160 41,2 8 629 41,2
Fasta Alands landsbygd 196 50,4 196 50,5 10 577 50,5
Skérgarden 29 7,5 33 8,4 1751 8,4

Viktning och bakgrundsvariabler

Svarsprocenten mellan kénen och de olika aldersgrupperna varierar. Som vi ser i
tabellen ovan besvarades enkiten av nagot fler kvinnor @n mén. Dessutom dr 25-44-
dringarnas svar underrepresenterade®, medan de 45 ar fyllda och ildres svar &r
overrepresenterade. For att korrigera sadana skevheter i resultaten pa grund av bortfall
har svarsmaterialet viktats. Viktningen medfor att svarsmaterialets sammanséttning for
alder, kon och region sammanfaller med rampopulationen, den alédndska befolkningen
16 ar och éldre.

Viktningen innebir alltsa att svaren bittre beskriver rampopulationens asikter, medan
eventuella systematiska skillnader mellan de som svarat och de som latit bli att svara pa
enkdten inte korrigeras genom viktning.

Signifikanta skillnader mellan bakgrundsvariablerna presenteras i rapporten och
markeras med en stjarna * i figurer. Med signifikanta skillnader avses niva 0,05 eller
ldagre, det vill sdga att sannolikheten &r minst 95 procent att en skillnad faktiskt beror pa
just den bakgrundsvariabeln (t.ex kon eller alder).

5 . . o » . ° o . . " . .
Fem svarskuvert kom i retur. Dessutom inkom tva svar for sent och ingér salunda inte i berdkningarna eller i
svarsprocenten.
6 o . . . .
25-44-aringarnas andel av svaren dr 28,8 procent, medan deras andel av rampopulationen dr 33,5 procent.
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Foljande bakgrundvariabler har anvints i undersokningen:

e Kon: kvinna, man

e Sex aldersgrupper som uppdragsgivaren valt: 16-24 ar, 25-34 ar, 35-44 ar, 45-
54 Gr, 55-64 ér, 65 dr och dldre”

e Bosittningsregion: Mariehamn, landsbygden, skdrgdrden

e Huvudsaklig sysselsittning: studerande, tjdnsteman/arbetstagare,
arbetsgivare/foretagare/lantbrukare, pensiondr

e Hogsta utbildning: grundskola/folkskola/mellanskola,
yrkesskola/institut/gymnasium, universitet/hogskola

e Antal personer i hushallet: en person, tva personer, 3-4 personer, fem eller fler

personer

Vi har saledes granskat svaren mot sex olika grupper av bakgrundsvariabler: kon, alder,
bosittningsregion, sysselsittning, utbildningsniva och antal personer i hushallet. Da det
till exempel giller de svarandes huvudsakliga sysselsittning, utbildningsniva och antal
personer i svarandes hushall, kan vi dock se att de signifikanta skillnaderna ofta i stort
sammanfaller med respondenternas alder. Vi har salunda valt att lamna bort diagram
som askadliggor svaren enligt respondenternas utbildningsniva och hushallets storlek
och endast kort redogjort for relevanta signifikanta skillnader for dessa
bakgrundsvariabler.

Enkiitfrageschema
Enkéten omfattade fyra sidor Formuliret och foljebrevet finns i sin helhet i rapportens
bilagedel. Den forsta delen av enkiiten bestod av de ovan beskrivna bakgrundsfragorna.

I den andra delen av enkiten skulle respondenterna svara pa allménna fragor om sitt
radiolyssnande t.ex var de brukar lyssna pa radio samt hur linge de brukar lyssna pa ett
urval av radiokanaler. Urvalet av radiokanaler har gjorts av uppdragsgivaren. De
svarande skulle uppskatta hur manga timmar och/eller minuter per vardag respektive
helgdag han eller hon brukar lyssna pa de olika radiokanalerna. Med helgdag avses i
den hir rapporten en l6rdag eller sondag. Dessutom kunde de kryssa for om de inte hade
tillgang till ndgon av radiokanalerna. Da det t.ex giller kanalerna RIX FM (numera
sinds Mix Megapol istillet), SteelFM och SoftFM sa hors de inte i den aldndska
skdrgarden via etern.

Direfter foljde specifika fragor om Alands Radio t.ex vilka tider respondenterna brukar

" Pa grund av de relativt ménga aldersgrupper ir figurerna, som beskriver svaren enligt lder, tyvirr inte si
tydliga. For att underlitta for lasaren har de yngre aldersgrupperna fétt blaa nyanser, medan de #ldre dr grona.
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lyssna pa kanalen, hur ofta de brukar lyssna pa kanalens radioprogram, om de onskar att
Alands Radio ska utoka sitt programutbud, om det finns nagot av Alands Radios
program som de ogillar samt var de brukar i information om Alands Radios program.

Den fjirde gruppen av fragor handlade om Alands Radios hemsida t.ex om de brukar
besoka hemsidan, orsaken till att de besoker hemsidan, om de saknar nagon information
pa hemsidan och om de haft nagra tekniska problem da de lyssnat via webben.

Slutligen stilldes fragor om ett av uppdragsgivaren faststéllt urval TV-kanaler t.ex hur
de svarande har tillgang till de olika kanalerna samt hur linge de brukar titta pa
kanalerna per vardag respektive helgdag. De svarande kunde dven kryssa for vilken typ
av program de vill se mera av pa Alandskanalen samt komma med 6nskemél om
atersindning av ytterligare en TV-kanal.

Det ar inte alldeles litt att uppskatta hur manga minuter per dag man lyssnar eller tittar
pa en viss radio- eller TV-kanal. Syftet med uppskattningen &r inte att exakt fa reda pa
hur mycket de svarande lyssnar respektive tittar pa de olika kanalerna per dag, utan
uppskattningen ska frimst anvindas for att kunna rangordna kanalerna enligt lyssnar-
/tittartid. Den genomsnittliga tiden som man lyssnar eller tittar pa en radio- eller TV-
kanal per dag ska salunda tolkas med forsiktighet.

Eftersom undersokningen endast ticker ett urval av radio- respektive TV-kanaler &r det
inte heller mojligt att berdkna den totala tiden som var och en lyssnar pa radio eller ser
paTV.

Rapportens uppligg

Rapportens upplidgg foljer i stort frageschemats disposition. Rapporten inleds med en
sammanfattning foljt av ett kapitel som kort beskriver undersokningens syfte, metod
och uppléagg. I kapitel tre och fyra presenteras undersokningens resultat.

I kapitel tre kartldggs de svarandes radiolyssnarvanor och speciellt nidr och hur ofta de
lyssnar pd Alands Radios program. I detta kapitel framkommer iven eventuella
onskemal gillande Alands Radios programutbud samt anvédndningen av Alands Radios
hemsida. I det fjirde kapitlet kartlaggs de svarandes TV-tittarvanor samt eventuella
onskemal angaende program- och TV-kanalutbud. I kapitel fem ingar en faktoranalys av
radiolyssnandet och TV-tittandet samt nagra sammanfattande kommentarer.
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3. Radiokanalerna

Ett av syftena med enkétundersokningen var alltsa att kartligga vilka radiokanaler
aldnningarna lyssnar pa och i vilken omfattning de lyssnar. De kanaler som ingick i
denna enkitundersokning var: Alands Radio, SteelFM, SoftFM, RIX FMS, Sveriges
Radios P1, P2, P3, P4, Radio Vega, Radio Extrem och Radio Suomi (se frageschemat i
bilagan).” Uppdragsgivaren var #ven intresserad av att fa veta nir de lyssnar pa Alands
Radio och hur ofta de brukar lyssna pa kanalens program samt om de har nagra
onskemal angdende programutbudet. Dessutom var uppdragsgivaren intresserad av att
f4 veta om, hur ofta och varfor Alands Radios hemsida besoks. Bland annat foljande
fragor stilldes:

e Var brukar du lyssna pa radio?

e Hur ldnge brukar du lyssna pa olika radiokanaler?

e Vilka tider brukar du lyssna pa Alands Radios program?

e Hur ofta brukar du lyssna pa Alands Radios olika program?

e Vill du att Alands Radio ska utoka sitt programutbud?

e Finns det nigot av Alands Radios program som far dig att byta kanal?
e Var brukar du fi information om Alands Radios program?

e Brukar du bescka Alands Radios hemsida?

e Vilket dr ditt syfte?

e Saknar du information pa hemsidan?

3.1 Alinningars radiolyssnande

Da det giller aldnningarnas radiolyssnande borjade vi med att fraga var de brukar lyssna
pa radio och gav de svarande foljande svarsalternativ som de kunde kryssa for (flera
kryss var mojliga): hemma, pa arbetet/i skolan, i bilen, pa annan plats, via datorn samt
lyssnar inte pa radio.

Hela 84 procent av de svarande uppgav att de lyssnar pa radio i bilen fo6ljt av
svarsalternativet "hemma” som drygt 70 procent kryssat for. Pa arbetet eller i skolan
lyssnar 37 procent av respondenterna pa radio, 14 procent lyssnar via datorn och sju

¥ Den forsta juni 2009 slutade RIX FM sindas pa Aland och ersattes av Mix Megapol. Enligt uppgifter pa
SteelFMs hemsida finns det flera orsaker till detta. En av dem ir att MTG som driver RIX FM beslutat upphora
med att leverera sina séndningar via satellit, vilket tidigare gjort det tekniskt mojligt for Steel FM Ab att motta
och vidaresinda deras program pa Aland.

’ Uppdragsgivaren har bestimt urvalet av radiokanaler.
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procent pa annan plats, medan fyra procent uppgav att de inte alls lyssnar pa radio.

Sedan skulle de svarande uppskatta hur manga timmar och/eller minuter per vardag
respektive helgdag de brukar lyssna pa ett urval av radiokanaler. Pa basen av dessa svar
har vi forst tittat pa hur stor andel av de svarande som Overhuvudtaget lyssnar pa de
olika radiokanalerna, for att sedan mer i detalj se hur manga minuter per vardag
respektive per helgdag de brukar lyssna pa kanalerna.

Da det giller vilka radiokanaler de svarande brukar lyssna pa har vi tagit med samtliga
svar, dven de dir svarande uppgett att de inte har tillgang till radiokanalen.'® Orsaken
till detta dr de svarande har mojlighet att lyssna pa radiokanalerna pa flera olika stéllen
forutom hemma, ndmligen i bilen, pa jobbet och/eller via datorn.

Andel av de svarande som lyssnar pa de olika radiokanalerna
Nistan 60 procent av de svarande uppgav att de brukar lyssna pa Alands Radio, cirka 45
procent att de brukar lyssna pa RIX FM och 40 procent att de lyssnar pa SteelFM.

Figur 1. Andel av de svarande som uppgett att de lyssnar pa radiokanalerna enligt kén

Andel av de svarande
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- II

Alands RIX FM SteelFM Radio Vega Sveriges Radio Sveriges  Sveriges  SoftFM Radio Sveriges
Radio P4 Extrem P3 P1 Suomi P2

' RIX FM (numera Mix Megapol), SteelFM och SoftFM hdrs inte i den alindska skiirgarden samt kan ha
begrinsad horbarhet pa andra stéllen.

20



ASUB Rapport 2009:9 ﬂ!!!

Det framkom inte ndgra signifikanta skillnader mellan mins och kvinnors
radiolyssnande, medan det framkom flera signifikanta skillnader (mérkt med * i
figurerna) da man tittade pa de olika aldersgruppernas val av radiokanaler (se Figur 2).

Figur 2. Andel av de svarande som uppgett att de lyssnar pa radiokanalerna enligt alder

Andel av de svarande
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Allmint kan vi sédga att Alands Radio, Radio Vega, Sveriges P4, P1 och P2 ir speciellt
populdra bland de ildre lyssnarna, medan RIX FM, SteelFM, Radio Extrem och
Sveriges P3 ar speciellt populédra bland de yngre lyssnarna.

Tittar vi lite ndrmare pa hur stor andel av de olika aldersgrupperna som svarat att de
lyssnar pa radiokanalerna kan vi alltsa konstatera foljande:
e Ju ildre de svarande ir desto storre andel har uppgett att de lyssnar pa Alands
Radio.
e Pa RIX FM lyssnar speciellt de tre yngsta aldersgrupperna, medan andelen bland
de 55 ar fyllda och dldre dr signifikant ldgre.
e Da det giller radiokanalen SteelFM ér det frimst de tre yngsta aldersgrupperna
och i synnerhet 35-44-aringarna som lyssnar, medan andelen som lyssnar i de
tva dldsta aldersgrupperna &r signifikant lagre.

e Pa Radio Vega lyssnar nistan en fjardedel av aldnningarna och andelen som
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lyssnar verkar stiga med aldern.

e Andelen 55-64-aringar som lyssnar pa P4 ér speciellt hog, medan den &r lag
bland 16-34-aringarna.

e Radio Extrem ir speciellt populédr bland 25-44-aringarna, medan andelen som
lyssnar &r sdrskilt 1ag i de tva dldsta aldersgrupperna.

e Pa P3 lyssnar speciellt 25-44-aringarna, medan andelen bland de 55 ar fyllda &r
lag.

e Nir det giller P1 #r andelen som lyssnar speciellt stor i de tva é&ldsta
aldersgrupperna.

¢ Andelen som lyssnar pa SoftFM ir speciellt stor bland 45-54-aringarna.

¢ Bland dem som lyssnar pa Radio Suomi dr andelen 45-54-aringar hogst.

e Pa Sveriges Radios P2 ir det speciellt de 65 ar fyllda som lyssnar.

Andelen som lyssnar pad Alands Radio tenderar att stiga ju lingre bort frin staden de
svarande bor. Vi kan ocksa se att andelen som lyssnar pa Radio Vega och Sveriges P4
ar speciellt stor i skidrgarden (se Figur 31.), vilket delvis kan forklaras av
programutbudet.

Da vi tittar pa de svarandes huvudsakliga sysselsittning och andelen lyssnare, kan vi se
att dessa andelar i stort aterspeglas av de svarandes alder. Andelen pensionidrer ir
speciellt stor bland Alands Radios, Radio Vegas och Sveriges Pls lyssnare (se Figur
32). Pa RIX FM, SteelFM, Radio Extrem och Sveriges P3 lyssnar en relativt stor andel
studerande och tjdnstemén/arbetstagare. Pa SoftFM lyssnar en storre andel
tjanstemin/arbetstagare och arbetsgivare/foretagare/lantbrukare. Pa Sveriges P4 lyssnar
en relativt liten andel studerande.

De svarandes utbildningsniva och antalet personer i hushaéllet speglar likasa delvis de
svarandes alder. Vi kan salunda se att de signifikanta skillnaderna bland dem med
utbildning pa grundniva i stort paminner om skillnaderna som aterfinns bland de
svarande i den &ldsta aldersgruppen.

Dessutom bestar relativt manga tvapersoners hushall ofta av #ldre svarande, medan de
storre hushallen ofta bestar av yngre svarande med barn. En signifikant storre andel av
de 65 ar fyllda lever ensamma. P4 Alands Radio, Radio Vega och Sveriges P4 lyssnar
en signifikant storre andel tvapersoners hushall, medan en stérre andel av de storre
hushallen lyssnar pa RIX FM, SteelFM, Sveriges P3 och Radio Extrem.

Jiamforelser med resultaten fran 1997 ars undersékning
Alands Radio hade ocks& 1997 den storsta andelen lyssnare bland de svarande (drygt
70%) foljt av Sveriges Radios P3 (45%), finlandssvenska riksradion (drygt 40%), Radio
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Vist (en tredjedel), Sveriges Radios P4 (30%), Sveriges Radios P1 (en femtedel) och
slutligen liksom &r 2009 Radio Suomi och Sveriges Radios P2 (ca 8% vardera)."'

Vi kan se att flera nya kanaler finns med i arets undersdkning t.ex RIX FM, SteelFM,
Radio Vega, Radio Extrem och SoftFM, medan Radio Vist inte finns ldngre.
Finlandssvenska riksradion &r i dag uppdelad i tva olika kanaler, Radio Vega och Radio
Extrem.

Antal minuter per dag de svarande lyssnar pa radiokanalerna

D4 vi tittar pd antalet minuter'” de svarande uppgett att de lyssnar pa de olika
radiokanalerna, kan vi konstatera att de om vardagarna lyssnar mest pa Alands Radio,
RIX FM och SteelEM: drygt en timme per vardag pa Alands Radio, knappt en timme pa
RIX FM och drygt en halv timme pa SteelFM (se Figur 3). Pa en 16rdag eller sondag
lyssnar de diremot klart mindre pa kanalerna: knappt 20 minuter pa Alands Radio och
drygt 20 minuter pd RIX FM. Sésom en lyssnare kommenterade Alands Radios utbud:

”Pa helgen dr det ju sa mycket repriser.”

" Resultaten fran de tva undersokningarna ir inte helt jimforbara dels pa grund av att frigorna inte stilldes pa
exakt samma sétt och dels pa grund av att radiokanalutbudet har dndrat.

"2 Sasom vi konstaterade tidigare har inte alla svarande tillgang till alla dessa radiokanaler dér de bor. Vi har
darfor valt att beakta detta da vi mer i detalj tittat pa antalet minuter de svarande uppgett att de lyssnar pa de
olika kanalerna.
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Figur 3. Antal minuter per vardag respektive helgdag de svarande lyssnar pa radiokanalerna

Antal minuter per dag

80

70

=Vardag OHelg

60

50 T

40 7

30

20 1

Alands Radio  RIX FM SteelFM  Radio Vega Sveriges P4 Radio Extrem Sveriges P3 Sveriges P1  SoftFM  Radio Suomi Sveriges P2

24



ASUB Rapport 2009:9 ﬂ!!!

Figur 4. Antal minuter per vardag de svarande lyssnar pa radiokanalerna enligt kén
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Det férekommer inte nagra signifikanta skillnader mellan konen och antalet minuter de

uppgett att de i snitt lyssnar pa de olika radiokanalerna per dag, forutom att kvinnorna

lyssnar signifikant mer pa Sveriges P4 om helgerna (se Figur 4 och Figur 5).
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Figur 5. Antal minuter per helgdag de svarande i snitt lyssnar pa radiokanalerna enligt kén
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Diremot forekommer flera signifikanta skillnader mellan de olika aldersgrupperna och
deras radiolyssnande. Sasom vi tidigare konstaterat verkar de dldre lyssnarna foredra att
lyssna pa Alands Radio, Radio Vega, Sveriges Radios P1 och P2, medan de yngre
foredrar RIX FM, SteelFM och Sveriges P3 (se Figur 6).

Aven pi helgerna ir det frimst de yngre lyssnarna som viljer RIX FM och SteelFM,

medan de #ldre lyssnar pa Radio Vega, Alands Radio och Sveriges P1 (se Figur 7). En
speciellt stor andel av 25-34-aringarna verkar lyssna pa Radio Extrem.
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Figur 6. Antal minuter per vardag de svarande i snitt lyssnar pa radiokanalerna enligt alder
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Figur 7. Antal minuter per helgdag de svarande i snitt lyssnar p& radiokanalerna enligt &lder
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En signifikant skillnad som framkommer, da vi jamfor svaren enligt svarandes
bosittningsregion (se Figur 33. i bilagan), dr att skdrgardsborna lyssnar signifikant mer
pa Alands Radio om vardagarna #n de 6vriga lyssnarna och i synnerhet mer in
Mariehamnarna.

Tittar vi istdllet pa svarandes huvudsakliga sysselsittning lyssnar pensiondrerna klart
mest pa Alands Radio och de studerande minst (se Figur 34). Detta giller dven for
kanalerna  Radio Vega och  Sveriges Pl. Pa RIX FM  lyssnar
tjansteménnen/arbetstagarna klart mest och pa SteelFM tjanstemin/arbetstagare samt
arbetsgivare/foretagare/lantbrukare.

Antal minuter per dag lyssnarna av respektive radiokanal lyssnar pa kanalen

Ytterligare ett sitt att redovisa hur manga minuter per dag de svarande lyssnar pa
radiokanalerna, &r att se i vilken omfattning de som verkligen lyssnar pa respektive
kanal gor det. De 171 svarande, som uppgett att de brukar lyssnar pa RIX FM, lyssnar i
snitt hela tva timmar per vardag pa kanalen titt foljt av Alands Radios lyssnare (225
svarande) som lyssnar en timme och 55 minuter pi Alands Radio. SteelFMs och Radio
Suomis lyssnare brukar i snitt lyssna en och en halv timme per dag och de som lyssnar
pa Sveriges P1, Radio Vega, Radio Extrem, Sveriges P4 och P3 lyssnar i snitt drygt en
timme. Pa SoftFM hor kanalens lyssnare en timme, medan Sveriges P2s lyssnare endast
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hor pa kanalen en halv timme per dag.

Pa helgdagarna lyssnar Radio Suomis lyssnare (25 svarande) mest (en och en halv
timme) foljt av Sveriges P4s och Radio Vegas lyssnare (en timme och 20 minuter). Om
helgerna lyssnar Alands Radios lyssnare i snitt en halv timme per dag.

Jiamforelser med resultaten fran 1997 ars undersékning

Alands Radio och Sveriges Radios P3 foljt av Radio Vist, finlandssvenska riksradion,
Sveriges Radios P4, P1, P2 och Radio Suomi var de kanaler respondenterna ar 1997
lyssnade flest timmar per vecka pi. Kvinnorna lyssnade nigot mer pa Alands Radio,
medan ménnen i nagot hogre grad lyssnade pa Sveriges Radios P1 och P3.

Yngre personer tenderade att lyssna mer pa Sveriges P3 och Radio Vist, medan dldre i
hogre utstrickning valde Alands Radio, finlandssvenska riksradion och Pl.
Regionfordelningen visar att Alands Radio och finlandssvenska riksradion var
populidrast framst i skdrgarden, medan Sveriges Radios P3 var populdrast i Mariehamn.

Ett par resultat fran 2008 ars fritidsvaneundersokning

Att lyssna aktivt pa radio dr den nést populéraste fritidsaktiviteten bland aldnningarna —
drygt hilften av de svarande uppgav att de gor det dagligen eller nédstan dagligen. Mitt i
antalet ganger per manad lyssnar vi aktivt pa radio uppskattningsvis 16 ganger per
manad, 16-24-aringarna lyssnar i snitt cirka 10 ganger och de 65 ar fyllda nistan 20
ganger per manad (se Figur 8).

Det verkar inte ha skett ndagon forandring nér det giller antalet ganger per manad man

lyssnar  aktivt pa radio mellan aren 2001 och 2008, d& de tva
fritidsvaneundersokningarna genomfordes.
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Figur 8. De popularaste fritidsaktiviteterna (utdvade antal ganger per manad), enligt alder
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3.2 Alands Radios programutbud

Uppdragsgivaren var intresserad av att fa veta hur ofta de svarande lyssnar pa Alands
Radios olika program. Eftersom alla program inte sinds varje vardag delade vi in fragan
i tva delar. I forsta delen fragades om sadana program som sinds varje vardag sasom
Alandsnytt, Aktuellt, Gomorron, Betraktelsen, Mitt pa dan, Kulturen och Aland idag.
Nedan redovisas de 225 svar, dir respondenten uppgett att de lyssnar pa Alands Radio.
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Figur 9. Hur ofta brukar du lyssna pa féljande vardagligen dterkommande program? Andel av
de svarande som lyssnar pa Alands Radio
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Vi kan se att over hilften av de som lyssnar pi Alands Radio brukar lyssna pa
Alandsnytt varje eller ndstan varje vardag, cirka 20 procent 1-3 ganger per vecka, 15
procent nagon gang per manad, medan sex procent svarat att de aldrig eller néstan aldrig
lyssnar pa Alandsnytt. Sju procent av de som lyssnar pi Alands Radio har inte kryssat
for nagot svarsalternativ d det giller hur ofta de lyssnar pa Alandsnytt.

Andra vardagligen aterkommande program pa Alands Radio ir Aktuellt som nistan en
fjirdedel lyssnar pa varje eller nistan varje vardag, Mitt pa dan som 17 procent, Aland
idag som 14 procent och Gomorron som 10 procent lyssnar pa varje eller nistan varje
vardag. Sju respektive sex procent av de svarande har uppgett att de varje eller niistan
varje vardag lyssnar pa Kulturen respektive Betraktelsen.

Om vi istillet tittar pa hur stor andel av de svarande som lyssnar pa Alands Radio, som
har kryssat for svarsalternativet “aldrig eller nédstan aldrig”, kan vi se att drygt 40
procent uppgett att de aldrig eller néstan aldrig lyssnar pa Betraktelsen. Runt 30 har

uppgett att de aldrig eller nistan aldrig lyssnar pa Gomorron eller Kulturen.

I Figur 10 presenteras resultatet for de program som inte sinds varje vardag.
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Figur 10. Hur ofta brukar du lyssna pa féljande radioprogram pa Alands Radio? Andel av de
svarande som lyssnar pa Alands Radio
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Som vi ser verkar Firarmix vara det populiraste programmet bland Alands Radios
program, som sidnds nagon gang per vecka. Nistan en fjiardedel av de svarande, som
lyssnar pa Alands Radio, uppgav nimligen att de ofta lyssnar pd Firarmix och en
tredjedel att de ibland lyssnar pa programmet.

Andra populdra program &r “Djur och natur” och ”Grona fingrar” som 14 respektive 13
procent ofta lyssnar pa. Over hilften av de som lyssnar pi Alands Radio uppgav
ddremot att de aldrig eller nistan aldrig lyssnar pa Sagostunden, Jazz med Wallers eller
Bokcirkeln.

Signifikanta skillnader mellan kionen respektive aldersgrupperna

Det forekommer signifikanta skillnader mellan konen och de svarandes val av
radioprogram. Till exempel sa lyssnar 11 procent av kvinnorna varje vardag eller niastan
varje vardag pa Kulturen jamfort med fyra procent av ménnen. Nistan en femtedel av
kvinnorna uppgav att de lyssnar dagligen pa Aland idag jimfort med atta procent av
ménnen.

Dessutom uppgav en signifikant storre andel av kvinnorna att de aldrig eller ndstan
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aldrig lyssnar pa Sportpasset, hilften av kvinnorna mot en tredjedel av minnen. En
storre andel av kvinnorna lyssnar ddremot oftare pa Bokcirkeln och andra
diskussionsprogram om litteratur jamfort med ménnen (6% av kvinnorna och 0% av
ménnen). En signifikant storre andel av kvinnorna lyssnar ofta pa Grona fingrar (18%
jamfort med 8% av ménnen), medan en signifikant stérre andel av minnen lyssnar ofta
pa jakt- och fiskeprogram (11% jamfort med 4%).

Da det giller aldersgrupperna forekommer signifikanta skillnader géllande nistan
samtliga uppriknade program pi Alands Radio.

e Kort kan man konstatera att dldre svarande oftare #n yngre lyssnar pa:
Alandsnytt, Aktuellt, Kulturen, Betraktelsen, Firarmix, Djur och natur, Grona
fingrar, Jakt och fiske, Musikrebus, Bokcirkeln, Pensiondrstimmen och Jazz med
Wallers.

e En storre andel av 55-64-aringarna har uppgett att de ofta lyssnar pa
Sportnyheterna (10% jamfort med genomsnittet pa 5%) och Spisa med radion
(13% jamfort med genomsnittet pa 7%) .

¢ En signifikant storre andel av 45-54-aringarna (19%) jamfort med genomsnittet
(9%) uppgav att de ofta lyssnar pa Gomorron.

e Pa Sportpasset lyssnar ofta ddremot en signifikant stérre andel ungdomar.

Jiamforelser med resultaten fran 1997 ars undersokning
Bland Alands Radios program lyssnade de svarande di liksom nu oftast pa de alindska
nyheterna (drygt 60% lyssnade ofta) och de riksproducerade nyhetsprogrammen
(hilften lyssnade ofta). Nistan 45 procent av de svarande uppgav att de ofta lyssnade pa
underhallningsprogram och 30 procent ofta pa reportage.

En storre andel av ménnen lyssnade pa sportprogram, medan en storre andel kvinnor
foredrog telefonvikteri, reportage och portritt. De #ldre lyssnade ofta pa alindska
nyheter, riksproducerade nyhetsprogram, reportage och underhéllningsprogram. De
yngre  uppskattade  ungdomsprogram,  alindska  nyheter,  sporten  och
underhallningsprogram.

Ar 1997 var Firarmix det populiraste enskilda programmet bland Alands Radios
programutbud foljt av Till byss med bussen. Kvinnor har 1 storre utstrackning kryssat
for att de brukar lyssna pa de olika programmen och detta giller speciellt Firarmix,
Betraktelser och RadioBingo. Betraktelser, Lidshornan, Till byss med bussen,
Pensiondrstimmarna och Slaget efter 12 lockade frimst de ildre lyssnarna. De
populdraste musikprogrammen verkade vara Dansband, 60-talsnostalgi och visor.
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Vilka tider lyssnar du pa Alands Radio?

For att fa reda pa vilka tider pa vardagar respektive helgdagar de svarande lyssnar pa
Alands Radio, ombads de som lyssnar pa Alands Radio kryssa for ett eller flera av fem
svarsalternativ (se Figur 11 nedan).

Figur 11. Vilka tider brukar du lyssna pa Alands Radio om vardagarna? Andel av de svarande
som lyssnar pa Alands Radio, enligt kon
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Den tidpunkt som flest lyssnare av Alands Radio kryssat for dr klockan 16:00-18:00
foljt av morgonpasset 5:30-9:00. Intressant att notera dr nedgangen i lyssnandet mitt pa
dagen. Det framkom inte nagra signifikanta skillnader mellan kénen och tidpunkten de
lyssnar pa Alands Radio. En lyssnare uttrycker sig sahdr:

” Lyssnar ndr jag har tid. Ar jag hemma har jag alltid radion pd.”
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Figur 12. Vilka tider brukar du lyssna pa Alands Radio om veckosluten? Andel av de svarande
som lyssnar pa Alands Radio, enligt kén
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Da man jamfor Figur 11 och Figur 12 kan man se att de svarande generellt lyssnar
mindre pa helgerna dn pa vardagarna samt att man lyssnar under andra tider pa dagen.
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Figur 13. Vilka tider brukar du lyssna pa Alands Radio om vardagarna? Andelen av de som
lyssnar pa Alands Radio enligt alder
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Det framkommer flera signifikanta skillnader mellan de olika aldersgrupperna och vilka
tider de lyssnar pa Alands Radio. Till exempel lyssnar speciellt manga 45-54-aringar pa
Alands Radio om mornarna och 16:00-18:00. Som vi ser #r andelen lyssnare i de olika
aldersgrupperna lag om kvillarna, vilket kan forklaras av att manga repriser sands da.

Jiamforelser med resultaten fran 1997 ars undersékning

Aven ar 1997 lyssnade flest svarande 16:00-18:00 om vardagarna foljt av 5:30-9:00,
medan andelen som lyssnade var ldgst pa kvillarna. De dldre lyssnade pa morgonen,
formiddagen och tidiga eftermiddagen, medan de yngre lyssnade pa kvillen.

Pi helgerna lyssnade de svarande generellt mindre pa Alands Radio, vilket

overensstimmer med resultaten fran arets undersokning.

Skulle du vilja att Alands Radio skulle utoka sitt programutbud?

Vi frigade ocksi om de svarande ©nskade att Alands Radio skulle utoka sitt
programutbud och i sa fall vilken typ av program de 6nskade mera av. Cirka 17 procent
(56 svarande) av de som svarat pa fragan uppgav att de onskade att Alands Radio skulle
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utoka sitt utbud.'?

Da vi tittar pa de Oppna svaren pa foljdfragan ”Vilken typ av program vill du ha mera
av?” kan vi se att det mycket handlar om 6nskemal angaende den musik som spelas (se
Tabell 2). Nagra vill hora en specifik typ av musik: country, klassiskt, hardrock osv.
Andra vill bara ha ”musik utan snack!” utan att ndrmare ga in pa vad. Nagon tycker att
musiken mest riktar sig till fel aldersgrupp och kriaver musik f6r personer under 70!”.
En annan Onskar & andra sidan att musiken bor passa for édldre. Flera vill ha program dér
man kan 6nska musiken.

Tabell 2. Vilken typ av program skulle du vilja ha mera av? Antal 6ppna svar

Vilken typ av program vill du ha mera av? Antal
Musik
Intervjuer/Reportage
Ungdomsprogram
Variation/djup
Jakt/Fritid/Natur

Sport

Debatt

Nej/"slack ner"/"ta bort"
Ovrigt

Totalt

- N
—_

O = N W WH~NO®

o —
~

Nist musikvalet dr det manga som efterfragar program med intervjuer och reportage,
dir man gor personportritt och jobbar mer uppsokande i kommunerna.

”Intervjua dldre mdnniskor. Ett slags dokumentdr i alla kommuner, for att
bevara det gamla, for all framtid.”

" Intressanta personreportage, typ "sommarpratare” pd vintern.”
Nedan f6ljer nagra andra synpunkter:

”Sport, ungdomsprogram, mer moderna yngre radiopratare.”

"Kor igang ett nytt program med 2-3 (unga) personer i studion live och
lat folk ringa in och snacka med dom. Olika diskussionsimnen for varje
program, sant som ror andra dn halvpensiondrer.”

”Mer varierande, mindre repriser.”

”Ej utoka, men fordndra, fornya programutbudet!”

" Det verkar inte férekomma nagra signifikanta skillnader mellan kdnen och aldersgrupperna.
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Jimforelser med resultaten fran 1997 ars undersékning
Ett vanligt onskemédl &r 1997 var ocksd mer musikprogram i Alands Radio. Ett
onskemal som till sitt innehall dock skiftade mycket beroende pa svarandes alder.

Niir skulle du vilja att de nya programmen skulle séindas?

De som svarat att de onskar att Alands Radio skulle utdka sitt programutbud (56
svarande) uppmanades ange vilka tidpunkter om vardagarna respektive veckosluten de
onskade att dessa program skulle séindas.

Figur 14. Om du 6nskar utékat utbud av Alands Radios program, nér vill du att dessa program
ska séndas? Andel av de som svarat "ja”
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Som vi ser i Figur 14 svarade en tredjedel av de som Onskar utokat programutbud att
Alands Radio skulle sinda dessa program om vardagkvillar 16:00-21:00 och nistan en
femtedel 18:00-21:00 om veckosluten. (I Figur 13 kan vi se att andelen som lyssnar pa
Alands Radio om vardagkvillar ar lag.)

Finns det nagot av Alands Radios program, som far dig att stinga av?

Nistan hilften av de som svarat pa fragan svarade jakande. Pa den 6ppna foljdfragan
kommer manga asikter fram, hela 184 6ppna svar! En tolkning &r att lyssnarna vet vad
de ogillar, men har svart att ge alternativ pa vad de vill ha istéllet.
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Nir man kategoriserar svaren ser man en stor grupp som inte pekat ut nagot sérskilt
program, utan svarar att de ogillar "det mesta” eller "allt”. En konstaterar uppgivet att

"Allt dr uselt och trakigt”.
”Alltfor trakigt och alderdomligt innehall!”

”Nu maste ni fornya er, program som ni hallit pa med flera dr.”

Tabell 3. Finns det nagot av Alands Radios program, som far dig att byta kanal eller stanga av
radion? Antal dppna svar

Finns det nagot program som far dig att stdnga av? Antal
Det mesta/"Allt" 25
Mitt pa dan 21
Jazz med Wallers 20
Musiken 20
Sport 16
Firarmix 14
Pensionarstimmen 8
Debatt/politik 8
Repriser 7
Prat 6
Kulturen 5
Jakt/Fiske 3
Gréna fingrar 2
Ovriga kommentarer 29
Totalt 184

Sa gott som alla program i tablan nimns bland dem man inte vill lyssna pa, men det
finns tva som forekommer oftare dn andra. De dr "Mitt pa dan” (med Tom) och "Jazz
med Wallers”. Man fortydligar dock inte vad det dr i dessa program som man inte
tycker om.

Ytterligare kan vi konstatera att manga tycker musiken ar dalig. Vissa stinger av nar det
ar ”skvalmusik™, andra nér det dr “dunka dunka”, pop, jazz eller “morgonpsalmer”.

”Skvalmusiken! Vi betalar géirna for en bra lokalradio med dlindska
inslag och aldndsk musik. Skulle vi vilja ha skvalmusik skulle vi lika gdrna
kunna knappa in Radio Stockholm eller nagon annan som det gar 13 pa

dussinet av! Hellre ingen musik alls dn skvalmusik!”

Var brukar du fa information om Alands Radios program?
Uppdragsgivaren var intresserad av att fa veta var lyssnarna brukar fa information om
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kommande radioprogram pa Alands Radio. Vi stillde silunda frigan och gav de
svarande fem svarsalternativ, de kunde kryssa for ett eller flera alternativ. Det
svarsalternativ som flest svarande kryssat for ”Jag bryr mig inte om att ta reda pa, utan
lyssnar pa det som kommer” (59% av de svarande) foljt av svarsalternativet ”Jag kénner
redan till programtiderna fran tidigare” (21% av de svarande). Att soka information pa
Alands Radios hemsida hade endast 13 svarande kryssat for (se Figur 15).

Figur 15. Var brukar du fa information om Alands Radios program? Andel av de svarande enligt
kén

Andel av de svarande
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kommer programpuffar

Den enda signifikanta skillnaden mellan kvinnornas och ménnens svar géllde
svarsalternativet “Tidningarnas radioprogramtablaer/veckobilaga” som signifikant fler
kvinnor kryssat for.
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Figur 16. Var brukar du fa information om Alands Radios program? Andel av de svarande enligt
alder
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Da det giller de olika aldersgruppernas svar finns det diremot flera signifikanta
skillnader. Till exempel har de &dldre lyssnarna 1 mindre utstrickning kryssat for
alternativet “Lyssnar pa det som kommer”, och i storre utstrickning kryssat for ”Kéanner
redan till tiderna”, Tidningarna” och »Alands Radios programpuffar”. Svarsalternativet
»Alands Radios hemsida™ har en signifikant storre andel 25-34-aringar valt.

3.3 Alands Radios hemsida

Uppdragsgivarna 6nskade ocksé fa information om vilka som anvinder Alands Radios
hemsida, hur ofta de besdoker hemsidan och vad de anvinder hemsidan till, vilken
information de soker. Man ville dven veta om det dr nagon specifik information som
anviandarna upplever att de saknar pa hemsidan samt om besokarna har haft nagra
tekniska bekymmer nir de forsokt att lyssna pa Alands Radio via webben.

I genomsnitt har nidstan 88 procent av de svarande tillgang till internet. I Mariechamn har

89 procent, pa landsbygden cirka 88 procent och i skirgarden drygt 84 procent av dem
som har svarat tillgang till internet.
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Figur 17.
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Bland dem som har tillgang till internet har cirka 80 procent uppgett att de aldrig eller

nistan aldrig besoker radions hemsida (Figur 18). Endast 3 procent av de svarande

besoker hemsidan nistan dagligen, cirka 4 procent 1-3 ganger i veckan och 12 procent

nagon gang per manad. Det gar inte att faststilla nagra signifikanta skillnader i

beteendet mellan konen eller pa basen av bosittningsort pa den hér fragan.

Figur 18.
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Om man didremot ser pa internetanvindningen efter alder sa dr den framsta signifikanta

skillnaden att sa mycket som 94 procent av de som &r under 25 ar uppger att de aldrig,

eller nistan aldrig besoker Alands Radios hemsida.

42



ASUB Rapport 2009:9 ﬁ!!!

Hur anviinds d& Alands Radios hemsida, vilket &r syftet med besoken pa hemsidan?
Vanligast &r att besokarna pa hemsidan ldser nyhetstelegrammen, nistan 68 procent av
dem som besoker radions hemsida gor det for att 1dsa de korta nyheterna (Figur 19). Det
ar ocksa ganska vanligt att de som besoker hemsidan soker information om kommande
program (drygt 22 procent) och ldser sportsidan (drygt 15 procent). Eftersom det var
mojligt att sétta flera kryss pa den hir fragan summerar antalet noteringar till 6ver 100
procent. De skillnader mellan konen som syns mellan svaren &r inte statistiskt
sdkerstéllda.

Figur 19. Om du brukar bestka Radions hemsida, viket ar ditt syfte? Andel av svar pa fragan

Laser nyhetstelegrammen

Soker info om kommande program
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Intressant att notera &dr att ingen av de svarande har uppgett att de laddar ner
radioprogram via poddradio. Bland ovriga syften som finns for besoken pa radions
hemsida har nagon uppgett att de anvinder den nir de dr pa semester utomlands.

Endast tio personer av de svarande har uppgett att de saknar nagon form av information
pad Alands Radios hemsida. Bland information som onskas nimns uppgifter om
Smedsbolekanalernas olika frekvenser samt farska nyheter dven pa veckosluten och inte
bara sportresultat. En av de svarande visste inte ens att radion har en hemsida.

Av de svarande har endast atta personer eller 2,6 procent uppgett att de har haft tekniska
problem niir de har forsokt lyssna pa Alands Radio via hemsidan. Sju av dessa ir under
35 ar. Nastan 89 procent av de svarande har dock uppgett att de aldrig lyssnar pa radion
via webben.
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4. TV-kanalerna

I undersokningens uppdrag ingick dven att kartligga de svarandes TV-tittarvanor samt
onskemal gillande utbudet av TV-program och -kanaler. De TV-kanaler som ingick i
undersokningen var: Sveriges TV1, TV2, TV3, TV4, SVT24, Barn-/Kunskapskanalen,
Finlands TV1, TV2, TV3/MTV3, FST5, YLE Teema, Alandskanalen'® samt
betalkanaler'’. Kanalurvalet har gjorts av uppdragsgivaren. Foljande fragor stilldes:

e Hur har du tillgang till dina TV-kanaler?
e Hur ldnge brukar du titta pa de olika TV-kanalerna?
e Vilken typ av program skulle du vilja se (mera av) pa Alandskanalen?

¢ Vilken TV-kanal skulle du vilja se, om det skulle finnas en ledig kanal?

4.1 Tillgang till TV-kanalerna

Vi borjade med att be de svarande att ange hur de har tillgang till sina TV-kanaler
genom att kryssa for ett eller flera svarsalternativ. Cirka 40 procent av alla svarande
uppgav att de har tillgang till sina TV-kanaler via Smedsbole, en tredjedel via
Mariehamns centralantenn och 17 procent uppgav att de tittade pa TV-kanalerna via
parabol (se figuren nedan). Flera svarande hade kryssat for flera svarsalternativ.

I Figur 20 kan vi se att néstan tre fjardedelar av skédrgardsborna har uppgett att de tittar
pa TV via Smedsbdle, medan néstan 80 procent av Mariehamnarna har kryssat for ”Via
Mariehamns centralantenn”. En fjdrdedel av landsbygdsborna har kryssat for att de tittar
pa TV via parabol.

' T Alandskanalen sinds Aland24 mandag till fredag och da inte Aland24 siinds visas istillet Alands Radios
nyhetsnotiser pa kanalen.
' Betalkanalerna utgor en heterogen grupp kanaler, utbudet kan variera beroende pé boséttningsort.
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Figur 20. "Hur har du tillgang till dina TV-kanaler?" Andel av de svarande enligt deras
boséattningsregion
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4.2 Aléinningars TV-tittande

Vi bad de svarande uppskatta hur manga timmar och/eller minuter per vardag respektive
helgdag de brukar titta pa ett urval av TV-kanaler. Vi bad dven de svarande att ange om
de inte har tillgang till nagon av kanalerna.

Forst undersokte vi om respondenterna dverhuvudtaget tittar pa de olika TV-kanalerna,
for att darefter narmare se hur manga minuter per vardag respektive helgdag de tittar pa
de olika TV-kanalerna

Andel av de svarande som tittar pa de olika TV-kanalerna

I Figur 17 kan vi se att flest svarande uppgett att de tittat pa Sveriges TV4 (88% procent
av de svarande), foljt av Sveriges TV1 (79%), Sveriges TV2 (70%) och Sveriges TV3
(54%).
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Figur 21. Andel av de svarande som uppgett att de tittar pa TV-kanalerna enligt kén
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Det framkommer endast en signifikant skillnad (mirkt med * i figuren) mellan konen,
en signifikant storre andel av ménnen uppgav att de tittar pa betalkanaler (21% av
minnen jamfort med 14% av kvinnorna).
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Figur 22. Andel av de svarande som uppgett att de tittar pa TV-kanalerna enligt alder
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Det finns flera signifikanta skillnader mellan de olika aldersgrupperna och deras val av
TV-kanaler. Andelen som tittar pa Sveriges TV1, TV2 och FST5 verkar stiga med
svarandes alder, medan det motsatta giller for Sveriges TV3. Pa SVT24 tittar en
signifikant storre andel 65 ar fyllda och en signifikant ldgre andel 16-34-aringar. En
signifikant ldagre andel av ungdomarna tittar ocksa pa Finlands TV1, TV2 och TV3.

En signifikant storre andel av de svarande i skdargarden har uppgett att de brukar titta pa
FST5 och SVT24, medan en signifikant storre andel i staden har uppgett att de tittar pa
Sveriges TV3 (se Figur 35).

En relativt stor andel av pensiondrerna brukar titta pa Sveriges TV1, TV2, FSTS,
SVT24 och Finlands TV1 i motsats till de studerande, som inte i samma utstrickning
brukar titta pa flera av dessa kanaler. En signifikant andel av tjinstemdnnen brukar titta
pa Sveriges TV1, TV3, Barn-/kunskapskanalen och Finlands TV3 (se Figur 36).

En signifikant storre andel av de svarande med utbildning pa universitets- eller
hogskoleniva har uppgett att de brukar titta pa Sveriges TV3 och Barn-
/kunskapskanalen, medan en storre andel av svarande med utbildning pa nivan
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grundskola/folkskola/mellanskola har uppgett att de tittar pa Alandskanalen. Dessa
skillnader kan eventuellt forklaras av respondenternas alder.'

Tittar man lite ndrmare pa antalet minuter respondenterna uppgett att de tittar pa TV3
och Barn-/Kunskapskanalen framkommer didremot inte nagra signifikanta skillnader. Vi
kan till och med notera att de med utbildning pa hogskoleniva tittar mindre pa Sveriges
TV3 dn genomsnittet.

Det finns signifikanta skillnader mellan de svarande enligt hushallets storlek. En storre
andel av hushall med tva personer tittar pa Sveriges TV1, TV2, FSTS5 och SVT24,
medan en storre andel av 3-4 personers hushallen tittar pa Sveriges TV3 och Barn-
/kunskapskanalen.

Da det giller vilka svarande som 6verhuvudtaget tittar pa de olika TV-kanalerna har vi
tagit med samtliga svar, dven de ddr svarande uppgett att de inte har tillgang till TV-
kanalen. Orsaken till detta &ar att de svarande har mojlighet att titta pa samtliga
ovannidmnda TV-kanaler, pa andra stéllen dn i hemmet eller om de betalar for det.

Antal minuter per dag de tittar pa de olika TV-kanalerna

Sasom vi konstaterade tidigare har inte alla svarande tillgang till detta urval av TV-
kanaler. Till exempel uppgav nistan en fjirdedel av de svarande att de inte har tillgang
till nagon betalkanal, 18 procent att de inte har tillgang till YLE Teema, 16 procent att
de inte ser Finlands TV3 och 12 procent att de inte hade tillgang till Sveriges TV3. Vi
har valt att beakta detta da vi beriiknat och jamfort antalet minuter de svarande tittar pa
de olika kanalerna nedan.

' En signifikant storre andel av de ildre tittarna (55 &r och dldre) har utbildning pa nivén

grundskola/folkskola/mellanskola, medan en storre andel av 25-44-aringarna har hogskoleutbildning.
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Figur 23. Antal minuter per vardag respektive helgdag de svarande ser pa TV-kanalerna
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Som vi ser i diagrammet ovan tittar respondenterna i snitt mest pa Sveriges TV4 bade
om vardagarna och om helgdagarna. Direfter foljer Sveriges TV1, Sveriges TV3 och
Sveriges TV2. De svarande verkar i snitt titta nagot mer pa Sveriges TV4, Sveriges TV3
och betalkanalerna om helgerna @n om vardagarna, medan det motsatta giller for de
ovriga TV-kanalerna.
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Figur 24. Antal minuter per vardag de svarande i snitt ser pa TV-kanalerna enligt kén
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Som vi ser i figuren ovan tittar de svarande i snitt flest minuter en vardag pa Sveriges
TV4, vilket giller for bada konen. Det finns ett par signifikanta skillnader mellan vilka
TV-kanaler kvinnor och mén tittar pa. De alindska kvinnorna verkar titta nagot mer pa
Sveriges TV3 om vardagarna jamfort med de alindska ménnen, medan det motsatta
giller for betalkanalerna.
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Figur 25. Antal minuter per helgdag de svarande i snitt ser pa TV-kanalerna enligt kén
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Aven om helgerna tittar alinningarna mest pa Sveriges TV4. De alindska kvinnorna
tittar i snitt en och en halv timme per helgdag och de alindska minnen en timme och en
kvart. Den nist “populédraste” TV-kanalen om helgerna dr Sveriges TV3. Minnen tittar
dven pa helgerna signifikant mer pa betalkanaler dn kvinnorna.
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Figur 26. Antal minuter per vardag de svarande i snitt ser pa TV-kanalerna enligt alder
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Da vi ser pa antalet minuter de svarande tittar pa TV-kanalerna per aldersgrupp,
framkommer fler signifikanta skillnader. Resultatet har hir av utrymmesskaél delats upp
i tva skilda diagram, Figur 26 med Fortsdttning. Sveriges TV1, TV2, Alandskanalen
och FSTS verkar vara mer populdra bland de &dldre svarande, medan Sveriges TV3
verkar vara mer populédr bland de yngre. Barn- och/eller kunskapskanalen verkar vara
speciellt populér bland 25-34-aringarna och SVT24 bland de 65 ar fyllda.
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Fortsattning. Antal minuter per vardag de svarande i snitt ser pa TV-kanalerna enligt

alder
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Figur 27. Antal minuter per helgdag de svarande i snitt ser pa TV-kanalerna enligt alder
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Fortsattning. Antal minuter per helgdag de svarande i snitt ser pa TV-kanalerna enligt alder
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Aven om helgerna (se Figur 27 med Fortsdittning) ser man i stort samma signifikanta
skillnader mellan aldersgrupperna och vilka TV-kanaler de tittar pa.

Vi tittade dven pa svarandes bosittningsregion, huvudsakliga sysselséttning,
utbildningsniva samt hushallets storlek och jimforde antalet minuter de tittar pa de olika
TV-kanalerna om vardagarna. Det framkom inte nagra signifikanta skillnader i svaren
da man tittade pa deras bosittningsregion (se Figur 37.), vilket det gjorde da man
jamforde svaren enligt deras huvudsakliga sysselsittning (se Figur 38). Pensionirerna
tittar betydligt mer @n de 6vriga pa Sveriges TV4, TV1, TV2, FSTS, Alandskanalen och
Finlands TV1 och TV2, medan de studerande &r den grupp som tittar mest pa Sveriges
TV3.

Da man ser pa storleken pa hushallet de svarande bor i framkommer flera signifikanta
skillnader. Pa Sveriges TV1, TV2, EST5 och SVT24 tittar hushall bestaende av tva
personer flest minuter per vardag foljt av hushall med en person. Pa Sveriges TV3 tittar
enpersonshushall och 3-4 personers hushall signifikant fler minuter. Pa barn-
/kunskapskanalen tittar mest hushall bestaende av 3-4 personer.

Antal minuter per dag tittarna av respektive TV-kanal tittar pa kanalen

Ett annat sitt att redogora for omfattningen av TV-tittandet per TV-kanal &r att se hur
manga minuter per dag de som verkligen anvinder en viss kanal brukar titta. De
svarande (68 stycken) som betalar for att se TV-kanaler tittar mest, drygt tva timmar per
helgdag och en och en halv timme per vardag. Direfter kommer TV4s tittare (344
svarande) som 1 snitt tittar drygt en och en halv timme per helgdag och en timme och 20
minuter per vardag. Direfter foljer Sveriges TV3s, TV1s och TV2s tittare. De svarande
(137 stycken), som uppgett att de brukar titta pa Alandskanalen, tittar i snitt 20 minuter
per vardag och 10 minuter per helgdag.

TV-kanalernas andel av det totala TV-tittande

Ytterligare ett sitt att redogora for TV-tittandet, dr att jaimfora TV-kanalernas andel av
det totala TV-tittandet. Ett problem 1 denna undersdkning &dr dock att vi inte har
uppgifter om hur manga minuter de svarande tittar pa andra TV-kanaler 4n de i enkiten
uppriknade. Detta betyder att andelarna egentligen #r nagot mindre &n de hir
redovisade. Vi kan dock se att Sveriges TV4 star for den storsta andelen av TV-tittandet
bade om vardagar och helgdagar (27% pa vardagar respektive 32% pa helgdagar) foljt
av Sveriges TV1 (18% respektive 15%), Sveriges TV3 (15% respektive 17%) och
Sveriges TV2 (12% respektive 11%).
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Enligt uppgifter fran Nordicom om tittartiden i Sverige ar 2007'7 var TV4s andel av
tittandet storst (22%) foljt av SVT1 (19%), SVT2 (13%), TV3 (9%) och Kanal 5 (8%).
Ar 2008 var TV4 fortfarande Sveriges storsta enskilda TV-kanal med totalt 20 procent
av tittandet. Det samlade TV-tittandet pa alla TV4-Gruppens kanaler uppgick under
2008 till 28 procent och under 2009 till ver 30 procent enligt uppgifter pa TV4s
hemsida.

Ett par resultat fran 2008 ars fritidsvaneundersokning

Den populiraste fritidsaktiviteten bland aldanningarna &r att se pa TV/DVD-film. Hela
59 procent av de svarande har uppgett att de dagligen eller néstan dagligen tittar pa TV
(inklusive DVD). Kvinnor och min tittar pa TV/DVD ungefir lika manga ganger per
manad (se Figur 30), medan de 65 ar fyllda tittar aningen mindre 4n de yngre
aldersgrupperna (se  Figur 8). Jamfort med resultaten fran 2001 ars
fritidsvaneundersokning har dock TV-tittande minskat en aning, fran 20 till 17 ganger
per manad.

4.3 Onskemal om Alandskanalens programutbud

De svarande hade mojlighet att uppge hogst tre programtyper som de skulle vilja se
mera av pa Alandskanalen.'® Drygt 40 procent av de svarande uppgav att de inte hade
nagon asikt i denna fraga, medan nidstan 30 procent Onskade se lokala
reportageprogram, en fjirdedel lokala nyhetsprogram, en femtedel lokalproducerade
filmer, 13 procent lokala kulturprogram och 10 procent lokala debattprogram.

' Nordiskt Informationscenter for Medie- och Kommunikationsforskning.
'8 p3 Alandskanalen sinder Aland24 mandag till fredag dagliga nyheter samt lingre temaprogram. Diremellan
visas Alands Radios nyhetsnotiser och pa sondagar sinds Bingolotto.
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Figur 28. "Vilken typ av program skulle du vilja se (mera av) pa Alandskanalen?” Andel av de
svarande
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Om vi tar bort de svarande som uppgett att de inte har nagon asikt och endast tittar pa
de Ovriga svarsalternativen, kan vi konstatera att ndstan hélften av de som haft en asikt i
fragan kryssat for alternativet “Lokala reportageprogram” f6ljt av “Lokala
nyhetsprogram” som drygt 40 procent av de som haft en asikt kryssat for. Direfter foljer
“Lokalproducerade filmer” och “Lokala kulturprogram”. En tittare uttryckte sig dock
sahr:

”Om man alls ska se pd Alandskanalen mdste ljud och bild forbéttras.”

4.4 Onskemal om en extra TV-kanal

Slutligen stilldes en fraga till dem som ser pa sdndningar fran Smedsbole: ”Om det
skulle finnas en ledig kanal i ditt programutbud, vad skulle du vilja se for TV-kanal?”
Hir kunde de svarande endast vilja ett svarsalternativ. Sasom vi konstaterade tidigare
uppgav cirka 160 svarande att de ser pa TV via Smedsboéle. Totalt svarade dock cirka
190 personer pa denna fraga. Alla svar redovisas nedan.
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Figur 29. "Om det skulle finnas en ledig kanal i ditt programutbud, vad skulle du vilja se fér TV-
kanal?" Andelen av dem som svarat pa fragan enligt kén
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Nir vi ser pa dessa 190 svar, sa kan vi se att 18 procent uppgav att de redan har
tillrdckligt med TV-kanaler, medan néstan en fjidrdedel skulle vilja se TV4 Plus, 15
procent skulle vilja se TV4 Film och 13 procent TV4 Fakta.
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5. Avslutande analyser

5.1 Faktoranalys av radiolyssnandet och TV-tittandet

Som ett komplement till den mer traditionella analysen av enkétsvaren har vi med hjélp
av en faktoranalys av svaren gillande antalet minuter man lyssnar- respektive tittar pa
de olika kanalerna fatt fram fem faktorgrupper av radio- och TV-kanaler. Genom att
titta ndrmare pa dessa kanalgrupper har vi sedan lyckats urskilja olika lyssnar- och
tittarpreferenser.

Faktoranalysen mojliggdr vissa generaliseringar och dr ett sitt att karaktérisera olika
malgrupper for radio- respektive TV-verksamheten. Antalet grupper som framtrader i
analysen och ordningen pa dessa grupper bestims pa basen av analysresultatet. Den
forsta gruppen dr den som framtriader tydligast och forklarar variationen i svaren mest,
medan den sista gruppen inte uppvisar lika tydliga samband mellan faktorgruppen och
svaren. De grupper som framtrdder i analysen av de hér enkétsvaren dr foljande:

e Faktorgrupp 1. Gruppen bestar av kanalerna Sveriges TV2 och TV1, FSTS5,
SVT24, Alandskanalen och Sveriges TV4 (vardagar) samt Alands Radio, Radio
Vega och Sveriges P4. En ndrmare analys av denna grupp visar att de som
lyssnar pa denna kanalgrupp till stora delar bestar av dldre svarande (ofta
pensionidrer) med utbildning pa nivan grundskola/ folkskola/mellanskola. Vi kan
se att de alandska kanalerna ingar i denna grupp.

e Faktorgrupp 2. 1 denna grupp ingar Finlands TV1, TV2, TV3 och YLE Teema
samt Radio Suomi. Genom att se pa vilken typ av kanaler som ingar i denna
grupp kan vi anta att relativt manga finskkunniga tittar och lyssnar pa denna
kanalgrupp.

® Faktorgrupp 3. Den hidr gruppen bestar av Sveriges TV3, Barn-
/Kunskapskanalen, Sveriges TV4 (helger) samt Sveriges P3 och Radio Extrem.
En ndrmare titt pa bakgrundsvariablerna visar att det ofta dr fragan om yngre
tittare och lyssnare som studerar.

e Faktorgrupp 4, i vilken ingéar radiokanalerna SteelFM, SoftFM och RIXFM

samt betalkanaler (TV). Gruppen bestar till stora delar av yrkesverksamma 25-
44-aringar.
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e Faktorgrupp 5 bestar endast av radiokanalerna Sveriges P1 och P2. De som
lyssnar pa dessa kanaler dr ofta hogutbildade éldre personer.

5.2 Sammanfattande kommentarer

I ASUBs uppdrag att genomfora den hir enkitundersskningen ingdr inte att komma
med nagra sirskilda rekommendationer till uppdragsgivaren. ASUB besitter varken de
relevanta media-relaterade eller affarsméssiga kompetenser som sadana genomarbetade
forslag skulle krava. Det dr saledes uppdragsgivaren som far dra sina egna slutsatser pa
basen av de resultat som undersokningen visar. I det hér avsnittet med nagra avslutande
kommentarer har vi dock valt att lyfta fram ett par av de resultat som vi har noterat, satt
dem i ett lite bredare sammanhang och diskuterar dem kort utifran nagra mera allminna
tendenser inom omradet. Den systematiska traditionella sammanfattningen av
undersokningsresultaten finns ldngst fram i rapportens forsta kapitel.

I undersokningen har vi genomgdende granskat svaren mot sex olika grupper av
bakgrundsvariabler: alder, kon, bosittningsort, huvudsaklig sysselsittning, utbildnings-
niva samt hushallets storlek. Flera av de hir variablerna visar pa olika slag av statistiskt
signifikanta skillnader i analyserna av svaren. En ndrmare granskning av
analysresultaten visar dock att det framfor allt dr aldersvariabeln som slar igenom i
analyserna. Aldern forklarar i stor utstriickning de svarandes sysselsittningssituation,
hushéllsstorlek och utbildningsniva — de yngre har i genomsnitt hogre utbildning 4n
dagens édldre.

Analyserna av svaren visar séllan pa nagra storre skillnader mellan konen nir det géller
vilka kanaler och program de svarande lyssnar till pa radion respektive ser pa TV. Inte
heller mérks nagra tydliga skillnader i beteendet beroende pa var de svarande &dr bosatta.
Diremot slar aldersfaktorn igenom i analyserna av en betydande del av svaren. Yngre
ser och lyssnar till andra program och kanaler #n de dldre. Vara vanor tycks till stor del
forklaras av alder och livsskede. Vilka kanaler och program som &r populira ér saledes
till stor del en generationsfriga. Samma bild ger de 6ppna frigor som fanns om Alands
Radios programutbud, dir kommentarer som “mer ungdomsprogram”, “mer hardrock
och alternativ musik”, “mer musik for personer under 70” samt “musik utan

popskrammel”, musik som passar for dldre” @r vanliga.

Det ligger alltsa en stor utmaning i att tillgodose 6nskemal om programutbudet for alla
alderskategorier pa en enda radiokanal. En mojlighet skulle kunna vara att tillmotesga
olika lyssnargruppers onskemal under olika tidpunkter under dagen. Men den hir
undersokningens resultat visar inte pa nagra tydliga monster under vilken tid pa dagen
olika alderskategorier lyssnar pi Alands Radio. A andra sidan kanske dagens
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lyssnarmonster styrs av just dagens programutbud.

Ser man pa utvecklingen bland andra radioproducenter kan man exempelvis konstatera
att sedan ASUB genomférde den senaste radioundersokningen 1997 har de
finlandssvenska radiosidndningarna delats upp i tva kanaler, Radio Vega och Radio
Extrem som har lite olika malgrupper. Manga andra radiostationers programutbud och
musikslag har ocksa specialiserats sa att olika kanaler tillgodoser olika lyssnargruppers
program- och musiksmak. Att samla alla 6nskemal pa en frekvens ir inte litt. Aven nir
det giller TV-tittandet ar just aldern den bakgrundsfaktorn som har storst genomslag i
vart tittarbeteende.

Ett annat resultat som vicker fragor dr anvindningen av Alands Radios hemsida.
Internet-anvindningen blir allt mer utbredd i dagens samhille. Nistan 9 av 10 av de
som besvarat enkiiten har tillgdng till internet. Anda svarar drygt 80 procent av de som
har tillgang till internet att de aldrig, eller ndstan aldrig besdker radions hemsida.
Radion ir ett snabbt medium nér det géller nyheter och Alands Radio uppdaterar
nyheterna pa hemsidan ungefir i samma takt som nyheterna fornyas i etern. Det verkar
som det skulle finnas utrymme for utokade informationsinsatser om de mojligheter som
Alands Radios hemsida erbjuder. Hir verkar det alltsé finnas en utvecklingspotential.

61



ﬁ!ﬂ! ASUB Rapport 2009:9

Bilaga

62



ASUB Rapport 2009:9

ot

Figur 30. De 20 popularaste fritidsaktiviteterna (utdvade antal ganger/manad) enligt kén
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Figur 31. Andel av de svarande som uppgett att de lyssnar pa radiokanalerna enligt deras

boséattningsregion
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Figur 32. Andel av de svarande som uppgett att de lyssnar pa radiokanalerna enligt deras
huvudsakliga sysselséttning
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Figur 33. Antal minuter per vardag de svarande i snitt lyssnar pa radiokanalerna enligt deras
boséattningsregion
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Figur 34. Antal minuter per vardag de svarande i snitt lyssnar pa radiokanalerna enligt deras
huvudsakliga sysselséttning
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Figur 35. Andel av de svarande som uppgett att de tittar pa TV-kanalerna enligt deras
boséattningsregion
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Figur 36. Andel av de svarande som uppgett att de tittar pa TV-kanalerna enligt deras
sysselséttning
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Figur 37. Antal minuter per vardag de svarande i snitt ser pa TV-kanalerna enligt deras

boséattningsregion
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Figur 38. Antal minuter per vardag de svarande i snitt ser pa TV-kanalerna enligt deras
huvudsakliga sysselséattning
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ﬂ!!! Az satisik- nna
L, nrzdr agsker?

MNuommer Datum

ASUB 23 31.3.2009

Hej!

Du har blivit utvald att delta i en undersékning om vilka radiokanaler 4l4nningarna lyssnar pd
och vad 4l4nningarna tycker om Alands Radios programutbud och hemsida. Dessutom stills
frigor om vilka TV-kanaler du ser pi och vilken typ av program du skulle vilja se mera av.
Syftet med understkningen 4r att 4 fram Al4nningarnas dnskemdl gillande Alands Radios och
Tvs verksamhet, s att utbudet kan utvecklas och firbitiras. Uppdragsgivare fir
understikningen 4r Alands Radio/ TV Ah.

Formuléret har skickats till omkring 700 slumpméssigt utvalda personer. Urvalet har gjorts
friin befolkningsregistret och omfattar personer 16 dr och Hldre. Du hér alltséd till dem som
genom dina svar kan hjdlpa oss fi fram eft bra beslutsunderlag fir att utveckla
programutbudet. DErftr lottar vi ocks4 ut en prissumma pd 100 euro bland dem som deltar i
underséikningen.

Ditt personliga svar behandlas konfidentiellt Personalen vid ASUB har lagstadgad
tystnadsplikt. Frigeformuliret 4 numrerat for att vi skall kunna kontrollera vilka som har
svarat och dirigenom undvika onbdiga piminnelser. Dessutom behtivs numret pé din blankett
fitr att vi skall kunna dra en vinnare frin alla svar som kommit in. Vénligen skicka in svaren
senast forsdagen den 16 april 2009

Tveka inte att kontakta oss om du har nigra frigor om understikningen!

Stort tack fiir din hjilp!
Katarina Fellman Maria Rundberg

{telefon 25493) (telefon 25495)

Postadress: Telefon Telefax:
Ph 11E7 +358 18 15 400 +358 18 19455
FIN-22111 MARIEHAMN @-post infoB-asuh. ax www_asub_ax
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rﬂﬂ" Lyssnar- och tittarundersokning I:I

Aacssubl- X0 yEnigen fyll | blanketten tydligt (svaren ISses maskinellt)! Tack!

BTNty

|Grunduppgifter |

1. Ditt fidelseir? L1 2. Kén? [J Kvinna [ Man
3. Var bor du? O Mariehamn O Landsbygden O skargarden

4. Din huvudsakliga sysselsSttning?

O studerande

O Tjansteman/arbetstagare

O Arbetsgivarefféretagare/lantbrukare
O pensionar

O Faraldra-/vardledig/évrigt hemarbete
O Annat

5. Din hbgsta utbildning?

O Grundskela/folkskola/mellanskola O ¥rkesskolafinstitut/ gymnasium O Universitet/higskola
6. Antal personer i ditt hushall (inklusive dig sjiiv)?

[Radiokanalerna

7. Var brukar du lyssna p& radio? Flera kryss méjligal

O Hemma

O P3 arbetet/i skolan

O 1 bilen

O P2 annan plats

O via datomn

O Lyssnar inte p3 radio. G3 till frdga 11a!

8. Uppskatta hur ménga timmar och/eller minuter per vardag respektive helgdag du brukar lyssna pa
filjande kanaler! Om du inte lyssnar pd kanalan fyll | "0™ minuter!

- Eomgteaki RS
Elands Radio L __h L min b, ymin o
SteelFM . .h L min b Ly min o
SoftFM + h L iR W h , i) O
RIX FM L v R . min L yh o min m|
Sveriges Radios P1 h P i Jh  min a
Swveriges Radios P2 ; h . in ,h , min O
Sveriges Radios P3 i h : i ho . min O
Sveriges Radios P4 ; h i in i h , min m|
Radio Vega h min i h | iR a
Radio Extrem . h \ il Jho  min a
Radio Suomi m|
N h N min Jh L min
|_ 6999647044 _I
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]

9. Om du brukar lyssna p& Alands Radio, vilka tider lyssnar du pé vardagama respektive under
veckosluten? Om du inte lyssnar pd Alands Radio g till friga 11a!

Kl
Kl
Kl
Kl
Kl
Kl

Vardagar
05:30-0%:000
09:00-12:00 0
12:00-14:00 0
14:00-16:00 0
16:00-18:00 0
18:00-21:000

Veckoslut
O

Oooooao

|[Alands Radios programutbud

10a. Hur ofta brukar du lyssna pa filjande &terkommande program, som sénds vardagligen pd Alands
Radio? Ett kryss per rad!

Elandsnytt

Aktuell
(finlandssvenska)

Gomaomon
Betraktelsen

Varje vardag,

ndstan varje vardag

O

1-3 génger
per vecka

O

Migon gang
per manad

O

O

Aldrig eller
nastan aldrig

Mitt pa dag
Kulturen
Eland idag

OO o |ooag

OO Oo|ooag

ooO0O|oo a

O
O
O
O
]

O

10b. Hur ofta brukar du lyssna pé féljande program, som sinds nigon ging per vecka pA Alands Radio?

Firarmix

Jazz med Wallers

Musikrebus

Sportnyheter
Sportpasset

o

=
w

Ibland

Sillan

Aldrig

eller

nastan aldrig

Lishiman
(Stormskdrsmaja

Bokcirkeln (diskussions-
program om litteratur)

Sagostunden
Spisa med radion

Pensiondrstimmen

O O|oo ooao

O Ooo ooaad

O Olgo ooao

0O O|gpo OO0

Djur och natur
Grina fingrar
Jakt och fiske

Hall3 &land (&lands
Radios sms-spalt

11a. Skulle du vilja att Alands Radio skulle utika sitt programutbud? [] 1a

OO0 Oooao

i o o o o Y

11b. Om ja, vilken typ av program vill du ha mera av?

OO0 Ojooao

e g (o R

O Nej. Ga till frdga 12a!

I 31106470456
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_I
1lc. Om ja, ndr skulle du vilja att dessa program skulle sindas? I_—‘
Vardagar Veckoslut

Kl. 05:30-09:00 O O

Kl. 09:00-12:00 O O

Kl. 12:00-14:00 O O

Kl. 14:00-16:00 O O

Kl. 16:00-18:00 O O

Kl. 18:00-21:00 0O O

12a. Finns det nigot av Alands Radios program, som fir dig att byta kanal eller stiinga av radion?
Ola [ONej

12b. Om ja, vilket program?

13. Var brukar du f4 information om Alands Radios program? Flera kryss méjliga!
O Alands Radios egna programpuffar

O Jag kdnner till programtiderna fran tidigare

O Tidningarnas radioprogramtabl3erfveckobilaga

O Alands Radios hemsida

O Jag bryr mig inte om att ta reda pa, utan lyssnar p3 det som kommer

[Alands Radios hemsida

14. Har du tillgdng till internet? [J 1a O Nej. GA till fraga 17!

15a. Brukar du besika Alands Radios hemsida? Endast ett kryss!
O Ja, nistan dagligen
O Ja, 1-2 ganger per vecka
O Ja, ndgon gang per manad
O Aldrig eller nastan aldrig

15b.0m du brukar beséka Alands Radios hemsida, vilket &r ditt syfta?

O séker information om kommande radioprogram och deras sandningstider
O Laser nyhetstelegrammen

0 LSszer sportsidan

O Ser pa receptsamlingen fran programmet "Spisa med radion™

O S&ker information om bolaget och dess personal

O Skickar e-mejl till Blands Radio

O Lyssnar pa sandningar via webbradio

O Laddar ner radioprogram via peddradio

O Annat, vad?

15c. Saknar du information pd Alands Radios hemsida? [ Ja 0 Mej

15d. Om ja, vilken information saknar du?

16. Om du lyssnar pd Alands Radios séndningar via webben, har du haft tekniska problem?
OJa [ONej O Lyssnarinte via webben

|_ 89237647042
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[TV-kanalerna

17. Hur har du tillging till dina TV-kanaler? Flara kryss mijligal

O Via Smedsbéale

[ Via Mariehamns centralantenn
O Via annan antennfdrening

O Via parabaol

O1rmv

O Ser pa TV via datorn

O vet inte

18. Uppskatta hur ménga timmar och/eller minuter per vardag respektive helgdag du brukar titta pd

filjande urval av TV-kanaler! Om du inte tittar pd kanalen fyll i "0" minuter!

Har inte tillgdng

Tittar i snitt en vardag Tittar i snitt en lordag eller sondag  till kanalen
Sveriges TW1 ,h , i n min a
Swveriges TVZ ,h | Wi h fmin ]
Sveriges TV3 O
s b , ,min e ah  min

Sveriges TV4

b , min h min O
SVT24 ,h , i h min a
Barn-/Kunskaps-
kanalen by iR b wiA a
Finlands TV1 \h , miif h min m]
Finlands Tv2

b , min h rmin O
Finlands TV3/MTV3

b  mnin h min O
F5T3 ,h , i h i a
¥LE Teema b , min n emiin O
Elandskanalen h e h rin a
Betalkanaler h e, h min m|

19, Vilken typ av program skulle du vilja se (mera av) pd Alandskanalen? Higst tre kryss!

O Lokala nyhetsprogram

O Lokala reportageprogram

O Lokala debattprogram

O Lokala kulturprogram

O Lokalproducerade filmer

O Har ingen asikt

20. benna friga giller endast dem som tittar pa sfindningar frin Smedsbéle.

Om det skulle finnas en ladig kanal i ditt programutbud, vad skulle du vilja se fér TV-kanal?

O Kanal som sander program om djur och natur
O Tv4 Plus

O Tva Fakta

O T4 Film

O Wrikes nyhetskanal t.ex BBC

O Sportkanal

O YLE Teema

O Sandningar frin Blands lagting

O Annat, vad?
|_ [ Har tillrdckligt med TV-kanaler redan
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Alands statistik- och utredningsbyrd, ASUEB,
ar en fristiende enhet vars huvaduppagift 3r
att verka som Alands officiella statistikrmyn-
dighet och bedriva kvalificerad utrednings-

och forskningsverksamhb et.

ASUB producerar fortldpande aktuell sta-
tistik inom en rad olika samhéllsomraden.
Tyngdpunkten i analysverksamheten ut-
gars av utredningar inom det ekonomisk-
politiska omridet. Statistiska sammanstall-
ningar publiceras regelbundet i serierna
ASUIB Statistik och ASUB Statistikmedd elan-
de, medan serien ASUB Rapport innehiller
utredningar, analyser och annan informa-
tion om Alands ekonomi och samhille.

Mer information om verksamheten och
publikationer finns p4 ASUBs hemsida
wwwweasub.ax




