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Forord

Alands statistik- och utredningsbyra (ASUB) har pa uppdrag av landskapsregeringens
miljobyra utfért en enkdtundersokning om alanningarnas miljomedvetenhet. Syftet
med undersokningen har varit att kartligga dlanningarnas miljomedvetenhet i
vardagen och i vilken utstrackning och inom vilka omraden de ar beredda att dndra
sin livsstil. Dessutom har studien tagit reda pa hur alanningar vill f& information om
miljofragor samt vilka insatser inom miljoomradet som adlanningarna anser att ar
viktigast att beslutsfattarna prioriterar.

Huvudsyftet med undersokningen ar att ta fram ett underlagsmaterial som
landskapsregeringen kan anvénda i sitt fortsatta arbete med miljofragor. En
motsvarande undersokning genomfordes 2008. Syftet med den har undersokningen
har varit att félja upp 2008-ars undersokning och uppdatera kartlaggningen av
alanningarnas miljomedvetenhet samt i vilken utstrackning och inom vilka omraden
vi alanningar ar beredda att dndra var livsstil. Undersokningen har genomforts pa
motsvarande sédtt som senast for att mojliggora jamforelser i sa stor utstrackning som
mojligt.

Rapporten grundar sig pa en enkét som skickades till nirmare tusen alanningar.
ASUB vill hir passa pa att rikta ett stort tack till alla som tagit sig tid att besvara
forfragan och som bidragit med manga vardefulla synpunkter.

Utredare Johan Flink har varit ansvarig for undersokningens genomférande,
analyserat svaren och sammanstallt rapporten. Forskningschef Jouko Kinnunen har

ansvarat for undersokningens utformning och upplagg.

For fragor och information om hur rapportens resultat kommer att anvandas kan ni
kontakta Miljobyran vid Landskapsregeringen.

Mariehamn i december 2015

Katarina Fellman
Direktor
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1. Sammanfattning

Allmint om undersokningen

Syftet med denna undersokning ar att kartlagga dlanningars miljomedvetenhet och
-engagemang. Undersokningens syfte ar dven att se vilka forandringar som skett
sedan den forsta kartlaggningen gjordes ar 2008. Respondenterna fick besvara
fradgor om sitt intresse for miljofragor, miljdintressets uttryck i vardagen, beredskap
till forandring, hinder for forandring, 6nskade informationskanaler i miljofragor
samt onskade samhallsinsatser for miljon.

Understkningen baseras pa en enkatforfragan till ett urval om 980 personer mellan
18 och 84 ar som &r bosatta pa Aland. Totalt inkom 524 svar, vilket innebér att
svarsfrekvensen for undersokningen ar 53 procent.

Intresse for miljofrigor

Respondenterna ombads beddma sitt intresse for olika miljofragor pa en femgradig
skala fran mycket intresserad till inte alls intresserad. Intresset for olika miljofragor
ar generellt hogt bland de svarande. Cirka 70 procent av de svarande ar mycket
eller ganska mycket intresserade av miljofragor i allméanhet och oavsett vilken av de
tio foreslagna miljofragorna man tittar pa ar 6ver halften av de svarande mycket
eller ganska mycket intresserade. Den miljofraga som alanningarna ar mest
intresserade av ar Ostersjons tillstand (78 procent mycket/ganska mycket
intresserade).

Unga personer och man ar i regel mindre intresserade av manga av miljofragorna
an vad aldre personer och kvinnor ar.

Intresset for de olika miljofragorna dr ganska oférandrat jamfort med 2008, men vi
kan se en statistiskt sakerstalld 6kning i intresset for ekologisk produktion och en
minskning av intresset for klimatforandringar.

Da vi jamfoér denna undersokning med andra undersokningar som gjorts i Sverige
och i Finland kdnner man igen flera av vara resultat. Bade de férandringar som
skett de senaste aren och skillnaderna i intresset mellan olika aldrar och kon.

Miljointressets uttryck i vardagen

For att uppskatta hur miljovanliga livsstilar manniskor har stillde vi fragor om hur
ofta respondenterna utfor olika aktiviteter i kategorierna “kallsortering av avfall”,
“minska avfallsproduktionen och miljopaverkan”, “kop av varor och tjanster” samt
”deltagande i aktiviteter, paverkan i miljéfragor”.

Precis som 2008 ar kallsortering nadgot som skots i stor utstrackning, omkring 90
procent uppger att de alltid eller ofta kallsorterar, nagot varierande beroende pa
avfallstyp. Unga sorterar mer sillan dn 6vriga, men unga bor dven oftare dn ovriga i
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lagenhet vilket sannolikt bidrar till skillnader i sorteringsvanor.

I kategorin “minskning av avfallsproduktion och miljopaverkan” fanns i enkdten
varierande aktiviteter, t.ex. “satsar pa varor med langre livslangd”, ”saljer varor i
andra hand” och ”“lamnar varor till &teranvandning”. Kvinnor utfér 6verlag
aktiviteterna i denna kategori oftare an méan. I ndgra av aktiviteterna tycks dven en
generationsskillnad finnas. Aldre manniskor lamnar t.ex. oftare varor till
ateranvandning, medan yngre oftare siljer varor i andra hand. Aldre satsar dven
mer pd langre livslangd och undviker onddiga forpackningar oftare an yngre.

Kategorin "kop av varor och tjanster” inneholl @ven den varierande aktiviteter.
Aktiviteterna i denna kategori omfattade vardagskonsumtion, langsiktiga beslut
samt sparande av vatten och energi.

De allra flesta (cirka 80 procent) uppger att de alltid eller ofta 6vervéger behovet
innan de koper en ny vara. Ungefar tva tredjedelar uppger att de alltid eller ofta
koper lokalproducerade livsmedel, sparar in pa el, varme och vattenanvandning.
Nastan halften av respondenterna har svarat att de alltid eller ofta koper
miljomaérkta och ekologiska varor, medan de undviker att kopa varor med
varningstext avseende miljon. Aktiviteter som inte ar lika vanliga att utfora ofta ar
”forsoka valja alternativ till bil”, “kora miljoklassad bil”, “vilja miljomarkta
tjanster” samt ”placera pengar i foretag/fonder med miljéinriktning, om mdjlighet
finns”. Nar det kommer till att vélja alternativ till bil ar det klart ovanligare att gora
detta pa landsbygden &n i Mariehamn, vilket givetvis ar kopplat till de langre
avstanden pa landsbygden.

Kvinnor kan generellt sagas handla mer miljomedvetet 4&n man da de ar i butiken,
exempelvis koper de oftare ekologiska och lokalt producerade livsmedel. Nagon
skillnad mellan konen finns daremot inte ndr det kommer till att spara pa energi
och vattenanvandning. Dar kan man emellertid se att dessa ar aktiviteter ar
vanligare bland &ldre dn bland yngre.

De svarande koper oftare miljomarkta och ekologiska produkter i arets
undersokning d&n man gjorde i 2008-ars undersokning. Sarskilt ekologiska livsmedel
kops oftare i arets undersokning. Som namndes ovan kan vi dven se att intresset for
ekologisk produktion 6kar och att den positiva utvecklingen for ekologisk
produktion dven konstaterats i svenska undersokningar.

Arets undersokning visar att alinningarna koper begagnade varor oftare nu jamfort
med 2008. Detta hor troligtvis ihop med den trend av loppmarknader och
forsédljningar av begagnade varor 6ver internet som vi sett de senaste aren. Det ar
framfor allt yngre personer som koper och siljer begagnade varor.

Gallande firdmedel kan man konstatera att det fortsattningsvis ar bilen som ar det

huvudsakliga firdmedlet for de flesta, oavsett vart man ska ta sig. Att kora bil
ensam dr det vanligaste, men manga anger aven samakning som huvudsakligt

10
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fardséatt. Da man ska handla, bade livsmedel och ”sdllankop” (t.ex. klader) har
andelen svarande som huvudsakligen samaker 6kat jamfort med 2008, vilket framst
verkar skett pa bekostnad av att cykla eller ga. En forklaring kan vara de
nyetablerade butikerna utanfor stadens centrum och de langre avstand detta
inneburit f6r personer som ror sig i stadskdrnan.

Beredskap till forindring

Bland de aktiviteter dar minst andel anser sig gora mycket for miljon finns
varierande grader av villighet till férandring. Over en tredjedel av de som inte
redan anvander miljoklassad bil &r villiga att dndra sitt beteende mycket. Flera har
dock lamnat kommentarer om att ekonomiska incitament fér miljoklassade bilar
skulle vara bra for att 6ka anvandandet av dessa. Néstan alla som inte redan gor
mycket ar villiga att andra sig ndr det kommer till att undvika livsmedel med
onddig forpackning. Villigheten var dven 2008 stor pa denna punkt.

Jamfort med 2008 har en 6kning skett i andelen som anser att de gor mycket for
miljon genom miljovanlig uppvarmning av bostaden. Oljeuppvarmning har
minskat till f{orman for framst luftvarmepump, jord-/bergvarmepump samt
fjarrvarme. Det finns dven en stor villighet till forandring bland de som inte anser
sig gora mycket for miljon i detta hdanseende.

Hinder for forindring

Det Overlagset storsta hindret for att gora mer for miljon ar kostnaderna. Cirka 60

procent av de svarande uppger att detta hindrar dem fran att gora mer f6r miljon.

Flera av kommentarerna som lamnats har dven papekat att miljovanliga alternativ
maste vara ekonomiskt fordelaktiga for att man ska vilja dem oftare.

Andra relativt vanliga hinder ar “inte tillrdckligt med information/kunskap”,
“miljovanliga alternativ dr inte lika effektiva” och “miljovénliga alternativ medfor
arbete/besvir”. Over 20 procent av de svarande uppgav dessa hinder. Ungefér en
tredjedel av de svarande upplever att inget hindrar dem fran att géra mer for
miljon.

Problemet med hoga kostnader ar sarskilt tydligt i de yngre aldersgrupperna. Cirka
70 procent av de yngre upplever kostnaderna som hinder for att gora mer for
miljon, medan motsvarande siffra for de som fyllt 50 ar ar strax 6ver 40 procent.

I denna undersokning tycks yngre personer pa flera satt ha mindre miljovanliga
attityder i sin vardag an dldre personer. Om man aven skulle fanga in storleken pa
konsumtionen &r det dock mdjligt att de mer resursstarka aldersgrupperna visar sig
belasta miljon mer dn de yngsta gor genom exempelvis storre hus och bilar, langre
resor 0.5.V.

11
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Utover de fardiga alternativen hade respondenterna majlighet att lamna exempel
pa ovriga hinder. Ett tjugotal har lamnat kommentarer som tangerar
kollektivtrafiken och dar manga av dessa anser att forbattringar behdver goras pa
kollektivtrafiken ifall de ska kunna anvéanda sig av den mer.

Onskade informationskanaler

Pa fradgan om hur respondenterna helst vill fa kunskap och information om
miljofragor var de vanligaste alternativen i fallande ordning ”genom
dagstidningar”, “genom TV och radio”, ”samhallsinformation” och “via internet”.
Har finns dock tydliga generationsskillnader. De &ldre vill i mycket hog grad fa
information genom tidningar, radio och tv, medan internet dr den kanal som de
yngsta i hogst grad vill fa sin information genom. Andelen som helst vill fa

information genom internet har 6kat markant jamfort med 2008.

Onskade samhillsinsatser

De svarande fick aven tycka till om vilka miljoatgarder som de tycker ar viktigast
att prioritera i beslutsfattandet pa Aland. Att minska utslapp och aktiviteter som
forsamrar vattnet i var skdrgard ar den atgard som klart flest, cirka 80 procent,
onskar att prioriterades. Detta rimmar vl med det stora intresset for Ostersjons
tillstdnd som konstaterades ovan. Férutom detta dr det &ven manga, cirka 60
procent, som Onskar att “minska spridning av miljogifter” prioriteras. Andelen som
onskar att minskande av klimatpaverkan prioriteras &r, i likhet med intresset for
klimatfragan, lagre i ar an det var 2008. Det aterstar att se huruvida klimatavtalet i
Paris, som forhandlades fram efter att enkdten gick ut, kan komma att paverka
detta.

12
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2. Inledning

Denna undersokning genomférdes av Alands statistik- och utredningsbyra under
hosten 2015, pa uppdrag av Alands landskapsregering.

Undersokning dr en uppfdljning av den undersokning av alanningars
miljomedvetenhet som gjordes ar 2008. Syftet med denna undersokning ar att for
andra gangen kartlagga alanningars miljomedvetenhet samt i vilken utstrackning
och inom vilka omraden de ar beredda att dndra sin livsstil. Undersokningen
kartlagger dven hur alanningar vill ha information om miljéfragor och vilka
samhallsinsatser for miljon man anser ar viktigast. Undersokningen har gjorts pa
motsvarande sadtt som ar 2008 for att mojliggora jamforelser mellan
undersokningarna.

Forutom jamforelser med 2008 ars undersokning av alanningars miljomedvetenhet!
fran ASUB har dven jamforelser gjorts med Rapport Miljo och miljévanor i Stockholm
2013, som gjordes av Sweco Eurofutures pa uppdrag av Stockholms
miljoforvaltning ar 2014, samt med Miljoengagemang och miljévanor i Jonkopings
kommun 2011, som gjordes av Jonkopings kommun 2011 samt Helsinkildisten
ympiristoasenteet ja ympiristokiytyminen vuonna 2011, som gjordes av Helsingfors
stads faktacentral 2011.

2.1 Andra undersokningar

Det har gjorts flera studier kopplat till denna underséknings fragestallning, bade pa
och utanfor Aland. Dar det dr mojligt kommer resultaten fran denna undersokning
jamforas med de resultat som andra undersokningar fatt. Nedan foljer korta
beskrivningar av de undersokningar som det kommer att aterkopplas till i denna
rapport.

Undersokningen Alinningarna och miljon — Beteende och forindringsvilja i vardagen
ASUB gjorde 2008 en kartlaggande undersokning av alanningars miljomedvetenhet.
Arets enkit sag i stort likadan ut som enkiten som skickades ut 2008, detta for att
gora dem sa jamforbara som majligt. Endast ndgra mindre tillagg och
omformuleringar i enkdten har gjorts.

Arets undersokning har utokat alderspannet fran 18-75 till 18-84 ar. I de fragor dar
aldre skiljer sig kraftigt at fran 6vriga innebar detta att skillnaden mellan aren ar
nagot storre dn de annars skulle varit, men detta har inte ndgon storre inverkan pa
resultaten och de signifikanta skillnaderna har aven testats for med helt jamforbara
aldersgrupper.

! Alénningarna och miljén — Beteende och féréndringsvilja i vardagen, ASUB (2008).
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Undersokningar i Sverige och Finland

Undersokningen i Stockholm genomférdes hosten 2013. Urvalet var 5 600 personer
och svarsfrekvensen var 47 procent. Denna undersokning har genomforts var tredje
ar fran 2001 och framat, och jamforelser gors bakat. Aven om undersdkningen var
nagot bredare dn var och inneholl andra fragestallningar sa finns manga jamforbara
livsstilsfragor.

Undersokningen i Jonkoping genomfordes 2011 och var en uppfoljning pa en
undersokning fran 2002. Urvalet f6r undersokningen var 2 000 personer mellan 20-
79 ar och svarsfrekvensen var 52 procent. Undersokningen tittade likt var, bade pa
intresse for miljofragor och hur miljovéanligt man agerar.

Undersokningen i Helsingfors genomfordes 2011 och har likt den i Stockholm
genomforts med jamna mellanrum, vilket gett majlighet till jamforelser Gver tid.
Urvalet till denna undersokning var 2 500 personer mellan 18-74 ar och
svarsfrekvensen 41 procent.
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3. Kategorisering, underlag och metod

3.1 Svarsfrekvens och bortfall

Undersokningen baseras pa en enkitforfragan till ett urval om 980 pa Aland bosatta
personer fédda mellan 1930 och 1997. Totalt inkom 524 svar, vilket innebar att
svarsprocenten for undersokningen dr 53 procent.? Bland kvinnorna var
svarsprocenten 58 procent och bland mannen 48 procent. Antalet svarande efter
kon, alder och region framgar av Tabell 1.

Atgarder for att forbattra svarsprocenten har gjorts. I likhet med 2008-ars
undersokning har det lottats ut en penningsumma bland de svarande. Utover detta
fanns i arets undersokning mdjligheten att svara via internet, vilket hade som avsikt
att hoja svarsprocenten i allmanhet, men i synnerhet bland de unga eftersom dessa
generellt 4r underrepresenterade bland de svarande i undersokningar. Unga &r ofta
vana att skota sina drenden via internet och kan darfor tankas avskrackas av
pappersblanketten. I efterhand kan man se att manga unga valde att besvara
enkdten elektroniskt, men att det fortfarande dr denna grupp som har den lagsta
svarsfrekvensen.

Tabell 1. Antal svarande efter bakgrundvariabler (oviktat), samt svarsfrekvens i procent.

Kon, aldersgrupp, region Antal svarande (oviktat) Svarsfrekvens (%)
Totalt 524 53 %
Kvinnor 301 58 %
Man 223 48 %
18-34 113 38 %
35-49 116 54 %
50-64 162 63 %
65+ 133 64 %
Mariehamn 217 54 %
Fasta Alands landsbygd 266 53%
Skargarden 41 53%
Kalla: ASUB

For att enkétsvaren sa bra som mgjligt ska representera den alandska befolkningen
har ett par olika statistiska metoder anvants. For det forsta har en
forhandsstratifiering gjorts med avseende pa alder och region. Det har skickats ut
proportionellt sett fler enkéter till unga personer. Detta for att minska risken for att
antalet svar fran denna grupp blir for lagt. De inkomna enkéatsvaren har sedan
delats in i 22 stycken strata utifrdn bakgrundsvariablerna kon, alder (fyra

2 Ytterligare sex enkater som inkom for sent har inte tagits med i de statistiska berdkningar som gjorts. Daremot har
deras kommentarer beaktats.

15



ﬂE!! ASUB Rapport 2015:5

aldersgrupper) och region (Mariehamn, fasta Alands landsbygd, samt skirgarden)?.
Svaren har sedan viktats sa att svarsmaterialets sammanséattning motsvarar de
namnda bakgrundsvariablernas sammansittning i Alands befolkning. Detta for att
undvika en snedvridning pa grund av att det skickades ut proportionellt fler
enkater till unga eller att vissa befolkningsgrupper svarar i storre utstrackning an
andra.

3.2 Kategoriseringar

Vi har i denna studie anvant grundldggande kategoriseringar av de svarande efter
bakgrundsvariabler. I linje med undersokningens huvudsakliga syfte har alla svar
testats for statistiskt signifikanta skillnader mellan kon och alder. Dessa eventuella
skillnader presenteras genomgdaende i rapporten. Da vi testat for statistisk
signifikanta skillnader mellan aldersgrupperna anvande vi oss i férsta hand av en
indelning i fyra grupper (18-34 ar, 3549 ar, 50-64 ar samt 65 ar och aldre).

Férutom kon och alder har vi d@ven testat for signifikanta skillnader mellan
bakgrundsvariablerna region, utbildning, socioekonomisk stallning samt
familjesituation. Vid de fragor dar det varit sarskilt intressant har d@ven skillnader
mellan vissa andra bakgrundsvariabler, t.ex. bostadstyp, testats.

De svarandes bosattningsort delas in i tre regioner: Mariehamn,
landsbygdskommunerna samt skadrgarden. Pa grund av det laga antalet svar fran
skdargarden ar det svarare att fa statistiskt signifikanta resultat utifrdn denna
bakgrundsvariabel. Ibland presenteras dnda skillnader mellan skdrgarden och
ovriga regioner ifall det har beddmts vara en intressant indikation pa skillnader, det
papekas i texten da det dr tendenser snarare dn signifikanta skillnader..

Variabeln utbildning delas in efter de svarandes hogsta utbildning av féljande
kategorier: grundskola/folkskola/mellanskola, yrkesskola/institut/gymnasium samt
universitet/hogskola. I den 16pande texten har dessa forkortats till grundskola,
gymnasium, hogskola.

Ett socioekonomiskt perspektiv ges genom att de svarande delats in i fem grupper:
studerande, pensiondrer, tjansteman/arbetstagare,
arbetsgivare/foretagare/jordbrukare samt foraldra-/vardledig/6vrigt hemarbete. I
den l6pande texten har de tre sista grupperna forkortats till arbetstagare, féretagare
och hemarbetande.

De svarandes familjesituation delas in pa tva satt. For det forsta ifall personen ar
ensamboende eller sammanboende med en eller flera och for det andra ifall
personen bor i ett hushall med barn under 18 ar eller inte.

® Eftersom de tva yngre grupperna i skulle blivit vildigt sma har dessa slagits samman vid viktningen. Darfér finns endast
22 stycken strata istallet for 24 stycken.
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Eftersom bostadstypen respondenterna lever i kan tédnkas ha stor betydelse for vissa
av deras miljovanor har de dven delats in i huruvida de bor i ldgenhet eller i
villa/smahus (inkl. radhus). De som kryssat i det senare ombads dven uppge vilken
eller vilka virmekallor de anvéander for uppvarmning av bostaden. Alternativen
som fanns var olja, fjarrvarme, elvarme, pellets, vedeldning, jord-/bergvirmepump,
luftvarmepump, el fran vindkraft, solenergi samt ”“annan uppvarmning”. Slutligen
har dven respondenterna angett ifall deras hushall har tillgang till bil, och i sa fall
hur ménga bilar.

Material och metod

Underlaget till denna rapport bygger pa svaren fran var enkat som besvarades av
524 personer. Svarsmaterialet har sedan analyserats statistiskt mot de olika
bakgrundsfaktorerna.

Den statistiska analysen bygger pa grundlaggande metoder som utrdakningar av
procentuella andelar och medelvarden. De uppmatta skillnaderna mellan grupper
har sedan testats for statistisk signifikans. Statistiskt signifikanta skillnader (p<0,05)
mellan olika grupper har markerats med en asterisk (*) i rapportens figurer och
kommenteras dven i text.

Enkéten som skickades ut bestod av fyra sidor. Fragorna var indelade i fem
kategorier: Grunduppgifter, Miljomedvetenhet, Beredskap att bete sig mer
miljomedvetet, Miljoinformation samt Samhallsinsatser for miljon. Denna rapport
kommer att folja i stort sett samma upplagg.

Inledningsvis redogors i kapitel 4 for hur dlanningarnas intresse for olika
miljofragor ser ut, samt hurudana uttryck deras miljdintressen tar i vardagen. I
kapitel 5 presenteras sedan hur dldnningarnas villighet till férandring till forman for
miljon ser ut, och d@ven vilka hinder som finns for forandring. I kapitel 6 redogors
sedan genom vilka kanaler som alanningarna helst 6nskar fa kunskap och
information om miljofragor samt vilka miljoatgarder som de tycker att ar viktigast
att prioritera pa Aland. I detta kapitel presenteras @ven en kort sammanfattning av
de frivilliga kommentarer som respondenterna hade méjlighet att lamna. Rapporten
avslutas sedan med en kort diskussion i kapitel 7.

I samtliga kapitel presenteras d@ven resultaten utifran bakgrundsvariabler sdésom
kon, alder och region for att belysa bade skillnader och likheter mellan de olika
grupperna. I resultatredovisningen ingdr dven citat ur enkdtsvaren, sa att de
skriftliga kommentarerna framtrader med citattecken och kursiv stil, “exempel pa
skriftlig kommentar i enkéten”.

Undersokningens genomforande &r i stort satt oforandrat sedan 2008, vilket ger
goda mojligheterna till jamforelser mellan undersokningarna. Varje kapitel avslutas
med jamforelser med 2008-ars undersokning dar den statistiska signifikansen i
skillnader har testats for.

17



ﬂE!! ASUB Rapport 2015:5

4. Alinningarnas miljomedvetenhet

I detta kapitel ges en bild av det aktuella ldget f6r alanningarnas miljomedvetenhet
—bade vilka miljofragor som intresserar alanningarna och vilka uttryck deras
miljOintresse tar sig i vardagen.

4.1 Alinningarnas intresse for miljofragor

Respondenterna ombads inledningsvis beddma hur intresserade de &r av olika

"non

miljofragor. Alternativen som fanns att valja mellan var "mycket", "ganska mycket",

"varken mycket eller lite", "ganska lite" och "inte alls". Totalt fick man ta stallning till
hur intresserad man ar av tio miljofragor:

Miljofrdgor allmint
Klimatforindring

Ostersjons tillstind
Sambhiillets miljodtgirder
Hillbar (samhiills)utveckling
Miljomairkning

Ekologisk produktion
Miljoteknik
Livsmedelsrelaterade frigor
Vilda djur och vildmark

Figur 1 sammanfattar resultaten for samtliga svarande pa denna enkatfraga. Notera
att vi slagit ihop “mycket”/” ganska mycket” samt “ganska lite”/”inte alls” till nya
grupper for att redovisningen ska bli tydligare. Se Tabell 3 i bilagan for mer
detaljerad information. Det alternativ som flest personer ansett sig vara mycket eller
ganska mycket intresserad av ar Ostersjons tillstand, dér 78 procent kryssat for ett
av dessa alternativ. Flera lamnade dven kommentarer dér de uttyckte sin oro for
Ostersjon, nedan féljer ett par exempel:

"Tillat inga kryssningsfartyg som tommer sina tankar till havs att angora
Mariehamn!!! Behivs inga internationella konventioner for att siga nej!”

" Ar politikerna medvetna om hur illa det dr stillt med Ostersjon?”

Samtliga miljofragor vacker mycket eller ganska mycket intresse hos 6ver hilften av
de svarande. Forutom Ostersjons tillstand som namndes ovan uppger d@ven éver 70
procent av de svarande att de ar mycket eller ganska mycket intresserade av
miljofragor i allmanhet. Endast sex procent séger sig vara ganska lite eller inte alls
intresserade av miljofragor i allménhet.
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Efter de tva mest populdra miljofragorna kommer livsmedelsrelaterade fragor och
samhallets miljoatgarder. Intresset for dessa miljofragor ar mycket jamnt bland de
svarande: 68 procent siger sig vara mycket eller ganska mycket intresserade och sju
procent uppger sig vara ganska lite eller inte alls intresserade.

Ekologisk produktion och de miljofragor som foljer pa denna i rangordningen i
Figur 1, har alla fatt svaret att man &r ganska lite eller inte alls intresserad av
ungefdr en tiondel av de svarande. Skillnaderna mellan intresset for fragorna ligger
framst i fordelningen mellan hur manga som & ena sidan dr mycket eller ganska
mycket intresserade och a andra sidan varken mycket eller lite intresserade.

Drygt 60 procent har svarat att de &r mycket eller ganska mycket intresserade av
alternativen ”vilda djur och vildmark”, “klimatférandring” samt “hallbar
(samhalls)utveckling”. Strax under 30 procent har dessutom uppgett att de varken
ar mycket eller lite intresserade av samtliga dessa fragor.

Miljémarkning och miljéteknik dr de fragor som minst andel av de svarande verkar
ha ett intresse for. Cirka 57 respektive 54 procent uppger sig vara mycket eller

ganska mycket intresserade.

Harnast redovisas skillnader mellan olika gruppers intressen.

Figur 1 "Hur intresserad ar du av féljande miljéfragor?"

Ostersjons tillstand

Miljéfragor allmant

Livsmedelsrelaterade fragor

Samhadllets miljodtgarder

Ekologisk produktion

Vilda djur och vildmark

Klimatfordandring

Hallbar (samhdlls)utveckling

1

Miljomarkning

Miljoteknik

%
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O Mycket/Ganska mycket @ Varken mycket eller lite B Ganska lite/Inte alls
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Kon

Om man ser pa skillnader mellan konen kan ett klart monster urskéljas: kvinnorna
ar mer intresserade an mannen. Kvinnornas storre intresse for miljofragor marks
aven i deras hogre svarsfrekvens pa denna enkat. Signifikanta skillnader mellan
konens intresse kan ses i alla miljofragor forutom “miljoteknik” och “vilda djur och
vildmark”. Sarskilt stor ar skillnaden vad galler miljomarkning, ekologisk
produktion samt livsmedelsrelaterade fragor. Ekologisk produktion ar den tredje
mest vanliga fragan for kvinnor att vara mycket eller ganska mycket intresserad av,
medan det for mannens del dr den frdga som har nast lagst andel sddana svar.
Miljomarkning ar den frdga som man ar minst intresserade av och dér inte ens
hélften av mannen har angett att de ar mycket eller ganska mycket intresserade. En
sjattedel av mannen har dessutom angett att de dr ganska lite eller inte alls
intresserade av miljomarkning, motsvarande andel bland kvinnorna ar sex procent.

Figur 2. "Hur intresserad ar du av féljande miljofragor?", fordelat pa kon.
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*Signifikanta skillnader mellan kénen.

Alder

Da man ser pa de olika aldersgrupperna kan man har dra en lika tydlig slutsats som
da det kommer till konen, det d&r namligen tydligt att den yngsta aldergruppen har
ett klart lagre intresse dn 6vriga for de flesta miljofragorna. Signifikanta skillnader
kan ses mellan de yngsta och 6vriga aldersgrupper i alla fragor utom ekologisk
produktion samt vilda djur och vildmark. Se Figur 3. Tendenser for att intresset
aven skulle avta vid hog alder finns 4ven, men dessa ar inte signifikanta.
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Figur 3. "Hur intresserad ar du av féljande miljofragor?" - (hopslagna grupper), fordelat pa
alder.

B Mycket/Ganska mycket @ Varken mycket eller lite O Ganska lite/Inte alls

*Signifikanta skillnader mellan aldersgrupperna.

Region

Den enda signifikanta skillnaden som kan ses mellan regionerna ar att personer
fran fasta Alands landsbygd i storre utstrackning 4n mariehamnare ar intresserade
av vilda djur och vildmark. Personer fran skdrgarden har pa den punkten svarat pa
ett liknande sitt som personer fran fasta Alands landsbygd.

Ouvriga bakgrundsfaktorer

Nar det kommer till utbildningsniva visar det sig att hogskoleutbildade personer ar
mer intresserade an Ovriga av hallbar (samhalls)utveckling. Man kan dven se
signifikant skillnad mellan gymnasieutbildade och hogskoleutbildade i intresset for
ekologisk produktion, dar hogskoleutbildade har ett hogre intresse.
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4.2 Miljointressets uttryck i vardagen

For att fa en bild av hurudana uttryck manniskors miljdintresse tar sig i vardagen
ombads respondenterna att bedoma hur ofta de utfor ett urval av miljokopplade
aktiviter och dven att bedoma pa vilka satt de huvudsakligen fardas till olika typer
av aktiviteter. De 35 olika aktiviteterna var uppdelade i fem grupper; "kallsortering
av avfall", "minska avfallsproduktionen och miljopaverkan", "kdp av varor och
tjanster", "deltagande i aktiviteter, paverkan i miljofradgor" samt "hur fardas du
huvudsakligen nar du ska...". Innan resultaten fran varje kategori presenteras var
for sig foljer nedan en sammanfattande faktoranalys av frdgorna. Har presenteras
fem olika typer av miljovanligt beteende som framkom i svaren.

Faktoranalys av miljdintressets uttryck i vardagen

Faktoranalys kan anvéndas for att se underliggande monster i svaren pa en stor
mangd fragor. Olika fragor samlas i olika faktorer beroende pa hur hoga s.k.
faktorladdningar de far pa de olika faktorerna. En fraga far en hog faktorladdning
for de faktorer svaren sammanfaller val ihop med. Vi har anvant denna metod for
att fa en bild av hur de olika miljovanliga aktiviteterna fatt ta stallning till hanger
ihop.* Fem stycken sa kallade faktorer® hittades och presenteras nedan, som en
sammanfattning av aktiviteterna som vi sedan kommer att ga igenom mer detaljerat
i detta avsnitt.® Observera att faktorerna har namngivits for att underlatta
forstaelsen for analysresultaten. Namnen ar tolkningar vi gjort utifran vilka
aktiviter som fatt hoga faktorladdningar pa respektive faktor.

Om en person har ett hogt faktorvarde innebar det att beteendet som denna faktor
beskriver ar starkt hos den personen. Skillnaderna i varden beroende pa kon och
alder illustreras nedan i Figur 4, Figur 5 och Figur 6. Varje faktor representeras dar
av varsitt horn av femhorningen. Ju langre ut mot respektive horn som de fargade
linjerna nar, ju hogre ar faktorvardet for den faktorn. En stor yta innanfor de
fargade linjerna kan darfor sagas motsvara en miljovanlig livsstil.

Faktor 1 — Omhindertagande av avfall

Samtliga kallsorteringsfragor har hoga faktorladdningar pa denna faktor och d@ven
aktiviteten “lamnar varor till ateranvandning” har ganska hog laddning. De olika
sorteringarna hanger med andra ord ihop, och personer som skoter sortering av en
varugrupp skoter ofta dven 6vrig sortering. Det dr framforallt unga personer som
sticker ut med laga varden av denna faktor.

Faktor 2 — Medveten konsument
Aktiviteterna “koper lokalt producerade livsmedel”, “koper ekologiska livsmedel”

* Av tekniska orsaker har fragorna som ror batar, tridgérd och fardvanor uteslutits ur denna analys.
® Med Eigenvirde>1.
® Sammanlagt forklarar dessa fem faktorer ca 57 procent av den totala variansen.
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samt “"koper miljomarkta varor” har alla hoga faktorladdningar pa denna faktor och
dessutom finns medelhoga faktorladdningar pa alternativen “undviker att kopa
livsmedel med onddig férpackning”, “lamnar varor till ateranvandning”, “valjer
miljomarkta tjanster” samt “undviker att kopa varor med varningstext med
avseende miljon”. Det finns inga storre skillnader mellan dldersgrupperna for

denna faktor, men kvinnor har daremot hogre varden an man.

Faktor 3 — Sparsam och dteranvindande livsstil

I denna faktor har aktiviteterna ”6vervager behovet innan jag koper en ny vara”,
”sparar in pa el och virme” samt “sparar in pa vattenanvandning” hoga
faktorladdningar. Aktiviteterna “undviker att kopa livsmedel med onddig
forpackning”, “satsar pa varor med langre livslangd”, ”for varor pa reparation
hellre dn koper nya” samt “undviker att kopa varor med varningstext med
avseende miljon” har medelhdga faktorladdningar. Denna faktor ar helt klart
forknippad med hogre alder och sarskilt personer som &r 6ver 65 ar sarskiljer sig

fran Gvriga.

Faktor 4 — Aktivt miljoengagemang

Denna faktor har hoga faktorladdningar pa aktiviteterna ”deltar i aktiviteter som
anordnas av organisation/forening for natur eller miljo” och “foérsoker aktivt
paverka i miljofragor”, medelhoga faktorladdningar finns aven for aktiviteterna
“undviker kopa livsmedel med onddig férpackning”, “viljer miljomarkta tjanster”,
“undviker att kopa varor med varningstext med avseende miljon”, “kor
miljoklassad bil”, ”forsoker vélja alternativ till bil” samt “placerar pengar i
foretag/fonder med miljoinriktning, om mdjlighet finns”. Hogst varden pa denna

faktor har de som fyllt 50 ar, medan de som &r yngre an 35 ar har de lagsta vardena.

Faktor 5 — Ateranvindning istillet for nykop

Aktiviteterna ”saljer varor pa loppmarknad” och “koper begagnade varor” har
hoga faktorladdningar pa denna faktor. Aktiviteterna ”lamnar varor till
ateranvandning” och ”f6r varor pa reparation hellre &n koper nya” har medelhoga
laddningar. Denna faktor paminner om faktor 3, men till skillnad fran faktor 3 ar
det huvudsakligen yngre méanniskor som har hoga varden for denna faktor, medan
de dldsta har klart lagst varden. Medan likheten mellan de tva faktorerna ar en vilja
att vélja alternativ till nykop sa tycks faktor 3 mer handla om att ténka langsiktigt
vid inkép medan faktor 5 kanske innebar ett storre behov av omvéxling men dven
forsok att uppna denna omvaxling genom att sélja sina gamla varor pa
loppmarknad och kopa begagnade varor.

Nedan ses en grafisk presentation av faktorladdningarna i de olika kénen och
aldersgrupperna. Som kan ses i Figur 4 har kvinnor konsekvent hogre varden an
mannen, men att skillnaden ar ganska liten i faktor 1, 3 och 4 medan den éar storre i
faktor 2 och 5. Jamforelsen mellan aldersgrupperna i Figur 5 och Figur 6 visar att
faktor 2 inte skiljer sig &t mellan grupperna men att den yngsta gruppen har lagre
varden an 6vriga i faktor 1 och 4. Véardena for faktor 3 6kar vid hogre alder, medan
det motsatta géller for faktor 5.
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Figur 4. Genomsnittliga faktorviarden, uppdelat pa kon.
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Figur 5. Genomsnittliga faktorvirden, uppdelat pa alder.
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Figur 6. Genomsnittliga faktorvirden, uppdelat pa alder.
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Kallsortering av avfall

Respondenterna ombads ta stéllning till hur ofta de sorterar olika typer av avfall. I
denna grupp fanns svarsalternativen “alltid”, “ofta”, “ibland”, ”séllan”, ”aldrig”
och i vissa fall &ven ”inte relevant”. Notera att vi slagit ihop ”alltid”/”ofta” samt
”sallan”/”aldrig” till nya grupper for att redovisningen ska bli tydligare. Se Tabell 4 i
bilagan for mer detaljerad information. Det man fick ta stdllning till var:

Jag sorterar bioavfall till kompost

Jag killsorterar papper/kartong

Jag killsorterar hdrdplast

Jag killsorterar glas

Jag killsorterar metall/aluminium

Jag limnar el- och elektronikavfall till insamling

Jag sorterar ut farligt avfall (t.ex. batterier, restolja)
Jag tommer bitens septiktank i en mottagningsstation

Figur 7 sammanfattar resultaten for fragorna under "kéllsortering av avfall". En
mycket stor andel har markerat for att de alltid sorterar sitt avfall, fran 89 % till 97 %
(exkl. “tommer batens septiktank i en mottagningsstation”, dar manga svarat ”ej
relevant”). De krav som finns pa sortering tycks med andra ord foljas av de allra
flesta. De enda alternativen ddr man dr nagot simre pa att kallsortera ar nar det
kommer till att lamna in el- och elektronikavfall till insamling samt att sortera
bioavfall till kompost.

Figur 7. "Pa vilket satt tar sig ditt miljéintresse uttryck i din vardag?" - Kéllsortering av avfall.
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Kon

Respondenterna har i allmdnhet svarat relativt lika pa dessa fragor oavsett kon.
Béagge konen uppger namligen i 6ver 90 procent av fallen att de alltid eller ofta
sorterar de flesta av de olika alternativen. De signifikanta skillnader som kan ses
galler kallsortering av papper/kartong samt kallsortering av hardplast, dar
kvinnorna nagot oftare &n mannen kallsorterar.

Alder

Den yngsta dldersgruppen sorterar samtliga alternativ utom ”tomning av batens
septiktank i mottagningsstation” signifikant mer sillan an 6vriga grupper. Forutom
att de yngsta mer séllan dn Ovriga sorterar finns dven tendenser till att kallsortering
av papper/kartong samt av hardplast skulle avta nagot da man ser pa de aldsta
aldersgrupperna. Vad giller sortering av papper/kartong kéllsorterar den aldsta
gruppen signifikant mer sillan dn den flitigaste gruppen, 35-49-aringarna. Den
mindre frekventa kallsorteringen kan delvis vara ett uttryck for unga personers
mindre miljointresse men dven for faktumet att yngre i hogre grad @n andra bor i
lagenhet.

Ovriga bakgrundsfaktorer

Eftersom boendesituationen kan innebara ganska olika sorteringssituationer har
jamforande korningar gjorts mellan de som bor i villa/smahus och de som bor i
lagenhet. De som bor i villa sorterar generellt oftare &n de som bor i lagenhet, med
signifikanta skillnader pa sorteringen av glas, el- och elektronikavfall samt farligt
avfall. Det ar dock genomgaende sa att personer i valdigt stor utstrackning sagt att
de alltid eller ofta sorterar, oavsett boendeform.

Generellt kan man siaga att studerande ar samst medan arbetstagare och
pensiondrer ar bast pa att sortera sitt hushallsavfall. Grundskoleutbildade ldmnar in
elavfall oftare dn 6vriga. Dessa skillnader ar dock troligtvis mest en reflektion av
aldersskillnader mellan grupperna.
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Minska avfallsproduktion och miljépaverkan

Respondenterna ombads bedoma hur ofta de sorterar en rad olika avfallstyper. I
denna grupp fanns svarsalternativen ”alltid”, “ofta”, “ibland”, ”sallan”, “aldrig”
och i vissa fall &ven ”inte relevant”. Notera att vi slagit ihop ”alltid”/”ofta” samt
”sdllan”/”aldrig” till nya grupper for att redovisningen ska bli tydligare. Se Tabell 4 i
bilagan for mer detaljerad information. Det man fick ta stéllning till var f6ljande:

Jag undviker kopa livsmedel med onddig forpackning

Jag satsar pd varor som har lingre livslingd

Jag limnar varor till dteranvindning (t.ex. Emmaus)

Jag saljer varor i andra hand t.ex. pi loppmarknad

Jag for varor pd reparation hellre in koper nya

Jag dr sparsam nir jag anvinder godsel i min tradgdrd (forhindra 6vergodning)
Jag anvinder endast giftfria bekdmpningsmetoder i min triadgdrd

Jag anvinder giftfri bottenfirg till biten

Figur 8 sammanfattar resultaten for samtliga svarande under rubriken "minska
avfallsproduktionen och miljépaverkan". Fyra av aktiviteterna i denna grupp har
over halften av de svarande uppgett att de alltid eller ofta utfor, dessa ar: “satsar pa
varor som har langre livslangd”, “lamnar varor till ateranvandning”, “sparsam med
godselanvandning i tridgarden” samt “anvander endast giftfria
bekampningsmetoder i traidgarden”. Om man beaktar att en relativt stor andel har
svarat “inte relevant” pa de tva sistnamnda aktiviteterna sa dr andelen som svarat

”alltid” eller “ofta” dannu hogre vad géller dessa tradgardsrelaterade fragor.

Alternativen “jag for varor pa reparation hellre dn koper nya” och ”jag undviker
livsmedel med onddig férpackning” tycks bada vara aktiviteter som folk gor i viss
utstrackning men kanske inte lika ofta som de alternativ som ndmndes ovan. Det &r
vanligare att utfora dessa aktiviteter ibland &n att gora det alltid eller ofta.

Att sdlja varor i andra hand &dr nagot av en vattendelare dar hélften har svarat att de
sallan eller aldrig gor det och andra halften svarat att de gor det ibland eller oftare.
Som vi kommer att se nedan finns en tydlig dldersaspekt i fragan. Manga av de
svarande har inte ansett att frigan om man anvander giftfri bottenfarg ar relevant
for dem, men av de som tyckt att fragan varit relevant har en majoritet svarat att de
alltid eller ofta utfor denna aktivitet.
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Figur 8. "Pa vilket satt tar sig ditt miljéintresse uttryck i din vardag?" - Minska
avfallsproduktionen och miljépaverkan.
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Kon

Da det kommer till hur ofta man anser sig jobba for att minska avfallsproduktionen
och miljopaverkan kan man se tydliga skillnader mellan mén och kvinnor pa nastan
samtliga vara alternativ. Genomgaende ar det kvinnorna som utfor dessa aktiviteter
oftare &n mannen. Som kan ses i

Figur 9 kan tydliga skillnader ses bade vad galler hur stor andel av konen som
uppger sig alltid eller ofta utfora aktiviteterna och hur stor andel som sallan eller
aldrig uppger sig utfora dem.

En delforklaring till att kvinnorna har sa pass mycket hogre varden dn ménnen pa
dessa fragor kan vara att arbetsfordelningen mellan kénen gor att kvinnor i snitt
utfor hushallssysslor oftare an man, vilket undersokningar i bade Sverige” och
Finland?® pekar pa. Denna sneda arbetsférdelning kan d@ven vara en av
anledningarna till att kvinnorna till skillnad fran 6vriga aktiviteter inte valt “fora
varor pa reparation hellre dn att kopa nya” oftare &n méan. En svensk utredning som
publicerades 2005 visar att en vanlig rolluppdelning nar det galler
energihushallning leder till att méan ansvarar for investeringar och tekniskt
underhall medan kvinnor férvantas spara energi genom att dndra beteende.’

7 SCB 2012, Nu fér tiden. En undersékning om svenska folkets tidsanvéindning Gr 2010/11.
8 Statistikcentralen 2011, Ajankdyttdtutkimus 2009, kultuuri- ja liikkuntaharrastukset 1981-2009.
° Carlsson-Kanayama, Annika, Lindén, Anna-Lisa, och Wulff, Petter (2005)
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Figur 9. "Pa vilket satt tar sig ditt miljéintresse uttryck i din vardag?" - Minska
avfallsproduktionen och miljépaverkan, uppdelat pa kon.
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*Signifikanta skillnader mellan kénen.

Alder

Tre av aktiviteterna kar med stigande alder, namligen ”Jag undviker kopa
livsmedel med onddig férpackning”, “jag satsar pa varor som har langre livslangd”
samt ”Jag lamnar varor till ateranvandning (t.ex. Emmaus)”. Alternativet “jag saljer
varor i andra hand t.ex. pa loppmarknad” visar istdllet motsatt trend och minskar
istdllet vid 6kande alder. Det verkar alltsa inte i forsta hand vara huruvida man ger
sina anvanda saker fortsatt liv eller inte som skiljer aldersgrupperna at, utan framst
sattet vilket man gor det pa. Yngre manniskor saljer sina begagnade varor och dldre

manniskor lamnar dem till ateranvandning.

Ouvriga bakgrundsfaktorer

Mariehamnare anvander signifikant mer sdllan sparsamt med godsel i sina
tradgardar jamfort med 6vriga. De skillnader som kan ses mellan olika
socioekonomiska grupper reflekterar framst de skillnader mellan aldersgrupperna
som kommenterades ovan.
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K6p av varor och tjanster

Nasta kategori i bedomandet av respondenternas ageranden i vardagen var "kop av
varor och tjanster". I denna grupp fanns svarsalternativen ”alltid”, ”ofta”, “ibland”,
”sallan”, ”aldrig” och i vissa fall &ven ”inte relevant”. Notera att vi slagit ihop
”alltid”/”ofta” samt ”sdllan”/”aldrig” till nya grupper for att redovisningen ska bli
tydligare. Se Tabell 5 i bilagan for mer detaljerad information. Man fick ta stallning

till foljande pastaenden:

Jag dverviger behovet innan jag koper en ny vara

Jag koper begagnade varor

Jag kiper lokalt producerade livsmedel

Jag kiper ekologiska livsmedel

Jag kiper miljomdrkta varor

Jag viljer miljomdrkta tjinster (t.ex. hotell)

Jag undviker att kopa varor med varningstext med avseende miljon
Jag sparar in pi el och virme

Jag sparar in pi vattenanvindningen

Jag kir miljoklassad bil

Jag forsoker vilja alternativ till bil

Jag placerar pengar i foretag/fonder med miljoinriktning, om mojlighet finns

Resultaten redovisas i Figur 10, De fragor som fatt flest "alltid" och "ofta"
markeringar dr "Overvager behovet att kopa en vara" (79 procent), "koper
lokalproducerat" (68 procent), "sparar pa el och varme" (68 procent) och "spara in pa
vattenanvandning" (61 procent). Av dessa fyra har de tva forstnamnda en betydligt
mindre grupp som svarat att de aldrig eller sallan utfor aktiviteten dn de andra tva.

De tre foljande alternativen i Figur 10 har strax under hélften svarat att de alltid
eller ofta utfor. Dessa ar ”jag undviker att kopa varor med varningstext med
avseende miljon”, “jag koper miljomarkta varor” samt “jag koper ekologiska
varor”. Att kopa begagnade varor dr det ddremot relativt fa som gor ofta eller alltid,
endast en fjardedel av respondenterna har valt nagot av dessa alternativ, det ar
daremot valdigt vanligt att man ibland koper begagnade varor: ndrapa halften av

de svarande har valt detta alternativ.

Att vélja alternativ till bil och att kora miljoklassad bil ar fragor dar manga svarat
”sallan”, “aldrig” och “inte relevant”. Manga av de som bor pa fasta Alands
landsbygd har kommenterat att de helt enkelt inte har mojlighet att anvanda
kollektivtrafiken tillrackligt ofta eftersom turlistorna inte mojliggor detta, avstanden
kan dar vara sa pass langa i jamforelse med Mariehamn att cykel eller gang inte ar

mojligt pa samma satt. Skillnaderna mellan regionerna aterkommer vi till nedan.

Mycket fa har sagt sig valja miljomarkta tjanster eller placera pengar i
foretag/fonder med miljdinriktning i nagon storre utstrackning.
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Figur 10. "Pa vilket satt tar sig ditt miljointresse uttryck i din vardag?" - Kép av varor och
tjanster.
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Kon

Det finns dven i denna kategori flera skillnader mellan hur méan och kvinnor har
svarat. Man och kvinnor har svarat ganska lika pa fragan om hur ofta de anser att
de O6vervéger behovet innan de kdper en ny vara, men nér det géller inkop har
kvinnor oftare &n méan uppgett att de inhandlar foljande: begagnade varor, lokalt
producerade livsmedel, miljomarkta varor samt miljomarkta tjanster. Kvinnor
undviker d@ven oftare &n man varor med varningstext avseende miljon.

Kvinnor tycks med andra ord 6verlag vara mer medvetna konsumenter med
avseende pa miljon nar de handlar varor, likt avsnittet ovan kan dessa skillnader
férutom miljéengagemang dven delvis bero pa den generella arbetsférdelningen
som konstaterats finnas mellan kvinnor och mén.

Da det kommer till att spara in pa el, varme och vatten kan daremot ingen skillnad
ses mellan konen, inte heller i anvdndandet av miljoklassad bil. Aktiviteterna “jag
forsoker valja alternativ till bil” och “jag placerar pengar i foretag/fonder med
miljoinriktning, om majlighet finns” utfors dock dven de oftare av kvinnor dn av
man.
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Alder

Personer som &r 65 ar och aldre kdper begagnade varor mer sdllan dn 6vriga
grupper. Det dr dock fullt mgjligt att dldre koper andra varor dn livsmedel mer
sdllan an yngre personer. Att undvika att kopa varor med varningstext avseende
miljon tenderar att bli vanligare vid hogre alder, 18-34 &ringar gor detta signifikant
mer sdllan dn 6vriga grupper. Detsamma géller sparande pa el och varme samt
vatten. Forutom att detta kan ses som ett led i yngre personers allmant lagre
aktivitet vad galler miljovanlig livsstil s& kan dven faktumet att en storre andel av
denna grupp bor i lagenhet, dar vatten och el kanske ingar i hyran, spela in pa hur
ofta man sparar in pa dessa. Skillnaden mellan olika boendeformer diskuteras
nedan under ”6vriga bakgrundsvariabler”.

Ovriga bakgrundsfaktorer

Hogskoleutbildade koper ekologiska livsmedel signifikant oftare dn ovriga
personer. Mariehamnare sparar pa el och viarme mer séllan dn 6vriga, framfor allt ar
de inte lika konsekventa som 6vriga med sitt sparande, utan gor det i storre
utstrickning ibland istallet for alltid/ofta. Aven nir det géller sparande pa vatten
gor personer fran Mariehamn detta nagot mer séllan an framfor allt personer fran
fasta Alands landsbygd. Skillnaden beror dock troligtvis delvis pa att en storre
andel manniskor bor i lagenhet i Mariehamn, vilket kommenteras nedan.

En naturlig skillnad mellan regionerna ar hur ofta man forsoker vélja alternativ till
bil. Detta gor mariehamnare i klart storre utstrackning an personer fran fasta
Alands landsbygd, vilket givetvis ar kopplat till de betydligt langre avstanden som
finns pa landsbygden. Ungefir var tredje mariehamnare har svarat att de alltid eller
ofta forsoker vilja alternativ medan 13 procent av personerna fran fasta Alands
landsbygd har uppgett detta. Personer fran skargarden har svarat ungefar mitt
emellan de 6vriga, men nagon statistisk signifikant skillnad mellan skdrgarden och
ovriga kan inte uppmatas.

Pa aktiviteterna “koper miljomarkta produkter”, “undviker att kopa varor med
varningstext med avseende miljon” och ”sparar in pa vatten och energi” ar det
studerande och pensiondrer som avviker pa samma sétt som den yngsta och den
aldsta aldersklassen gor. Foretagare sticker dessutom ut som flitiga kdpare av
begagnade varor.

Aven i denna kategori kan det vara intressant att jimfora personer som bor i
smahus med personer som bor i ligenhet. Personer som bor i smahus sparar
signifikant oftare in pa vatten dn personer som bor i lagenhet, men nagon
signifikant skillnad kan inte ses pa insparande av el och varme, &ven om personer
som bor i smahus tenderar att &ven spara pa energi/varme oftare.
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Deltagande och paverkan i miljéfragor

Enkéten inneholl dven ett par fragor under kategorin "deltagande i aktiviteter,
paverkan i miljéfragor”, har fick man ta stéllning till foljande:

Jag deltar i aktiviteter som anordnas av organisation/forening for natur eller miljo
Jag forsoker aktivt paverka i miljofragor

Respondenterna ar i allmanhet inte sarskilt aktiva i dessa fragor. Cirka 80 procent
uppger att de sillan eller aldrig deltar i aktiviteter som anordnas av
organisation/forening for natur eller miljé och dryga 60 procent att de sallan eller
aldrig aktivt forsoker paverka i miljofragor. Endast tre procent uppger att de ofta
eller alltid deltar i aktiviteter medan 13 procent uppger att de alltid eller ofta
forsoker paverka aktivt i miljofragor. Se

Tabell 6 i bilagan for mer detaljerad information.

Figur 11. "Pa vilket satt tar sig ditt miljointresse uttryck i din vardag?" - Deltagande i
aktiviteter, paverkan i miljofragor.
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Sarskilt manga signifikanta skillnader kan inte uppmatas i denna fraga men om
man jamfor de olika aldersklasserna kan en tydlig skillnad ses mellan de yngre
respondenterna jamfort med ovriga. Personer i den yngsta aldersgruppen bade
deltar i aktiviteter och forsoker paverka aktivt i klart mindre utstrackning an 6vriga
personer.
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Figur 12. "Pa vilket satt tar sig ditt miljointresse uttryck i din vardag?" - Deltagande i
aktiviteter, fordelat pa alder.
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Figur 13. "Pa vilket satt tar sig ditt miljdintresse uttryck i din vardag?" - Paverkan i
miljofragor, férdelat pa alder.
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Ovriga bakgrundsfaktorer

Foretagare tenderar att forsoka paverka aktivt i storre utstrackning an 6vriga.
Moijligtvis kdnner gruppen foretagare (dar @ven lantbrukare ingar) att de har
mojligheter att paverka aktivt genom sina foretag och att de @ven gor detta.

W Alltid/ofta
Eibland
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Vilka transportmedel man anvander sig av

For att bedoma respondenternas fardvanor ombads de besvara fragan "Hur fardas
du huvudsakligen nar du ska...", foljt av olika aktiviteter, t.ex. arbete/skola. Man bor
komma ihag att det dr det huvudsakliga fardmedlet som efterfragades, och att
manga manniskor i praktiken anvander sig av flera av alternativen.
Respondenterna fick valja mellan foljande svarsalternativ; "Kor bil ensam”,
"Samaker", "Aker kollektivt", "Cyklar", "Gar", samt i tva av fragorna "Inte relevant”
for att avgora hur man huvudsakligen fardas nar man ska:

- till arbete/skolan

- handla livsmedel

- gOra "sillankdp” (t.ex. klider, elektronik)

- regelbundna fritidsaktiviteter

- andra aktiviteter pd fritiden (t.ex. triffa vinner)

Tabell 2 sammanfattar svaren. Se Tabell 7 i bilagan for mer detaljerad information.
Notera att ett fatal svarande kryssat for flera dn ett alternativ pa dessa fragor. Dessa
finns inte inkluderade i detta diagram. Det &r helt klart att bilen dr det
huvudsakliga transportmedlet for majoriteten av alanningarna - oavsett aktivitetet.
Tva tredjedelar av de svarande har uppgett att de huvudsakligen fardas med bil pa
egen hand nér de ska inhandla livsmedel. Aven nér de gor sillankdp (t.ex. kldder,
elektronik) uppger 6ver 60 procent att de huvudsakligen kor bil ensam. Om man
dartill lagger till samékande ar det nastan 90 procent av de svarande som pa nagot
satt huvudsakligen fardas med bil till dessa aktiviteter. Bilens starka stallning kan
dven ses i att 92 procent av de svarande har uppgett att deras hushall har tillgang
till bil och att det bland de svarande finns ca 0,9 bilar per vuxen person. Knappt
hélften uppger att de huvudsakligen kor bil ensam till arbete/skola och till
oregelbundna fritidsaktiviteter (t.ex. trdffa vanner). Det dr dock ménga svarande
som kryssat i “inte relevant” pa fragan om skola/arbete, t.ex. pensionarer. Om man
enbart ser pa de som anser fragan vara relevant ar det dven dar 6ver 60 procent som
huvudsakligen kor bil ensam. Regelbundna fritidsaktiviteter har knappt 40 procent
svarat att de huvudsakligen kor bil ensam till, medan 20 procent uppger att de
samaker. Aven har ar det dock ganska manga som bedémt att fragan inte &r
relevant for dem.

Att cykla eller ga ar overlag ovanligare an att fardas med bil, men till arbete/skola
samt till fritidsaktiviteter ar det anda en relativt stor andel som valt ett av dessa
alternativ. Till exempel uppger en fjardedel av dem som funnit fragan om hur de
fardas till arbete/skola relevant att de huvudsakligen cyklar eller gar. Nar det
kommer till att handla ar det dock valdigt fa som huvudsakligen cyklar eller gar.
Kollektivtrafiken har laga andelar pa samtliga olika fragor.
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Tabell 2. "Hur firdas du huvudsakligen nar du ska...".

Kérbil Samaker Kollektivt Cyklar Gar Inte relevant
Handla livsmedel 66 % 19% 1% 8% 5%
Gora sallankop 63 % 24 % 3% 6% 4%
Till arbete/skolan 48 % 6% 3% 13% 6% 24 %
Andra fritidsakt. 47 % 27 % 2% 13% 9%
Regelbundna fritidsakt. 37 % 20 % 2% 12 % 8% 21 %
Kalla: ASUB
Kon

Man kan se en skillnad mellan man och kvinnors fardmonster till arbete och skola.
Mannen har i signifikant storre utstrackning uppgett att de huvudsakligen fardas
med bil ensam till sitt arbete eller skola. Kvinnorna cyklar i sin tur oftare an
mannen. Forutom detta tycks dven kvinnorna oftare ga till arbete/skola, men denna
skillnad &r inte statistiskt signifikant. Generellt tycks dock kvinnor ga oftare an
man. Signifikanta skillnader mellan konen i andelen som huvudsakligen gar finns
for aktiviteterna “handla livsmedel”, ”gora “sdllankdp’” samt “andra
fritidsaktiviteter [dn regelbundna]”.

Region

Som vantat dr de regionala skillnaderna stora vad galler transport. De vitt skilda
forutsattningarna for olika transportsétt beroende pa var man bor far givetvis
effekter. Inledningsvis kan ségas att personer pa fasta Alands landsbygd kor bil
oftare och gar mer sdllan till arbete eller skola. Mariehamnare cyklar istéllet oftare
&n 6vriga. Personer fran fasta Alands landbygd sticker dven ut nir det kommer till
transport for att handla livsmedel, de cyklar och gar mer séllan &n Gvriga.
Tillsammans med skdrgardsbefolkningen tar de d@ven bilen da de handlar livsmedel
oftare dn personer fran Mariehamn.

Vid séllankop cyklar eller gér personer fran Mariehamn i klart storre utstrackning
&n 6vriga, medan personer fran fasta Alands landsbygd saméker oftare. Liknande
monster kan ses vid regelbundna fritidsaktiviteter dar ménniskor pa den fasta
landsbygden saméaker medan mariehamnare cyklar oftare. Avslutningsvis kan man
aven se att landsbygdsbefolkningen kor oftare till s.k. “andra fritidsaktiviteter”
medan mariehamnare cyklar eller gar oftare.

Ovriga bakgrundsvariabler

Generellt kan man sdga att det ar arbetstagare och foretagare som kor bil ensamma
mest, dven gruppen hemarbetande tycks kora bil i liknande utstrackning men
gruppen ar liten och darfor blir siffrorna inte tillforlitliga. Studenter kor istallet
mindre bil &n 6vriga vid de flesta tillfdllen. Studerande gar signifikant oftare an
ovriga Overlag. Studerande tillsammans med pensionarer sticker aven ut med en
hogre anvandning av kollektivtrafiken i flera av aktiviteterna.
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4.3 Jamforelser och diskussion

I detta avsnitt kommer jamforelser mellan arets undersokning och den som gjordes
2008 att goras. Resultat och forandringar kommer dven att diskuteras genom
jamforelser med andra undersokningar fran Sverige och Finland.

Miljointresse

Miljointresset har forandrats pa ett par satt i arets undersokning jamfort med den
undersokning som gjordes 2008. For det forsta ar intresset for klimatforandring
signifikant lagre i ar an det var for sju ar sen. Ar 2008 uppgav 71 procent av de
svarande att de var mycket eller ganska mycket intresserade av fragan, medan 64
procent svarade detta i ar. Intresset for ekologisk produktion har istillet klart okat i
arets undersokning. Ungefar tva tredjedelar av de svarande uppger sig vara
intresserade av detta, jamfort med 54 procent ar 2008.

I de undersokningar som gjorts i Stockholm vart tredje ar kan man se en liknande
minskning av intresset for klimatforandringarna som pa Aland. 2007 hade 60
procent angett “utslapp av vaxthusgaser som paverkar klimatet” som ett av de tva
storsta miljoproblemen, medan denna siffra i 2013 ars undersdkning var nere pa 45
procent. Fragestallningarna ar inte direkt jamforbara men bagge pekar pa att
klimatfoérandringsproblematiken inte ar lika framtradande for manniskor idag som
for nagra ar sedan.

Monstret att kvinnor tycks vara mer intresserade av miljofragor dan man konstateras
aven i undersokningarna i Jonkoping och i Helsingfors.

Figur 14. "Hur intresserad ar du av féljande miljéfragor?", jamforelse mellan 2008 och 2015.
Ostersjon 2015
2008

Miljofragor allmant 2015
2008

Samhallets miljoatg. 2015
2008

Eko. prod.* 2015
2008

Klimatforandring® 2015
2008

Hallbar(samhalls)utv. 2015
2008

Miljomarkning 2015
2008

0% 20% 40 % 60 % 80% 100 %
B Mycket/ganska mycket mVarken mycket eller lite @ Ganska lite/inte alls

*Signifikanta skillnader mellan aren.
Not: Kategorin “hallbar (samhalls)utveckling hette “hallbar utveckling” i 2008-ars undersokning.
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Reducering av avfallsproduktion och miljopdverkan

Kaéllsortering fick genomgaende hoga tal i 2008 &rs undersokning, och dven i arets
undersokning kan vi se att manniskor fortsattningsvis verkar skota sin sortering
ordentligt. Den enda signifikanta skillnaden som kan ses mellan aren ar att man i
arets undersokning sdger sig sortera hardplast i ndgot storre utstrackning an i den
forra undersokningen, det var dock redan vid forra tillfallet nara 90 procent som
alltid eller ofta sorterade hardplast.

Jamfort med de svenska undersokningarna star sig alanningarnas kallsortering sig
bra, dven i dessa undersokningar framkommer det att kéllsorteringen skots bra av
de allra flesta. Undersokningarna har stallt lite olika fragor, men dér det 4r mojligt
har jamférelser gjorts. Alanningarnas och jonkopingsbornas sorteringsvanor tycks
vara mycket lika. Andelarna som alltid/ofta tar hand om elektroniskt avfall, farligt
avfall, sorterar metall, plast, glas, papper och kartong ligger mycket nédra varandra,
aven om fragestallningarna kan skilja sig at nagot. Kompostering verkar dock
skotas bittre pa Aland an i Jonkoping. Medan 88 procent av de svarande i var
undersokning uppgav att de alltid eller ofta sorterar bioavfall till kompost uppgav
76 procent av jonkopingsborna att de alltid eller oftast sorterar ut sitt matavfall.

Sorteringen i Stockholm tycks vara lite simre dn pa Aland och i Jénkoping.
Stockholm har emellertid narmat sig Aland eftersom sorteringen forbittrats pa ett
par punkter dar alanningarna redan i 2008-ars undersokning sorterade bra.

Aven nar det kommer till att minska avfallsproduktionen och miljépaverkan &r
arets resultat valdigt likt det fran 2008. Den signifikanta skillnad som kan ses dr en
nedgang i hur ofta man séger sig fora varor pa reparation hellre &n att kopa nya.

Figur 15. "Pa vilket satt tar sig ditt miljdintresse uttryck i din vardag?" - Minska
avfallsproduktionen och miljépaverkan, jamforelse mellan 2008 och 2015.

Satsar pa varor med langre livslangd 2015
2008

Sparsam med gddsel 2015
2008

Lamnar varor till ateranvdndning 2015
2008

Endast gifria bekdmp. | trédgard 2015
2008

Forvaror pa reparation*® 2015
2008

Undviken onddiga forpackn. 2015
2008

Giftfri bottenfarg 2015
2008

0% 20% 40 % 60 % 80 % 100 %
W Alltid/ofta ®Ibland @Sallan/Aldrig  Olnte relevant

*Signifikanta skillnader mellan aren.
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Kdp av varor och tjinster

Man kan se flera skillnader i ink6psmonster mellan vara tva undersékningar.
Skillnaderna adr genomgaende forbattringar jamfort med 2008. Foljande aktiviteter
utfors oftare i arets undersokning an de gjorde 2008: “koper lokalt producerade
livsmedel”, “koper miljomarkta varor”, “koper ekologiska livsmedel”, “koper
begagnade varor”, “véljer miljomarkta tjanster (t.ex. hotell) samt “kor miljoklassad
bil”10. Den generella forbattringen i dlanningarnas miljévanor vid inkoép av varor

aterspeglas dven i undersokningarna i Stockholm och Jonkoping.

Figur 16. "Pa vilket satt tar sig ditt miljdintresse uttryck i din vardag?" - Kép av varor och
tjanster, jamférelse mellan 2008 och 2015.

Overviger behovet 2015
2008

Sparar in pa el och varme 2015
2008

Koper lokalt prod. Livs.* 2015
2008

Sparar in pa vattenanv. 2015
2008

Undviker varor med varning 2015
2008

Kdper miljomadrkta varor* 2015
2008

Kdper eko. livs.¥2015
2008

Koper beg. varor* 2015
2008

Viljer miljdmarkta tjanster* 2015
2008

Kor miljoklassad bil* 2015

2008

Placerar pengar med miljéinrikt. 2015

008

0%

0 20% 40 % 60 % 80%
mAlltid/ofta ®Ibland @Sallan/Aldrig OInte relevant

*Signifikanta skillnader mellan aren.
Not: Aktiviteten "kor miljoklassad bil” hette “kor ‘miljobil’” i 2008-ars undersokning.

Okningen av hur ofta man kdper begagnat hanger troligtvis samman med den
loppmarknadstrend som vi sett de senaste aren och som uppmaéarksammats pa
Aland savil som i Sverige och Finland. Okningen av ekologiska inkop kan man se
pa flera olika fragor i denna undersékning och kan dven ses i
Stockholmsundersokningen fran 2013. Déar svarade 36 procent att de alltid eller
oftast brukar kopa ekologiska gronsaker, frukt och andra livsmedel, jamfort med
var undersokning dar 46 procent uppger att de alltid eller ofta koper ekologiska
livsmedel.!! Den utveckling vi ser jamfort med 2008 i var undersékning motsvaras

I”

%2008 var aktiviteten formulerad som “anvinda miljébi
! Observera att det finns nyansskillnader i bade fragestllningen (”grénsaker, frukt” och ”livsmedel”) och
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endast av en mindre i Stockholm mellan 2007 och 2013. I Stockholm ser man dock
en liknande utveckling som pa Aland ifall man jamfor 2013 med 2004. Okningen av
ekologisk livsmedelférsiljning i Sverige har dven konstaterats av SCB.12 Okningen i
hur ofta man kdper miljomarkta livsmedel foljer ett liknande monster som de
ekologiska livsmedlen. I var undersokning har andelen som séger sig kopa det
alltid eller ofta 6kat fran 39 till 47 procent, medan det i Stockholm 6kade till 40
procent ar 2013 fran 36 procent 2007 och 32 procent 2004.13

Sammantaget pekar resultaten i denna kategori pa att alanningarna blivit mer
medvetna konsumenter sedan 2008 och idag i storre utstrackning gor aktiva,
miljovanliga val vid sina inkop.

Firdmedel

Da det kommer till att handla, bade livsmedel och sa kallade sallankop (t.ex. klader,
elektronik) har en 6kning skett i andelen som uppger att de huvudsakligen
samaker. Detta tycks ha skett mestadels pa bekostnad av andelen som gar eller
cyklar, &ven om nagon statistisk signifikans inte kan uppmatas i dessas minskning.
En mojlig forklaring till férandringen ar de nyetablerade butikerna utanfor stadens
centrum och de ldngre avstand dessa innebar for personer som ror sig i
stadskdrnan. Aven andelen som kor bil ensam till olika typer av fritidsaktiviteter
har 6kat nagot.

Figur 17. Huvudsakliga fairdmedel till olika aktiviteter, jamférelse mellan 2008 och 2015.

Regelbundna fritidsakt. 2015
2008

Andra aktiviteter pa fritiden 2015
2008

Till arbete 2015
2008

Sadllankdp 2015
2008

Handla livsmedel 2015
2008

0% 20% 40% 60 % 80 % 100 %
HBil ensam W Samaker M Kollektivc OCyklar/gar

svarsalternativen (”oftast” och ”ofta”) mellan undersékningarna i Stockholm och pa Aland. Detta férklarar troligtvis en
del av skillnaden mellan regionerna.

2 http://www.scb.se/sv_/hitta-statistik/artiklar/okad-forsaljning-av-ekologiska-livsmedel/

3 Aven denna fragas alternativ skilde sig fran var p4 samma sétt som ovanstiende not.

40



AsuB Rapport 2015:5 E!!!

5. Alinningarnas beredskap att bete sig mer
miljomedvetet

Efter att i foregdende kapitel sett pa hur alanningarna beter sig i dagslaget 6vergar
vinu till att se pa hur forutsattningar for forbéttringar ser ut. I detta kapitel
redovisas hur villiga folk &r att dndra sitt beteende for att leva mer miljovanligt och
vilka hinder det finns for dessa forandringar.

5.1 Villighet till forandring

Respondenterna fick dven ta stillning till i vilken man man &r beredd att andra sitt
beteende i en mer miljovénlig inriktning. Man fick ta stallning till en rad fragor.
Man kunde svara "jag gor redan mycket i denna fraga!", samt "jag skulle vara villig
att andra mitt beteende..." foljt av alternativen "mycket", "i viss man" och "inte alls".
Pa en del fragor fanns dven alternativet "inte relevant". Observera att i det fatal fall
déar de svarande av ndgon anledning markerat flera alternativ &n ett, har "jag gor
redan mycket for miljon i denna fraga" valts for analys i denna rapport. Detta for att
man kan anta att om man redan gor mycket for miljon sa kan man inte gora sa
mycket mer. I varje avsnitt redovisas dels hur stor andel som redan anser sig gora
mycket och dels hur villigheten att dndra sig ser ut bland dem som inte redan anser

sig gora mycket for miljon.

Man bor komma ihdg d& man laser resultaten att vissa kanske anser sig gora ganska
mycket redan och darfor endast anser sig behova dndra sitt beteende i viss man.
Skillnader mellan andelen som &r beredd att dndra sig mycket och dndra sig i viss
man kan darfor bero pa olika faktorer.

Inledningsvis ser vi i Figur 18 de tio aktiviteter dar minst andelar av de svarande
har uppgett att de redan gor mycket for miljon. Eftersom vissa fragor hade en stor
andel “inte relevant” svar har dessa tagits bort fran denna berdkning for att battre
se pa hur stor andel av de faktiska anvandare av t.ex. batar med septiktank som
anser sig gora mycket for miljon i de olika fragorna. For att battre kunna jamfora
hur villigheten till f6randring ser ut bland de som inte redan gor mycket i nuldget
visar Figur 19 fordelningen mellan olika nivaer av forandringsvilja bland de
personer som inte redan anser sig gora mycket for miljon i de olika aktiviteterna.
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Figur 18. Villighet att dndra sitt beteende — de tio aktiviteter dar minst andel svarande anser
sig géra mycket, (exklusive de som svarat "inte relevant”).

Wilja miljévanl. alt. vid utlandsresor
Anvinda miljéklassad bil

Aka kollektivt/samaka

Kdp av varor/tjinster

Undvika livsm. med onddig forp.

Kép av beg. varor

Cykla/ga istallet for bil

Betala extra for mer effektiv avloppsrening
Kora fordon energisnalt

Kdp av livsm.

0% 20% 40% 60% 80% 100 %

Villig att dndra sitt beteende: W mycket Wi viss man Einte alls OGor redan mycket

Figur 19. Villighet att dndra sitt beteende — de tio aktiviteter dar minst andel svarande anser
sig gora mycket, (fordelning mellan dem som inte redan anser sig géra mycket i fragan).

Anvanda miljoklassad bil
Undvika livsm. med onddig forp.
Kora fordon energisnalt

KOp av varor/tjanster

Kop av livsm.

Cykla/gé istillet for bil

Aka kollektivt/samaka

Betala extra for mer effektiv avloppsrening

Valja miljovanl. alt. vid utlandsresor

Kop av beg. varar

T T T T T
0% 20% 40 % 60% 80% 100 %
Villig att andra sitt beteende: Emycket Mivissman Olintealls

Flera olika typer av fardvanor finns bland de aktiviteter som minst andelar av de
svarande anser sig gora mycket for miljon genom. Forandringsvilligheten ar inte
heller sarskilt stor i dessa aktiviteter om man bortser fran anviandande av
miljoklassad bil. Det dr d@ven sma andelar av de svarande som i dagsldget gor
mycket for miljon genom kop av varor och tjanster samt undvikande av livsmedel
med onddig forpackning, men det finns en storre forandringsvilja pa dessa punkter
an vid transportsatten. Cirka 30 procent anser att de redan gor mycket vad galler att
betala extra for effektiv avloppsrening. En ganska stor del av de som inte redan gor
mycket, ungefar en tredjedel, ar inte alls villiga till férandring.
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Aktiviteterna “kora fordon energisnalt” och "kop av livsmedel” har bagge cirka 30
procent som anser sig gora mycket i nuldget och forandringsviljan ser dven relativt
god ut bland de som inte redan gor mycket.

Reducering av avfallsproduktion och miljopaverkan

I f6ljande fragekategori fick respondenterna ta stéllning till aktiviteter rorande
avfallsproduktion och miljopaverkan. Se Tabell 8 i bilagan f6r mer detaljerad
information. Foljande aktiviteter fanns i denna kategori:

Kiillsortering av avfall

Tomma bitens septiktank i en mottagningsstation

Undvika livsmedel med onddig forpackning

Satsa pd varor med lingre livslingd

Fora varor pd reparation hellre dn kopa nya

Minska negativ miljopdverkan av mitt tridgdrdsarbete

Jag dr beredd att betala extra for mer effektiv avloppsrening (t.ex. i bostaden, pd stugan)

Fa anser sig redan gora mycket for miljon genom att undvika livsmedel med onddig
forpackning, men det finns a andra sidan en stor forandringsvillighet pa den
punkten. Mer dn en tredjedel av de som i dagsldget inte anser sig gora mycket ar
beredda att dndra sig mycket och endast sex procent séger sig inte alls vara beredda
att andra sig.

En relativt liten andel anser sig gora mycket for miljon genom att betala extra for
mer effektiv avloppsrening och det dr dven det alternativ ddr minst forandringsvilja
finns, endast 15 procent av de som inte redan gor mycket ar villiga att andra sig
mycket och ungefar var tredje ar inte beredd att dndra sig alls.

Aven om andelen som i nuldget siger sig gora mycket skiljer sig at ratt markant ser
forandringsviljan ganska likartad ut bland 6vriga vad géller “fra varor pa
reparation hellre an att kopa nya” och “kéllsortering av avfall”. Ungefar en
fjardedel ar villig att andra sig mycket, tva tredjedelar att éndra sig lite och ungefar
en tiondel ar inte beredd att dndra sig alls. En nagot storre forandringsvillighet
finns vad géller att satsa pa varor som har langre livslangd; dér ar cirka 40 procent
villiga att andra sig mycket och 6ver halften beredda att éndra sig i viss man.
Endast atta procent sager sig inte alls vara beredda att dndra sig.

Kénslorna kring miljoarbete vid tradgardsarbete tycks vara nagot tudelat. Forutom
att ena halvan anser sig redan gora mycket och andra halvan inte, ser vi dven en
uppdelning i férandringsviljan bland den sistnamnda gruppen. En ganska stor
andel (knappt 30 procent) ar villiga att andra sig mycket, medan en sjattedel inte
alls ar villiga till forandring.
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Reglerna kring tomning av septiktank tycks accepteras av de allra flesta. En
overvildigande majoritet av dem som det ar relevant for tommer septiktanken pa
korrekt satt och bland fatalet som @nnu inte gor mycket ar de allra flesta beredda att
andra sig.

Figur 20. Villighet att dndra sitt beteende — Avfallsproduktion och miljépaverkan, (exklusive
de som svarat "inte relevant”).

Undvika livsm. med onddig forp.
Betala extra fér mer effektiv avloppsrening
Fora varor pa rep. hellre dn att kbpa nya
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Kallsortering av avfall
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Figur 21. Villighet att dndra sitt beteende — Avfallsproduktion och miljépaverkan, (fordelning
mellan dem som inte redan anser sig géra mycket i fragan).

Tomma septiktank i mottagningsstat.
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s

Kon

Som vi sett tidigare i rapporten har kvinnor generellt utfort olika miljostodande

aktiviteter betydligt oftare &n man. Detta reflekteras d@ven i hur stor andel av de

olika konen som anser att de “redan gor mycket f6r miljon” i olika fragor, se Figur

22. Klara skillnader kan ses da det kommer till aktiviteterna “minska negativ
miljopaverkan av mitt tradgardsarbete”, “satsa pa varor som har langre livslangd”,
”fora varor pd reparation hellre dn att kopa nya” samt “undvika livsmedel med

onddig forpackning”. I samtliga fall ar det en storre andel kvinnor &n man som

/i

anser att de redan gor mycket for miljon.

Pa flera punkter ar kvinnor d@ven mer villiga att dndra sitt beteende an méan. Vad

galler aktiviteterna “kallsortering av avfall”, “undvika livsmedel med onddig

7

forpackning”,

satsa pa varor som har langre livslangd” samt ”betala extra for mer

effektiv avloppsrening” ar kvinnorna i storre utstrackning d&n méannen villiga att

andra sig.

Figur 22. Andel som anser sig gora mycket fér miljon i olika aktiviteter - Avfallsproduktion och

miljopaverkan, férdelat pa kon.

90 %
80% | B Kvinnor —|
70% - O Madn —
60% -
50% -
40%
30%
20% -
10%
0 % | T T T
AN 5 * ¥ 9 <& *
’bi(b :,‘}"b "S‘O i (\Qab ;&\0(‘ & o\(‘ ._éq
Ry & o S > i A
5 & & & S P o
o & & A R R &
é,“\ ‘,S,'b ({ab Qz > <
& O 0 = Q Y
& N 3 N @‘\ & &
& & & & R & &
& .,,sxé & & 6‘6\ «
H'Z;Q R <3 &
Q\\ &P -
O & & &
A o >
g &
&£ of

*Signifikanta skillnader mellan kénen.

Alder

Vi kan inte se nagon statistisk signifikant skillnad mellan hur villiga de olika
aldersgrupperna dr att dndra sitt beteende i denna kategori, daremot finns flera

skillnader i hur stora andelar av de olika dldersgrupperna som anser sig redan gora

mycket.
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Nar det kommer till att undvika livsmedel med onddig férpackning kan man se en
stadig 6kning ju hogre upp i dldrarna man gar.

Den yngsta dldersgruppen har i klart mindre utstrackning an 6vriga uppgett att de
redan gor mycket for miljon vad galler kdllsortering. Tva tredjedelar av 18-34
aringarna uppger att de redan gor mycket medan 90 procent av de som fyllt 50 ar
uppger detta. Personer mellan 35-49 ar utfor kallsortering nadgot mer sillan an de
som fyllt 50 &r, men dnda klart oftare dn de yngsta.

Ovriga bakgrundsfaktorer
De aldersskillnader som finns reflekteras dven mellan de socioekonomiska
grupperna, dar yngre och aldre sticker ut.

Foretagare tenderar att vara mest villiga och pensiondrer minst villiga till
forandring vad galler kop av begagnade varor.

K6p av varor och tjanster

Figur 23 och Figur 24 visar svaren pa fragorna som ror forandringsvillighet vid kop
av varor och tjanster. Se Tabell 8 och Tabell 9 i bilagan for mer detaljerad
information. Fragorna som ingick i denna kategori var foljande:

Kdp av livsmedel (t.ex. ekologiska)
Kdp av varor/tjinster (miljomdrkta)
Kdp av begagnade varor
Energisparande (el och virme)
Minska pd vattenanvindningen
Miljovinlig uppvidrmning av bostaden

Overlag tycks forandringsviljan i denna kategori vara storst for de aktiviteter dar
flest redan gor mycket i dagsldget. Undantaget fran detta ar framst “kop av
varor/tjanster (miljomaérkta)”, Mindre &n var femte svarande anser sig gora mycket
ndr det kommer till kdp av varor/tjanster, men av de som inte &nnu gor mycket ar
var fjarde villig att dndra sitt beteende mycket och ungefar tva tredjedelar beredda
att andra sig i viss man.

Ungefar var fjarde person anser sig gora mycket for miljon genom kop av
begagnade varor och férandringsviljan &r inte sarskilt stark bland 6vriga: 14 procent
ar beredda att andra sig mycket och 20 procent ar inte beredda att andra sig alls.

Strax under 30 procent av de svarande gor mycket genom kop av livsmedel (t.ex.
ekologiska) och dar finns en ganska stor férandringsvilja da var fjarde som inte
redan gor mycket ar villig att dandra sig mycket och endast 10 procent inte ar villig
att andra sig alls.
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Cirka 40 procent anser sig redan gora mycket genom energisparande (el och vérme)
och genom att minska pa vattenanvandningen. Det finns dock en klart storre
forandringsvilja genom ©kat energisparande dn genom minskad vattenanvandning.
Ungefar en tredjedel av de som inte redan gor mycket ar villiga att forandra sig
mycket vad géller energisparande medan drygt en femtedel ar beredd att gora
detsamma genom minskad vattenanvandning. Miljovénlig uppvarmning av
bostaden har den storsta andelen som redan gor mycket och dven den klart storsta
villigheten till f6randring bland de som inte redan gor mycket.

Figur 23. Villighet att dndra sitt beteende — K6p av varor och tjanster, (exklusive de som svarat
”inte relevant”).
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Figur 24. Villighet att dndra sitt beteende — K6p av varor och tjanster, (férdelning mellan dem
som inte redan anser sig gora mycket i fragan).
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Kon

Aven i denna kategori ar det kvinnorna som &r aktivare &n mannen. Den enda
aktivitet dar nagon signifikant skillnad mellan konen inte kan ses dr “miljovanlig
uppvarmning av bostaden” dér andelen som svarat att de gor mycket for miljon ar
ndrmast identisk mellan koénen.
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Likt den forra kategorin gor kvinnor dven i denna kategori inte bara mer i dagslaget
an mannen, utan de &dr ocksa overlag mer villiga att dndra sitt beteende i de fall de
inte redan anser sig gora mycket. Kvinnor ar i storre utstrackning an man beredda
att andra sitt beteende vad galler kop av livsmedel (t.ex. ekologiska), kop av
varor/tjanster (miljomarkta) samt minska pa vattenanvandningen. Sarskilt i de tva
forsta ar det en klar skillnad mellan mén och kvinnor, om man dessutom tar i
beaktande att kvinnor redan gor mycket i klart hogre grad dn mannen blir
totalbilden en tydlig skillnad mellan kvinnors och méns attityder i dessa fragor.

Figur 25. Andel som anser sig gora mycket for miljon i olika aktiviteter - Kp av varor och
tjanster, fordelat pa kon.
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*Signifikanta skillnader mellan kénen.

Alder

Energisparande pa el och varme blir vanligare med aren, de yngsta gor detta i minst
utstrackning och 35-49 aringarna ar dven de klart samre dn de som fyllt 50 ar. Man
kan dven se en aldersskillnad i aktiviteten “kop av varor/tjanster, t.ex. genom att
kopa miljomarkta produkter”, dar de yngsta i lagre grad an 6vriga anser sig gora
mycket.

De som fyllt 65 ar sticker ut nar det kommer till villigheten att andra sitt beteende
vad géller kop av livsmedel. En klart mindre andel av de dldsta ar beredda att
andra sitt beteende mycket, de ar istéllet mer bendgna att svara att de ar beredda att
andra sitt beteende i viss man.
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Aven nar det kommer till att kdpa begagnade varor sticker de &ldsta ut. Villigheten
att dndra sitt beteende i fragan klart lagre hos de som fyllt 65 an 6vriga. En tredjedel
ar inte alls villiga att &ndra sig, medan motsvarande andel for 6vriga dr ungefar en
sjattedel.

En viss skillnad mellan dldersgrupperna kan dven ses da man ser pa hur manga
som ar beredda att andra till mer miljovanlig uppvarmning av bostaden. Har ar det
de yngsta och de dldsta som i minst utstrackning &r beredda att dndra sig. De aldsta
uppger dock i klart hogre grad dn de yngsta att de redan gor mycket i detta
héanseende.

Ovriga bakgrundsfaktorer

Foretagare tenderar att i storre utstrackning an 6vriga redan gora mycket vad géller
kop av miljomarkta varor/tjanster. Studerande sticker ut jamfort med dvriga genom
att i mindre utstrackning gora mycket i dagsldget vad galler energisparande och
minska pd vattenanvandning.

Hogskoleutbildade tycks vara mer villiga till férandring dn gymnasieutbildade nar
det kommer till kop av livsmedel och kop av varor och tjanster.

Fardvanor

I den sista delen av fragorna om villigheten att dndra sitt beteende fick
respondenterna ta stallning till sina fardvanor. Figur 26 och Figur 27 visar svaren pa
dessa fragor. Se Tabell 9 i bilagan for mer detaljerad information. Fragorna som
ingick i denna kategori var féljande:

Cykla/gad istillet for att kora bil

Kora fordon energisndlt (ecodriving)
Anvinda miljobil

Aka kollektivt/samika

Viilja miljovinliga alternativ vid utlandsresor

Andelen som redan gor mycket for miljon i denna kategori &r lagre &n i de tidigare
kategorierna. Att kora fordon energisnalt ar vanligast, dér anser sig cirka 30 procent
redan gora mycket for miljon, medan ungefar en fjardedel anser att de redan gor
mycket genom att ga eller cykla istdllet for att ta bilen. Ungefér en sjattedel anser att
de redan gor mycket genom att anvanda miljoklassad bil'* och aka
kollektivt/samaka. Mer &n en tredjedel av de som inte redan gor mycket sager sig
dock vara villiga att dndra sitt beteende mycket vad géller att kora miljoklassad bil
och en knapp tredjedel vad giller att kora fordon energisnalt. Mindre &n en
femtedel sager sig inte alls vara beredd till férandring.

" Har har dock en klart stérre andel En de som saknar bil svarat ”inte relevant”, om dessa tas med &r det endast 12 %
som anser sig gbra mycket genom att anvanda miljoklassad bil.
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Mindre &n var tionde svarande sager sig gora mycket genom att valja miljovanliga
alternativ vid utlandsresor. Det finns 6verlag en mindre villighet till férandring i
fardvanor dn vad det fanns i de tva foregaende kategorierna av aktiviteter. Med
undantagen “anvanda miljoklassad bil” och “kora fordon energisnalt (s.k.
EcoDriving)” ror sig andelen som ar beredda att @ndra sig mycket runt en sjattedel
av de som inte redan gor mycket i dagsldget. Andelen som inte alls ar villiga att
andra sig ar dessutom cirka 30 procent pa alternativen ”aka kollektivt/samaka” och
”cykla/ga istallet for bil” medan denna andel &r cirka 20 procent for alternativet
”valja miljovanliga alternativ vid utlandsresor”.

"Jimfort med de flesta andra dr mitt klimatfotspdr relativt litet eftersom jag inte hor
till dem som flyger t.ex. till sédern pi semesterresa”

Figur 26. Villighet att dndra sitt beteende — Fardvanor, (exklusive de som svarat ”inte
relevant”).
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Figur 27. Villighet att dndra sitt beteende — Fardvanor, (fordelning mellan dem som inte redan
anser sig géra mycket i fragan).
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Kon
Kvinnor har som vi sett i de tva foregaende avsnitten varit aktivare an méannen pa
de flesta punkter. Skillnaden mellan konen &r stor ndr det kommer till att valja
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alternativ till bil. Bade ”cykla/ga istéllet for bil” och ”aka kollektivt/samaka” har en
klart storre andel kvinnor an méan kryssat i att de redan gor mycket. Det &dr dven en
storre andel kvinnor 4n man som viljer miljovanliga alternativ vid utlandsresor.

I likhet med tidigare kategorier ar kvinnorna dven mer férandringsvilliga an
méannen angdende sina fardvanor. Kvinnor ar beredda att andra sig i storre
utstrackning dan man vad galler ”att cykla/ga istéllet for att kora bil”, “aka
kollektivt/saméka” samt “véalja miljovanliga alternativ vid utlandsresor”. Det finns
alltsa en storre villighet att hitta alternativ till bilen bland kvinnorna. Om man
istdllet ser pa hur villiga folk ar att fortsattningsvis kora bilen, men pa ett
miljovanligare sitt kan inte nagon signifikant skillnad mellan konen ses i
alternativen “anvanda miljoklassad bil” och “kora fordon energisndlt”, har tycks
alltsd mannen i lika hog grad som kvinnorna gora mycket for miljon.

Figur 28. Andel svarande som anser sig géra mycket for miljon i olika aktiviteter - Fardvanor,
fordelat pa koén.
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*Signifikanta skillnader mellan kénen.

Alder

Nar det kommer till att aka kollektivt eller samaka ar det den yngsta och den &ldsta
aldersgruppen som gor detta flitigast. Strax 6ver 20 procent av dessa aldersgrupper
uppger att de redan gor mycket for miljon pa punkten ”aka kollektivt/samaka”,
medan endast drygt var tionde person mellan 35 och 49 ar uppger detta.

Andelen som redan anser sig gora mycket for miljon genom att cykla/ga istallet for
att kora bil skiljer sig inte sarskilt mycket &t mellan aldersgrupperna. Villigheten till
forandring skiljer sig dock klart at mellan dem som inte anser sig gora mycket. Den
yngsta dldersgruppen, och framfor allt den dldsta gruppen ar klart mindre villiga
att andra sig an personer mellan 35 och 64 ar.
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Ovriga bakgrundsfaktorer

Personer som bor pa fasta Alands landsbygd har i klart mindre utstrickning &n
ovriga uppgett att de redan gor mycket for miljon pa punkten ”cykla/ga istéllet for
att kora bil”. Medan 6ver en tredjedel av bade mariehamnare och skargardsbor
uppger att de gor mycket uppger endast ungeféar en sjattedel av boende pa fasta
Alands landsbygd detta. Monstret kidnns igen fran tidigare avsnitt och har givetvis
att gora med avstdnden pa landsbygden.

Mariehamnare ar i storre utstrackning an 6vriga beredda att andra sitt beteende vad
galler att cykla eller ga istdllet for att kora bil. Av de som inte redan anser sig gora
mycket pa denna punkt ar det 6ver en tredjedel bade pa fasta Alands landsbygd
och i skdrgarden som inte alls ar villiga att andra sig. Motsvarande siffra for
mariehamnare dr en sjundedel.

Hogskoleutbildade sticker ut i attityden gentemot ecodriving. Andelen som redan
anser sig gora mycket pa denna punkt skiljer sig inte at nimnvart men en klart
hogre andel av de som inte redan gor mycket pa denna punkt dr beredda att dndra
sig jamfort med personer med annan utbildningsniva. Endast fem procent av de
som inte redan gor mycket sdger sig inte alls vara beredda att andra sitt beteende,
medan motsvarande siffra ar 6ver 20 procent for grundskole- och
gymnasieutbildade. Aven villigheten att byta till miljoklassad bil &r klart hogre
bland de hogskoleutbildade &n Gvriga personer.

5.2 Hinder for att géra mer for miljon

Respondenterna ombads dven uppge vad som hindrar dem fran att géra mer for
miljon. Det var mojligt att vilja flera alternativ. Atta alternativ fanns att vilja mellan
och for dem som valde “annan orsak” fanns aven mojlighet att specificera denna
orsak. Alternativen var:

De miljovinliga alternativen dr dyrare

De miljovinliga alternativen medfor mer arbete/besvir

De miljovinliga alternativen dr inte lika effektiva

De miljovinliga alternativen dr inte lika tilltalande

Jag dr inte tillrickligt motiverad

Jag har inte tillrickligt med information/kunskap om miljofrdagor
Annan orsak till att jag inte gor mer for miljon

Inget hindrar mig frin att gora mer for miljon

I Figur 29 presenteras hur stor andel av de svarande som valt de olika alternativen.
Se Tabell 10 i bilagan for mer detaljerad information. Det 6verldgset vanligaste
hindret for att gora mer for miljon ar att miljovanliga alternativen ar dyrare. Nastan
60 procent av de svarande har uppgett att kostnaderna hindrar dem fran att gora
mer for miljon.
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Fyra alternativ valdes av omkring 20 procent av de svarande, namligen ”jag har inte
tillrackligt med information/kunskap om miljofragor” (25 procent), “de
miljovanliga alternativen ar inte lika effektiva” (22 procent), “de miljovanliga
alternativen medfor mer arbete/besvar” (21 procent) samt “jag ar inte tillrackligt
motiverad” (19 procent). Tio procent av de svarande angav att faktumet att de
miljovanliga alternativen inte ar lika tilltalande hindrar dem fran att géra mer for
miljon. Tolv procent angav att det fanns en annan orsak dn de foreslagna som
hindrar dem frén att gora mer for miljon. Avslutningsvis uppger ungefar en
tredjedel (32 procent) att ingenting hindrar dem fran att géra mer for miljon. Nedan
foljer ett par av de kommentarer som lamnades av de som uppgett att ndgot annat
an de foreslagna alternativen hindrar dem:

"Betydligt fler skulle vilja att vara/leva/bete sig miljovinligt om det skulle lona sig.
Alla vill valja med hjdrtat men ekonomin styr!”

”...man vill bittre men ekonomin i sin helhet mdste styra for mdnga av oss. Skulle

vara bra att fi slippa skuldbordan och kinslan av misslyckande av andra di man ej
har rad.”

Figur 29. "Vad hindrar dig fran att géra mer fér miljon?".
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Not: Det var mojligt att kryssa i flera alternativ.
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Kon

Man har i genomsnitt kryssat i nagot fler alternativ an kvinnor pa denna fraga, och
det finns dven statistiskt signifikanta skillnader mellan konen pa en del av fragorna.
Man har i storre utstrackning dn kvinnor uppgett att alternativen “de miljovanliga
alternativen medfor mer arbete/besvar”, ”“de miljovanliga alternativen ar inte lika
effektiva” samt “jag ar inte tillrackligt motiverad”. Sarskilt i den sistnamnda kan
man se en klar skillnad mellan hur svaren ser ut beroende pa kon. Kvinnor har
istallet uppgett att det ar ndgon annan orsak an de foreslagna som hindrar dem fran
att gora mer for miljon, exempel som namns ar bristande kollektivtrafik och stress.

Figur 30. "Vad hindrar dig fran att géra mer fér miljon?", uppdelat efter kon.
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*Signifikanta skillnader mellan kénen.
Not: Det var moijligt att kryssa i flera alternativ.

Alder

Da man ser pa hur svaren skiljer sig at mellan de olika aldersgrupperna kan man se
flera signifikanta skillnader. Det finns en tydlig uppdelning mellan de tva yngre
aldersgrupperna (18-49 ar) och de tva dldre (50 ar och dldre) vad galler hur stort
hinder kostnaderna anses vara. Over 70 procent av de yngre grupperna har svarat
att detta utgor ett hinder medan drygt 40 procent av de &dldre svarat detta. Motsatt
forhallande kan ses om man ser pa hur stor andel som inte uppfattar att nagot alls
hindrar dem frén att gora mer for miljon. Tretton procent av 18-34 aringarna har
uppgett att ingenting hindrar dem, medan 23 procent av 35-49 dringarna svarar
detsamma. Bland de dldre aldergrupperna har néastan halften av de svarande
uppgett att ingenting hindrar dem fran att géra mer for miljon.
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Den yngsta aldergruppen (18-34 ar) sticker dven ut jamfort med 6vriga vad galler
alternativen “de miljovanliga alternativen ar inte lika tilltalande” och ”jag ar inte
tillrackligt motiverad”, dar de i storre utstrackning an ovriga anser att dessa utgor
hinder for dem.

Ovriga bakgrundsfaktorer

Den enda signifikanta skillnaden som kan ses mellan olika utbildningsnivaer &r att
hogskoleutbildade i storre utstrackning an 6vriga uppger att ”“de miljovanliga
alternativen medfor mer arbete/besvar” utgor ett hinder. Pensionarer tycks inte
uppleva sig som lika hindrade som 6vriga. De tenderar att mer sallan dn 6vriga
svara att de miljovanliga alternativens prisniva och ineffektivitet utgor hinder och i
storre utstrackning svara att inget hindrar dem. Studerande sticker precis som den
yngsta aldersgruppen ut jamfort med Ovriga pa sa satt att “jag ar inte tillrackligt
motiverad” har valts oftare.

Det har kommit in cirka 60 kommentarer med diverse andra hinder &n de
foreslagna. De flesta av dessa ror sig kring en handfull gemensamma teman. Nedan
foljer en sammanfattning av dessa 6ppna svar.

Den bristande kollektivtrafiken ar det vanligast forekommande dmnet bland de
dppna svaren. Nistan tjugo svar tangerade detta omrade pa ndgot sitt. Aven om
det finns variation bland de som kommenterat kollektivtrafiken &r en majoritet av
den kvinnor som bor pa fasta Alands landsbygd. Som vi sag redan i avsnitt 5.1
tycks kvinnor i hogre grad dn man vara intresserade av kollektivtrafik; de anvander
den i storre utstrackning an méan och de &r i storre utstrackning an man beredda att
andra sitt beteende vad galler kollektivtrafik/samakning. Detta tillsammans med
faktumet att avstanden &r helt andra pa landsbygden jamfort med i staden forklarar
att det &r just kvinnor pa landsbygden som framst har papekat detta hinder. Nedan
nagra exempel pa kommentarer:

"funkar inte, t.ex. ingen kollektivtrafik till jobbet + ingen jag kan samdika med”
"finns inte kollektivtrafik till vir by”
"absolut ingen maojlighet att dka kollektivt!!!”

Flera av de dldre svarande har angett sin alder eller sjukdom som hinder for att

gora mer for miljon. Atta av de 6ppna svaren hade koppling till detta. Fyra stycken
har uppgett att de helt enkelt inte har tid med nagot ytterligare miljoengagemang.
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Det fanns som vi sett ett alternativ som 16d ”de miljovénliga alternativen &r dyrare”,
men det dr &ven manga som tillagt ekonomikopplade orsaker i de 6ppna svaren.
Flera har namnt bilkostnader som en faktor. Nedan foljer ett par exempel:

"Finns ej pengar till vare sig bra bil eller solenergi t.ex.”

"Allt ingdr i hyran vi mdste inte sndla”

"Koper elbil nir bilskatten dndrar”
Fyra stycken ar tveksamma till hur tillforlitliga miljomarkningar ar. Nagon onskar
mer kontroller av ekologiska odlingar och en annan tar som exempel upp
Volkswagens fusk med avgastester som var aktuellt under undersokningsperioden:

" Allt dr inte svart och vitt alla ginger, all info dr inte ritt alla ganger t.ex. VW”
En handfull kommentarer har &ven kommit in dar de papekar att utbudet av
miljovanliga varor dr begransande for hur mycket de gor. Ett exempel som ndmns
ar all mat som endast finns i plastférpackning.
Det har dven lamnats en handfull kommentarer dar personer ar skeptiska till
huruvida det ar vart att gora nagot pa ett personligt plan nér det finns sa manga
andra stora miljobovar, nedan ett par exempel:

"Niir Aland startar egen forbrinning av avfall kan vi indra instillning”

”Spelar ingen roll, Ryssland och korna runt Ostersjon skitar ner sd mycket indd”

5.3 Jamforelser och diskussion

I detta avsnitt gors jamforelser mellan arets undersokning och den som gjordes
2008. Resultat och forandringar diskuteras genom jamforelser med andra
undersokningar fran Sverige och Finland.

Reducering av avfallsproduktion och miljopdverkan

Andelen som séger sig redan gora mycket for miljon i de olika fragorna har
generellt 6kat sedan den senaste undersokningen.
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Figur 31. Andel svarande som redan anser sig gora mycket for miljén i olika fragor, jamforelse
mellan 2008 och 2015.
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For de flesta av aktiviteterna kan inte nagon signifikant forandring sedan 2008 ses i
hur stor andel som anser sig gora mycket. Pa nagra punkter tycks dock

v

forbattringar skett. “tdomma batens septiktank i en mottagningsstation”, “minska pa

7

vattenanvandningen”, “miljovanlig uppvarmning av bostaden”, “kop av livsmedel

V7

(t.ex. ekologiska)”, "kop av begagnade varor”, “undvika livsmedel med onddig
forpackning”, “jag ar beredd att betala extra for mer effektiv avloppsrening (t.ex. i
bostaden, pa stugan)” samt “anvanda miljoklassad bil”15 har alla hogre andelar som
sager sig gora mycket i arets undersokning jamfort med 2008. Sarskilt “miljovanlig
uppvarmning” och “kop av livsmedel” har 6kat kraftigt fran den forra

undersokningen.

I”

'3 2008 var aktiviteten formulerad som ”anvinda miljébi
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Ekologiska livsmedel tycks ha tagit steg framat under tiden sedan den forra
undersokningen. Som vi sag redan i avsnitt 4.3 har intresset okat klart vad galler
ekologisk produktion och denna bild bekréftas ytterligare i denna del da vi kan se
att dven andelen som svarat att de redan gor mycket for miljon genom “kop av
livsmedel (t.ex. ekologiska)” har 6kat, fran 16 procent ar 2008 till 29 procent i arets
undersokning.

Den 6kning i andelen som séger sig gora mycket genom miljovanlig uppvarmning
av bostaden kan dven ses genom att jamfora hur respondenterna varmer sina
bostader i de tva undersokningarna. I Figur 32 jamfors vilka uppvarmningssystem
som respondenterna som bor i villa/smahus haft. Notera att det var majligt att valja
flera kryss.

Man kan se att oljeuppvarmningen har minskat till f{érman for luftvarmepump,
jord-/bergvarmepump samt fjarrvarme. Detta dr en positiv forandring i
miljohdnseende och forstarker bilden av en sammantaget mer miljovanlig
uppvarmning av de alandska hemmen.

Figur 32. Bostadens uppvarmningssystem, boende i villa/smahus (jamférelse mellan 2008 och
2015).
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*Signifikanta skillnader mellan aren.
Not: Det var mojligt att kryssa i flera alternativ.

Hur sag da forandringsvilligheten ut 2008 pa de punkter dar en forandring kan
uppmatas? Det fanns en stor villighet till forandring bland dem som inte redan 2008
tomde sin septiktank i en mottagningsstation och har har det aven skett en
forbattring. Forandringsviljan kvarstar dven bland den lilla grupp som fortfarande
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inte anser sig gora mycket i fragan.'® Det fanns 2008 en ganska stor villighet att
andra sig vad galler vattenanvandning, vilket rimmar med den 6kning som vi sett i
andelen som gor mycket pa den punkten. Medan andelen som gor mycket i drets
undersokning har 6kat kan vi dock se att de som nu inte anser sig gora mycket ar
mindre villiga till fordandring an motsvarande grupp var 2008. Miljovanlig
uppvarmning av bostad var det alternativ dér nast storst forandringsvilja fanns,
ungefar halften av de som inte redan gjorde ndgot var villiga att andra sig mycket.
Forandringsviljan tycks ha f6ljts av forandring da vi nu ser en klar 6kning av
andelen som anser sig gora mycket pa den punkten.

Det var inte sarskilt mdnga som var beredda att andra sitt beteende mycket vid kop
av livsmedel, &ven om ndstan samtliga var beredda att dndra sig i viss man.
Huruvida endast en mindre forandring behovdes for att de skulle kdnna att de gor
mycket eller om forandringsviljan 6kade p.g.a. exempelvis 6kat utbud/lagre priser
ar oklart. Vi kan dock se att den 6kande konsumtionen av ekologiska varor som vi
sett i tidigare avsnitt dven kan ses i en klart hogre andel som anser sig gora mycket
for miljon vid kop av livsmedel i drets undersdkning jamfort med 2008.
Forandringsviljan bland de som inte anser sig gora mycket ar ganska ofordandrad i
arets undersokning.

Det fanns en endast en liten forandringsvilja vad géller kop av begagnade varor i
den forra undersokningen, detta till trots har en klar 6kning skett i andelen som
anser sig gora mycket i detta hanseende. Har ligger det nara till hands att tro att det
ar trenden med loppmarknader och forséljning av begagnade varor 6ver internet
som triggat igang en forandring som inte forutspaddes 2008.

Det fanns en mycket stor forandringvilja vad galler undvikande av livsmedel med
onddig forpackning 2008, viljan kvarstar i arets undersokning och det har skett en
okning i andelen som gor mycket i detta hanseende, det handlar dock
fortsattningsvis inte om mer an drygt en femtedel. Andelen som anser att de redan
gor mycket vad galler ”betala extra for mer effektiv avloppsrening” har 6kat trots
att det var pa denna punkt som den absolut minsta férandringsviljan fanns i den
forra undersokningen.

Hinder for att gora mer for miljon

Aven om beteendet och dven villigheten till forandring i viss man har dndrats sa
verkar det dock fortsattningsvis vara ungefar samma saker som hindrar folk fran att
gora mer for miljon som det var 2008. Rangordningen av alternativen ar i stort sett
identisk och den enda signifikanta skillnaden som kan ses ar att andelen som anser
sig vara hindrade av att de inte ar tillrackligt motiverade har okat.

Faktumet att miljovanliga alternativ ar dyrare ar fortsattningsvis, precis som 2008,
det klart storsta hindret for folk att gora mer for miljon. Manga av de miljovanliga
alternativ som folk anser sig vilja i storst utstrackning dr sddana som dven har en

'8 Observera att det handlar om fa observationer i denna grupp eftersom de allra flesta svarat ”inte relevant” pa fragan.
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ekonomisk fordel. Till exempel sparar man pengar da man gar in for att minska sin
forbrukning av energi, medan det oftare dr dyrare att kopa miljovanliga varor och
tjanster an konventionella. En forklaring till forandringarna vi ser i
uppvarmningssystem och ekologiska varor kan darfor vara att skillnader i
uppvarmningskostnader mellan olika system samt mellan ekologiskt och
konventionellt odlad mat andrat.
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6. Miljoinformation, prioriteringar och 6vriga
kommentarer

Pa sista sidan av enkiten fick de svarande ta stallning till hur de 6nskar fa
miljoinformation och @ven vilka samhallsinsatser for miljon som de 6nskar att
prioriterades. De hade avslutningsvis daven méjlighet att lamna egna ovriga
kommentarer till undersokningen.

6.1 Inhamtande av miljéinformation

Pa fragan om pa vilket sdtt man helst vill ha information om miljéfragor, fanns nio
svarsalternativ, av vilka de svarande ombads vélja hogst tre stycken. Alternativen
var foljande:

Frin slikt och/eller vinner

Genom skolan/utbildningen

I arbetslivet

Genom TV och Radio

Genom dagstidningar/fackpress

Via internet (hemsida, e-post, nitverk)
Sambhillsinformation (t.ex. broschyrer frin myndigheter)
Genom att gd pd seminarium/kurs/konferens

Annat alternativ

Jag dr inte intresserad av att 6ka min miljomedvetenhet

Figur 33 sammanfattar hur stor andel av respondenterna som har kryssat for de
olika alternativen. Se Tabell 11 i bilagan for mer detaljerad information. Flera kryss
var mojliga, men respondenterna ombads att inte vilja mer &n tre stycken
alternativ. De allra flesta har valt ett eller flera sdtt som de helst skulle vilja fa
kunskap/information om miljéfragor ifran, men fem procent har uppgett att de inte
ar intresserade av att 6ka sin miljomedvetenhet. Dagstidningar/fackpress &r det
alternativ som klart flest (59 procent) valt. Alternativen TV/radio samt
samhallsinformation har bada kryssats i av knappt hélften av de svarande (49
respektive 48 procent), medan 35 procent har valt internet. Som vi kommer att se
nedan skiljer sig dock fordelningen mellan dessa kraftigt 4t dd man ser pa olika
aldersklasser.

De sdtt som mindre andelar av de svarande uppgett att de helst vill f4 information
fran dr i arbetslivet (18 procent), fran sldkt och/eller vanner (14 procent), genom
skolan/utbildningen (14 procent), samt genom att ga pa seminarium/kurs/konferens
(11 procent). En procent har valt alternativet “annat”.
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Figur 33. "P3 vilket satt vill du helst ha kunskap/information om miljéfragor?".
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Not: Det var mojligt att kryssa i flera alternativ.

Kon

Man och kvinnor har 6verlag svarat ganska lika pa fragan om hur de helst skulle
vilja fa kunskap/information om miljéfragor. Endast tva statistiskt signifikanta
skillnader kan uppmatas mellan konen. For det forsta giller det andelen som sager
sig inte vara intresserade av att 6ka sin miljomedvetenhet. Atta procent av mannen
har fyllt i detta alternativ medan endast tva procent av kvinnorna gjort detsamma.
For det andra tycks samhaéllsinformation, t.ex. broschyrer fran myndigheter, vara en
informationskanal som i hogre grad tilltalar kvinnor &n méan. Over halften av
kvinnorna (54 procent) har valt detta alternativ medan 41 procent av ménnen valt
det.

Alder

Flera av alternativen har fatt en storre andel kryss om man ser pa dldre manniskor
an yngre. Att helst fa information om miljofragor fran dagstidningar eller fackpress
ar nagot som klart 6kar med stigande alder. Mindre an 40 procent av 18-34
aringarna har kryssat i detta alternativ medan 6ver 80 procent av personerna som ar
65 ar och dldre har kryssat i det. Aven alternativet “genom TV och radio” har ett
liknande monster, dar andelen som valt detta ar tydligt stigande med aldern. Da det
kommer till att helst ta till sig kunskapen via internet d4r daremot monstret det
omvanda. De tva yngre grupperna har i stor utstrackning valt detta alternativ
medan andelarna sedan sjunker bland personer 6ver 50 ar, och sarskilt for personer
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som r 65 ar och dldre. Monstret kanns igen fran ASUBs senaste
fritidsvaneundersokning!” som visade att lasande av bocker/tidsskrifter ar betydligt
vanligare bland 4ldre dlanningar 4n yngre. Aven radiolyssnande &r enligt samma
undersokning klart vanligare bland de aldre vilket dtminstone delvis forklarar
varfor en storre andel vill ha miljdinformation fran tv och radio vid hogre alder.
Den yngsta dldersgruppen onskar fa sin miljdinformation genom
samhallsinformation i mindre utstrackning an ovriga.

Signifikanta skillnader mellan &ldersgrupperna kan avslutningsvis ses vad galler
alternativen ”i arbetslivet”, ”genom att ga pa seminarium/kurs/konferens” samt
”genom skolan/utbildningen”. De &dldre grupperna har i mindre utstrackning valt
dessa alternativ, vilket kan antas vara naturligt da arbetslivet och sarskilt skoltiden

ligger bakom ménga av personerna i de dldre dldersgrupperna.

Ovriga bakgrundsvariabler
De signifikanta skillnader som kan ses vad géller utbildningsniva och
socioekonomiska reflekterar skillnader som konstaterats mellan olika aldrar.

6.2 Miljoatgarder som aldnningarna onskar att prioriteras

I den sista fragan i enkdten ombads respondenterna uppge vilka miljoatgarder som
de tycker ar viktigast att prioritera i beslutsfattandet pa Aland. Fragan 16d ”Vilka
miljoatgarder tycker du att ar viktigast att prioritera i beslutsfattandet pa Aland?”.
Det fanns tio svarsalternativ och respondenterna ombads kryssa i hogst tre stycken
av dessa. Foljande alternativ fanns:

Minska spridning av miljogifter

Minska utslipp och aktiviteter som forsamrar luftkvalitén

Minska utslipp och aktiviteter som forsamrar vattenkvalitén i vir skargdrd
Minska klimatpdverkan (minskad anvindning av fossila brinslen sdsom t.ex. olja och
bensin)

Hilla odlingslandskapet Oppet

Skydda virdefulla naturomrdaden (rikt djur- och vixtliv, geologi)
Myndigheterna koper in mer miljéanpassade varor och tjinster

Atgiirda fororenande omriden

Minska storande buller

Informationsditgirder

Figur 34 sammanfattar hur stor andel av respondenterna som har kryssat for de
olika alternativen. Se Tabell 12 i bilagan for mer detaljerad information. Det
svarsalternativ som fatt flest markeringar ar "minska utslapp och aktiviteter som
forsamrar vattenkvalitén i var skargard" (80 procent). Detta foljs av "minska
spridning av miljogifter" (60 procent). Klart fler har valt att kryssa i dessa alternativ

Y ASUB 2014
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jamfort med ovriga. Av resterande alternativ dr det endast “skydda vardefulla
naturomraden” som far 6ver 30 procent (31 procent).

Alternativen “minska utslapp och aktiviteter som forsamrar luftkvalitén”, “halla
odlingslandskapet 6ppet” samt “minska klimatpaverkan” far alla mellan 20 och 30
procent. Faktorer som forhallandevis fa personer har tyckt att ar viktigast att
prioritera dr “atgarda fororenade omraden” (18 procent), “myndigheterna koper in
mer miljdanpassade varor och tjanster” (16 procent) samt “informationsatgarder”
(11 procent). Det alternativ som minst antal av de svarande tyckte ar viktigast att
prioritera dr “minska stérande buller”, endast fem procent av de svarande valde
detta.

Figur 34. "Vilka miljoatgarder tycker du ar viktigast att prioritera i beslutsfattandet pa
Aland?".
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Not: Det var mojligt att kryssa i flera alternativ.

Kon

Kvinnor och mén har i regel svarat ganska lika pa denna fraga, men kvinnor har i
hogre grad valt alternativen “minska spridning av miljogifter” och ”skydda
vardefulla naturomraden”.

64



AsuB Rapport 2015:5 E!!!

Alder

De yngre aldersgrupperna har i signifikant storre utstrackning an de aldre valt
alternativet “minska klimatpaverkan”, detsamma géller dven alternativet
“myndigheterna koper in mer miljoanpassade varor och tjanster”. En signifikant
skillnad kan @ven ses mellan den yngsta aldersgruppen och den &ldsta i fragan om
alternativet “halla odlingslandskapet 6ppet”; de dldre prioriterar detta klart hogre
an de yngre.

Ovriga bakgrundsvariabler

Vissa skillnader kan ses mellan de olika utbildningsnivaerna. Framfor allt ar det
mellan gymnasieutbildade och hogskoleutbildade som signifikanta skillnader
hittas. Gymnasieutbildade har i storre utstrackning an hogskoleutbildade valt
alternativen “minska spridning av miljogifter” och “minska utslapp och aktiviteter
som forsamrar luftkvalitén” medan hogskoleutbildade i storre utstrackning an
gymnasieutbildade valt alternativen “minska klimatpaverkan” och “myndigheterna
koper in mer miljoanpassade varor och tjanster”. Grundskoleutbildade har i klart
mindre utstrackning dn 6vriga valt alternativet “informationsatgarder”.

Av personer som bor i Mariehamn valde 20 procent ”“att halla odlingslandskapet
oppet” som en av de viktigaste miljoatgarderna att prioritera. Mariehamnare tycks
prioritera detta lagre dn 6vriga, med signifikant skillnad gentemot skargarden, dar
hela 37 procent valde detta alternativ.

Foretagare har i mindre utstrackning an 6vriga valt alternativet “minska spridning
av miljogifter”. Arbetstagare sticker ut genom att prioritera “minska utslapp och
aktiviteter som forsamrar vattenkvalitén i var skargard” hogre an 6vriga och
tillsammans med studerande prioritera “hall odlingslandskapet 6ppet” lagre.

6.3 Ovriga kommentarer fran respondenterna

Pa den sista sidan i enkéten gavs de svarande mgjlighet att lamna 6vriga
synpunkter utover de fragor som de besvarat. I detta avsnitt foljer en kort
sammanfattning av dessa kommentarer utifran de vanligaste teman som
framkommit bland de inldmnade svaren.

Kollektivtrafiken

Drygt 20 av de svarande lamnade kommentarer som kan kopplas till
kollektivtrafiken. De flesta har framhallit att deras anvandning av kollektivtrafiken
begransas av antingen bussarnas tidtabeller eller deras rutter. Nedan ett par
exempel.

"Skulle girna dka buss till och frin jobbet, men bussarna gir ju endast "kontorstid’
och det passar inte mig”

”Det ir svdrt att vara helt bilfri pi Aland. Kommunikationerna ir inte s bra.
Men jag forsoker handla i samband med hemresan frin arbetet t.ex. ”
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Forslag som lamnades av de svarande var t.ex. att mindre bussar som gar oftare
kunde vara en 10sning pa problemet med bristande turlistor. Det framhalls dven att
kollektivtrafiken borde goras billigare fOr att pa sa satt 6ka anvandandet av den.

"Jag dr bekymrad dver trafiken. Odndliga bilkoer till och frin arbete och studier
morgon och kvill. En vil planerad och genomford kollektivtrafik vore absolut
nodvindigt! Gratis! Det lonar sig!”

Kostnader

Atta personer har limnat kommentarer som &r kopplade till forhallandet mellan
miljovanlighet och ekonomi. Det framkommer har en uppgivenhet och frustration
hos flera av de svarande som lamnat kommentarer. Vissa kdnner att deras egen
ekonomiska situation hindrar dem fran att leva s miljovanligt som de skulle vilja,
och vissa framhaller att miljovénlig livsstil tenderar att bli en sak for personer som
har rad. Flera framhéller behovet att gora miljovanliga beslut ekonomiskt
gynnsamma for individen, eftersom de menar att dessa beslut annars inte fattas.

”Alla har inte rdd med dyra elbilar. Mdnga skulle kopa allt ekologiskt om de hade
pengar att gora det. Tyvirr fir miljon lida dd det inte finns pengar i plinboken! De
som har arbete och hig lon har rdd med ekologiska produkter.”

"Betydligt fler skulle vilja att vara/leva/bete sig miljovinligt om det skulle l6na sig.
Alla vill valja med hjdrtat men ekonomin styr!”

Vattenkvalité

Som vi sett i denna rapport dr intresset for vattnet som omger oss stort bland
alanningarna. I avsnitt 4.1 framkom att Ostersjons tillstand ar den miljofraga som
flest dr intresserade av och i avsnitt 6.2 konstaterades att “minska utslapp och
aktiviteter som forsamrar vattenkvalitén i var skdargard” ar den miljoatgéard som
man helst Onskar att prioriteras. Det ar darfor inte forvanande att det inkom 6ver 20
kommentarer som var relaterade till dessa @mnen. Det absolut vanligaste var att
kommentarerna handlade om kryssningsfartygens utslapp i havet. Nagra
framhaller dven fiskodlingarna som ett problem for vara vatten. Férutom dessa tva
specifika utslappskallor ar det dven flera som generellt onskar mer krafttag for att
vdrna om vara vatten. Nedan foljer nagra exempel pa kommentarer som ldmnats.

"Férbjud omedelbart kryssningsfartyg att tomma latrintankar i Ostersjon. Det ir
helt sjukt att man kan acceptera det.”

"Man talar om alla saker som fororenar, men aldrig att fiskodlingen verkligen
smutsar ner vdra vikar och vattendrag. Jag dr mycket ute pd sjon och ser en hel del.”

Nastan 30 personer har kommit med diverse forslag for att forbattra miljon.

Forslagen ror en rad olika amnen men tre kategorier namns av flera, namligen:
alternativa energikallor, el-/hybridbilar samt informationsatgarder.

66



AsuB Rapport 2015:5 E!!!

Flera 6nskar att det skulle satsas mer pa sol- och vindenergi. Det 6nskas méjligheter
att gora dessa mer anvandbara, t.ex. ndmns mojliggorande av inmatning till elnétet
fran egna solpaneler och lagring av sol- och vindenergi. Forslag som laggs fram for
att 6ka anviandandet av el- och hybridbilar dr framfor allt subventionering av dessa,
men dven byggande av laddningsstationer runtom pa Aland. Flera papekar 4ven att
man maste arbeta med att informera om miljofragor, sarskilt barn och ungdomar
framhalls som viktiga att na ut till.

"De unga 12 till 20 dr verkar tragiskt nog inte bry sig om miljon lingre. Man mdste
paverka alla dldrar!”

"Helt virdelost att vi idag kor sopor for brinning i Sverige nir vi sjilva kan
utveckla och ta reda pd virmen.”

Nagra tycker att det i forsta hand &r andra lander kring Ostersjén som borde
forbattra sig i miljohanseende.

”..det kanske skulle lona sig att bistd vdra grannlinder med att rena sina utslipp.
Det iir ju de storsta utslippen som dr viktigast att minska”

"Tycker att politikerna borde siitta mycket mer press pd alla linder runt Ostersjin
att ta sitt ansvar”

Det finns dven nagra som ar skeptiska till det allmanna synséttet pa miljofragor,
t.ex. att man fokuserar pa fel saker. Nedan foljer ett par exempel.

"Overlag gors tillrickligt pd Aland vad giller miljon, man behover inte vara bist i
klassen”

"Miljomedvetenhet ir ett subjektivt begrepp. Solen bestimmer klimatet, minniskans
paverkan pd klimatet dr forsumbart. Klimatforindring har alltid pdgatt.”
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6.4 Jamforelser och diskussion

Séttet pa vilket de svarande helst vill fa kunskap och information om miljofragor
har dndrats sedan 2008. Andelarna som helst vill f& den genom
dagstidningar/fackpress, TV/radio samt arbetslivet har minskat medan andelen som
Onskar fa den genom internet 6kat markant. De skillnader i hur man onskar ta till
sig informationen hanger vl i hop med det fordandrade levnadsmonstret som
framkom i ASUBs fritidsvaneundersokning 2014, i denna kan man se att
alanningarnas lasning av bocker och tidsskrifter minskat sedan 2008 och att
anvandning av datorer istédllet 6kat.!® Forutom dessa har dven andelen som uppgett
att de helst onskar informationen fran slakt och vanner har okat.

Figur 35. Onskade informationskanaler for miljofragor, Jamférelser mellan 2008 och 2015.
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'8 ASUB (2014)
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Vilka samhallsinsatser som alanningar dnskar att prioriterades har till viss del
forandrats. Den storsta skillnaden &r att antalet som onskar att atgarder for att
minska klimatpaverkan prioriteras har minskat fran 36 procent ar 2008 till 23
procent i arets undersokning. Detta hanger sannolikt ihop med det minskade
intresset for klimatforandringar som konstaterades i avsnitt 4.1. Andelen som
Onskar atgarder for att minska utslapp och aktiviteter som forsamrar vattenkvaliten
i var skargard prioriteras har istallet 6kat fran 70 till 79 procent.

Figur 36. "Vilka miljoatgarder tycker du &r viktigast att prioritera i beslutsfattandet pa
Aland?", jamforelse mellan 2008 och 2015.
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*Signifikanta skillnader mellan aren.
Not: Det var mojligt att kryssa i flera alternativ.
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7. Avlutande kommentarer
Nedan foljer en kort avslutning dar 6vergripande trender sammanfattas.

Aldersgrupper

Yngre personer ar generellt mindre intresserade dn 6vriga personer. De har d@ven pa
flera satt mindre miljovanliga livsstilar an 6vriga. Yngre sorterar t.ex. sopor och
sparar pa energi mer sillan d@n 6vriga. Daremot tycks det inte vara nagon stor
skillnad mellan aldersgrupperna da det galler att handla miljovanliga varor. Unga
koper ekologiska varor lika ofta som 6vriga och vi kan dven se att deras intresse for
ekologisk produktion ligger pa samma niva som 6vrigas. Unga viljer dessutom
alternativ till bil oftare dn 6vriga aldersgrupper. Férutom unga personers lagre
intresse for manga miljofragor kan d@ven en hogre grad av ldgenhetsboende bland
unga forklara deras mindre frekventa sorterande och energisparande. Nar man
diskuterar skillnader mellan olika aldersgrupper ar det dock viktigt att vara
medveten om denna undersoknings begransningar. I denna undersokning tycks
yngre personer pa flera satt ha mindre miljovanliga attityder i sin vardag &n aldre
personer. Om man dven skulle fanga in storleken pa konsumtionen &r det dock
mojligt att de mer resursstarka aldersgrupperna visar sig belasta miljon mer &n de
yngsta gor genom exempelvis storre hus och bilar, langre resor o.s.v.

De édldsta lever pa manga satt mer miljovanligt &n Gvriga trots att inte miljdintresset
ar hogre for denna grupp an for personer i medelaldern. Den mer miljovénliga
livsstilen kan istéllet, atminstone delvis, vara ett resultat av vanor som byggts upp i
ett resurssnalare samhalle.!”

Pa vissa satt kan aven sattet pa vilket generationerna tar sig an vissa saker skilja sig
at, utan att resultatet behover skilja sig at ur miljosynpunkt. Aldre manniskor
lamnar varor till ateranvandning, medan yngre bade koper och séljer begagnat i
hogre utstrackning an adldre. Bade ar alternativ till sa kallad ”slit och slang”-livsstil.

Kvinnor och mén

Kvinnor har ett storre miljointresse d&n man i de flesta miljofragor. Kvinnors storre
intresse for miljofragor konstateras dven i svenska och finska undersokningar.
Overlag tycks dven kvinnor ha mer miljévénliga livsstilar &n mén, sarskilt da det
kommer till att handla miljovanligt d& man koper varor, t.ex. ekologiska och
miljomarkta varor. Forutom det hogre miljdintresset bland kvinnor kan dven
faktumet att arbetsfordelningen mellan méan och kvinnor skiljer sig at i samhallet
innebdra att kvinnor i hogre grad dr den som handlar och som far ta ett storre
ansvar for att dandra inkdpsmonstret i hushall dar bade mén och kvinnor lever.

' Lindén, Anna-Lisa (2002).
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Forandringar mellan dren

Ett problem som aterkommande patalas i kommentarerna till enkaten ar det
upplevda motsatsforhallandet mellan att leva miljovanligt och att leva ekonomiskt.
Det 6verlagset storsta hindret for att gora mer for miljon var i drets undersokning,
precis som 2008, att de miljovanliga alternativen ar for dyra. Det ar mojligt att det ar
just forandrade ekonomiska villkor, tillsammans med ett fordndrat utbud, som
atminstone delvis ligger bakom de férandringar vi kan se i uppvarmningssystem
och ekologiska inkop. Att utbudet kan dndra folks vanor kan dven ses i den 6kning
som skett i kop av begagnade varor. Har ligger en loppmarknadstrend och
forsédljningar genom internetbaserade grupper troligtvis bakom den 6kning som
kan ses i kop av begagnade varor.

Bilen ar fortsédttningsvis det dominerande fardmedlet for alanningarna. Sarskilt
kollektivtrafiken ar det valdigt fa som anvander som sitt huvudsakliga fairdmedel.
Maénga kommentarer lamnades dar personer skulle vilja aka mer kollektivt men att
det da skulle kravas battre turlistor, battre geografisk tackning samt billigare priser.

Alanningarna tycks ha blivit mer medvetna konsumenter sedan 2008. Framfor allt
har det blivit vanligare att kopa ekologiska varor, men det dr ocksa fler i arets
undersokning &n for sju ar sedan som koper lokalproducerade livsmedel,
begagnade varor samt miljomarkta varor och tjanster. Utvecklingen kianns igen fran
vara jamforelsestudier dar liknande utveckling kan konstateras i Sverige.

En forandring man kan se ar att internet blir en allt viktigare kanal att formedla
information genom. Andelen som 6nskar fa sin miljdinformation via internet har
okat for alla olika aldersgrupper. Om utvecklingen fortsatter pa liknande satt
framover sa kommer inom en 6verskadlig framtid lika manga att 6nska fa sin
miljoinformation via internet som 6nskar fa den genom tidningar och radio/ TV.
Informationskanalerna ar dock en tydlig generationsfraga och tidningar samt tv och
radio ar fortfarande de informationskanaler som 6verlagset flest dldre méanniskor
onskar sig, medan internet redan ar starkast bland de yngsta.

Alands nirhet till havet syns i alanningarnas miljointresse. Ostersjéns tillstand ar
den miljofraga som storst andel ar intresserade av och minskande av utsléapp och
aktiviteter som forsamrar vattenkvalitén i var skdrgard ar den miljoatgéard som flest
anser att beslutsfattarna pa Aland borde prioritera. Intresset for
klimatférandringarna, som for manga ar mer abstrakt an havets tillstand, har i
likhet med de svenska undersokningarna minskat aven pa Aland sedan 2008. Sedan
enkaten skickades ut har dock klimatavtalet i Paris skrivits under. Det aterstar att se
huruvida klimatavtalet bryter denna trend.
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Tabell 3. ”Hur intresserad ar du av féljande miljéfragor". Kén, region och alder.

Varken Varken
Ganska mycket Ganska Inte Ganska mycket Ganska Inte
Mycket mycket eller lite lite alls Mycket mycket ellerlite lite alls
Miljéfraégor Kvinnor 22% 53 % 21% 3% 0 % Miljo- Kvinnor 27 % 44 % 23 % 6% 1%
allmdnt Man 16 % 50 % 25% 7% 2 % mdrkning Man 9% 34 % 39% 13% 4%
Mariehamn 20 % 53 % 22% 4% 1% Mariehamn  15% 43 % 31% 7% 3%
Landskomm. 19 % 50 % 24 % 6% 1% Landskomm. 21 % 35% 32% 10% 2%
Skargarden 13 % 55 % 24 % 8% 0% Skargarden 21% 38% 23 % 18% 0%
18-34 10% 43 % 33% 10% 4% 18-34 13% 33% 33% 16% 5%
35-49 23 % 52% 24 % 2% 0% 35-49 18 % 44 % 32% 5% 2%
50-64 23 % 57 % 15% 5% 0% 50-64 25% 34% 30% 7% 4%
65+ 22% 54 % 19% 5% 0% 65+ 17 % 46 % 27 % 10% 0%
Totalt 19 % 52 % 23 % 5% 1% Totalt 18 % 39 % 31% 10% 2%
Klimat- Kvinnor 21% 49 % 25% 4% 1% Ekologisk Kvinnor 38% 40 % 18 % 5% 0%
foréndring Man 18 % 40 % 30% 10% 3% prod. Maén 16 % 40 % 28% 10% 6%
Mariehamn 20 % 43 % 29% 6% 1% Mariehamn 24 % 42 % 24 % 6% 3%
Landskomm. 19 % 45 % 27 % 6% 2% Landskomm. 27 % 40 % 21% 8% 4%
Skdrgarden 18 % 41 % 23 % 15% 3% Skargarden 41% 19 % 27 % 11% 3%
18-34 13% 37% 33% 12% 5% 18-34 26% 43 % 19 % 9% 4%
35-49 20% 52% 22 % 4% 2% 35-49 30 % 37% 27 % 3% 2%
50-64 22% 45 % 25% 6% 1% 50-64 28 % 40 % 18% 8% 5%
65+ 21% 42 % 31% 5% 1% 65+ 22% 38% 28% 10% 2%
Totalt 19 % 44 % 28 % 7% 2% Totalt 27 % 40 % 23 % 8% 3%
Ostersjéns Kvinnor 39% 41 % 16 % 4% 1% Miljo- Kvinnor 13% 37 % 36 % 12% 2%
tillstand ~ Mé&n 39% 38% 15% 6% 2 % teknik Man 20% 37% 33% 8% 2%
Mariehamn 38 % 37 % 20% 4% 1% Mariehamn 18 % 37 % 32% 12% 1%
Landskomm. 40 % 41% 13% 5% 2% Landskomm. 15 % 39% 35% 8% 3%
Skargarden 44 % 46 % 5% 5% 0% Skargarden  21% 26 % 45 % 5% 3%
18-34 25% 45 % 19% 9% 3% 18-34 10% 36 % 34% 13% 6%
35-49 41 % 40 % 15% 2% 2% 35-49 17 % 39% 36 % 8% 0%
50-64 50 % 34 % 14 % 1% 1% 50-64 23 % 38% 30% 9% 1%
65+ 40 % 41 % 13% 7% 0% 65+ 15% 35% 39% 10% 1%
Totalt 39 % 40 % 16 % 5% 1% Totalt 17 % 37 % 35% 10% 2%
Samhdllets Kvinnor 23 % 52% 21% 3% 1% Livs- Kvinnor 34% 45 % 18% 3% 0%
miljédtg. Man 18 % 42 % 29 % 9% 2 % medels- Min 19 % 39% 32% 8% 3%

Mariehamn 20 % 47 % 28% 5% 0 % relaterade Mariehamn 24 % 41 % 30 % 4% 1%
Landskomm. 22 % 47 % 23 % 6% 2% fragor Landskomm. 27 % 44 % 21% 6% 2%

Skdrgarden 18 % 42 % 24 % 13% 3% Skargarden 36 % 39% 19% 6% 0%
18-34 15% 40 % 32% 8% 5% 18-34 24 % 38 % 27 % 9% 2%
35-49 21% 49 % 24 % 7% 0% 35-49 28 % 42 % 25% 2% 2%
50-64 24 % 51% 21% 3% 1% 50-64 28 % 46 % 21% 4% 1%
65+ 24% 45 % 23% 6% 1% 65+ 25% 42 % 26 % 6% 1%
Totalt 21% 47 % 25% 6% 2% Totalt 26 % 42 % 25% 5% 2%
Hallbar Kvinnor 24 % 45 % 25% 5% 1% Vilda djur Kvinnor 29% 35% 27 % 6% 1%
(samhdlls)- Man 17 % 39% 33% 10% 2% och Mén 31% 31% 28 % 9% 1%
utv. Mariehamn 18 % 42 % 32% 7% 0 % vildmark Mariehamn 29 % 29% 32% 10% 1%
Landskomm. 22 % 42 % 27 % 7% 2% Landskomm. 30 % 38% 24 % 6% 1%
Skargarden 24 % 42 % 21% 11% 3% Skargarden 39% 32% 29% 0% 0%
18-34 12% 44 % 32% 9% 3% 18-34 30 % 35% 29% 5% 2%
35-49 25% 41% 29% 5% 0% 35-49 29 % 32% 31% 8% 1%
50-64 25% 41 % 26 % 7% 1% 50-64 34 % 32% 26 % 7% 1%
65+ 20% 42 % 27 % 9% 2% 65+ 26 % 36 % 26 % 11% 1%
Totalt 20 % 42 % 29 % 7% 1% Totalt 30 % 34 % 28 % 7% 1%
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Tabell 4. Sortering och minskning av avfallsproduktion. Kén, region och alder.

Alltid Ofta Ibland Sallan Aldrig Interel. Alltid Ofta Ibland Séllan Aldrig Interel.
Sorterar Kvinnor 77% 10% 5% 2% 6% Férvaror pd Kvinnor 13% 27% 44% 14% 3%
bioavfall Man 77% 13% 5% 1% 4% rep. hellre Man 9% 27% 41% 15% 8%
till kompost Mariehamn 81% 11% 2% 1% 5% dn képer nya Mariehamn 8% 25% 46% 15% 6%
Landskomm75% 12% 6% 2% 5% landskomm 12% 27% 42% 14% 4%
Skargarden 64% 18% 13% 0% 5% Skdrgarden 23% 33% 23% 15% 8%
18-34 58% 17% 9% 5% 11% 18-34 6% 24% 44% 22% 4%
35-49 82% 11% 4% 0% 4% 35-49 7% 29% 47% 11% 5%
50-64 82% 11% 4% 1% 3% 50-64 14% 27% 43% 9% 7%
65+ 86% 8% 3% 0% 2% 65+ 16% 27% 36% 16% 5%
Totalt: 77% 12% 5% 2% 5% Totalt: 11% 27% 42% 15% 5%
Kdllsorterar  Kvinnor 86% 11% 2% 0% 0% Undviker Kvinnor 9% 32% 38% 14% 7%
papper/ Maén 82% 11% 3% 0% 3% képa Maén 4% 17% 39% 26% 14%
kartong Mariehamn 86 % 10% 2% 0% 2% livsmedel Mariehamn 5% 26% 37% 22% 9%
Landskomm83% 13% 3% 0% 2% med onédig Landskomm 7% 23% 39% 20% 11%
Skargarden 87% 8% 5% 0% 0% férpackning Skargarden 13% 26% 42% 11% 8%
18-34 70% 20% 5% 2% 4% 18-34 3% 11% 38% 31% 17%
35-49 8% 11% 0% 0% 1% 35-49 5% 26% 38% 21% 11%
50-64 92% 5% 2% 0% 1% 50-64 10% 29% 39% 17% 5%
65+ 8% 7% 4% 0% 2% 65+ 9% 32% 39% 12% 8%
Totalt: 84% 11% 3% 0% 2% Totalt: 7% 25% 39% 20% 10%
Kdllsorterar Kvinnor 82% 13% 2% 2% 1% Satsar pa Kvinnor 21% 44% 26% 7% 2%
hérdplast ~ Man 77% 13% 3% 4% 3% varor Maén 11% 43% 30% 13% 4%
Mariehamn 83 % 12% 1% 3% 2% som har Mariehamn 14% 40% 32% 12% 1%
Landskomm76% 16% 4% 3% 2% ldngre Landskomm 15% 48% 24% 9% 4%
Skargarden 85% 5% 3% 5% 3% livsldngd Skargarden 28% 33% 33% 3% 3%
18-34 62% 23% 3% 7% 5% 18-34 13% 36% 33% 13% 6%
35-49 84% 11% 2% 2% 1% 35-49 10% 43% 35% 11% 2%
50-64 0% 7% 2% 0% 1% 50-64 15% 48% 26% 9% 2%
65+ 82% 11% 2% 2% 2% 65+ 26% 48% 17% 8% 1%
Totalt: 80% 13% 3% 3% 2% Totalt: 16% 43% 28% 10% 3%
Kdllsorterar  Kvinnor 94% 5% 1% 0% 0% Ldmnar varor Kvinnor 33% 34% 24% 5% 3%
glas Maén 87% 9% 1% 0% 3% till gteranv.  Man 13% 32% 29% 15% 12%
Mariehamn 91% 6% 1% 0% 2% Mariehamn 22% 31% 30% 8% 8%
Landskomm89% 8% 1% 0% 1% Llandskomm 23% 34% 26% 10% 6%
Skargarden 97% 3% 0% 0% 0% Skdrgarden 26% 36% 13% 15% 10%
18-34 77% 16% 2% 1% 4% 18-34 15% 27% 26% 19% 14%
35-49 95% 5% 0% 0% 1% 35-49 23% 31% 34% 7% 5%
50-64 %% 3% 1% 0% 1% 50-64 28% 34% 24% 9% 5%
65+ 94% 4% 1% 0% 1% 65+ 28% 41% 22% 4% 6%
Totalt: 91% 7% 1% 0% 2% Totalt: 23% 33% 27% 10% 8%
Kdllsorterar Kvinnor 92% 5% 2% 0% 2% Sdljer varor  Kvinnor 9% 23% 28% 21% 19%
metall/ Man 87% 9% 2% 1% 2% iandra Man 3% 10% 27% 28% 32%
aluminnium Mariehamn91% 6% 2% 0% 2% hand Mariehamn 5% 17% 25% 26% 26%
Landskomm87% 8% 2% 1% 2% landskomm 5% 17% 29% 25% 24%
Skdrgarden 95% 5% 0% 0% 0% Skdrgarden 11% 8% 32% 18% 32%
18-34 75% 13% 4% 2% 6% 18-34 4% 26% 35% 17% 18%
35-49 94% 5% 0% 0% 1% 35-49 6% 23% 30% 27% 14%
50-64 %% 2% 1% 0% 0% 50-64 6% 14% 25% 27% 28%
65+ 93% 6% 1% 0% 1% 65+ 7% 3% 19% 27% 43%
Totalt: 0% 7% 2% 0% 2% Totalt: 6% 17% 28% 25% 25%
Lémnar Kvinnor 82% 11% 4% 2% 1% Sparsam Kvinnor 37% 23% 12% 2% 1% 25%
elavfall Maén 75% 13% 7% 2% 3% nar jag Man 22% 29% 11% 4% 5% 30 %
till insamling Mariehamn 74% 16% 4% 2% 3% anvdnder Mariehamn 21% 19% 14% 2% 2% 41%
Landskomm83% 7% 6% 2% 2% godsel i Landskomm35% 32% 9% 4% 4% 17%
Skargarden 78 % 18% 5% 0% 0% min tradgdrd Skdrgarden 47% 24% 8% 0% 0% 21%
18-34 61% 16% 14% 4% 5% 18-34 16% 16% 9% 3% 5% 51%
35-49 78% 13% 5% 3% 2% 35-49 32% 29% 12% 2% 2% 24 %
50-64 8% 7% 2% 1% 1% 50-64 38% 25% 13% 3% 2% 19%
65+ 85% 12% 2% 1% 1% 65+ 33% 34% 13% 3% 2% 16 %
Totalt: 79% 12% 5% 2% 2% Totalt: 30% 26% 11% 3% 3% 28 %
Sorterarut  Kvinnor 8% 6% 4% 1% 1% Anvdnder Kvinnor 3% 24% 11% 4% 2% 26 %
farligt avfall Man 87% 8% 2% 1% 2% endast Mén 24% 18% 15% 7% 4% 33%
Mariehamn 85% 8% 4% 1% 2% giftfria Mariehamn 21% 20% 8% 5% 3% 42 %
Landskomm89% 6% 4% 1% 1% bekdmpnings Landskomm.34% 21% 17% 5% 3% 20%
Skargarden 92% 8% 0% 0% 0% metoder i Skargarden 44% 26% 8% 3% 3% 18%
18-34 77% 12% 5% 2% 3% min tradgdrd 18-34 15% 12% 16% 2% 2% 53 %
35-49 86% 9% 5% 0% 1% 35-49 3% 22% 12% 5% 2% 25%
50-64 95% 3% 1% 0% 1% 50-64 32% 25% 10% 8% 4% 21%
65+ 92% 5% 2% 1% 1% 65+ 36% 25% 13% 7% 3% 17%
Totalt: 87% 7% 3% 1% 1% Totalt: 29% 21% 13% 5% 3% 29 %
Témmer Kvinnor 8% 1% 0% 0% 2% 88 %|Anvdnder Kvinnor 14% 4% 2% 1% 4% 76 %
septiktanken Man 7% 1% 1% 0% 1% 90 %|giftfri Mén 18% 5% 11% 5% 6% 55 %
i station Totalt: 8% 1% 1% 0% 2% 89 %|bottenfirg  Totalt: 16% 5% 6% 3% 5% 66 %
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Tabell 5. K6p av varor och tjanster. Kén, region och alder.

Alltid Ofta Ibland Sallan Aldrig Alltid Ofta Ibland Sédllan Aldrig Interel.
Overviger Kvinni40% 42% 15% 3% 1% |Undviker att Kvinnor 22% 37% 30% 8% 4%
behovet Mian 37% 40% 17% 5% 2% | képa varor Man 14% 24% 28% 26% 9%
innanjag Marie39% 39% 17% 2% 2% |med Mariehamn 17% 29% 31% 18% 5%
kdperen lands 39% 42% 14% 4% 1% |varningstext Landskomm. 19% 31% 27% 14% 8%
ny vara Skargi36% 38% 21% 5% 0% |med avseende Skdrgarden 14% 30% 30% 19% 8%
18-3432% 41% 20% 5% 2% |miljon 18-34 9% 23% 36% 20% 13%
35-4938% 45% 11% 5% 2% 35-49 12% 29% 40% 14% 5%
50-6440% 38% 16% 4% 2% 50-64 21% 34% 21% 19% 5%
65+ 45% 38% 15% 2% 1% 65+ 31% 35% 17% 13% 4%
Totalt39% 41% 16% 4% 1% Totalt: 18% 30% 29% 17% 7%
Képer Kvinni 4% 26% 45% 21% 5% |Spararin pd Kvinnor 28% 43% 22% 7% 0%
begagnade Man 2% 17% 53% 18% 9% |el och virme Méan 25% 39% 23% 9% 4%
varor Marie 2% 19% 51% 20% 7% Mariehamn 23% 35% 30% 9% 3%
lands 4% 24% 47% 19% 7% Landskomm.29% 46% 17% 6% 1%
Skargi 3% 21% 51% 21% 5% Skargarden 35% 35% 15% 13% 3%
1834 1% 27% 53% 13% 6% 18-34 19% 36% 28% 13% 5%
35-49 3% 28% 52% 14% 3% 35-49 19% 45% 29% 5% 2%
50-64 4% 21% 46% 21% 7% 50-64 28% 41% 20% 8% 2%
65+ 4% 10% 43% 30% 13% 65+ 42% 40% 12% 5% 1%
Totalt 3% 22% 49% 20% 7% Totalt: 27% 41% 22% 8% 2%
Képer lokalt Kvinni13% 63% 22% 2% 0% |Vidljer Kvinnor 2% 13% 31% 22% 7% 25%
producerade Man 12% 51% 30% 6% 1% | milimdrkta Man 2% 4% 32% 29% 14% 20%
livsmedel  Marie 8% 61% 27% 4% 0% | tidnster Mariehamn 0% 8% 33% 30% 6% 23%
lands 14% 54% 27% 4% 1% Landskomm. 2% 9% 30% 23% 13% 22%
Skargi26% 54% 18% 3% 0% Skargarden 5% 5% 28% 21% 21% 21%
18-3413% 51% 31% 3% 2% 18-34 2% 2% 33% 23% 11% 29%
35-4914% 56% 25% 5% 0% 35-49 2% 15% 27% 33% 9% 14%
50-64 9% 65% 22% 4% 0% 50-64 1% 7% 40% 19% 9% 22%
65+ 14% 55% 27% 3% 1% 65+ 2% 9% 23% 28% 13% 25%
Totalt 12% 57% 26% 4% 1% Totalt: 2% 8% 31% 26% 11% 23%
Kdper Kvinnt 9% 43% 36% 12% 1% |Kor Kvinnor 8% 6% 9% 8% 43% 26%
ekologiska Man 7% 33% 40% 15% 5% | miljoklassad bil Man 10% 6% 10% 15% 34% 25%
livsmedel ~ Marie 5% 42% 38% 11% 4% Mariehamn 7% 5% 11% 13% 38% 26%
lands 10% 34% 37% 17% 3% Landskomm. 12% 7% 9% 12% 38% 23%
Skargil0% 41% 41% 5% 3% Skdargarden 3% 8% 3% 8% 39% 39%
18-34 9% 38% 38% 12% 4% 18-34 7% 5% 10% 7% 47% 25%
3549 9% 38% 36% 14% 2% 35-49 9% 6% 12% 19% 43% 12%
50-64 6% 47% 32% 12% 4% 50-64 10% 7% 9% 12% 35% 28%
65+ 8% 29% 45% 14% 3% 65+ 11% 6% 8% 8% 26% 40%
Totalt 8% 38% 38% 13% 3% Totalt: 9% 6% 10% 12% 38% 26%
Kdper Kvinnt 9% 45% 38% 6% 0% |Férsékervilja  Kvinnor 7% 17% 27% 17% 14% 18%
miljomédrkta Man 6% 33% 45% 13% 3% |alternativ till bil Man 5% 14% 20% 26% 19% 15%
varor Marie 5% 43% 44% 7% 1% Mariehamn 8% 24% 25% 18% 12% 13%
lands 9% 36% 41% 11% 2% Landskomm. 4% 9% 23% 24% 21% 19%
Skargi13% 45% 30% 13% 0% Skargarden 8% 8% 24% 18% 18% 24%
18-34 9% 29% 47% 13% 3% 18-34 7% 17% 16% 24% 20% 16%
35-49 8% 43% 40% 9% 0% 35-49 3% 17% 27% 27% 15% 11%
50-64 5% 46% 38% 9% 1% 50-64 7% 15% 31% 19% 13% 15%
65+ 10% 39% 41% 8% 3% 65+ 6% 14% 21% 15% 18% 26%
Totalt 8% 40% 41% 9% 2% Totalt: 6% 16% 24% 21% 17% 17%
Spararin pd Kvinni26 % 39% 25% 8% 2% |Placerar pengar Kvinnor 2% 7% 16% 10% 16% 48%
vattenanv. Min 18% 38% 27% 12% 4% |iféretag/fonder Man 1% 6% 11% 15% 23% 44%
Mariel7% 39% 28% 12% 4% |med mlij6inrikt, Mariehamn 2% 6% 16% 12% 19% 45%
lands 25% 40% 25% 8% 2% |ommdjlighet  Landskomm. 1% 7% 11% 12% 19% 49%
Skargi32% 29% 24% 8% 8% |[finns Skargarden 3% 13% 11% 16% 24% 34%
18-3413% 29% 33% 20% 5% 18-34 1% 7% 9% 9% 20% 53%
35-4912% 45% 34% 6% 3% 35-49 2% 8% 13% 10% 23% 44%
50-6426% 41% 21% 7% 4% 50-64 2% 5% 12% 16% 15% 50%
65+ 37% 40% 16% 6% 2% 65+ 3% 8% 19% 13% 20% 37%
Totalt 22% 39% 26% 10% 3% Totalt: 2% 7% 13% 12% 19% 46%
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Tabell 6. Deltagande i aktiviteter, paverkan i miljofragor. Kon, region och alder.

Alltid Ofta Ibland Sdllan Aldrig Alltid Ofta Ibland Sdllan Aldrig
Deltar i Kvinnor 0% 3% 20% 34% 43 %|Férséker Kvinnor 3% 12% 25% 38% 22%
aktiviteter ~ Man 0% 2% 16% 30% 51 %|aktivt Mén 4% 8% 25% 28% 34%
anordnade Mariehamn 0% 4% 19% 31% 46 %|pdverkai Mariehamn3% 12% 21% 37% 27%
av férening Landskomm.1% 1% 18% 31% 49 %|mlijéfrégor Landskomm2% 8% 29% 31% 31%
férnatur Skirgadrden 0% 3% 16% 43% 38% Skargdrden 13% 13% 32% 29% 13%
eller miljo 18-34 0% 1% 9% 29% 61% 18-34 2% 3% 19% 28% 47%
35-49 1% 3% 19% 33% 45% 35-49 5% 12% 24% 39% 20%
50-64 0% 2% 22% 35% 41% 50-64 4% 13% 29% 35% 19%
65+ 1% 4% 23% 30% 42% 65+ 4% 11% 31% 29% 25%
Totalt: 0% 3% 18% 32% 47% Totalt: 3% 10% 25% 33% 28%

Tabell 7. Fardmedel. Ko6n, region och alder.
Koér bil Samaker Kollektivt Cyklar Gar Interel. Koér bil Samaker Kollektivt Cyklar  Gar
till arbete/ Kvinnor 43% 6% 2% 17% 8% 24 %|handla  Kvinnor 64 % 17% 2% 9% 7%
skola Man 54 % 6% 3% 9% 4% 23 %|livsmedel Min 69% 21% 0% 6% 3%
Mariehamn 34 % 6% 2% 23% 9% 25% Mariehamn 59 % 18% 2% 12% 9%
Landskomm. 62 % 7% 3% 5% 2% 21% Landskomm. 72%  22% 1% 4% 2%
Skargdrden 41% 0% 2% 8% 12% 36% Skirgarden 71% 6% 4% 10% 10%
18-34 52% 10% 4% 15% 11% 6% 18-34 64% 23% 1% 4% 8%
35-49 64 % 8% 3% 13% 5% 7% 35-49 73% 18% 1% 4% 4%
50-64 55% 5% 2% 16% 6% 17% 50-64 66 % 15% 1% 16% 3%
65+ 16 % 1% 2% 6% 1% 75% 65+ 61% 22% 4% 6% 7%
regel- Kvinnor 37% 18% 2% 13% 10% 20%|géra Kvinnor 59 % 24 % 3% 8% 5%
bundna  Min 38% 21% 2% 12% 6% 22 %|sdllankép Mian 66% 25% 3% 5% 2%
fritids- Mariehamn 35 % 15% 2% 24% 10% 15% Mariehamn 59 % 17% 4% 12% 8%
aktiviteter Landskomm. 40 % 25% 2% 3% 6% 23% Landskomm. 65%  31% 2% 2% 0%
Skargdrden 33 % 10% 2% 4% 15% 36% Skdrgadrden 71% 19% 5% 5% 0%
18-34 0% 24% 2% 12% 3% 18% 18-34 58% 31% 5% 3% 3%
35-49 44 % 24% 0% 10% 7% 15% 35-49 66 % 26 % 1% 2% 5%
50-64 30% 18% 1% 17% 11% 23% 50-64 70% 16 % 1% 11% 2%
65+ 35% 13% 4% 8% 12% 28% 65+ 53% 24% 7% 1% 5%
andra Kvinnor 5% 27% 1% 13% 12%
aktiviteter Man 9% 28% 2% 13% 5%
pé fritiden Mariehamn 36% 23 % 1% 23% 14%
Landskomm. 57%  32% 2% 4% 4%
Skirgdrden 47%  23% 2% 12% 10%
18-34 54% 27% 2% 12% 4%
35-49 55% 26% 0% 11% 8%
50-64 41% 24 % 0% 19% 14%
65+ 37% 33% 5% 10% 10%
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Tabell 8. "Skulle du vara villig att dndra ditt beteende till forman fér miljon néar det géller
minska avfallsproduktionen och miljépaverkan". Kon, region och alder.

Jaggdér Mycket |viss Inte Jaggor Mycket |viss Inte

redan villig man alls redan villig  man alls Interel.

Kdllsortering Kvinnor 84 % 6% 10% 0% T6mma Kvinnor 8% 1% 0% 0% 90 %
av avfall Médn 81% 4% 12% 3 % septiktank  Man 8% 1% 0% 1% 89 %
Mariehamn 85 % 4% 9% 2 % i station Mariehamn 9 % 0% 0% 1% 90 %

Landskomm 80 % 6% 12 % 1% Landskomm. 5 % 3% 0% 0% 92 %

Skargarden 83 % 3% 14 % 0% Skargarden 19 % 3% 3% 3% 72 %

18-34 66 % 13% 18% 4% 18-34 6% 1% 0% 0% 94 %

35-49 82% 6% 12% 0% 35-49 6 % 2% 0% 0% 92%

50-64 91% 1% 7% 1% 50-64 10% 3% 0% 0% 87 %

65+ 90 % 2% 6 % 2% 65+ 10 % 0% 2% 3% 85%

Totalt 82 % 5% 11% 2% Totalt 8% 1% 0% 1% 90 %

Undvika Kvinnor 26 % 34 % 39% 2 % Minska Kvinnor 48 % 8% 16% 3% 25%
livsmedel Man 16 % 23% 51% 9 % negativ Man 29% 11% 24% 9% 27 %
med onédig Mariehamn 21 % 30% 43 % 5 % miljo- Mariehamn 28 % 8% 19% 6 % 40 %
férpackning Landskomm 22 % 29% 44 % 5 % pdverkan Landskomm. 46 % 10% 21% 7% 16 %
Skargarden 17 % 22% 58% 3 % av mitt Skargarden 51 % 9% 17% 3% 20%

18-34 10 % 29% 52% 8 % trddgdrds-  18-34 24 % 10% 13% 8% 45 %

35-49 15% 31% 52% 2 % arbete 35-49 38% 14% 26% 5% 16 %

50-64 26 % 30% 39% 5% 50-64 45 % 6% 20% 7% 22 %

65+ 34 % 24% 35% 7% 65+ 49 % 6% 19% 4% 22%

Totalt 21% 29% 45% 5% Totalt 39% 9% 20% 6% 26 %

Satsa pd Kvinnor 43 % 24 % 30% 3 % Beredd att  Kvinnor 19 % 6% 29% 13 % 33%
varor som Méan 27 % 26 % 39% 8 % betala extra Man 21% 9% 23% 23% 23 %
harldngre  Mariehamn 32 % 25% 37% 5 % fér mer Mariehamn 15 % 8% 23% 17% 38%
livsldngd Landskomm 38 % 26%  32% 5 % effektiv Landskomm. 21 % 9% 30% 19% 21%
Skargarden 37 % 14 % 40 % 9 % avlopps- Skargarden 40 % 0% 20% 14% 26 %

18-34 27 % 28% 37% 9 % rening 18-34 9% 8% 24% 20% 39%

35-49 32% 27%  39% 2% 35-49 12 % 10% 34% 20% 24 %

50-64 36 % 23%  36% 4% 50-64 30% 8% 27% 14 % 21%

65+ 47 % 20%  27% 6% 65+ 30% 5% 18% 16% 31%

Totalt 35% 25% 35% 5% Totalt 20% 8% 26% 18% 29%

Féra varor pd Kvinnor 37 % 16 % 41 % 7 % Miljévénlig  Kvinnor 35% 19% 25% 3% 18 %
reparation Man 27 % 16 % 47 % 10 % uppvérm. Man 38% 23%  21% 7% 11%
hellre én Mariehamn 29 % 17% 44 % 9% av Mariehamn 33 % 22% 16% 6% 24 %
att képa nya Landskomm 33 % 16% 44% 8 % bostaden Landskomm. 40 % 20% 28% 5% 6 %
Skargarden 40 % 11% 40% 9% Skargarden 38 % 22%  31% 0% 9%

18-34 21% 21% 44 % 13% 18-34 24 % 23% 23% 10% 20%

35-49 31% 20% 43% 5% 35-49 35% 28% 24% 2% 11%

50-64 40% 12% 42% 5% 50-64 45 % 19% 23% 2% 11%

65+ 35% 10% 45% 9% 65+ 44 % 14% 22% 5% 15%

Totalt 32% 16% 44% 8% Totalt 37% 21% 23% 5% 14 %

78



Tabell 9. "Skulle du vara villig att dndra ditt beteende till forman for miljon nar det géller kép
av varor och tjanster samt fairdmedel". Kon, region och alder.

Jaggdér Mycket |viss Inte Jag gér Mycket |viss Inte
redan villig man alls redan villig  man alls Interel.
Kép av Kvinnor 36 % 23 % 38% 3 % Cykla/gd Kvinnor 33% 14% 37% 15%
livsmedel Man 22% 12% 55% 11 % istdllet for ~ Man 20% 10% 45% 25%
Mariehamn 26 % 19% 49 % 6 % bil Mariehamn 37 % 16% 39% 9%
Landskomm 31 % 16 % 45 % 8% Landskomm. 16 % 10% 44% 29%
Skargarden 44 % 18% 32% 6% Skargarden 34 % 6% 3%  26%
18-34 24 % 23% 49 % 5% 18-34 26 % 13% 35% 27%
35-49 28 % 22% 44 % 6% 35-49 24 % 15% 51% 11%
50-64 37 % 16% 39% 8% 50-64 30% 14% 40% 16%
65+ 28% 8% 54 % 10% 65+ 26 % 6% 38% 29%
Totalt 29 % 18% 46% 7% Totalt 26 % 12% 41% 20%
Kép av varor/ Kvinnor 25% 24 % 47 % 4 % Kéra fordon Kvinnor 23% 19% 30% 9% 19%
tidnster Médn 13% 16 % 57 % 14 % energisndglt Man 27 % 18% 33% 11% 10%
Mariehamn 18 % 24 % 51% 8% Mariehamn 23 % 20% 27% 11% 18 %
Landskomm 18 % 18% 54% 10% Landskomm. 27 % 18% 36% 8% 11%
Skargarden 34 % 17% 43% 6% Skargarden 17 % 14% 34% 17% 17 %
18-34 10 % 21%  58% 11% 18-34 28% 21%  26% 12% 13%
35-49 20% 25% 48 % 7% 35-49 22% 21%  42% 9% 6%
50-64 24 % 19% 50% 7% 50-64 28% 19% 29% 7% 16 %
65+ 23 % 15% 51% 11% 65+ 19% 13% 29% 14% 25%
Totalt 19 % 20% 52% 9 % Totalt 25 % 19% 32% 10% 14 %
Kép av Kvinnor 33% 9% 46 % 11 % Anvédnda Kvinnor 13 % 26% 30% 10% 21%
begagnade Man 18 % 11% 53% 18 % miljéklassad Man 10 % 25% 31% 17% 17 %
varor Mariehamn 25 % 9% 51% 16 % bil Mariehamn 13 % 26% 27% 11% 24 %
Landskomm 27 % 11% 49% 13% Landskomm. 12 % 27% 33% 15% 14 %
Skargarden 24 % 12% 44 % 21% Skargarden 3% 18% 35% 18% 26 %
18-34 22 % 12% 53% 13% 18-34 9% 30% 24% 17% 20%
35-49 29% 13% 49% 9% 35-49 10% 28% 40% 13% 9%
50-64 30 % 8% 50 % 12% 50-64 11% 28% 31% 10% 20%
65+ 20% 8% 46 % 26 % 65+ 17 % 15% 24% 14% 30%
Totalt 26 % 10% 49% 15 % Totalt 12 % 26% 30% 13% 19 %
Energi- Kvinnor 48 % 15% 34 % 3% Aka Kvinnor 23 % 14% 45% 17%
sparande Man 37 % 22 % 37 % 5% kollektivt/  Man 10% 12% 41% 37%
Mariehamn 40 % 19% 36 % 5 % samdka Mariehamn 20 % 13% 44% 23%
Landskomm. 44 % 18 % 35% 3% Landskomm. 14 % 14% 43% 29%
Skargarden 47 % 18% 29% 6% Skargarden 17 % 11% 37% 34%
18-34 29 % 21% 44 % 6% 18-34 24 % 11% 38% 27%
35-49 37 % 22% 40% 2% 35-49 13 % 17% 46% 25%
50-64 51% 16% 29% 4% 50-64 11% 15% 48% 26%
65+ 55 % 14% 26% 5% 65+ 21% 9% 39% 31%
Totalt 43 % 18% 35% 4% Totalt 17 % 13% 43% 27%
Minska pd  Kvinnor 46 % 13% 36 % 5% Vilja Kvinnor 11% 17% 58% 14%
vattenanv.  Man 32% 13 % 44 % 11 % miljévinliga Méan 6 % 9% 61% 24%
Mariehamn 37 % 12% 44 % 8 % alternativ vid Mariehamn 9 % 13% 60% 18%
Landskomm 41 % 14 % 38% 8 % utlandsresor Landskomm. 6 % 15% 61% 18%
Skargarden 50 % 12%  32% 6 % Skargarden 16 % 6 % 45% 32%
18-34 20% 17% 53% 11% 18-34 7% 10% 61% 21%
35-49 34% 15% 44% 8% 35-49 8% 16% 62% 14%
50-64 51% 10% 33% 5% 50-64 8% 13% 63% 17%
65+ 54 % 9% 29% 7% 65+ 10% 14% 50% 26%
Totalt 39 % 13% 40% 8% Totalt 8% 13% 60% 19%
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Tabell 10. "Vad hindrar dig att géra mer for miljén?". Kén, region och alder.

Inte
Miljovanl. alt. Jagarinte tillrackligt Inget
Miljovanl. medfor Miljovanl. alt. ar Miljoévanl. alt.inte tillrackligt med Annan hindrar
alt. dyrare arbete/besvér intelika effektiva lika tilltalande motiverad info./kunskap orsak mig
Kvinnor 61 % 16 % 17 % 8% 14 % 27 % 15% 34 %
Man 56 % 25% 28 % 12% 25% 23% 9% 30%
Mariehamr 59 % 20 % 23 % 10% 20 % 25% 7% 29 %
Fasta Alanc 61 % 22% 22% 10 % 17 % 25% 15% 33%
Skargarden 41 % 15% 22% 2% 24 % 24 % 20% 42 %
18-34 76 % 28 % 22 % 16 % 36 % 31% 7% 13%
35-49 70 % 22% 27 % 8% 10% 24 % 18 % 23 %
50-64 45 % 19% 25% 9% 12 % 19% 9% 45 %
65+ 43 % 13% 15% 6% 19% 26 % 13% 47 %
Totalt 58 % 21% 22% 10 % 19% 25% 12 % 32%

Tabell 11. "Pa vilket satt vill du helst fa kunskap/info om miljofragor”. Kén, region och alder.

Genom att ga Inte
pa intresserad
Fran slakt Genom seminarium/ av att oka
och/eller skolan/ Genom TV Genom Via Samhallsinfo- kurs/konfere Annat min
vanner utbildningen | arbetslivet ochradio dagstidningar internet rmation ns alternativ. miljomedv.
Kvinnor 17 % 15% 18% 51% 62 % 33% 54 % 14 % 2% 2%
Mén 12% 12% 19% 47 % 55% 37% 41% 9% 1% 8%
Mariehamr 14 % 14 % 16 % 50 % 58 % 39% 49 % 13% 0% 4%
Fasta Alanc 15% 13% 21% 48 % 61% 32% 44 % 10 % 3% 6%
Skargarden 10 % 12% 11% 58 % 45% 28% 62 % 14 % 0% 4%
18-34 18% 32% 28% 35% 39% 41% 33% 14 % 0% 10 %
35-49 17% 14 % 26 % 44 % 51% 50 % 50 % 18 % 2% 2%
50-64 8% 6% 14 % 54 % 66 % 31% 58 % 8% 1% 5%
65+ 14 % 2% 4% 66 % 81% 15% 48 % 5% 3% 4%
Totalt 14 % 14 % 18 % 49 % 59 % 35% 48 % 11% 1% 5%

Tabell 12. "Vilka miljéatgarder tycker du att dr viktigast att prioritera i beslutsfattandet pa
Aland?". Kon, region och alder.

Minska Minska

utslapp/akt. utsl./akt. Halla Atgirda

Minska som som Minska odlingsla Skydda Myndigheterna férorena Minska Informati

spridningav  forsamrar  forsamrar klimatpd ndskapet vardefulla  koperin mer de storande onsatgar
miljogifter luftkvalitén  vattnet  verkan Oppet naturomr.  miljéanpassat omraden buller der
Kvinnor 66 % 28 % 80 % 21% 25% 37% 17% 17% 4% 8%
Man 54 % 25% 80 % 25% 25% 25% 15% 18% 5% 13%
Marieham 58 % 26 % 82% 24% 20% 34% 18% 17% 6% 11%
Fasta Alan 61% 28% 78 % 22% 28% 29% 16 % 19% 3% 9%
Skargarde 66 % 21% 82% 24% 37% 37% 2% 10% 7% 13%
18-34 54 % 26 % 76 % 32% 16 % 40% 22% 14 % 2% 12%
35-49 61 % 24% 82 % 26 % 24% 23% 19% 19% 5% 18%
50-64 59 % 27% 86 % 16 % 25% 33% 12% 19% 6% 6%
65+ 67 % 30% 75% 19% 36% 30% 10% 19% 7% 7%
Totalt 60 % 27 % 80 % 23% 25% 31% 16 % 18 % 5% 11%
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Idnr-
E w || Alands sallsilk= cch
aB ALY wredningsbyrd

Brevnr: 75 Dhanenr: 282015
Datum: 22.9.23015

MNamn
Gamadress
Postadress

Undersikning om alinningars miljimedvetenhet och -engagemang

Alands statistik- och utredningsbyra (ASUB) har av Alands landskapsregering fatt i uppdrag att
kartligga Aldnningarnas miljémedvetenhet.

Du har slumpmissigt blivit utvald som en av ca 1 000 dlinningar som vi hoppas ska kunna hjilpa
oss med att svara pa nagra frigor bland annat om:

*  ditt miljdintresse,

* din beredskap att indra ditt beteende inom olika omraden till forman for miljon,
hur du vill f3 information om miljéfragor samt
vilka politiska insatser inom miljdomridet som du tycker att dr viktigast

Det ar av stor vikt att du skickar in ditt svar oavsett vad anser om miljéfragor! Underskningen
kommer ndmligen med stor sannolikhet att bli uppmérksammad. eftersom den behandlar ett 53
viktigt och aktuellt imne som giller oss alla - var miljé och det framtida klimatet. Undersdkningens
resultat konumer att anvindas for landskapsregeringens fortsatta arbete med miljdfragor.

Du kan dven svara elektroniskt via linken nedan-
https:/www.webropolsmiveys.com/S/FS05E04299D32F79. par

Véimligen skicka in ditt svar senast fredagen den 9 oktober 2013 och delta i utlotmingen av 150 €/

Tack sa mycket for din hjilp!
Jouko Kinnunen Johan Flink
Telefon: 25404 Telefon: 25580

82



Undersikning om alanningars

]

utredningsbyr Vanligen fyll i blanketten tydligt (svaren ldises maskinellt)! Tack?

miljomedvetenhet och -engagemang
ASLIR Alane staffstit- och

1. Ditt fodelsedr? 2. Kon? O Kvinna O Man
3. Var bor du? O Marichamn O Fasta Alands landsbygd O skargdrden

4. Din huvudsakliga sysselsittning?

0O Studerande

O Tjdnsteman/arbetstagare

O arbetsgivare/féretagare/lantbrukare

O Pensiondr

O Faraldra-/vardledig/&vrigt hemarbete
O Annat

5. Din higsta utbildning?
O Grundskola/folkskola/mellanskala

O ¥rkesskola/institut/gymnasium
O Universitet/hagskola

6. Antal personer i ditt hushall (inkl. dig sjalv)? |:|:|

7. Finns det barm under 18 &ri hushallet? O Nej  OJa. Hur m3nga? |:|:| barn

8. I vilken typ av bostad bor du?
O Lsgenhet. G3 till friga 10! Owilla, sm3hus (Sven radhus).

9. Vilken typ av uppvarmning har bostaden? Flera kryss majligal
O olja

O Jord-/bergvdrmepump
O Fjarrvdrme

O Luftwdrmepurmp

O Elvérme O El frén vindkraft
O Pellats O Scolenergi
O vedeldning O Annan uppvarmning
10. Har ditt hushall tillgdng till bil? ONej OJa. Hur manga? bilar
11. Hur intresserad dr du av féljande miljéfragor? Endast ett kryss per rad!
Mycket Ganska Varken mycket Qanska Inte alls
mychket eller lite ite
miligfrégor allmant O O O O O
klimatférandring O O O O O
Ostersjans tillstand O O O O O
samhzllets miljadtgarder O O O O O
hillbar {samhlls)utveckling O O O O O
miljémarkning O O O O O
ekologisk produktion O O O O O
miljateknik o o o o o
livsmedelsrelaterade fragor m} [m} [m} [m} [m}
vilda djur och vildmark [m} | | | 0

2354366037
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I 12. P& vilket/vilka sdtt tar sig ditt miljdintresse uttryck i din vardag? Endast ett kryss per rad4 I

Inte

Killsortering av aviall Alltid Ofta Ibland  S3llan Aldrig relevant
Jag sorterar bicavfall till kompost [m| [m| m| O [m|

lag killsorterar papper/kartong O O O O O

Jag killsorterar hirdplast [m} m} O [m} [m}

Jag killsorterar glas [m} m} O ] [m}

Jag killsorterar metallfaluminium O O O O O

Jag ldmnar el- och elektronikavfall till ] [m| m| O [m|

insamling

Jag sorterar ut farligt avfall (t.ex batterier, [m| [m| O O [m|

restolja)

Jag timmer bitens septiktank i en O O m| O O O
micttagningsstation
Minska avfallsproduktionen och miljépaverkan

Jag undviker kipa livsmedel med onddig O [} O O

férpackning

Jag satsar pa varor som har lEngre livsldngd O O O O O

Jag lmnar varor till Steranvindning (t.ex O [m| [m| O O

Emmaus)

Jag siljer varoer i andra hand t.ex. pa O O O O O

loppmarknad

lag f&r varor pd reparation hellre 3n képer nya [m] [m] [m] [m] O

Jag dr sparsam nar jag anviander gidsel i min

tridgdrd (férhindra Gvergddning) o o o o o o
Jag anvinder endast giftfria

bekampningsmetoder | min tradgard O O m| O O O
Jag anvander giftfri bottenfarg till biten O O o O O O

. b tis Inte
Kop av varor och tjanster alltid Ofta Ikland Sallan Aldrig relevant
Jag dwerviger behovet innan jag képer en ny O O O o O

vara

Jag képer begagnade varor O O O o O

Jag képer lokalt producerade livsmedel o o o O o

Jag képer ekologiska livsmedel O O O O O

Jag kiper miljémarkta varor O O O o O

Jag viljer milidmarkta tidnster (t.ex hotell) ] O ] O ] O
Jag undviker att kipa varor med varningstext

med avseende miljén O O O O O

Jag sparar in pad el och virme O O O o O

Jag sparar in pd vattenanvindningen O O O O O

Jag kdr miljisklassad bil O [m] [m] [} O O
Jag firsiker vilja altemativ till bil [m] [m] [m] m] O [m]
Jag placerar pengar i foretag/fonder med O O O O O O

miljginriktning, om mdjlighet finns

I 9426366036 I
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I Endast ect kryss per rad! I

Deltagande i aktiviteter, piverkan i miljéfrigor Alltid Ofea Ibland ssllan  Aldrig Inte
Jag deltar i aktiviteter som anordnas av relevant
organisation/firening fér natur eller miljé o o a a u
Jag firstker aktivt paverka i miljgfrégor O O O O O
Hur fardas du huvoedsakligen nar du ska... Kér bil Sam-  Bker Cklar Gir I[.;T:,_,a nt
ensam aker kollektive
-till arbete/skolan [m] [m} O ] | O
-handla livemedel m| m] [m] [m} [m}
-gira "sdllankip” (t.ex klader, elektronik) m] [m] ] [m| [m|
-regelbundna fritidsaktiviteter O O O [m] O O
-andra aktiviteter pd fritiden (t.ex triffa vinner) O ] O [m} [m}

13. Skulle du vara villig att dndra ditt beteende till formin for miljén nir det giller...

Endast ett kryss per rad! Jag gdr "E'-?!ar' = willi zdr
mycket far .Il_ﬁi?:tséeulgae:g:!a villig att dndra

milj{':-nui denna I : Int= Inte
Sortering fraga! Mycket ;éf alls relevant
Kzllsertering av avfall ] O [m} [m]
Tomma batens septiktank i en mottagningsstation [m| [m} | [m| [m|
Minska avfallsproduktionen och miljopaverkan
Undvika livsmedel med onédig farpackning [m} O [m} ]
Satsa pa varor som har |3ngre livslingd [m] [m] [m] ]
Fara varor pa reparation hellre dn képa nya O O O O
Minska negativ miljspEverkan av mitt 0 O 0 0 0
tradgardsarbete
Jag &r beredd att betala extra fér mer effektiv [m] O m] [m] [m]
avloppsrening (t.ex i bostaden, pd stugan)
Kap av varor och tjianster
Kap av livsmedel [t.ex ekologiska) [m} [m} O m}
K&p av varor/tjidnster (miljdmarkta) O O O ]
K&p av begagnade varor O O O O
Energisparande (el och virme) | O | O
Minska pa vattenanvindningen O O O m|
Miljavanlig uppvErmning av bostaden [m] O m] [m] [m]
Firdvanor
Cykla/ga istilles far art kéra bil O O O O
Kdra fordon energisnilt (s.k. "EcoDriving") [m} O ] [m} [m}
Anvanda miljiklassad bil O m| m| O O
Elea kollektivt/samdka [m] [m] O m]
Vilja miljévanliga altemativ vid utlandsresor O O O m|
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14. Vad hindrar dig att géra mer fér miljan? Flera kryss majligal
O De miljgvanliga altermativen ar dyrare

O Da miljévinliga alternativen medfér mer arbete/basvir

O De miljéwinliga alternativen dr inte lika effektiva

O De miljévanliga alternativen ar inte lika tilltalande

O 3ag &r inte tillrsckligt motiverad

O 1ag har inte tillrdckligt med information/kunskap om miljéfrégor

O Annan orsak till att jag inte gér mer fér miljgn  Vilken

O 1nget hindrar mig att géra mer fér miljan

15. P vilket s3tt vill du helst fi kunskap/information om miljéfridgor?
O Fran slakt och/eller vinner Markars higst tre sltarnativ!
O Genom skolan/utbildningen

O1 arbetslivet

O Genom TV aech Radio

O Genom dagstidningar/fackprass

O Via intarnet (hemsida, e-post, nitverk)

O samhallsinfarmation (t.ex broschyrer frdn myndigheter)

0 Genam att g& pad seminarium/kurs/konfarens

[0 Annat alternativ

O Jag &r inte intresserad av att Ska min miljomedvetenhet

16. Vilka miljcatgirder tycker du att 3r viktigast att prioritera i beslutsfattandet p3 Aland?
O Minska spridning av miljagifter Markera hagst tre sltarnative
O Minska utsldpp och aktiviteter som férsamrar luftkvalitén

O Minska utsldpp och aktiviteter som férsdmrar vattenkvalitén i var skdrgird

O Minska klimatpdverkan (minskad anvindning av fossila brinslen sd3som t.ex olja och bensin)
O Hilla odlingslandskapet Gppet

O skydda vardefulla naturemraden (rikt djur- och vaxtliv, geologi)

O Myndigheterna kdper in mer miljdanpassade varor och tjidnster

O Etgarda firorenade omriden

[0 Minska stérande buller

O Informations3tgarder

17. Eventuella dvriga kommentarer

Stort tack for din medverkan!
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Alands statistik- och utredningsbyra, ASUB,
ar en fristdende enhet vars huvuduppgift ar
attverka som Alands officiella statistikmyn-
dighet och bedriva kvalificerad utrednings-
och forskningsverksamhet.

ASUB producerar fortldpande aktuell sta-
tistik inom en rad olika samhallsomra-
den. Tyngdpunkien i analysverksamheten
utgdrs av utredningar inom det ekono-
miska-politiska omradet. Statistiska sam-
manstallningar publiceras regelbundet i
serierna ASUB Statistik och ASUB Statistik-
meddelande, medan serien ASUB Rapport
innehaller utredningar, analyser och annan
information om Alands ekonomi och sam-
hille.

Mer information om verksamheten och
publikationer finns pa ASUB:s hemsida

www.asub.ax
b

ALANDS STATISTIK-OCH
UTREDNINGSBYRA

Tfn +358 (0)18 25490
Fax +358 {0)18 19495
info@asub.ax
www.asub.ax
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