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Forord

Alands statistik- och utredningsbyra (ASUB) har under hosten 2020 kartlagt
alanningarnas medievanor pa uppdrag av Alands Radio och TV. Studien bygger pa en
enkitundersokning till ett oberoende urval personer 13 ar och 4ldre bosatta pa Aland.

Syftet med undersokningen har varit att analysera alanningarnas medieanvandning
generellt samt hur deltagarna i undersokningen uppfattar Alands Radio och TV och
dess programutbud. Resultatet av undersokningen kommer att anvandas i det
fortsatta arbetet med utvecklingen av Alands Radio och TV, samt dven som underlag i
utformningen av landskapets framtida mediepolitik.

ASUB har tre ganger tidigare genomfort liknande undersokningar for Alands Radio,
aren 1995, 1997 och 2009. Den hér underdkningen r till vissa delar en uppfoljning av
den senaste studien. Dock har medielandskapet forandrats avsevirt sedan den senaste
undersokningen och fragestallningarna darmed justerats.

Utredare Maria Viktorsson har haft huvudansvaret for utredningen och dven for
rapportens innehall och utformning. Utredningschef Jouko Kinnunen har bistatt vid
den statistiska analysen av enkétsvaren och bitradande statistiker Tove Fagerstrom har
deltagit i sammanstéllningen av de 6ppna svaren.

ASUB vill ocksa passa pa att rikta ett stort tack till alla som har bidragit till
undersokningen genom att besvara enkaten.

For ytterligare information om rapporten och dess resultat, vanligen kontakta Maria

Viktorsson pa telefon 018-25583 eller Jouko Kinnunen pa telefon 018-25494. Fragor om
hur rapportens resultat skall anvandas besvaras av Alands Radio och TV.

Mariehamn i december 2020

Katarina Fellman
Direktor
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Sammanfattning och diskussion

Alands statistik- och utredningsbyra (ASUB) har pa uppdrag av Alands Radio och
TV genomfort en enkdtundersokning om dlanningarnas medievanor i syftet att
analysera alanningarnas medieanvandning generellt samt hur deltagarna i
undersokningen uppfattar Alands Radio och TV och dess programutbud. Resultatet
av undersokningen kommer att anvandas i det fortsatta arbetet med utvecklingen
av Alands Radio och TV, samt dven som underlag i utformningen av landskapets
framtida mediepolitik. Undersokningen genomfordes hosten 2020 bland personer
13 ar och dldre bosatta pa Aland. Svarsmaterialet omfattar totalt 508 svar.

Enkéten delades in i sex frageomraden: 6vergripande medieanvandning pa
huvudmedieniva; radiolyssnande generellt inklusive lyssnande pa Alands Radio;
TV-tittande generellt inklusive tittande pa Alandskanalen; internetvanor inklusive
anvindandet av sociala medier och Alands Radios webbplats; nyhetskonsumtion
generellt och slutligen nyhetskonsumtion i samband med covid-19.

Vid jamforelser med studier utférda fore 2020, bor lasaren ta i beaktande att
coronapandemin lett till en féorandrad mediekonsumtion i vara grannregioner och i
och med att denna undersokning ar genomford under pagaende pandemi kan dven
resultaten i denna undersokning paverkats. Vi har anda valt att jamféra med
studier gjorda innan 2020 for att satta vart resultat i ett bredare perspektiv, men har
i analysen beaktat de forandringar pandemin kan ha medfort.

ASUB gjorde 2009 en liknande undersckning for Alands Radio och TV. Sedan dess
har medielandskapet forandrats betydligt. Nya plattformar, nya medieformer och
nya aktorer har lett till ett mer digitalt och mangfacetterat medielandskap &n
tidigare. Forenklat sammanfattat har mediekonsumtionen under denna tid gjort en
forflyttning fran att vara i huvudsak traditionell och lokal till att idag vara mer
digital och global.

Inledningsvis undersoktes huvudmedieanvandningen fordelad pa traditionell och
digital anvandning. Sett till daglig anvandning ar TV det vanligaste mediet, som
anvands av 78 procent av de svarande, foljt av sociala medier (72 %), dagstidning
(71 %) och radio (55 %). TV och dagstidningar dr medieslag som anvands bade i
traditionell och digital form, dock i nagot storre utstrackning traditionellt, medan
radiolyssnandet i huvudsak ar traditionellt. For musik &r férhallandet det omvénda,
majoriteten lyssnar digitalt pa strommad musik.

Jamfort med Finland och Sverige r det dagliga radiolyssnandet ligre pa Aland.
TV-tittandet dr hogre dn i Finland, men i linje med Sverige. Dock ar det digitala TV-
tittandet betydligt lagre pa Aland jamfort med Sverige. Aven anvandningen av
sociala medier 4r ligre pa Aland &n i Sverige medan tittandet pa videoklipp ar pa
samma niva. Papperstidning lises i hogre utstrackning pa Aland an i Sverige.
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Mediekonsumtion ar en generationsfraga. Generellt kan sdgas att de yngres
mediekonsumtion dr mer digital och de dldres mer traditionell, men det finns ocksa
skillnader i vilka medieslag man anvander. Den yngsta malgruppen 13-24 ar
anvander dagligen framst sociala medier (89 %), tittar pa videoklipp (80 %) och
lyssnar pa musik (74 %), medan dagstidning, TV och radio &r de storsta dagliga
mediekanalerna i de tre dldsta dldersgrupperna (45+ ar). I den yngsta
aldersgruppen utgor digitala medier 6ver 80 procent av den totala
medieanvandningen, medan motsvarande andel i den &ldsta gruppen (65+ ar) ar
drygt 30 procent. Liknande férdelning kan ses i svenskarnas mediekonsumtion.

Tillgang till och anvandning av internet fortydligar generationsklyftorna och visar
pa risken for digitalt utanforskap. Totalt har 98 procent av de svarande tillgang till
internet medan 97 procent anvander internet. Motsvarande andel bland de som ar
75 ar och dldre ar 82 procent respektive 73 procent. Internetrackvidden i de aldre
aldersgrupperna ar saledes inte heltackande vilket bor beaktas da strategier for
spridning av information och nyheter tas fram.

De storsta anledningar till radiolyssnande &r nyheter och musik. Radiolyssnandet
ligger pa en nagot lagre niva an vid senaste undersokningen 2009. Totalt lyssnar 93
procent pa radio; 91 procent traditionellt, 48 procent digitalt och 44 procent pa
podcasts. Dagligen lyssnar 55 procent pa radio. Alands Radio har den storsta
andelen dagliga lyssnare foljt av Mix Megapol och Steel FM. Kanalernas
rangordning ar i stort sett likartad med den fran 2009 om man jamfor daglig
anvandning. Andelen som lyssnar pa Alands Radio ar storre ju hogre upp i aldern
man kommer och det dagliga lyssnandet ar signifikant hogre bland de som &r 55 ar
och dldre. Yle Vega samt Sveriges Radio P1, P2 och P4 har dven nagot aldre profil.
Gruppen 35-54 ar lyssnar signifikant mer pa Mix Megapol och gruppen 3544 ar
mer pa Steel Fm. Pa Sveriges Radio P3 lyssnar framst 25-34-aringarna.

Av de som lyssnar pa Alands Radio brukar 27 procent lyssna varje eller néstan varje
vardag pa Alandsnytt, 24 procent pa Aktuellt och 13 procent pa Ekot. Lyssnandet
pa Alandsnytt och Aland idag &r betydligt lagre i denna undersokning jamfort med
i 2009 ars undersokning, medan andelen som lyssnar pa Aktuellt och Gomorron har
okat. Av de program som sands mer séllan d&r Sommarprat det popularaste
programmet. Firardax ar fortfarande populdrt men andelen lyssnare ar nu drygt 40
procent jamfort med narmare 70 procent 2009. Andra populdra program &r
Dokumentarer och Kulturmagasinet.

TV-tittandet sker i hogre grad via internet idag. De svenska TV-kanalerna TV4,
SVT1, SVT2 och TV3 ér fortsattningsvis de storsta dagliga kanalerna, foljt av Yle
Teema 5. Alandskanalen har gatt fran att vara den sjitte storsta kanalen 2009 till
tionde storsta nu.

For att fa en bild av den digitala mognaden pa Aland fragade vi vilka aktiviteter de

svarande utfor pa internet och hur ofta. De tva vanligaste dagliga aktiviteterna pa
internet dr att soka efter information och ta del av nyheter, vilket 79 respektive 72
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procent av de svarande uppger att de gor dagligen. En tredjedel ser pa videoklipp
for underhallning, 18 procent spelar och 15 procent ser pa nyhetsklipp dagligen.

Av de fem sociala medierna som ingick i svarsalternativen ar Facebook och
Instagram de klart storsta. Tva tredjedelar av de svarande anvéander dagligen
Facebook och 44 procent Instagram. I den yngsta aldersgruppen 13-24 ar anvander
77 procent Snapchat och 42 procent TikTok dagligen.

Drygt 30 procent av de svarande besoker Alands Radio och TVs webbplats minst
nagon gang i manaden, framst for att ldsa nyheter.

Respondenterna fick svara pa vilka medier (oavsett om man anvander den
traditionella eller digitala versionen av mediet) som de anvander dagligen eller
néstan dagligen for att ta del av nyheter. Alandstidningen ar utan tvekan det mest
populédra nyhetsmediet bland de listade nyhetsmedierna: 70 procent av de svarande
uppger att de tar del av nyheter via Alandstidningen dagligen eller nastan dagligen.
Tidningen Nya Aland var den nést vanligaste nyhetskéllan med en daglig rackvidd
pa narmare 50 procent, f6ljt av TV4 (45 %), sociala medier (44 %), SVT (43 %) och
Yle (39 %). Alands Radio och TV anvinds dagligen av 37 procent av de svarande.

Den dagliga rackvidden skiljer sig markant mellan aldersgrupperna for samtliga
medier. Alandstidningen ar det storsta nyhetsmediet i samtliga aldersgrupper
forutom i 13-34 ar dar sociala medier ar den vanligaste nyhetskallan. De som ar 55
ar och éldre tar i hogre utstrackning del av nyheter via SVT, TV4 och Alands Radio
och TV an yngre. Den dldsta malgruppen, 65+, anvander ocksa Yle i hogre
utstrackning. Bland personer 35-54 ar aterfanns den hogsta andelen som tar del av
Steel Fm, Nya Aland och ovriga finlandska och svenska tidningar/medier.

Fortroende for medierna som nyhetskallor ar hogst for de alandska
dagstidningarna, foljt av SVT, Yle och Alands Radio och TV.

Coronapandemin har lett till 6kad konsumtion av nyheter och information i vara
grannregioner och samma tendens syns aven pa Aland. Alandstidningen ar dven
ndr det kommer till nyheter och information kring covid-19 den informationskalla
som den storsta andelen av de svarande har vant sig till, foljt av Alands Radio och
TV. Dérefter foljer myndighetskéllorna Alands hilso- och sjukvard och Alands
landskapsregering samt THL tillsammans med Yle, fore medierna Nya Aland, SVT
och TV4. Alands Radio och TVs position som nyhetskalla har forstarkts i samband
med coronapandemin, vilket foljer den utveckling som har synts i Sverige; att
befolkningen 6kat sin anvandning av public serviceféretagen samt radio och TV
under coronapandemin. Detta framkommer dven i en signifikant 6kning av besok
pa Alands Radio och TVs webbplats.
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1. Inledning

1.1 Bakgrund och syfte

Alands statistik- och utredningsbyra (ASUB) fick i uppdrag av Alands Radio och
TV att genomfdra en enkdtundersokning om dlanningarnas anvandning av och syn
pa Alands Radio och TV och dess programutbud. Undersckningen syftar dven till
att analysera medievanor generellt hos den alandska befolkningen. Resultatet av
undersokningen kommer att anvandas i det fortsatta arbetet med utvecklingen av
Alands Radio och TV, samt dven som underlag i utformningen av landskapets
framtida mediepolitik.

ASUB har tre ganger tidigare gjort liknande undersokningar!, ar 1995, 1997 och
2009, déar radio- och tv-anvandningen studerats. Anvandningen av media har dven
till vissa delar kartlagts i studien Kultur och Fritidsvanor 2014 samt Tillitsstudie for
Aland 2018. Jamforelser med dessa undersokningar samt radio- och TV-
undersokningen fran 2009 har gjorts dar det varit mojligt och relevant. Dock har
medielandskapet forandrats betydligt de senaste tio aren, vilket foranlett att
fragestallningarna i enkdten behovde omarbetas for att battre motsvara den
verklighet vi lever i idag. Det var dessutom av intresse av att kartlagga den
alandska befolkningens mediekonsumtion 6verlag, utdver Alands Radio och TV.

Som inspiration till undersokning av den generella medieanvandningen har ASUB
anvant sig av flera kallor, men framforallt Nordicoms Mediebarometern, Abo
Akademis Barometern samt SOM-institutets undersokningar kring media.

I jamforelserna med ASUBs tidigare rapporter samt ovan namnda och andra
externa rapporter som &r utférda fore 2020, bor lasaren beakta att coronapandemin
har lett till en férandrad mediekonsumtion (vilket redogors narmare for i kapitel 7).
Vi har dnda valt att jimfora med studier gjorda innan 2020 for att satta vart resultat
i ett bredare perspektiv, men beaktat forandringarna pandemin kan ha medfort i
analysen.

1.2 Ett medielandskap i forandring

Sedan den forra undersokningen fran 2009 har medielandskapet forandrats
betydligt. Nya plattformar, nya medieformer och nya aktorer har lett till ett mer
digitalt och mangfacetterat medielandskap an tidigare. Lasandet av
papperstidningar har minskat i bade Sverige och Finland och till viss del forflyttats
till tidningarnas nyhetssajter eller digitala tidning. Det linjara TV-tittandet (via TV-
apparat) har sjunkit och tittandet pa rorlig bild har allt mer flyttat till natet i takt

t Alénningars radiolyssnar- och TV-tittarvanor Rapport 2009:9, Alands Radio i etern — Lyssnarundersékning hésten 1997
Rapport 1997:4 samt Lyssnar- och tittarundersékning Rapport 1995:5.
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med att nya digitala streamingtjanster, sasom Netflix, har tillkommit samtidigt som
tittandet pa kanalernas playtjanster och Youtube har 6kat. Darutover har Facebook-
anvindandet dkat och nya sociala medier tillkommit. Aven konsumtionen av
ljudmedia har forandrats i och med Spotifys intdg och podcastlyssnandets 6kade
popularitet. Forenklat sammanfattat har mediekonsumtionen under denna tid gjort
en forflyttning fran att vara i huvudsak traditionell och lokal till att idag vara mer
digital och global. (se t ex Myndigheten for press, radio och tv; Statens medierad)

Mediekonsumenten har idag dven majlighet att vélja var, nar och hur hen vill ta del
av medieinnehall. I och med introduktionen av den smarta mobilen (vilket i Finland
kan sagas infoll i och med Apples lansering av Iphone ar 2008 (MTV uutiset, 2017)),
sker mediekonsumtionen numera i ett flode under dagen och ar mer personifierad.
(Myndigheten for press, radio och tv)

1.3 Undersokningens metod och upplagg

Understkningen genomfordes som en enkdatundersokning bland ett slumpmassigt
urval om 1006 personer i aldern 13-80 ar bosatta pa Aland. En pappersenkit
skickades ut per post till samtliga i urvalet och en paminnelse skickades till de som
inte hade svarat pa enkaten. Alla gavs ocksa majlighet att svara elektroniskt. For att
uppmuntra till svarande gjordes en utlottning av en penningsumma bland de som
svarat. Pappersenkaten finns som bilaga i rapporten (Bilaga 1).

Totalt svarade 508 personer pa enkéten, vilket innebar en svarsfrekvens
motsvarande 51 procent?.

Viktning och bakgrundsvariabler

Svarsprocenten mellan kénen och de olika aldersgrupperna varierar. Som framgar
av Tabell 1, besvarades enkdten av nagot fler kvinnor an man, medan
alderskategorin 25-44 ar ar underrepresenterade, det vill siga de har svarat i lagre
utstrackning. For att korrigera skillnader i svarsprocenter har svarsmaterialet
viktats enligt kon, alder och region sa att det blir mer representativt for
rampopulationen, det vill sdga den alandska befolkningen 13-80 ar. I viktningen
anvandes samma metod som i den foregaende undersokningen 2009.

2Tio brev kom i retur pga okdnd adress och tva svar kom fér sent. Dessa ingar inte i berdkningarna eller i
svarsprocenten. Det slutliga urvalet blev darmed 996 personer.

14



ASUB Rapport 2020:6 ﬂE!!

Tabell 1. De svarande efter kon, alder och region, oviktat och viktat

Antal Andel Antal Andel
svarande svarande svarande svarande
oviktat oviktat viktat viktat
Totalt 508 100,0 508 100,0
Kon Kvinna 277 54,5 252 49,6
Man 227 44,7 256 50,4
Vill inte svara 4 0,8
Alder 13-24 ar 78 15,4 76 15,0
25-44 ar 123 24,2 151 29,7
45-64 ar 177 34,8 167 32,9
65+ar 130 25,6 114 22,4
Region Mariehamn 209 41,1 271 53,3
Landsbygden 267 52,6 202 39,8
Skargarden 32 6,3 35 6,9

Kalla: ASUB

I analysen av resultatet har vi anvént foljande bakgrundsvariabler: kon, alder,
region, huvudsaklig sysselsattning (socioekonomisk stallning), utbildning samt
hushallsstorlek. Det visade sig att de flesta signifikanta skillnaderna finns att hitta i
kon och alder och darmed redovisas resultaten i huvudsak for dessa
bakgrundsvariabler. Dar det har varit relevant, redovisas dock resultaten dven for
de 6vriga bakgrundsvariablerna. Skillnaderna for den socioekonomiska variabeln
sammanfaller vanligen med aldersvariabeln och redovisas i de fallen inte separat.

Skillnader i resultaten enligt olika bakgrundsvariabler presenteras endast om den
statistiska signifikansen ar bekraftad. Signifikanta skillnader markeras med en
stjdrna * i figurer och tabeller. Med signifikanta skillnader avses niva 0,05 eller
lagre, det vill sdga att sannolikheten dr minst 95 procent att en skillnad faktiskt
beror pa en specifik bakgrundsvariabel.

1.4 Rapportens upplagg

Rapporten foljer i stort enkatens disposition. Inledningsvis i kapitel 2 beskrivs den
overgripande medieanvandningen hos den alandska befolkningen pa
huvudmedieniva. Darefter presenteras radiolyssnandet generellt samt lyssnandet
pa Alands Radio i kapitel 3. Kapitel 4 kartlagger TV-tittande inklusive tittande pa
Alandskanalen. I kapitel 5 avhandlas internetvanor pa en vergripande niva
inklusive anviandandet av sociala medier. Aven anviandningen av Alands Radios
webbsida och intresset for en mobilapplikation beskrivs. Avslutningsvis i kapitel 6
presenteras hur den alandska befolkningen konsumerar nyheter en “vanlig dag”
samt i kapitel 7 hur man tagit till sig nyheter och information kring covid-19.
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Beskrivning av begrepp

Nar det kommer till medieanvandning (pa huvudmedienivéa), val av radio- och TV-
kanaler samt internetanvandning fick respondenterna ange hur ofta de anvander
respektive medieslag/kanal eller hur ofta de utfor olika aktiviteter pa internet.
Svarsalternativen var dagligen, nigon ging i veckan, ndgon ging i mdnaden, mer sillan
eller aldrig. Resultaten redovisas i manga av fradgorna uppdelat pa daglig och total
anvandning/rackvidd.

Daglig anvandning eller daglig rackvidd: andel som har svarat att de anvander
mediet/kanalen dagligen eller ndstan dagligen.

Veckoanvindning eller veckordckvidd: andel som har svarat att de anvander
mediet/kanalen minst nagon gang i veckan

Manatlig anviandning eller manadsrackvidd: andel som har svarat att de anvander
mediet/kanalen minst nagon gang i manaden

Total anvindning eller total rickvidd: de som svarat att de anvander
mediet/kanalen nagon gang (dvs. dagligen, nagon gang i veckan, nagon gang i
manaden eller mer séllan)

I rapporten sarskiljs traditionell eller digital anvandning av de huvudmedier som har
bada versioner, enligt f6ljande:

Traditionella medier: ursprungsmediet eller den icke-digitala versionen av mediet:
radio i radioapparat eller i bil, musik pa cd/vinyl-skiva, tabldlagd TV i TV-apparat,
papperstidning, pappersmagasin, tryckt bok.

Till traditionella medier raknas dven bio och text-tv.

Digitala medier: den digitala versionen av mediet: webbradio, strommad musik,
TV via internet (t ex playtjanst/strommad video), dagstidning och magasin pa
internet samt ljudbok/e-bok.

Till digitala medier raknas dven podcast, videoklipp, sociala medier, nyhetsbrev
och nyhetsapp.

Bakgrundsvariabeln huvudsaklig sysselsittning beskriver de svarandes
socioekonomiska stallning.

Alands Radios webbplats avser det som i frageformuliret benamns hemsida
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2. Medievanor

Ett av undersokningens syften var att kartlagga medievanor hos den alandska
befolkningen pa 6vergripande niva. Narmare bestamt vilka medier man anvander,
vilket format och i vilken omfattning. Manga av mediekanalerna har idag bade en
traditionell (fysisk, analog eller linjdar) och en digital version. Vi ville fanga in den
totala anvandningen av respektive medieslag samt dven se fordelningen mellan det
traditionella och det digitala anvandandet. De svarande fick darfor ange hur ofta de
anvander den traditionella respektive digitala versionen av medieslaget for de
medier som har bada versioner.

Figur 1 visar medieanvandningen bland de svarande bade totalt for medieslaget och
uppdelat pa traditionellt respektive digitalt anvandande. TV, dagstidning och radio
ar de storsta medierna sett till total anvandning. Med total anvindning avses att de
svarande anvander mediet 6verhuvudtaget (se kapitel 1 for ndrmare beskrivning av
begreppet). TV och dagstidning anvéands vardera av 96 procent av de svarande och
radio av 93 procent. Dérefter foljer sociala medier, som anvands av 86 procent av de
svarande, videoklipp och musik (85 % for respektive) samt bok (84 %).

Sett till daglig anvandning ar TV det vanligaste mediet och anvands av 78 procent
av de svarande, foljt av sociala medier (72 %), dagstidning (71 %) och radio (55 %).
TV ar ett medieslag som i stor utstrackning anvands bade i traditionell och digital
form. Av alla svarande uppger 57 procent att de tittar pa traditionell TV dagligen
och 33 procent att de tittar via internet. Dagstidningar lases ocksa bade traditionellt
och digitalt. Halften av de svarande laser dagligen dagstidningar digitalt medan 40
procent laser papperstidningar. Radiolyssnandet &r till skillnad fran
tidningslasandet mer traditionellt. Av de svarande lyssnar 52 procent dagligen pa
radio traditionellt i radioapparat eller i bilen, medan endast 7 procent lyssnar
digitalt. For musik ar forhallandet det omvénda, 3 procent lyssnar dagligen pa
musik traditionellt via exempelvis cd/vinyl och 36 procent lyssnar pa digitalt
strommad musik.

Jamfort med ASUBs studie Kultur och fritidsvanor 2014 ligger radiolyssnandet kvar
pa exakt samma niva som da. Andelen som anvander sociala medier har dock okat
fran 41 procent dagligen (till dagens 72 procent) samt fran 63 procent totalt (till
dagens 86 procent). (ASUB, 2014)
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Figur 1. Anvandning av olika medieslag, andel av alla svarande
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Kalla: ASUB

Jamférelse med mediekonsumtionen i Sverige och i 6vriga Finland

Hur forhaller sig den alandska mediekonsumtionen till konsumtionen i vara
nadrmsta regioner? I Sverige finns den tidigare namnda Mediebarometern tillganglig
for jamforelse medan det i Finland inte finns nagon motsvarande undersokning
som dr offentlig. Jaimforelser med mediekonsumtionen i Finland gors darfor endast
for de medier dar motsvarande data har funnits att tillga.

Jamforelsen mot Sverige ar gjord pa daglig anvandning. Det dagliga
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radiolyssnandet (bade traditionellt, via internet och podcasts) ar lagre pa Aland an i
Sverige, 55 procent jamfort med 73 procent lyssnar dagligen pa radio. Det dagliga
TV-tittandet pa Aland ligger i linje med Sveriges niva nir det kommer till TV-
tittande overlag och traditionellt tittande. I Sverige tittar dock en hogre andel dven
pa TV digitalt (47 procent jamfort med 33 procent), men andelen som tittar pa
videoklipp ar ungefar lika stor i bada undersokningar. Skillnaderna beskrivs
ytterligare i kapitel 3 och 4.

Musik lyssnas pa i hogre grad i Sverige dn pa Aland. Dagstidning lses i hogre grad
pa papper pa Aland, medan magasin och bocker lises i betydligt ligre utstrackning.
Sociala medier anvinds dagligen i nagot ligre utstrackning (72 procent pa Aland
jamfort med 79 procent i Sverige) medan anvandningen av text-tv ligger pa samma
niva i bada regioner. Bio ar mer relevant att jimfora pa manatlig anvandning och
jamforelsen visar att svenskarna ar mer frekventa biobestkare dn alanningarna, 33
procent gar pa bio minst nagon gang i manaden jamfért med 7 procent pa Aland.
(Nordicom, 2020)

Aven jamfort med &vriga Finland, dar 69 procent lyssnar pa radio dagligen, ar
radiolyssnandet lagre pa Aland. Det totala podcastlyssnandet i Finland var 17
procent 2017, vilket &r betydligt lagre an andelen pé 44 procent i denna
undersokning, men andelen har troligen vuxit i Finland i takt med utbudet och den
globala podcastutvecklingen.?® (Statistikcentralen, 2017)

Det totala TV-tittande ligger i linje med 6vriga Finland, dér 94 procent av 15-64-
aringarna tittar pa TV. (Sanoma, 2019) Dock tittar en storre andel pa Aland pa TV
dagligen. (Finnpanel, 2020c) I jaimforelse med data fran Statistikcentralen ar det
digitala TV-tittandet hogre pa Aland &n i Finland. Aven andelen som dagligen laser
dagstidning (bade traditionellt och digitalt) dr hogre pa Aland, 71 procent jamfort
62 procent 2017 i Finland, men det totala ldsandet av dagstidningar ligger pa
samma niva, 96 procent jamfort 98 procent 2017. (Statistikcentralen, 2017)

I jamforelserna med studier gjorda innan 2020 bor beaktas att eventuella skillnader
delvis kan forklaras av andrad mediekonsumtion i och med coronapandemin, vilket
beskrivs narmare i kapitel 7.

Mediekonsumtion efter kon och alder samt 6vriga bakgrundsvariabler

Tabell 2 visar det dagliga anvandandet fordelat pa kon och alder. Majoriteten av
medierna konsumeras i lika hog grad av kvinnor och méan, med undantag for
sociala medier och bocker som konsumeras i hogre grad av kvinnor samt
videoklipp och text-tv som dr vanligare bland mannen. Kvinnor lyssnar ocksa i
hogre grad pa radio via internet och podcasts, &ven om nivaerna ar laga.

3 En annan undersodkning visar att andelen 15-64 aringar som lyssnade pa podcast manatligen var 29 procent i Finland
2018. Motsvarande andel pa Aland (13+ ar) &r 26 procent 2020. (RadioMedia 2018, Finnpanel 2020a)
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Tabell 2. Daglig anvdndning av medier efter kon och alder, procent av alla svarande

Daglig anvindning Alla Kvinna Man Sign.| 13-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+ Sign.
Radio (totalt) 55 56 54 19 41 58 66 69 68 *
Radio - radioapparat/bil 52 52 52 19 38 50 61 69 65 *
Radio - via internet 7 9 5 * 2 4 11 14 8 4 *
Podcast 8 11 5 * 18 17 8 5 4 1 *
Musik (totalt) 36 34 37 76 60 37 26 18 12 *
Musik - cd/vinyl 3 3 4 2 0 2 2 5 7
Musik - strémmad 33 31 34 74 60 36 24 13 7 *
TV (totalt) 78 81 75 54 75 74 86 86 87 *
TV - nér det séands 57 57 57 16 25 44 68 83 85 *
TV - via internet 33 36 30 42 59 51 33 21 8 *
Videoklipp 39 29 49 * 80 65 41 30 30 8 *
Bio 0 1 1 0 0 3 0 0 0
Dagstidning (totalt) 71 74 69 28 49 66 89 89 93 *
Dagstidning - papper 41 40 41 14 16 21 45 60 69 *
Dagstidning - digital 50 52 48 17 46 57 66 67 46 *
Magasin (totalt) 8 8 8 1 7 6 8 12 11
Magasin - papper 4 5 3 0 3 3 6 8 *
Magasin - digital 5 4 6 1 7 5 5 6 4
Bok (totalt) 28 41 15 * 18 19 27 31 35 31
Bok - papper 23 35 12 * 13 12 23 25 29 30 *
Bok - ljudbok/e-bok 6 8 3 * 6 9 5 6 9 1
Sociala medier 72 78 66 * 89 88 91 61 71 45 *
Text-tv 15 10 19 * 0 0 12 12 23 30 *
Nyhetsbrev 16 16 15 2 9 18 27 25 12 *
Nyhetsapp 24 26 22 21 16 30 34 28 18 *
Med ”(totalt)” avses bade traditionella och digitala versionen av mediet
Kalla: ASUB

Mellan de olika aldersgrupperna finns det dock fler och storre variationer, vilket
tyder pa att mediekonsumtion dr en generationsfraga. Generellt kan sdgas att de
yngres mediekonsumtion dr mer digital och de dldres mer traditionell. Men det
finns ocksa skillnader i vilka medieslag man anvander. Exempelvis dagstidning
lases bade traditionellt och digitalt oavsett dlder, men andelen av de yngre som
overhuvudtaget laser dagstidning dagligen ar betydligt lagre jamfort med de dldre
aldersgrupperna.

Den yngsta malgruppen 13-24 ar anvander dagligen framst sociala medier (89 %),
tittar pa videoklipp (80 %) och lyssnar pa musik (74 %). Lika stor andel av de yngre
lyssnar pa radio traditionellt (19 %) som lyssnar pa podcast (18 %). De som lyssnar
pa musik gor det nastan uteslutande digitalt och de flesta tittar pa TV via internet.
Daremot laser 13-24-aringarna dagstidningar bade traditionellt och digitalt.

I de tre dldre aldersgrupperna (45+ ar) ar dagstidning, TV och radio de storsta
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dagliga mediekanalerna. TV och radio konsumeras i stor utstrackning traditionellt
medan dagstidningar ldses bade pa papper och digitalt. Bland 45-64-aringarna
anvands dessutom sociala medier i lika stor utstrackning som radio.

Det finns inga signifikanta skillnader i medieanvandning baserat pa bostadsort,
med undantag for att radiolyssnandet ar ligre i Mariehamn &n pa 6vriga Aland.
Dock kan sdgas att medieanvandandet dr mer digitalt i Mariehamn och mer
traditionellt i skargarden.

Utbildningsniva har ddaremot storre inverkan pa medieanvandningen. Personer
med universitets- eller hogskoleutbildning anvander signifikant mer digitala
medier i form av nyhetsbrev, nyhetsappar samt dagstidning och TV via internet. De
laser ocksa i hogre utstrackning bocker, bade i traditionellt pappersformat och
digitalt. Det finns ocksa manga signifikanta skillnader beroende pa sysselséttning,
men dessa skillnader ar framforallt aldersrelaterade.

Figur 2 illustrerar andelen traditionella och digitala medieslag som anvands
dagligen i respektive aldersgrupp, vilket fortydligar de stora generationsklyftorna
nar det kommer till mediekonsumtion. Samma monster kan ocksa ses i Sverige i
Nordicoms Mediebarometern. Fordelningen har berdknats pa basen av antalet
traditionella respektive digitala medier som de svarande angett. I snitt har varje
respondent angett att de anvander 4,9 medier dagligen, varav 1,9 traditionella och
2,9 digitala.

Figur 2. Daglig mediekonsumtion fordelat pa traditionell och digital media efter alder, andel
av alla svarande
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Kalla: ASuB
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3. Radiolyssnande

Ett av syftena med undersokningen var att kartligga radiolyssnandet pa Aland
med avseende pa vilka tider pa dygnet man lyssnar, i vilket syfte och pa vilka
kanaler. Listan pa kanaler som inkluderades i undersdkningen togs fram i samrad
med uppdragsgivaren. Uppdragsgivaren var dven intresserad av hur ofta
alanningarna lyssnar pa Alands Radios program samt om de har nagra 6nskemal
angaende programutbudet. Det stilldes ocksa fragor kring anvandandet av Alands
Radio och TV:s webbplats, vilket presenteras i kapitel 5 Internetvanor.

Som framkommer i kapitlet om huvudmedieanvandning lyssnar 93 procent av de
svarande pd radio (antingen traditionellt eller digitalt) ndgon gang, medan 6
procent sager att de aldrig lyssnar pa radio och 1 procent valde att inte svara pa
fragan. 12009 ars undersokning uppgav 4 procent att de inte lyssnar pa radio, vilket
kan tyda pa en knapp minskning i det totala lyssnandet. Om podcast-lyssnandet
laggs till i det totala radiolyssnandet uppgar den totala rackvidden dock till 95
procent medan 5 procent inte lyssnar eller inte har svarat pa fragan.

Totalt av alla svarande lyssnar 91 procent pa traditionell radio, 48 procent pa radio
via internet och 44 procent pa podcast.

Andelen som lyssnar dagligen pa radio eller podcast av de svarande pa Aland 4r 55
procent. I jamforelse med dagligt lyssnande i Finland och Sverige ar det dagliga
lyssnandet lagre pa Aland. I Sverige 2019 lyssnade 73 procent i aldern 9-79 &r pa
radio eller podcasts dagligen (Nordicom, 2020). I Finland var det dagliga
radiolyssnandet (exklusive podcast) 69 procent samma ar (Finnpanel, 2020a). Figur
3 visar andelen som lyssnar pa radio minst en gang varje vecka fordelat pa
traditionellt och digitalt lyssnande jamfort med Finland, vilket visar pa ett hogre
digitalt lyssnande i Finland.

Figur 3. Radiolyssnande (veckorackvidd) Aland och Finland, férdelat pa traditionellt och
digitalt lyssnande
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Kalla: ASUB, Finnpanel (2020a)
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3.1 Tid och anledning fér radiolyssnande

Respondenterna fick forst svara pa vilka tider pa dygnet man lyssnar pa radio,
oavsett om man lyssnar traditionellt (det vill sdga i radioapparat eller i bil) eller om
man lyssnar digitalt.

Radiolyssnandet ar som hogst klockan 07-09 samt klockan 15-17 da drygt halften
av de svarande som uppgett att de lyssnar pa radio nagon gang lyssnar. Lyssnandet
ar under dessa tider signifikant hogst i aldersgruppen 35-44 ar, bland tjansteméan
och boende pa landsbygden, vilket tyder pa att lyssnandet sker under
arbetspendling. Aldersgruppen som ér 65 ar eller dldre har en jamnare férdelning
over dagen och lyssnar som mest klockan 9-17. Vilken tid pa dygnet man lyssnar
ser inte ut att variera mycket mellan konen, dock lyssnar mannen signifikant mer
klockan 9-11.

I stora drag foljer lyssnandet 6ver dygnet samma monster som i 6vriga Finland.
Dock ligger lyssnandet i 6vriga Finland kvar pa nastan samma hoga niva daven
dagtid (kl. 9-15), om an sakta avtagande.

Figur 4. Radiolyssnande 6ver dagen, andel av alla som lyssnar pa radio
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Kalla: AsuB
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Figur 5. Radiolyssnande 6ver dagen efter dlder, andel av alla som lyssnar pa radio
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Kalla: AsuB

Figur 6 visar de framsta anledningarna till att man lyssnar pa radio.
Respondenterna fick ange de tre vanligaste anledningarna. Nyheter och musik ar de
framsta anledningarna (66 % respektive 64 % av respondenterna har angett dessa
anledningar) f6ljt av bakgrundsljud och underhallning (36 % for respektive). I
kategorin ” Annat” namns framfor allt att man lyssnar i bilen, men ocksa dven pa
jobbet och for att hra sommarprat.

I en undersokning fran RadioMedia i Finland forknippar de svarande radio framst

med musik, foljt av nyheter och bakgrundsljud (RadioMedia, 2020) vilket motsvarar
resultaten fran Aland.
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Figur 6. Anledning till radiolyssnande, andel av alla som lyssnar pa radio
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Kalla: AsuB

Anledningarna till radiolyssnandet ar i stor utstrackning aldersrelaterade. Nyheter,
kultur och granskande reportage ar signifikant vanligare anledningar bland de som
ar 65 ar eller dldre, medan musik ar en storre anledning i aldern 35-54 ar och
bakgrundsljud i aldern 35-44 ar. Sport ar en vanligare anledning bland mannen och
kultur vanligare bland kvinnorna. For personer bosatta i skdrgarden ar nyheter och
kultur vanligare anledningar an for 6vriga Aland.

100%

Figur 7. Anledning till radiolyssnande efter alder, andel av alla som lyssnar pa radio
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3.2 Radiokanalernas rackvidd

De svarande fick svara pa hur ofta de lyssnar pa olika radiokanaler. Listan ver
radiokanaler togs fram tillsammans med uppdragsgivaren och &r identisk med
listan som anvandes i undersokningen 2009 bortsett fran att Rix FM ersatts med Mix
Megapol (i och med att Mix Megapol 2009 tog &ver Rix FMs frekvens pa Aland),
samt ett par smarre namnjusteringar. Fragestallningen har dock dndrats sa att de
svarande i denna undersokning fatt uppge hur ofta man lyssnar pa respektive
radiokanal (dagligen, veckovis, manadsvis, mer séllan eller aldrig), till skillnad fran
2009 da man fick ange hur manga timmar/minuter man lyssnar pa kanalerna
vardag respektive helgdag. Resultaten ar darfor inte fullt jaimforbara, men de
relativa forhéallandena kan jamforas. 4

Alands Radio har den storsta andelen lyssnare av de svarande. Drygt 20 procent
lyssnar pa Alands Radio dagligen och 36 procent minst nagon gang i veckan. Totalt
uppger 69 procent att de lyssnar pa Alands Radio ndgon gang. Mix Megapol och
Steel Fm har bada en daglig rackvidd pa 12 procent, men Steel Fm har en storre
vecko- och totalrackvidd: 32 procent lyssnar pa Steel Fm minst nagon gang i veckan
och 63 procent lyssnar totalt pa kanalen.

Figur 8. Lyssnande pa radiokanaler, andel av alla svarande
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Kalla: ASuB

For att satta dessa siffror i perspektiv, har de storsta dagliga kanalerna i Sverige
(Sveriges Radio P4) och Finland (Yle Radio Suomi) en daglig rackvidd pa 27 procent

4 Notera att alla kanaler inte hérs via traditionell radio pa hela Aland. De svarande kan dock ha méjlighet att lyssna pa
kanalerna t ex via internet, pa jobbet eller i bilen.
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(2019) respektive 21 procent (snitt for 2020), vilket ligger i linje med Alands Radios
dagliga rackvidd pa 20 procent. (Nordicom, 2020; Finnpanel, 2020b)

Kanalernas rangordning dr i stort sett likartad med den fran 2009 om man jamfor
daglig anvandning, med skillnaden att Sveriges Radio P1 har gatt om Yle Extrem
och Sveriges Radio P3. Skillnaderna &r dock mycket sma.

De som uppgett att de lyssnar pa radio, lyssnar i genomsnitt pa fem av de listade
kanalerna nagon gang och i genomsnitt pa en kanal dagligen. Bland de som uppgett
att de lyssnar pa radio dagligen, lyssnar 34 procent pa Alands Radio, 21 procent pa
Mix Megapol, 19 procent pa Yle Vega och 17 procent pa Steel Fm dagligen.

Pa daglig niva finns inga signifikanta skillnader mellan konen men totalt sett
lyssnar kvinnor i hogre grad &n man pa Alands Radio samt Sveriges P1 och P2.

Mellan de olika aldersgrupperna finns signifikanta skillnader for nastan samtliga
kanaler. Andelen som lyssnar pa Alands Radio ar storre ju hogre upp i aldern man
kommer och det dagliga lyssnandet &r signifikant hogre bland de som &r 55 ar och
aldre. Denna aldersgrupp lyssnar ocksa signifikant mer pa Sveriges Radio P4. Yle
Vega samt Sveriges Radio P1 och P2 har nagot dldre profil och en signifikant hogre
lyssnarandel i aldersgruppen 65+. Mix Megapol lyssnas pa signifikant mer av 35—
54-aringarna och Steel Fm av 35-44-aringarna. Pa Sveriges Radio P3 lyssnar framst
25-34-aringarna.

Kanalval styrs fraimst av alder, men vissa signifikanta skillnader pa utbildningsniva
finns ocksa. Nar det kommer till dagligt lyssnande har Alands Radio och Yle Radio
Suomi hogre lyssnarandel bland hogutbildade. De med hogskoleutbildning lyssnar

ocksa i hogre utstrackning pa Steel Fm, Mix Megapol, Sveriges Radio P1 och P3 och
Yle Extrem totalt sett. Inga signifikanta skillnader beroende pa region finns.

Figur 9. Dagligt lyssnande pa radiokanaler efter dlder, andel av alla svarande
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Kalla: ASuB

27



EE!! ASUB Rapport 2020:6

Ovriga kanaler som de svarande lyssnar pa utdver de listade radiokanalerna ar
bland andra Radio Nova, NRJ, Bandit rock, Helmiradio, Radio Nostalgia, Kiss FM,
Loop och BBC radio.

3.3 Alands Radios programutbud

Uppdragsgivaren var sasom i tidigare undersokningarna intresserad av att fa veta
hur ofta de svarande lyssnar pa Alands Radios olika program. Eftersom inte alla
program sands varje dag, delades fragan i tva delar. I forsta delen fragades om
program som sands varje vardag och i den andra delen program som sands mer
sallan. Listan pa program skiljer sig till viss del fran undersékningen 2009 i och med
att programutbudet forandrats. Resultaten redovisas bland de som uppgett att de
lyssnar pa Alands Radio.

Av de som lyssnar pa Alands Radio brukar 27 procent lyssna varje eller néstan varje
vardag pa Alandsnytt, 24 procent pa Aktuellt (det vill siga. nyheter fran svenska
Yle) och 13 procent pa Ekot (nyheter fran Sveriges Radio). Det dagliga lyssnande pa
Alandsnytt ar betydligt lagre i denna undersokning jamfort med 2009 ars
undersokning da drygt hilften uppgav att de lyssnade pa Alandsnytt varje vardag.
Aven det totala lyssnandet pa Alandsnytt har sjunkit (66 % jamfort med 87 %),
medan den totala andelen som lyssnar pa Aktuellt har 6kat (60 % jamfort med 49
%). Aven det dagliga och totala lyssnandet pa Aland idag har sjunkit, medan det
totala lyssnandet pa Gomorron har 6kat nagot.

Figur 10. Lyssnande p3a Alands Radios radioprogram som sinds varje vardag, andel av de som
lyssnar pa Alands Radio
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Kalla: AsuB

Av de program som sands mer séllan (Figur 11) 4&r Sommarprat det mest populdra
programmet som 59 procent av de som lyssnar pa Alands Radio lyssnar pa.
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Sommarprat 4r ocksa den podcast det lyssnas mest pa av alla podcasts fran Alands
Radio och TV (ARTV, 2020). Firardax ér fortfarande populart men andelen lyssnare
ar nu drygt 40 procent jamfort med narmare 70 procent 2009 (da programmet hette
Firarmix). Andra populédra program dar Dokumentarer och Kulturmagasinet.

Figur 11. Lyssnande pa Alands Radios radioprogram som sinds mer sillan, andel av de som
lyssnar pa Alands Radio
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Kalla: AsuB

Det férekommer signifikanta skillnader mellan aldersgrupperna for samtliga
program som kan testas for signifikans (for vissa program ar antalet svarande for
lagt for att med sdkerhet kunna sédga att skillnaderna ar signifikanta). Dar skillnader
forekommer &r lyssnandet uteslutande hogre i aldersgruppen 65+. Alandsnytt,
Aktuellt, Ekot, Sportpodden och Teknikmagasinet har darutover dven hogre andel
lyssnare i aldersgruppen 55-64 ar.

Mellan konen férekommer bara ett fatal skillnader i programval. En storre andel av
kvinnorna lyssnar pa Sommarprat totalt och mer frekvent 4&n mannen, medan en
storre andel av méannen lyssnar pa Sportpodden, Trafik och Motor samt
Teknikmagasinet.

I enkéten fanns aven majlighet att lamna helt fria kommentarer. Bland
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kommentarerna férekommer synpunkter om allt fran att Alands Radio ar bra i
nuvarande form till att respondenten aldrig lyssnat pa Alands Radio eller att
Alands Radio bér laggas ner. Bland kommentarerna fanns dven kommentarer kring
svarigheten att bedoma hur mycket man lyssnar pa aterkommande program:

"Det dr inte sd litt att hdlla veda pd de olika programmen under dagen, Godmorron,
Eftermiddag, Idag etc. Vad som dr vad. Inte sd litt att siga hur mycket man lyssnar.”

Helglyssnande

Uppdragsgivaren var 4ven intresserad av att ta reda pa hur lyssnandet pa Alands
Radio ser ut pa helgen. Av alla som har uppgett att de lyssnar pa Alands Radio
nagon gang, lyssnar nio procent pa Alands Radio varje helg och sju procent
varannan helg. Cirka 35 procent av de som lyssnar pa Alands Radio, lyssnar aldrig
pa helgen. Helglyssnandet ar signifikant hogst och mest frekvent i den dldsta
malgruppen 65+.

Figur 12. Lyssnande pa Alands Radio p3 helgerna, andel av de som lyssnar pa Alands Radio
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Kalla: ASuB

Information om Alands Radios programutbud

Drygt hilften av de som lyssnar pa Alands Radio tar inte reda pa information om
ndr programmen sinds, utan lyssnar pa det som kommer. Ovriga kallor for
information &r Alands Radio och TVs webbplats (17 %), tidningarnas
programtablaer (17 %) och programpuffar i sociala medier. Programinformation pa
webbplatsen anvands framfor allt av dldersgruppen 35-44 ar, sociala medier av 25-
44 ar och tidningarnas tablaer av aldersgruppen 65+. De som ar 55 ar eller dldre
kanner i hogre utstrackning redan till tiderna och 45-54-aringarna tar i hogre
utstrackning inte reda pa programtiderna utan lyssnar pa det som kommer.
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Figur 13. Information om Alands Radios programutbud, andel av de som lyssnar pa Alands
Radio
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Kalla: ASUB

Instalining till Alands Radios programutbud

Av Alands Radios lyssnare ar nistan en fjardedel mycket eller ganska njda med
Alands Radios programutbud medan nio procent r ganska eller mycket missnojda.
Majoriteten (62 %) ar varken ndjda eller missndjda. Nojdast ar de som ar 65 ar eller
aldre.

Figur 14. Instillning till Alands Radios programutbud, andel av de som lyssnar pa Alands Radio
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De svarande hade mdjlighet att uppge vad de onskar hora mer eller mindre av pa
Alands Radio. Det r tydligt att asikterna ar delade. Vissa nskar hora mer sport
medan andra 6nskar hora mindre. Samma galler musik, men det ar 6vervagande
fler som onskar hora mer musik dn mindre. Manga 6nskar ocksa héra mer
djupgaende reportage, dokumentarer och personportratt samt mera nyheter. Man
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onskar hora mindre av repriser och mellanprat. Totalt sett gav 80 respondenter
onskemal om vad de vill hora mer av medan 60 respondenter gav dnskemal om vad
de vill hora mindre av. Det finns inga tydliga skillnader mellan aldersgrupper
gallande onskemalen, forutom att de som onskar hora mindre musik hor till den
dldre delen av de svarande.

I de fria kommentarerna som respondenterna kunde lamna i slutet av enkaten
framhaller dven nagra att Alands Radio kunde satsa mer pa den unga malgruppen:

"Jag tycker att Alands Radio och TV birjar bli lite forlegad, man borde satsa mer pi
ungdomar/unga vuxna, likt P3 i Sveriges Radio. Majoriteten av alla unga vuxna lyssnar pd
podcasts och Alands Radio borde hinga med i svingen.”

En handfull respondenter kommenterar ocksa journalistikens kvalitet:
"Nir det giiller granskande reportage och intervjuer av mer samhiillsinriktad karaktir
verkar det ibland som om Alands radio inte vill/vigar/har tillricklig kunskap for att stilla

tuffare fragor och framfor allt foljdfrigor. Det ger ett ytligt och flamsigt intryck och drar ner
omddmet om trovirdighet och partiskhet, tyvirr.”
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4. TV-tittande

I detta kapitel kartldggs vilka TV-kanaler de svarande tittar pa, hur de har tillgang
till TV-kanalerna samt vad de skulle vilja se mer av pa Alandskanalen.

Som framkommer i kapitlet om huvudmedieanvandning uppger totalt 96 procent
av de svarande att de tittar pd TV nagon gang (traditionellt eller digitalt). Andelen
som tittar pa TV dagligen uppgar till 78 procent; 57 procent tittar traditionellt och
33 procent tittar via internet. Nivaerna ligger i linje med det dagliga TV-tittandet i
Sverige, forutom att tittandet via internet ar storre dar. Detta enligt Nordicom som
visar att 81 procent av befolkningen 6ver 9 ar tittar pa TV dagligen; 58 procent
traditionellt och 47 procent digitalt. (Nordicom, 2020) Det lagre digitala tittandet pa
Aland kan méjligen delvis forklaras av att man pa Aland inte har tillgang till
samma utbud pa de svenska kanalernas playtjanster.

Utover TV-tittande fragade vi om man tittar pa videoklipp. Aven hir ligger
tittandet i linje med Sverige: i var undersokning uppger 39 procent av de svarande
att de tittar pa videoklipp sasom Youtube eller Yle Areena dagligen, medan
motsvarande siffra i Nordicoms undersokning &r 41 procent. (Nordicom, 2020)

4.1 Tillgang till TV-kanalerna och HDTV-mottagare

En femtedel av de svarande har tillgang till sina TV-kanaler via Smedsbole, knappt
en tredjedel via MCA (Mariehamns Centralantenn) och 40 procent via IPTV. En
tredjedel uppger dven att de tittar pa TV via internet (det vill sdga tittar via dator,
surfplatta, mobil, smart-tv eller mediaspelare). Flera svarande har angett flera
svarsalternativ.

Figur 15. Tillgang till TV-kanaler, totalt samt efter region, andel av de som tittar pa TV
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Kalla: AsuB
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Jamfort med 2009 ars undersokning har andelen som ser pa TV via Smedsbdle,
MCA, parabol eller annan antennférening minskat till forman f6r IPTV och TV via
internet. Framforallt har det pa landsbygden skett en forflyttning fran Smedsbole
(som minskat fran knappt 60 % till 26 %) till IPTV (som okat fran knappt 20 % till 56
%). Liknande forflyttning har i Mariehamn skett fran MCA till IPTV.

I skargarden har nastan 60 procent tillgang till sina TV-kanaler via Smedsbdle,
medan halften av de svarande i Mariehamn har MCA och drygt hélften av de
svarande pd landsbygden har IPTV. Tittandet pa TV via internet ar lika stort over
hela Aland.

Hur man tittar pa TV skiljer sig mellan de olika dldersgrupperna i linje med att den
digitala medieanvandningen ar lagre bland de &dldre. Cirka 20 procent av de som ar
55 ar eller dldre tittar pa TV via internet, medan motsvarande andel bland de som &r
yngre an 55 ar ligger mellan 40-45 procent. En tredjedel av de som ar 65 ar eller
aldre ser pa TV via Smedsbéle (jamfort med genomsnittet pa 20 procent pa Aland).

For framtida planering av 6vergang till HDTV-format var uppdragsgivaren
intresserad av att kartlagga hur beredskapen for att ta emot TV-sandningar i
HDTV-format ser ut i de alandska hemmen, speciellt for de som idag ser sina TV-
kanaler via Smedsbdle. Detta illustreras i Figur 16. Drygt 60 procent av alla som
uppgett att de tittar pa TV svarar att de har tillgang till mottagare/box som kan ta
emot HDTV-format, medan 14 procent uppger att de inte har tillgang. Drygt 20
procent vet ej eller har inte svarat. Fordelningen av svaren ser likadan ut fér de som
har Smedsbole.

Figur 16. Tillgang till HDTV-mottagare i hemmet, andel av de som tittar pa TV
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Kalla: AsuB
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4.2 TV-kanalernas rackvidd

De svarande fick uppge hur ofta de tittar pa olika TV-kanaler. Listan 6ver TV-
kanaler togs fram tillsammans med uppdragsgivaren och inkluderar samma
kanaler som i undersékningen 2009 férutom att Nelonen lagts till och att FST5 och
Yle Teema har ersatts av Yle Teema Fem. Dessutom delar Barnkanalen nu
kanalplats med SVT24 istallet for Kunskapskanalen som tidigare. Fragestallningen
har i denna undersokning omformulerats till att fraga om hur ofta man tittar pa
respektive TV-kanal (dagligen, varje vecka, varje manad eller mer sallan), till
skillnad fran 2009 d& man fick ange hur manga timmar/minuter man tittar pa
kanalerna vardag respektive helgdag. Resultaten ar darfor inte fullt jamforbara,
men de relativa foérhallandena kan jamforas.

SVT1 ar den storsta kanalen sett till totalt tittande bland de svarande, f6ljt av TV4
och SVT2. Sett till dagligt tittande ar dock TV4 den storsta kanalen foljt av SVT1 och
SVT2. Ijamforelsen med undersokningen 2009 ar det mest relevant att jamfora det
dagliga tittandet. De svenska kanalerna TV4, SVT1, SVT2 och TV3 ar
fortsittningsvis de storsta dagliga kanalerna, foljt av Yle Teema 5. Alandskanalen
har gatt fran att vara den sjatte storsta kanalen 2009 till tionde storsta.

Figur 17. Tittande pa TV-kanaler, andel av alla svarande
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Kalla: ASuB

Det finns inga signifikanta skillnader mellan konen nar det kommer till val av TV-
kanal pa daglig niva, daremot finns det signifikanta skillnader mellan
aldersgrupperna for alla kanaler. De som ar 65 ar och aldre tittar i hogre
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utstrackning pa Yle Teema Fem, Yle TV1 och TV2 samt Alandskanalen. SVT 1, SVT
2 och Kunskapskanalen har en storre andel tittare som ar 55 ar och dldre medan
Sveriges TV3 och TV4 har en nagot yngre publik med storre andel tittare bland de
som &r 45 &r och dldre. Aldersgruppen 45-54 ar ser i storre utstrackning pa MTV3,
Nelonen och pa betalkanaler. SVT24/Barnkanalen ses i hogre i utstrackning av 25—
34-aringar med barn i dldern 0-6 ar.

Figur 18. Dagligt tittande pa TV-kanaler efter alder, andel av alla svarande
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Kalla: AsuB
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4.3 Onskemal om Alandskanalens programutbud

De svarande hade dven mgjlighet att uppge vilja programtyper som de skulle vilja
se mera av pa Alandskanalen. Man fick uppge hogst tre alternativ. Onskemalen
liknar i stort nskemalen fran 2009 ars undersokning dar det som mest efterfragas
ar lokala nyhetsprogram och reportageprogram.

Figur 19. Typ av program man 6nskar se mer av pa Alandskanalen, andel av de som tittar pa
TV
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Kalla: AsuB
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5. Internetvanor

Vart samhalle och med det ockséd medieanvandningen blir allt mer digital och det

var darfor relevant att i denna undersokning utoka fragorna kring internetvanor. I
detta kapitel avhandlar vi hur tillgangen till internet ser ut bland de svarande, vad
man brukar gora pa internet samt anviandningen av Alands Radios webbplats och
intresse for en mobilapplikation fran Alands Radio.

5.1 Internetanvandning

Tillgang och anvandning

Endast tva procent av de svarande uppger att de inte har tillging till internet, vilket
antyder att andelen som har tillgang till internet har 6kat till 98 procent jamfort med
88 procent i 2009 ars undersokning da 12 procent uppgav att de inte hade tillgang
till internet. I dldersgruppen 13-44 ar har samtliga svarande tillgang till internet, i
aldern 45-64 ar har 99 procent tillgang och bland de som &r 65 ar eller dldre har 92
procent tillgang.

Enligt Svenskarna och Internet, en arlig undersokning kring svenskarnas
internetvanor utford av Internetstiftelsen, hade likasa 98 procent av den svenska
befolkningen 16 ar och &ldre tillgang till internet i hushallet (under forsta kvartalet
2020).

Andelen som anvinder internet bland de svarande i var undersokning ar 97 procent.
Bland de som &r yngre dn 65 ar anvander praktiskt taget samtliga internet, medan
andelen internetanvandare bland de som &r 65 ar eller dldre ar 89 procent. I det Gvre
spannet, de som dr 75 ar och aldre®, dr internetanvandningen avsevart lagre, endast
73 procent.

I Svenskarna och Internet framgar liknande nivaer for internetanvandning i Sverige.
Bland de som &r 12 ar och &dldre anvander 96 procent internet. Nastintill samtliga i
aldersgruppen 12-55 ar anvander internet, medan andelen i dldersgruppen 55-75 ar
ar 96-97 procent. I dldersgruppen 76 ar eller aldre, ar andelen 73 procent, liksom i
var undersokning. (Svenskarna och internet, 2020)

I Finland anvander 92 procent i aldersgruppen 16-89 ar internet ar 2020
(Statistikcentralen, 2020).

5 Endast 42 respondenter.
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Figur 20. Internet, tillgdng och anvindning pa Aland, i Sverige och i Finland 2020
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Aktiviteter pa internet

For att fa en bild av den digitala mognaden pa Aland bortom internettillgangen och
huvudmedieanvandningen, fragade vi om vilka aktiviteter de svarande utfor pa
internet och hur ofta. Vi fragade dven om vilka sociala medier som anvands, vilket
redovisas i f6ljande avsnitt.

De tva vanligaste dagliga aktiviteterna pa internet (av de som ingick i
svarsalternativen) &r att soka efter information och ta del av nyheter, vilket 79
respektive 72 procent av de svarande uppger att de gor dagligen. En tredjedel ser
pa videoklipp for underhallning, 18 procent spelar och 15 procent ser pa
nyhetsklipp dagligen.

Aven totalt sett, det vill séga andelen som dverhuvudtaget gor de listade
aktiviteterna pa internet, ar informationssok och nyheter de vanligaste aktiviteterna,
som gors av 95 respektive 92 procent av de svarande. Darefter foljer videoklipp for
underhallning (82 %) och for nyheter (78 %) samt att handla varor/tjanster (78 %)
och att lasa bloggar (65 %).

Jamforelser mellan Finland och Sverige har gjorts for de aktiviteter dar
motsvarande data har hittats. Andelen i Finland (15 ar och &ldre) som ldser nyheter
var 2017 82 procent och som laser bloggar 43 procent (Statistikcentralen, 2017).
Detta har troligen 0kat de senaste aren, speciellt i och med 6kad medieanvandning
under coronapandemin, men pa grund av att nyare data inte finns kan ingen
slutsats dras.

Enligt en undersokning fran 2020 av Postnord uppgav 50 procent av Finlands

befolkning 18-79 ar att de handlat pa natet den senaste manaden. Motsvarande
siffra for Sverige, som dr den mest mogna e-handelsmarknaden i Norden, ar 70
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procent (PostNord, 2020). Andelen pa Aland som handlar pa nitet minst nagon
gang i manaden uppgar till 43 procentt, vilket tyder pa att Alands
ndthandelsmognad ligger narmare Finlands an Sveriges.

I SOM-institutets undersokning ”Svenska trender” fran 2019 redovisas
informationssokning, nyheter, sociala medier och bloggldsande pa veckoniva, vilket

visar sig ligga i linje med veckoanvandandet i var undersokning. (SOM-institutet,
2020a)

Figur 21. Aktiviteter pa internet, andel av alla svarande
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Kalla: AsuB

Den dagliga internetanvandningen varierar mycket mellan dldrarna. En vasentligt
lagre andel av de som &r 65 ar eller dldre soker efter information eller tar del av
nyheter dagligen pa internet. Aven den yngsta malgruppen 13-24 r tar del av
nyheter i mindre utstrackning. Videoklipp for underhallning, spel och
distansutbildning” ar aktiviteter som har en omvand korrelation till alder, det vill
sdga ju yngre alder desto hogre aktivitet. De som dr 35 ar och dldre ser och lyssnar i

6 Utfallet kan paverkas av att en betydande andel e-handelsféretag inte levererar till Aland.
713-24-aringarnas hogre deltagande i distansutbildning har sannolikt samband med ordnandet av undervisningen
under coronapandemin.
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hogre utstrackning dagligen pa direktsand TV och radio. Att handla pa natet ar
vanligast, bade dagligen och totalt, bland 25-34-aringarna.

Figur 22. Dagliga aktiviteter pa internet efter dlder, andel av alla svarande
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Kalla: ASUB

Den enda signifikanta skillnaden mellan konen pa daglig basis ar att en betydligt
storre andel av méannen tittar pa videoklipp for underhallning. P& veckoniva tittar
dven mannen i hogre utstrackning pa videoklipp for nyheter. Totalt sett tar en
storre andel av kvinnorna del av nyheter och laser bloggar eller forum pa internet.

De med hogre utbildning soker information, tar del av nyheter och handlar
dagligen i hogre utstrackning medan de med lagre utbildning spelar och tittar pa
videoklipp for underhallning i hogre utstrackning. De finns dven signifikanta
skillnader beroende av sysselsédttning, men dessa skillnader har en storre koppling
till lder framom sjdlva sysselsédttningen. Inga skillnader noteras beroende pa
bostadsort.



EE!! ASUB Rapport 2020:6

5.2 Sociala medier

Av de fem sociala medierna som ingick i svarsalternativen ar Facebook och
Instagram tydligt de storsta sociala medierna. Tva tredjedelar av de svarande
anvander dagligen Facebook och 44 procent Instagram. Darefter foljer Snapchat
som anvands av 17 procent av de svarande.

Figur 23. Anvandning av sociala medier, andel av alla svarande
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Kalla: ASUB

De sociala medierna har tydliga aldersprofiler, dar de storsta differenserna kan ses i
anvandningen av Snapchat och TikTok som anvands i huvudsak av den yngsta
aldersgruppen 13-24 ar. Av de svarande i denna aldersgrupp anvander 77 procent
Snapchat och 42 procent TikTok dagligen. Instagram har en jamnare
aldersfordelning dar anvandandet sjunker i takt med att aldern stiger. Facebook
anvands dagligen signifikant mest av de svarande i alder 2544 ar, men dven runt
hélften av de svarande i den yngsta och den dldsta aldersgruppen anvander
Facebook pa daglig basis.

Facebook och Instagram anvéands av storre andel kvinnor dan méan, bade pa daglig
och total basis. Skillnader i utbildning och sysselsédttning kan harledas till alder.
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Figur 24. Daglig anvdndning av sociala medier efter dlder, andel av alla svarande
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5.3 Alands Radio och TVs webbplats

12009 ars undersokning uppgav cirka 20 procent att de besoker Alands Radios och
TVs webbplats minst nagon gang i manaden. I denna undersckning dr motsvarande
andel 31 procent. I Alands Radio och TVs webbsidestatistik syns ocksé en rejal
okning i besoken under 2020 jamfort med 2019, en 6kning som till stor del kan
forklaras av coronapandemin vilket diskuteras narmare i kapitel 7 (ARTV, 2020).
Detta tillsammans med en 6kad digital mognad i samhallet kan vara nagra av
forklaringarna till de 6kade webbsidesbestken.

Figur 25. Bes6ker Alands Radio och TVs webbplats, andel av alla svarande
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Totalt sett uppger cirka hilften av de svarande att de besoker Alands Radios och
TVs webbplats ndgon gang. Den totala besokarandelen ar signifikant hogre i
aldersgruppen 45-54 ar varav 66 procent besoker webbplatsen. Besokarandelen ar
ockséa hogre bland dem som brukar lyssna pa Alands Radio (58 %).

Anledning till besok pa webbplatsen

Den vanligaste anledningen till besok pa webbplatsen ar att ldsa nyheter, tre av fyra
av webbsidesbesokarna uppger denna anledning. Darefter foljer att lyssna pa
nyheter, och pa korta klipp fran radioprogram. Runt 12-14 procent uppger aven att
de besoker webbplatsen for att lyssna pa podcasts/inspelade radioprogram, ta del
av sportnyheter, lyssna pa direktsand radio och titta pa videoklipp. Till skillnad
fran 2009 ars undersokning gar endast 8 procent in pa webbplatsen for att soka efter
information om kommande radioprogram, vilket 2009 var drygt 20 procent. I de
(mycket fa) ppna svaren nimns dven sommarprat och tavlingar som anledning.

Figur 26. Anledning till besék pa webbplatsen, andel av de som besoker Alands Radio och TVs
webbplats
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Kalla: AsUB
Webbsidebesokare i dldern 13-24 gar i signifikant hogre utstrackning in pa

webbplatsen for att lyssna pa korta klipp samt titta pa videoklipp &n ovriga
aldersgrupper. Den dldsta aldersgruppen gar i lagre utstrackning in pa webbplatsen



ASUB Rapport 2020:6 ﬂgl!

for att lasa nyheter dn 6vriga aldersgrupper.

Drygt 40 procent av webbsidebesdken kommer fran Facebook och tva tredjedelar av
alla sessioner gors fran mobil. (ARTV, 2020)

Besokarupplevelse Alands Radio och TVs webbplats

Bland de som besoker webbplatsen upplever majoriteten (65 %) att det ar latt eller
ganska latt att hitta det man sdker pa webbplatsen. Endast fyra procent uppger att
de upplever det svart att hitta. I en frdga om man saknar nagot pa webbplatsen,
upplever endast sex procent av alla svarande att de saknar nagot. 14 svarande har
valt att redogora for vad de saknar. Det som de flesta av de svarande efterfragar ar
mer nyheter i text, utforligare dn det som finns idag. Aven en battre webbspelare,
som spelar upp dagens klipp/inslag/reportage automatiskt for ett battre flode,
efterfragas. Aven bittre arkiv, 6kad tydlighet och snabbhet ndmns, samt
publiceringsdatum i sokvyn.

Figur 27. Hur latt eller svart det upplevs att hitta pa webbplatsen, andel av de som besoker
Aland Radio och TVs webbplats
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Figur 28. Saknas nagot p& webbplatsen, andel av de som beséker Aland Radio och TVs
webbplats
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Intresse for en applikation/app till mobil eller surfplatta

Uppdragsgivaren ville dven ta reda pa om det finns ett intresse for en applikation
(app) fran Alands Radio och TV hos de svarande. Drygt 60 procent anger nagot av
de svarsalternativen listade, vilket kan tolkas som ett intresse for en app finns. 35
procent har svarat att de inte &r intresserade av en app och 5 procent har inte svarat
pa fragan vilket kan tolkas som ointresse.

Bland de som brukar besoka Alands Radio och TVs webbplats eller lyssna pa
Alands Radio ar intresset nagot hogre, 73 procent av de som brukar bescka
webbplatsen ar intresserade av en app och 66 procent av de som brukar lyssna pa
Alands Radio. Intresset ar hogst i aldersgruppen 35-44 ar med en hogre utbildning
och lagst bland de som é&r 65 ar och &ldre.

Av de svarande anvander narmare 60 procent nagon form av nyhetsapp idag, vilket
framkommer i kapitel 2 om huvudmedieanvandning. Av dessa dr 75 procent
intresserade av en app fran Alands Radio och TV.

Figur 29. Onskemal om funktioner i en eventuell app, andel av alla svarande
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I appen vill man framst kunna ldsa nyheter samt lyssna pa nyheter, direktsand
radio och podcasts. En femtedel dr ocksa intresserade av att titta pa videoklipp och
17 procent av att fa nyhetsnotiser. Utover de forhandsdefinierade svarsalternativen
namns dven 6nskemal om tips om vad som hinder pa Aland, sportreportage samt
mojlighet att interaktivt delta i sindningen.
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6. Nyheter

En visentlig aspekt av medias roll 4r att formedla nyheter. ASUB valde dérfor
tillsammans med uppdragsgivaren att lagga till ett fraigeomrade kring
alanningarnas nyhetskonsumtion samt hurdant fértroende man har for olika
nyhetskillor och i synnerhet fér Alands Radio och TV. I och med covid-19
pandemin som rddde under perioden for undersokningen, var det dven av intresse
att undersoka hur konsumtionen av nyheter relaterade till pandemin sett ut och hur
man anser att Alands Radio och TV skétt sin roll som samhallsinformator i form av
public servicebolag (se Kapitel 7).

6.1 Dagliga nyhetskallor

Respondenterna fick svara pa vilka medier (oavsett om man anvéander den
traditionella eller digitala versionen av mediet) som de anvander dagligen eller
néistan dagligen for att ta del av nyheter. Alandstidningen ar utan tvekan det mest
populédra nyhetsmediet bland de listade nyhetsmedierna: 70 procent av de svarande
uppger att de tar del av nyheter via Alandstidningen dagligen eller nastan dagligen.
Tidningen Nya Aland var den nést vanligaste nyhetskéllan med en daglig rackvidd
pa ndrmare 50 procent, foljt av TV4 (45 %), sociala medier (44 %), SVT (43 %) och
Yle (39 %). Alands Radio och TV anvinds dagligen av 37 procent av de svarande.

Figur 30. Tar del av nyheter dagligen eller ndstan dagligen via foljande medier, andel av alla
svarande
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Den dagliga rackvidden skiljer sig markant mellan &ldersgrupperna for samtliga
medier. De som ar 55 ar och dldre tar i hdgre utstrackning del av nyheter via SVT,
TV4 och Alands Radio &n yngre. Den ldsta malgruppen, 65+, anvander ocksa Yle i
hogre utstrackning. Bland personer 45-54 ar aterfanns den hogsta andelen som tar
del av Steel Fm samt 6vriga finlandska och svenska tidningar/medier.
Aldersgruppen 35-44 ar har den storsta andelen som laser Nya Aland.
Alandstidningen &r det storsta nyhetsmediet i samtliga aldersgrupper forutom 13—
34 ar dar sociala medier ar den vanligaste kallan for nyheter.

Figur 31. Tar del av nyheter dagligen eller ndstan dagligen via féljande medier efter alder,
andel av alla svarande
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Kvinnor och maén tar del av nyheter via de olika medierna i ungefar samma
utstrackning. Signifikanta skillnader finns for Hufvudstadsbladet och sociala
medier som nagot storre andel av kvinnorna dagligen tar del av samt fér Ovriga
internationella tidningar/medier som storre andel av mannen tar del av.

Det finns vissa regionala skillnader. Andelen som tar del av nyheter via Alands
Radio och TV uppgatr till 60 procent i skargarden jamfort med 33 respektive 39
procent i Mariehamn respektive landsbygden. Andelen som lyssnar pa Steel Fm ar
dédremot hogre pa landsbygden (15 procent jamfort med 6-9 procent pa 6vriga
Aland). I skirgarden tar man dessutom del av nyheter via Yle i hogre utstrackning
4n pa 6vriga Aland samtidigt som man i mindre utstrickning anvander sociala
medier for nyheter.

Personer med hogre utbildning laser i hogre utstrackning Hufvudstadsbladet. De
med lagst utbildning tar i mindre utstrackning del av nyheter via Alandstidningen.

Det ar ocksa intressant att titta pa vilka nyhetsmedier respektive aldersgrupp
anvander sig av. De yngsta aldersgrupperna anvénder sig av betydligt farre medier,
i genomsnitt 3 nyhetsmedier dagligen, medan de som ar 55 ar eller dldre anvander i
genomsnitt 5 medier varje dag. Figur 32 visar nyhetskonsumtionen i de olika
aldersgrupperna for de sju storsta nyhetsmedierna pa Aland.

Figur 32. Dagliga nyhetsmedier efter alder, andel av alla svarande
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Kalla: AsuB

Sociala medier, som ar det storsta nyhetsmediet f6r 13-34-aringarna, fungerar dock
aven som distributor av nyheter fran olika nyhetsmedier, vilket kan innebara att
antalet nyhetskallor for de yngsta malgrupperna de facto ar hogre. En respondent
har i de fria kommentarerna uttryckt detta pa foljande satt:

"Det siittet jag foljer nyheter pd ir genom Alands Nyheter pd Facebook och dir dyker det
upp nyheter frin Alands Radio titt som titt.”
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Det hoga anvandandet av sociala medier visar pa vikten av narvaro pa sociala
medier for de nyhetsmedier som vill na ut till den yngsta delen av
mediekonsumenterna.

Jamforelse med Tillitsstudie 2018

Nyhetskonsumtionen undersoktes dven i ASUBs Tillitsstudie 2018 i dldersgruppen
16 ar och éldre. Da fragades om vilka aldndska, finldndska, svenska och
internationella medier (pa aggregerad niva) man anvander minst fem génger i
veckan, vilket kan jamforas med det dagliga eller ndstan dagliga anvandandet i
denna undersokning. Konsumtionen av nyheter i dlandska medier ser ut att ha
okat: 33 procent tog 2018 del av nyheter i dlandsk radio och TV, vilket i denna
undersokning uppgar till 43 procent (Alands Radio och TV samt Steel Fm
sammanslagna). Nyhetsldsandet i alandska dagstidningar lag pa ungefdar samma
niva, 74 procent jamfort med dagens 77 procent (Alandstidningen och Nya Aland
sammanslagna). Finlandska tidningar lases i mindre utstrackning &n 2018 medan
internationella har dkat. (ASUB, 2018)

Denna 6kning kan bero pa den 6kade nyhetskonsumtionen i och med
coronapandemin som har noterats bade i Sverige och Finland, vilket beskrivs
ndrmare i foljande kapitel om covid-19.

Jamférelse med Finland och Sverige

Som framkom i kapitel 2 om huvudmedieanvandning lases dagstidningar i hogre
utstrackning pa Aland én i 6vriga Finland och i Sverige. Detta avspeglas dven i
nyhetskonsumtionen som pa Aland domineras av de tva dagstidningarna, medan
de storsta nyhetsmedierna i Sverige 2019 var radio- och TV-medierna (SVT,
Sveriges Radio och TV4) f6ljt av morgon- och kvillstidningar. Bade traditionell och
digital anvandning avses. (Nordicom, 2020)

SOM-institutets undersokning visar samma monster som Nordicom men inkluderar
&ven sociala medier som nyhetsmedia. Ar 2019 var sociala medier tillsammans med
kviéllstidningarnas nyhetssajter det tredje storsta nyhetsmediet (men i och med
forandrat mediebeteende under coronapandemin har anvandandet minskat, vilket
kan lasas mer om i kaptiel 7). (SOM-institutet, 2020b)

6.2 Fortroende for nyhetskallor

Bland alla svarande har Yle det starkaste fortroendet som nyhetsmedia: 30 procent
av de svarande har mycket stort fortroende for mediekanalen som nyhetskalla.
Darefter foljer SVT (25 %), Alands Radio och TV (22 %) samt de alindska
dagstidningarna (21 %). Sett till totalt fortroende, det vill siga mycket eller ganska
stort fortroende sammanslaget, har de alandska dagstidningarna det storsta
fortroendet med fortroende hos 70 procent av de svarande, foljt av 64 procent for
SVT, 61 procent for Yle samt 56 procent fér Alands Radio och TV.
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I den finlandssvenska medborgarpanelen Barometerns undersokning fran april
2020 (Abo Akademi, 2020), dar Aland ingar, framgar att finlandssvenskarna har
hogst totalt fortroende for Yle (92 %) framom dagstidningar (78 %) och radio i
allménhet (66 %). Fortroendet for medier ar saledes generellt svagare pa Aland &n i
ovriga Svenskfinland, men dagstidningarna har en starkare fortroendeposition. En
jamforelse mellan ASUBs Tillitsstudie fran 2018 och svenska SOM-institutets
undersokning fran 2019 visar att dven jamfort med Sverige ar fortroendet for
dagstidningar hgre och fortroendet for radio/tv i allménhet ligre pa Aland.
(ASUB, 2018; SOM-institutet, 2020a).

Coronapandemin har i Sverige visat sig ge ett 6kat fortroende for radio och TV samt
dagspress i allménhet. Dock har fortroendet f6r enskilda medier inom morgon- och
kviéllspress och speciellt lokala morgontidningar minskat under pandemin, medan
fortroendet for SVT och TV4 6kat. Det hoga fortroendet for de alandska
dagstidningarna under pandemin maste sdledes ses som ett gott betyg. Fortroendet
for Sveriges Radio ér fortsatt hogt under pandemin, liksom fortroendet for Alands
Radio. (SOM-institutet, 2020b)

Figur 33. Fértroende for medier som nyhetskilla, andel av alla svarande
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Kalla: ASUB

Fortroendet for Alands Radio och TV r signifikant hogre bland kvinnor. Kvinnor
har ocksa signifikant hogre fortroende for SVT och de dlandska dagstidningarna.
Fortroende for Steel Fm ar signifikant hogre i aldersgruppen 13-24 ar och
fortroendet for Sveriges Radio, TV4 och svenska dagstidningar i gruppen 55-64 ar.
Fortroendet for Alands Radio och TV samt de ldndska dagstidningarna ar
signifikant lagre i aldersgruppen 25-34 ar. De med hogskoleutbildning har hogre
fortroende for svenska dagstidningar och lagre fortroende for Steel Fm.
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Figur 34. Fértroende for Alands Radio och TV som nyhetskalla efter kon, alder, bostadsort och
utbildning, andel av alla svarande
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Installning till Alands Radio

En nirmare titt pa instéllningen till Alands Radio och TV gjordes i en separat fraga.
Bland alla svarande instaimmer 54 procent helt eller delvis® i pastdendet “jag litar pa
nyhetsrapporteringen fran Alands Radio och TV”. Vidare uppger 44 procent att
Alands Radio och TV ir sakliga och 34 procent att de ar opartiska i sin rapportering.
En tredjedel ar néjda med det journalistiska material Alands Radio och TV
producerar och 21 procent uppger att Alands Radio och TV &r den killa de litar
mest pa.

8 Avser svarsalternativen ”5-Instaimmer helt” samt ”4”
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Figur 35. Instillning till pastdenden om Alands Radio och TV, andel av alla svarande
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Andelen som instammer i pastdendena ovan ér lika stor oavsett kon. Daremot
instammer de som &r 65 &r och dldre i storre utstrackning i att Alands Radio och TV
ar den kalla de litar mest pa samt att de ar opartiska. De med hogsta
utbildningsnivan instimmer i ligre utstrickning i pastaendet att Alands Radio och
TV ar den killa de litar mest pa, medan de med lagre utbildning i storre
utstrackning svarat att de inte vet.

Bland de som uppger att de lyssnar pa Alands Radio ér installningen till Alands

Radio och TV mer positiv. 77 procent litar pa nyhetsrapporteringen och 58 procent
ar overlag nojda.
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7. Nyhetsrapportering i samband med covid-19

Den péagaende coronapandemin, och med den ett 6kat behov av information och
nyheter, har lett till 6kad nyhetskonsumtion i Finland och Sverige. I en studie gjord
av RadioMedia i april 2020, uppgav 62 procent av finlandarna i dlder 15-69 ar att
mediekonsumtionen 6kat under de senaste veckorna i och med coronapandemin.
Mest 6kade konsumtionen av TV, dagstidningar och sociala medier: runt hélften
okade sin konsumtion av de nimnda medierna medan 17 procent dkade sitt
radiolyssnande. (RadioMedia, 2020) Enligt Kantar 6kade finlindarna sin dagliga
mediekonsumtion med 1,5 timme under det forsta halvaret 2020. (Kantar, 2020)

I Sverige okade framforallt andelen frekventa besok pa public serviceforetagens
samt TV4:s nyhetssajter (svt.se, sr.se och tv4.se) men d@ven konsumtionen av
nationella nyhetssandningar pa radio och TV samt morgontidningarnas
nyhetssajter. Anvandningen av sociala medier for att ta del av nyheter sjonk, till
skillnad fran i Finland. (SOM-institutet, 2020b)

SOM-institutets undersokning visar dven att den digitala klyftan mellan olika
generationers nyhetskonsumtion har minskat under pandemin, d& yngre personer
minskat anvandningen av digitala medier (i synnerhet sociala medier) medan
personer Over 75 ar har 6kat sin digitala nyhetskonsumtion. (SOM-institutet, 2020b)

7.1 Informationskillor fér nyheter/information relaterade till covid-19

For Alands del finns inte tidigare tidsserier att jamfora med, men daremot har vi
undersokt vilka informationskallor dlanningarna framst vant sig till for att ta del av
information och nyheter relaterade till covid-19 och kan jamféra dessa mot
konsumtion av nyhetsmedier i foregaende kapitel.

Av resultaten kan utlisas att nyhetskonsumtionen har 6kat dven pa Aland, vilket
aven framkommer i en av de fria kommentarerna som respondenterna hade
mojlighet att lamna i slutet av frageformuléret:

”Min nyhetskonsumtion okade exceptionellt med Coronapandemin.”

Aven nir det kommer till nyheter och information kring covid-19 ar
Alandstidningen den informationskélla som den storsta andelen av de svarande har
vant sig till (59 %) foljt av Alands Radio och TV (47 %). Direfter foljer
myndighetskillorna Alands hélso- och sjukvard och Alands landskapsregering
samt THL tillsammans med Yle, fore medierna Nya Aland, SVT och TV4.
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Figur 36. Framsta informationskillor for att ta del av nyheter/information relaterade till
covid-19, andel av alla svarande
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Att Alands Radio och TV avancerar fran att vara den sjunde storsta dagliga
nyhetskéllan (som framkom i foregdende kapitel) till att vara den nastframsta
informationskallan for covid-19-relaterade nyheter, visar att Aland foljer
utvecklingen som kunde ses i den svenska SOM-undersokningen; att befolkningen
okat sin anvandning av public serviceféretagen samt radio och TV under
coronapandemin. Detta kan dven utldsas fran Alands Radios och TVs
webbsidesstatistik. Antalet besok per manad 6kade i genomsnitt med drygt 70
procent 2020 jamfort med 2019. Detta trots att 2019 inneholl bade stormen Alfrida
och ett lagtingsval. Under andra halvaret 2020 bidrog tva fartygs grundstétningar
samt nedlaggning av Birka Cruises till 6kade besdk pa webbplatsen, men den
framsta orsaken till 6kningen ar coronapandemin. Under mars manad, dé& covid-19
borjade bre ut sig pa vara breddgrader och undantagstillstand infordes i Finland,
ndra tredubblades antalet besok jamfort med mars 2019. Under de darpa foljande
tre manaderna var besoken mer dn dubbelt s manga till antalet jamfort med
samma period 2019. (ARTV, 2020)
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Sociala medier har spelat en mindre roll som informationskalla under
coronapandemin jamfért med den normala nyhetskonsumtionen pa Aland.
Liknande resultat framkom i SOM-institutets undersokning i Sverige under
coronapandemin. Vidare har de finska mediernas, framfor allt Yles, roll i
nyhetskonsumtionen i samband med covid-19 varit storre dn i den vanliga
nyhetskonsumtionen medan Nya Alands roll minskat.

Forandringarna i nyhetskonsumtionen i samband med covid-19 varierar mellan de
olika dldersgrupperna. Det som &dr gemensamt for alla dldersgrupper ar att sociala
medier har fatt en svagare position och Alands Radio och TV en starkare position i
samband med information relaterad till covid-19 i jimforelse med den vanliga
nyhetskonsumtionen. Okningen av Alands Radio och TV ar dock storst bland 13—
24-aringarna; en tredjedel av denna aldersgrupp har uppgett att de anvéant sig av
Alands Radio och TV i samband med covid-19, jamfort med 12 procent i den
vanliga nyhetskonsumtionen. Den ¢kade konsumtionen av finldandska medier ar
storst i aldersgruppen 3544 ar.

Sett till enbart nyhetskonsumtionen i samband med covid-19 (utan att jamfora med
den vanliga nyhetskonsumtionen) finns fler signifikanta skillnader mellan de olika
aldersgrupperna (se Figur 37). Den édldsta aldersgruppen har i hogre utstrackning
&n andra aldersgrupper vant sig till Alands Radio och TV, Yle, TV4 samt SVT. SVT
har dven signifikant hogre andel anvandare i dldersgruppen 55-64 ar. De alandska
tidningarna har varit frimsta nyhetskallan for 35—44-aringarna, och sociala medier
for 13-24-aringarna.

Kvinnor har i hogre utstrackning &n man vint sig till Alands landskapsregering,
Alands hélso- och sjukvard samt THL. I &vrigt finns inga signifikanta skillnaderna

mellan konen.

Ovriga signifikanta skillnader kan hittas i utbildningsniva; de med hgre utbildning
har i hogre utstrackning anvant sig av information fran Yle och THL.
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Figur 37. Framsta informationskallor for att ta del av nyheter/information relaterade till
covid-19 efter alder, andel av alla svarande
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7.2 Alands Radio och TVs rapportering kring covid-19

Till de svarande som uppgett att de tagit del av nyheter/information relaterade till
covid-19 via Alands Radio och TV, fragade vi hur de upplevt informationen. Kring
70-80 procent instaimmer i de positiva pastdendena om att informationen bland
annat varit tillracklig, saklig och tydlig medan endast 12 procent anser att den har
varit sensationssokande. Ytterst fa har negativa asikter i denna fraga bland dem
som sokt sig till Alands Radio och TV fér att fa nyheter och information om covid-
19.

Figur 38. Instillning till Alands Radio och TVs rapportering kring covid-19, andel av de som
tagit del av covid-19-relaterad information via Alands Radio och TV

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Einstimmer helt @4 O3 b2 Minstimmerintealls M Vet ej/Ej svar

Kalla: ASUB
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Bilaga 1: Enkat

Alangs statistik- ach
utredningsbyrd Vinligen fyll i blanketten tydligt (svaren ldses maskinellt)! Tack!

|Grunduppgifter |

l_EE!! Medievanor 2020 [ ] 1

1. K8n? [Jkyinna [ wMan O Kan/vill inte svara
2. Vilket &r &r du fédd?

3. Var bor du? [] marichamn [ Landsbygden [ Skarg3rden

4. Vilken dr din higsta avslutade utbildning?
O Grundskela/Folkskola/Mellanskola

O ¥rkesskola/Institut/Gymnasium

O Universitet/Hégskola

[ Ingen/Gar i grundskola

O annat

5. Vad &r din huvudsakliga sysselsittning?
[ Tjsnsteman/Arbetstagare

[ Arbetsgivare/Faretagare/Lantbrukare

O studerande/Elev

O arbetslés

[ Pensionar

O Féraldra-/vardledig/Ovrigt hemarbete

O Annat
6. Antal personer i ditt hushdll? vuxna: Barn under 18 & Barnens alder:
Medieanvandning

7. Hur ofta anvinder du dig av féljande medier?

Cagligen Nigon Migon e .

/Nsstan ging i gingi Mer sillan Aldrig
Liudmedier dagligen weckan manaden
Radio - i radiozpparat/bil O O O O a
Radio - p3 intemet O O m} O O
Podcast O O O O m}
Musik - pé cd/vinylskiva O O O O O
Musik - strimmad O O O O O
Rirlig bild
TV - n3r det s3nds O O O O O
TV - p3 internet (playtjanst/strémmad video, t.ex. Netflix, ¥le Areena) O O O O O
Videoklipp (t.ex. pd Youtube, nyhetssajt) O O O O O
Bio O O O O ]
Textmedier
Dagstidning - p3 papper [} O ] O [}
Dagstidning - p3 internst O O O O O
Magasin - p2 papper O O O O [}
Magasin - p3 internet O O O O O
Bok - p3 papper O O O O a
Bok - ljudbok/a-bak O O O O O
Sociala medier O O O O m}
Text-TV O O O O O
Nyhetsbrev fran olika medier O O O O O
Nyhetsapp O O O O O

I 1498428051 I
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I 6386428052 |:| I

[Radiolyssnande |

Om du aldrig Iyssnar p& radio (varken | radioapparat eller pd internet), g§ till friga 16!

8. Vilka tider pa dygnet lyssnar du pi radio (oavsett om du lyssnar | radioapparat eller p4 internet)?
Markera alla tider du brukar lyssna.
O kl.os-07

O kl.o7-09

O kl.os-11

Okl11-13

O kl.13-15

O kl.15-17

O kl.a7-21

O kl.21-23

O kl.23-05

9. Vilka ir de tre vanligaste anledningarna till att du lyssnar pd radio? Markera higst tre alternativ.
O Nyheter

O Underhilining

O kultur

O spert

O bekumentsrar

[ Granskande reportage

O Musik

[ Bakgrundsljud

O Annat, vad?

10. Hur ofta lyssnar du pé féljande kanaler (oavsett om du lyssnar pd dem i radioapparat eller pi internet)?

?:.a.gslgi" ::E;r: ::ﬂg:r: Mer sallan Aldrig

dagligen vackan manaden
Rlands Radio O O O O O
SteelFM O O O O O
Soft FM O O O O O
Mix Megapol O O O O O
Swveriges Radio P1 O O O O O
Sveriges Radio P2 O O O [} [}
Sveriges Radio P3 O O O O O
Sveriges Radio P4 O O O O O
Yle Vega O O O O O
Yle Extrem (X3M) O O O O O
Yle Radio Suomi O O O O O

Andra kanaler, vilka?
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I 1

14. Hur néjd r du med Alands Radios programutbud i radio?
O Mycket ndjd [0 Ganska najd [ Warken ndjd eller missngjd [ Ganska missngjd [ Mycket missnajd

15. Skulle du vilja att Alands Radio lade till eller tog bort nigot i sitt programutbud i radio?

Typ av program jag skulle vilja hara mer av:

Typ av program jag skulle vilja héra mindre av:

TV-tittande

Om du aldrig tittar pd TV (varken traditionelit eller p§ internet), g4 till friga 20!

16. Hur har du tillgdng till dina TV-kanaler? Flera alternativ kan viljas.
[ via Smedshile

[ via MCA (Marighamns centralantenn)

[ via annan antennfarening

[ via parabal

O 1oV

[ Ser pi TV via internet (t.ex. dator/surfplatta/mobil/smarttv/mediaspelare)
O vet inte

17. Har du i ditt hem en TV och mottagare/box som kan ta emot HDTV-format? [13 [ nej [ vet e

18. Hur ofta tittar du pi féljande kanaler (oavsett om du tittar traditionelit eller pi internet)?

E:fs'gs" :533:? ::ﬂ;’: Mer ssllan Aldrig

dagligen veckan ménaden
SWTL O O O O O
svT2 O O O O O
Sveriges TV3 O O O O O
Sveriges TV4 O O O O O
Kunskapskanalen O 0O ] O O
SVT24/Barnkanzalen O O O O O
Yle TV1 O O O O O
Yle TV2 O O m} O O
Mtv3 O O O O O
Nelonen O O O O O
Yle Teema Fem O O m} O O
Rlandskanalen O O ] O O
Betalkanaler (med tablS, t.ex. Cmore, Viasat) O O m} O O

19. Vilken typ av program skulle du vilja se (mera av) p4 Alandskanalen? Hégst tre kryss!
O Lokala nyhetsprogram

O Lokala reportageprogram

[ Lokala debattprogram

[ Lokala spartprogram

O Lokala kulturprogram

O Lokalproducerade filmer

[ Annat

[ Har ingen 3sikt

I 5134428052 I
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il

-

1]

[Internet-vanor

20. Hur ofta gir du féljande pé internet (pd mobil/surfplatta/dator/TV)?

[ Har & tillgéng till internet. " =
p Dagligen Nigon
G& till frdga 26. /nistan gang i

dagligen veckan

O
O

Séker infarmation

Tar del av nyheter
Handlar/bestiller varor/tji@nster
Spelar

Liser bloggar/forum

Nigon
ging i

=
manaden

O

Mer sillan Aldrig

Lyssnar pi direktsind radio

Tittar pad TV nar det sdnds

Tittar p3 videoklipp fér underh3lining
Tittar pa videoklipp far nyheter

Deltar i distansutbildning

Anvinder Facebook
Anvinder Instagram
Anvinder Twitter

Anvinder Snapchat

Ooooo|oooooOo|oooag
Iy I o [ Oy o

Anvinder TikTok

O
O

21. Hur ofta bestker du Alands Radios hemsida?
Om du aldrig besdker Alands Radios hemsida, g& til frSga 25.

Oooooolooooo|oooaon

O

OOoooolooooo|jooooaod

O

22. Om du brukar beséka Alands Radios hemsida, vilket dr ditt syfte? Flera alternativ kan viljas.

O Lyssna pé nyhetar

[ Lssa nyheter

O Titta p& videoklipp

[ Lyssna p2 direktsind radio

[ Lyssna p& podcasts/poddradio/inspelada radisprogram

[ Lyssna pé korta klipp frén radioprogram

[ Ta del av sportnyheter

[Tz del av kulturnyheter

[ Séka information om kommande radioprogram och deras sandningstider
[ séka information om kemmande tv-program ach deras séndningstider
[ Séka information om bolaget och dess personal

[ séka e-postadress till Alands Radic ach TV

[ Annat, vad?

OOO0O0OO0 Ooo0o0ooo|jooooaon

O

23. Ar det ltt eller svirt att hitta det du séker p4 Alands Radios hemsida?
[ Lstt att hitta

[ Ganska latt att hitta

O varken latt eller swart

[ Ganska svart att hitta

[ svart att hitta

24. Saknar du nigot p4 Alands Radios hemsida?
[ nej
O 3a, vad?

L

63

1368428057 I



EE!! ASUB Rapport 2020:6

I 5468428052 I:l I

25. Om Alands Radio och TV hade en app/applikation fér mobiltelefon eller surfplatta, vad skulle du vilja kunna
géra i den?

[ Lyssna pa nyheter

O Ls=a nyheter

O Titta p3 videoklipp

[ Lyssna p3 direktsand radio

[ Lyssna pa podcasts/poddradic/inspelade radioprogram
[ Lyssna p3 korta klipp fr3n radioprogram

[ Titta p& Alandskanalen

[ Hitta tablder fér Alands Radio och TV

[0 Anpassat nyhetsfléde, dvs méjlighet att vilja vilken typ av nyheter du vill se
O Myhetsnotiser/Pushnotiser

O annat, vad?

O Jag &@r inte intresserad av en app

[Nyheter

26. Vilka av féljande medier anvinder du dagligen eller nistan dagligen fér att ta del av nyheter? Det spelar ingen
roll om du anvinder den traditionella eller digitala versionen.

O Rlands Radio och TV

O steel FM

O vle (radio, tv eller digitala kanaler)
[ swveriges Radio

Osvr

O7va

[ Rlandstidningen

O nya Bland

O Hufvudstadsbladat

[ &vriga finlandska tidningar/medier
[ &vriga svenska tidningar/medier
[ &vriga internationella tidningar/ medier

[ Seciala medier

27. Hur stort fértroende har du fér féljande medier som nyhetskilla?

Mycket Ganska Varken Ganska Mycket

stort stort stort eller  litet litet Vet

fértroende fértroende litet fértroende  fértroende
Alands Radio och TV O O O O O O
Steel FM O O O O O O
Yle (radio, tv eller digitala kanaler) O O O O O O
Swveriges Radio O O O O O [}
VT O O O O O O
T4 O O O O O O
Alindska dagstidningar O O O O O O
Finlindska dagstidningar O O O O O O
Swenska dagstidningar O O O O O O

L

L
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I 2951428056 I:l I

28. 1 vilken utstrickning instimmer du i féljande pistienden om Alands Radio och TV?

Instdmmer Instdmmer Vat i
halt inte allz =8e
3 4 3 2 1
Jag &r éverlag ndjd med det journalistiska material
som Alands Radio och TV producerar ] ] ] ] ] O
Jag litar p& nyhetsrapporteringen frin Alands Radio och TV O O O O O O
Rlands Radio och TV ar apartiska i sin rapportering O O O O a ]
Blands Radio och TV ar sakliga i sin rapportering O O O O O O
Rlands Radio ach TV ar den nyhetskilla jag litar mest p& ] ] ] ] a ]
|Rapportering kring Covid-19 (Coronaviruset)
29. Vilka av féljande informationskillor har du framst anvint dig av fér att ta del av nyheter/information
relaterade till covid-19 (coronaviruset)?
O Rlands Radio och TV
[ steel FM
O vle (radio, tv eller digitala kanaler)
[ sveriges Radie
Osvr
O7va
O Alandstidningen
O Mya Aland
O Hufvudstadsbladet
[ Swriga finlandska tidningar/medier
[ Swriga svenska tidningar/medier
[ Gwriga internationella tidningar/medier
[ seciala medier
[ Alands landskapsregering
[ Rlands halsa- ach sjukvard
[ THL (Finlands Institut fér hilsa och valfard)
[ Felkhilsemyndigheten i Sverige
30. Om du har anviint dig av Alands Radio och TV fér att de del av nyheter /information relaterade till covid-19
{coronaviruset), i vilken utstrickning instimmer du i féljande?
Instdmmer Instdmmer Vit o
Informationen kring covid-19 p8 Alands Radio och TV helt inte alls e
har varit... 5 4 3 2 1
..tillricklig O O O O O O
...léitt att hitta O O O O O O
<.-latt att forsts O O O O ] O
...sensationssokande O O O O O O
tillfarlitlig O O O O ] O
w.aktuell O O O O O O
«asaklig O O O O O O

Har du nigra dvriga tankar kring denna understkning, media eller Alands Radic och TV?

I_ i
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|Vill du vara med i v&r webbpanel? |

Vill du f& fler méjligheter att giira din rést hord?

ESUB hiller p3 att bygga en webbpanel, dvs. ett ragister med personer som ar intresserade av att delta i
undersékningar online, framfér allt ndr E\SUB vill samla in information 2xtra snabbt. Vill du vara med i var
webbpanel och p3 sitt f3 fler méjligheter att dela dina erfarenheter och synpunkter, ange d3 din e-postadress nedan
eller i formuldret p3 www.asub.ax/webbpanel.

Din e-postadrass:

Flera faktorer avgbr hur ofta du blir inbjuden till att medverka i en undersdkning och det &r alftid frivilligt att delta. Du kan nar
som helst valja att g8 ur panelen. Din e-postadress anvands endast i detta syfte.

Tack for dina svar!
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Alands statistik- och utredningsbyra, ASUB,
ar en fristdende enhet vars huvuduppgift ar
attverka som Alands officiella statistikmyn-
dighet och bedriva kvalificerad utrednings-
och forskningsverksamhet.

ASUB producerar fortldpande aktuell sta-
tistik inom en rad olika samhallsomra-
den. Tyngdpunkien i analysverksamheten
utgors av utredningar inom det ekono-
miska-politiska omradet. Statistiska sam-
manstdllningar publiceras regelbundet i
serierna ASUB Statistik och ASUB Statistik-
meddelande, medan serien ASUB Rapport
innehaller utredningar, analyser och annan
information om Alands ekonomi och sam-
hille.

Mer information om verksamheten och
publikationer finns pa ASUB:s hemsida

www.asub.ax
b

ALANDS STATISTIK-OCH
UTREDNINGSBYRA

Tfn +358 ({0)18 25490
Fax +358 {0)18 19495
info@asub.ax
www.asub.ax

Alandsvigen 26
PB 1187
AX22 111 MARIEHAMN

FOTO Troy Faulder
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