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| korthet

Narmare 620 personer pa Aland hade 2018 sin huvudsysselsittning i en
kreativ naringsgren, knappt 350 mén och drygt 270 kvinnor. De utgjorde 4,2
procent av alla sysselsatta pa Aland samma ar.

Knappt 430 var sysselsatta inom ett kreativt yrke. Av dessa var tva
tredjedelar kvinnor.

Nastan 1 590 personer hade en utbildning inom ett kreativt omrade, varav
ndrmare tva tredjedelar var kvinnor. Drygt 1 100 av dem var sysselsatta,
medan knappt 380 var pensiondrer och knappt 50 var arbetslosa.

Manga personer med en kreativ utbildning och dven en hel del av dem med
kreativa yrken var sysselsatta inom andra nédringsgrenar dn de som har
definierats som kreativa.

De kreativa ndringsgrenarna omsatte 74 miljoner euro 2018. Deras
sammanlagda forddlingsvarde var 33 miljoner euro, vilket motsvarar 3,8
procent av naringslivets sammanlagda foradlingsvarde samma ar.
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1 Uppdrag, avgransningar och forklaringar

P4 uppdrag av landskapsregeringens kulturbyra har ASUB tagit fram specifik
statistik om de naringsgrenar som kan definieras som kulturella och kreativa. De
forsta resultaten publicerades under 2019 i tva publikationer i serien Oversikter och
indikatorer: Kulturella och kreativa naringar 2015 samt 2016 och en uppfdljning
gjordes under 2020 for ar 2017. Denna sammanstéllning galler 2018, eftersom detta
ar det senaste gemensamma aret for vilket det finns fardig statistik pa de aktuella
omradena. Avsikten dr att statistiken ska fortsdtta att uppdateras aterkommande.

Syftet ar att sammanstélla data som mera utforligt belyser den kulturella sektorn pa
Aland for att pa sikt, pa basis av statistiken, stdarka utvecklingen hos de aktuella
ndringarna. De kulturella och kreativa naringarna har definierats i samrad med
kulturbyran. Aven om den egentliga metoden for att framstélla kulturrikenskaper i
regel dr ganska likadan i olika lander kan t.ex. valet av ndaringsgrenar avvika. For de
alandska rakenskaperna har ASUB som utgangspunkt anvéant Statistikcentralens
publikation "Kulturarbetskraft i Finland" och Tillvaxtverkets (Sverige) rapport
"Forutsattningar for kulturella och kreativa foretag", samt Statistikcentralens
satellitrakenskaper for kultur.

For de utvalda ndringsgrenarna redovisas antal sysselsatta och antal foretag samt
foretagens omsattning och foradlingsvarde. For de sysselsatta framgar ocksa hur
manga som har ett yrke som definieras som kulturellt och kreativt och hur stor del
av dem som dr sysselsatta inom respektive utanfor de utvalda naringsgrenarna.
Dartill redovisas hur ménga personer som har en utbildning som kan klassas som
kulturell och kreativ samt huruvida de ar sysselsatta eller inte och i sa fall inom
vilka ndringsgrenar. Foljande figur ger en 6versiktlig illustration av hur kreativa
ndringsgrenar, yrken och utbildningar kan sammanfalla.

Figur 1. Skiss 6ver sambandet mellan kreativa naringsgrenar, yrken och utbildningar

Kreativ utbildning

Kreativt yrke Kreativ naringsgren

De utvalda yrkena baseras pa Statistikcentralens definition av kulturyrken enligt
yrkesklassificeringen 2010.
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I avsnitt 3 redovisas personer som har nagon utbildning inom de kreativa och
kulturella omradena samt vilken huvudsaklig verksamhet de har. Definitioner och
forklaringar gallande befolkningens utbildning finns i avsnittet.

I bilaga 1 redovisas de medtagna néaringsgrenarna och yrkena med en detaljerad
indelning. Det bor observeras att det for vissa av dessa ndringsgrenar inte finns
nagot att notera for Alands del. I tabeller och diagram visas resultatet pa en mera
sammanslagen niva for att ge en god 6verskadlighet och undvika réjande. I den
lopande redovisningen i text, tabeller och figurer anvands genomgaende termen
”kreativa ndringar” nar de kreativa och kulturella naringarna avses.

Grunden for statistiken ar registeruppgifter. Informationen om befolkningens
sysselsattning och utbildning liksom gallande antal foretag och deras omsattning
och foradlingsvarde baseras pa uppgifterna i de register som ASUB anvander for
sin officiella I6pande statistikproduktion. Inga speciella forfragningar eller
uppgiftsinsamlingar har gjorts for denna sammanstallning. Det betyder t.ex. ndr det
géller sysselsdttning att det dr personernas huvudsakliga aktivitet som kommer
med. Om man t.ex. har en kreativ verksamhet som bisyssla men far sin
huvudsakliga inkomst fran ett annat arbete, fangas inte den kreativa sysslan upp av
registerstatistiken. Det samma galler for ett foretag dar en del av verksamheten kan
definieras som kreativ men dar foretaget enligt sin huvudsakliga verksamhet har
hénforts till en annan bransch i naringsgrensindelningen.

Alla uppgifter giller hela Aland. ASUBs personal star girna till tjanst med
upplysningar om &versikten. ASUBs l6pande statistik om kultur, sysselséttning,
foretag och nationalrdkenskaper finns tillganglig pa hemsidan (www.asub.ax) och i
ASUBs publikationer.


http://www.asub.ax/
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2 Sysselsatta

I detta avsnitt redovisas de sysselsatta inom dels de naringsgrenar och dels de
yrken som har definierats som kreativa. De kreativa naringsgrenarna som framgar
av bilaga 1 ar har sammanslagna, i huvudsak till det som motsvarar tvasifferniva i
den officiella ndringsgrensindelningen. Dartill visas ocksa huvudnédringsgrenarna
for att det ska framga hur personerna inom de kreativa branscherna placerar sig
inom branschstrukturen totalt sett.

2.1 Narmare 620 sysselsatta inom de kreativa naringarna

Antalet sysselsatta pa Aland var 14 873 ar 2018. Av dessa arbetade 618 personer
eller 4,2 procent inom en kreativ naring, vilket dar en minskning jamfort med 2017.
Minskningen har framfor allt skett bland kvinnor inom branschen fritid- och
nojesverksamhet, medan en viss 6kning har skett bland ménnen inom branschen
grafisk produktion. Branschen IT- och informationstjanster har fatt nagot fler
kvinnor och nagot farre man jamfort med aret innan. IT- och informationstjanster ar
den av de kreativa branscherna som sysselsatter flest, totalt 227 personer. Det ar
ocksa den bransch som gor att det dr en majoritet av méan inom de kreativa
ndringarna totalt sett. Den néststorsta kreativa branschen ar forlags-, film- och
programverksamhet som sysselsatter narmare 80 personer foljt av biblioteks- och
museiverksamhet med 54 sysselsatta personer. Andelen sysselsatta inom kreativa
ndringar ser ut att vara nagot lagre an i Finland och i Sverige, men nagon exakt
jamforelse gar inte att gora eftersom definitionerna inte ar helt 6verensstimmande.

Tabell 1. Sysselsatta inom kreativa naringar efter naringsgren och kon 2018

Ndringsgren Totalt Kvinnor Madn
Totalt 618 272 346
Textilvarutillverkning 12 7 5
Grafisk produktion 23 6 17
Tillverkning av musikinstrument, spel och leksaker 26 10 16
Parti- och detaljhandel u 35 21 14
Forlagsverksamhet, film-, video- och TV-programverksamhet 77 36 41
Planering och sandning av program 30 14 16
IT-tjanster, informationstjanster 227 70 157
Arkitekttjanster 9 5 4
Reklam 13 9 4
Design, fotoateljéer, 6versattning, program- och arrangorstj. 21 14 7
Musik- och dansutbildning 26 12 14
Konstnarlig och kulturell verksamhet 25 13 12
Biblioteks- och museiverksamhet m.m. 54 45 9
Fritids- och ndjesverksamhet 40 10 30

Y'Handel med papper, bécker, musikinstrument, inspelningar, spel och leksaker, fotoutrustning m.m.
Kalla: ASUB Arbetsmarknad, Statistikcentralen
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Tabell 2 visar samtliga sysselsatta personer férdelade pa huvudbranscher samt var
de sysselsatta inom de kreativa naringarna placerar sig. Storst dr de kreativa
ndringarnas andel av de sysselsatta inom branschen informations- och
kommunikationsverksamhet dar de utgor drygt 60 procent samt inom kultur, noje
och fritid ddr de utgor en fjardedel.

Tabell 2. Sysselsatta totalt och inom kreativa naringar efter huvudnaringsgren 2018

Naringsgren Totalt Kreativa ndringar
Andel,
Antal procent
Totalt 14 873 618 4,2
Jordbruk, skogsbruk och fiske 523 - -
Utvinning avmineral 11 - -
Tillverkning 928 61 6,6
Forsorjning avel, gas, vairme och kyla 103 - -
Vattenforsorjning; avloppsrening, avfallshant. 62 - -
Byggverksamhet 968 - -
Handel; reparation av motorfordon m.m. 1399 35 2,5
Transport och magasinering 1711 - -
Hotell- och restaurangverksamhet 659 - -
Informations- och kommunikationsverksamhet 545 334 61,3
Finans- och forsakringsverksamhet 502 - -
Fastighetsverksamhet 157 - -
Verksamhetinom juridik, ekonomi m.m. 482 40 8,3
Uthyrning, fastighetsserv., resetjanster m.m. 441 3 0,7
Offentlig forvaltning m.m. 969 - -
Utbildning 1089 26 2,4
Vard och omsorg; sociala tjanster 2833 - -
Kultur, néje och fritid 480 119 24,8
Annan serviceverksamhet 495 - -
Forvarvsarbete i hushall 31 - -
Okand 485 - -

Killa: ASUB Arbetsmarknad, Statistikcentralen

I Tabell 4 visas aldersférdelningen for de sysselsatta inom kreativa naringar efter
huvudnaringsgren. De kreativa naringarna inom branschen handel har en yngre
aldersprofil, runt tva tredjedelar av de sysselsatta ar under 45 ar, medan
branscherna tillverkning samt verksamhet inom juridik och ekonomi har omvéand
aldersfordelning med tva tredjedelar 6ver 45 ar.

Tabell 3. Sysselsatta inom kreativa niringar efter huvudnaringsgren och alder 2018

Totalt 18-29 30-44 45-59 60+
Totalt 618 102 231 225 60
Tillverkning 61 5 18 26 12
Handel; reparation av motorfordon m.m. 35 9 14 7 5
Informations- och kommunikationsverksamhet 334 58 140 117 19
Verksamhetinom juridik, ekonomi m.m. 40 2 13 20 5
Uthyrning, fastighetsservice, resetjanster m.m. 3 1 1 1 0
Utbildning 26 2 3 12 9
Kultur, ndje och fritid 119 25 42 42 10

Kalla: ASUB Arbetsmarknad, Statistikcentralen
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Tabell 4 visar utvecklingen over antalet sysselsatta inom kreativa naringar under de
fyra aren statistiken sammanstallts. Antalet sysselsatta har minskat under perioden
och minskningen har varit nagot storre bland mannen.

Tabell 4. Sysselsatta inom kreativa naringar 2015-2018 efter ar och kdn

Ar Totalt  Kvinnor Man
2015 707 307 400
2016 658 305 353
2017 632 284 348
2018 618 272 346

Killa: ASUB Arbetsmarknad, Statistikcentralen

2.2 Yrke

Néarmare 430 personer har sin huvudsyssla inom yrken som definieras som
kreativa, vilket dr en 6kning jamfort med 2017. Knappt tva tredjedelar av dessa ar
kvinnor och de flesta yrkesgrupperna har kvinnomajoritet, storst ar den bland
resebyratjansteman samt bibliotekarier och arkivarier. Andelen kvinnor har okat i
yrkesgrupperna arkitekter, experter inom konst och kultur samt konsthantverkare
jamfort med 2017, medan andelen man har 6kat bland konstnarer.

Tabell 5. Sysselsatta inom kreativa yrken efter yrke och kén 2018

Yrke Totalt Kvinnor Man
Totalt 427 275 152
Forsdljnings-, marknadsforings- och utvecklingschefer 1 1 -
Arkitekter, planerare och lantméatare 43 30 13
Andra specialisterinom undervisning 19 10 9
Specialisterinom forséljning, marknadsforing och information 75 49 26
Bibliotekarier, arkivarier och specialisterinom museisektorn 32 28 4
Journalister, forfattare och sprakvetare 48 31 17
Konstndrer 43 13 30
Féormedlare avforetagstjanster 28 11 17
Experterinom konst och kultur samt kékschefer 21 9 12
Resebyratjansteman 72 61 11
Bibliotekspersonal och arkivanstallda 29 21 8
Personal inom resetjanster, konduktorer och guider 8 5 3
Konsthantverkare och finmekaniker 8 6 2

Killa: ASUB Arbetsmarknad, Statistikcentralen

Till skillnad frén sysselsatta inom kreativa naringar som minskat under perioden
2015-2018, har antalet sysselsatta inom kreativa yrken 6kat nagot, fran 408 personer
2015 till 427 personer 2018, vilket illustreras i Figur 2. Okningen har varit storre
bland man.
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Figur 2. Sysselsatta inom kreativa yrken 2015-2018 efter ar och kén
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Kalla: ASUB Arbetsmarknad, Statistikcentralen

Maénga av dem som har ett yrke som definieras som kreativt arbetar i andra
ndringsgrenar an de kreativa och dven inom de kreativa naringsgrenarna finns
majoriteten av de sysselsatta i andra yrken an de kreativa. Detta faktum illustreras i
Figur 3. Totalt arbetar 150 personer inom en kreativ naringsgren samtidigt som de
har ett kreativt yrke. De utgor en fjardedel av de sysselsatta inom de kreativa
ndringarna och drygt en tredjedel av personerna med kreativa yrken.

Figur 3. Sysselsatta 2018 efter kombination av yrke och naringsgren

Kreativa yrken inom kreativa naringsgrenar Andra yrken inom kreativa naringsgrenar
150 personer 468 personer

Andra yrken inom andra naringsgrenar
13 978 personer

Killa: ASUB Arbetsmarknad, Statistikcentralen

Tabell 6 visar utvecklingen 6ver ovanstadende fordelning 2015-2018. Antalet
sysselsatta som har kreativa yrken utanfor de kreativa naringsgrenarna fortsatter att
0ka, medan antalet som har kreativa yrken inom de kreativa naringsgrenarna
minskar till skillnad fran utvecklingen tidigare ar. Antalet sysselsatta som har ett
annat yrke inom en kreativ naringsgren minskar fortsattningsvis.
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Tabell 6. Sysselsatta 2015-2018 efter kombination av yrke och naringsgren

2015 2016 2017 2018
Kreativa yrken inom kreativa naringsgrenar 147 154 155 150
Kreativa yrken inom andra naringsgrenar 261 250 266 277
Andra yrken inom kreativa naringsgrenar 560 504 477 468
Andra yrken inom andra naringsgrenar 13503 13 690 13 847 13978

Kalla: ASUB Arbetsmarknad, Statistikcentralen

Storre yrkesgrupper som inte dr definierade som kreativa men som arbetar i
kreativa branscher ar specialister inom systemarbete, ikt-tekniker,
kontorsassistenter, restaurang- och storhushallspersonal, forsaljare,
tryckeripersonal, montorer, hopsattare och tidningsutdelare. Av de kreativa
ndringsgrenarna har speciellt IT-tjanster ett stort antal anstéllda vars yrken inte har
klassats som kreativa enligt den anvanda definitionen.

Omvant kan man se vilka “icke-kreativa” branscher som sysselsétter ett storre antal
personer med kreativa yrken. Dit hor sjétransport, resebyraverksamhet, offentlig
forvaltning samt intressebevakning och religits verksamhet.
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3 Utbildning

Uppgifter om befolkningens utbildning kommer fran Statistikcentralens
examensregister. Detta ar tyvarr ofullstandigt da uppgifter om examina som
avlaggs utanfor Finland inte ar kompletta i registret och manga alanningar studerar
utomlands, framfor allt i Sverige. Det pagar dock ett samnordiskt projekt for utbyte
av uppgifter over landsgranserna och examensregistret kompletteras sedan 2017
arligen med en del av de examina som avlagts i Sverige.

De studieomraden som har valts ut som kreativa anknyter sa langt det 4r mojligt till
de utvalda nédringsgrenarna och yrkena, men nagon fullstindig 6verensstimmelse
mellan studieomraden och ndringsgren finns inte. For ndrmare information om hur
urvalet har gjorts, se avsnitt 3 i de tva forsta publikationerna av Kreativa och
kulturella néringar.

Det bor observeras att utbildningarna som belyses i detta avsnitt enbart beror
avlagda examina. Uppgifterna omfattar saledes inte kurser och utbildningar som
inte leder till examen eller dar personerna som har gatt dem inte har avlagt examen.
Inom manga av de kreativa omradena ar olika typer av kurser vanligt
forekommande, varfor antalet personer som har nadgon typ av kreativ utbildning &r
betydligt storre an vad dessa siffror visar.

En person kan ha flera olika utbildningar. Hér ar alla som enligt examensregistret
har examen inom de definierade omradena medrdaknade. Om en person har flera
kreativa utbildningar, har den hogsta tagits med eller om de &r pa samma niva, den
senaste utbildningen. Huruvida man utover den kreativa utbildningen ocksa har
nagon annan utbildning har inte undersokts, men det ar troligen inte helt ovanligt.

3.1 Narmare 1 600 har utbildning inom kreativa omraden

Av de 1 587 personer som har nagon form av kreativ utbildning enligt ovanstaende
definitioner ar knappa tva tredjedelar kvinnor. Den storsta gruppen ar de som har
en utbildning inom textilteknik, 248 personer, {oljt av databehandling och
kommunikation, 228 personer. Andra stora utbildningsomraden ar audiovisuella
tekniker och media, sprak, konst samt arkitektur/stads- och byggnadsplanering.
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Tabell 7. Personer med utbildningar inom de kreativa ndringarna 2018 efter kén och omrade

Omrade Totalt Kvinnor Man
Totalt 1587 994 593
Hantverk 75 59 16
Bildkonst 32 26 6
Konst, olika utbildningar 113 71 42
Musik och upptrddande konst 52 23 29
Amneslédrarutbildning (hantverk, konst, musik) 34 28 6
Historia och arkeologi 69 41 28
Biblioteks- och informationsvetenskaper 11 10 1
Litteratur och sprakvetenskap 44 39

Sprakutbildning 147 125 22
Marknadsféring och reklam 47 33 14
Databehandling och kommunikation (IKT) 228 78 150
Kommunikationsvetenskap 52 33 19
Audiovisuella tekniker och media 160 90 70
Textilteknik (klader, skor, ladervaror) 248 246 2
Materialteknik (glas, papper, plast, tra) 90 2 88
Mode, inredning och industriell design 73 62 11
Arkitektur, stads- och byggnadsplanering 112 28 84

Kalla: ASUB Utbildning, Statistikcentralen

Aldersfordelningen for personerna med utbildning inom de olika omradena
framgar i Figur 4 och 5 samt i Tabell 8. Textilteknik och materialteknik &r de
utbildningar med den &ldsta aldersprofilen, ddr halften har fyllt 65 ar. Aven
amnesladrarutbildningen har en dldre profil med narmare 90 procent som ar 45 ar
eller dldre. For utbildade inom audiovisuella tekniker och media &r forhallandet det
omvanda, dar narmare 90 procent dr under 45 ar. Andra omraden dar 6ver halften
ar yngre an 45 ar ar kommunikationsvetenskap, konst samt marknadsforing och
reklam.

Figur 4. Personer med utbildningar inom de kreativa naringarna 2018 efter alder och kon
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Kalla: ASUB Utbildning, Statistikcentralen
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Tabell 8. Personer med utbildning inom de kreativa ndringarna 2018 efter alder och omrade

Omrade Totalt Alder

15-34 35-44 45-54 55-64 65+
Totalt 1587 279 321 373 245 369
Hantverk 75 4 23 14 23 11
Bildkonst 32 2 10 7 5 8
Konst, olika utbildningar 113 33 34 19 10 17
Musik och upptradande konst 52 6 9 14 14 9
Amneslararutbildning (hantverk, konst, musik) 34 - 4 7 7 16
Historia och arkeologi 69 8 14 19 17 11
Biblioteks- och informationsvetenskaper 11 - 2 6 - 3
Litteratur och sprakvetenskap 44 5 7 9 12 11
Sprakutbildning 147 18 28 30 29 42
Marknadsforing och reklam 47 14 12 8 6 7
Databehandling och kommunikation (IKT) 228 38 56 102 28 4
Kommunikationsvetenskap 52 12 20 8 5 7
Audiovisuella tekniker och media 160 90 48 10 4 8
Textilteknik (klader, skor, lddervaror) 248 5 7 60 39 137
Materialteknik (glas, papper, plast, trd) 90 7 9 10 15 49
Mode, inredning och industriell design 73 18 18 16 13 8
Arkitektur, stads- och byggnadsplanering 112 19 20 34 18 21

Kalla: ASUB Utbildning, Statistikcentralen

Figur 5. Personer med utbildningar inom de kreativa naringarna 2018 efter alder och omrade
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3.2 En stor del av de kreativt utbildade arbetar i andra branscher dn de kreativa

Drygt tva tredjedelar av de kreativt utbildade &r sysselsatta och knappt en fjardedel
ar pensiondrer. Andelen sysselsatta ar nagot storre bland mannen, medan andelen
pensiondrer ar storre bland kvinnorna.

Tabell 9. Personer med kreativ utbildning 2018 efter huvudsaklig verksamhet och kdn

Huvudsaklig verksamhet Totalt Kvinnor Man
Totalt 1587 994 593
Arbetsldsa 48 26 22
Pensiondrer 379 268 111
Studerande 10 1 9
Sysselsatta 1102 669 433
Ovriga 48 30 18

Kalla: ASUB Utbildning och Arbetsmarknad, Statistikcentralen

De kreativt utbildade som ar sysselsatta fordelar sig pa nastan alla naringsgrenar.
Flest finns inom utbildning samt vard, omsorg och sociala tjanster, vilka bada har
en 6vervigande majoritet av kvinnor. Ovriga stora naringsgrenar med runt 100
personer med kreativ utbildning, ar handel, offentlig férvaltning och transport.
Konsfordelningen ar jamnare i dessa branscher.

Tabell 10. Sysselsatta personer med kreativ utbildning 2018 efter naringsgren och kén

Ndringsgren Totalt Kvinnor Madn
Sysselsatta totalt 1102 669 433
Jordbruk, skogsbruk och fiske 19 10 9
Utvinning av mineral - - -
Tillverkning 51 22 29
Férsorjning avel, gas, virme och kyla 3 -

Vattenforsorjning; avioppsrening, avfallshant. 2 1

Byggverksamhet 44 5 39
Handel; reparation av motorfordon m.m. 105 60 45
Transport och magasinering 96 48 48
Hotell- och restaurangverksamhet 21 18 3
Informations- och kommunikationsverksamhet 81 30 51
Finans- och forsdakringsverksamhet 36 25 11
Fastighetsverksamhet 10 7 3
Verksamhetinom juridik, ekonomi m.m. 60 32 28
Uthyrning, fastighetsserv., resetjanster m.m. 28 17 11
Offentlig forvaltning m.m. 103 65 38
Utbildning 149 109 40
Vard och omsorg; sociala tjanster 145 130 15
Kultur, néje och fritid 70 43 27
Annan serviceverksamhet 51 35 16
Foérvarvsarbete i hushall 2 2 -

Verksamhetvid internationella organisationer - - -
Okand 26 10 16
Killa: ASUB Utbildning och Arbetsmarknad, Statistikcentralen
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De arbetslosa utgor 3,9 procent av de personer med kreativ utbildning som dr under
65 ar och ingar i arbetskraften, vilket kan jamforas med den totala arbetslosheten
2018 pa 3,5 procent.

Endast 12 procent, dvs 132 personer, av de sysselsatta med kreativ utbildning
arbetar inom en bransch som dr definierad som kreativ. Narmare halften av dessa
finns inom informations- och kommunikationsverksamhet. Dels dr det mojligt att
personer utdver den kreativa utbildningen har en annan utbildning som anknyter
ndrmare till den bransch dar man arbetar. Dels kan det vara sa att &ven om man
arbetar med det som den kreativa utbildningen syftar till, s& rdknas inte branschen
med bland de kreativa, t.ex. omradet utbildning.

Tabell 11. Sysselsatt befolkning inom kreativa naringar 2018 som har kreativ utbildning

Naringsgren Totalt Kvinnor Man
Totalt 132 77 55
Tillverkning 5 5 -
Handel 3 1 2
Informations- och kommunikationsverksamhet 60 28 32
Verksamhetinom ekonomi och teknik m.m. 19 13 6
Utbildning 13 5 8
Kultur, ndje och fritid 32 25 7

Killa: ASUB Utbildning och Arbetsmarknad, Statistikcentralen
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4 Foretag, omsattning och foradlingsvarde

I detta avsnitt redovisas dels antalet foretag i de branscher som har definierats som
kreativa och dels omséattningen och foradlingsvardet i dessa branscher.

4.1 Narmare 220 foretag inom de kreativa naringarna

Det finns 218 foretag inom de branscher som riaknas som kreativa, varav éver 90
procent har 0—4 anstallda. Flest finns inom gruppen konstnérlig och kulturell

verksamhet samt design, fotoateljéer, Gversattning, program- och arrangorstjanster.

Tabell 12. Foretag inom kreativa naringar 2018 efter naringsgren och personalens storlek

Naringsgren Personalens storlek, personer

Totalt 0-4? 5-9 10-19 20+
Totalt 218 201 9 2 6
Tillverkning av textil- och lddervaror 14 12 2 - -
Grafisk produktion 8 7 1 - -
Tillverkning av musikinstrument, spel och leksaker 2 1 - - 1
Parti- och detaljhandel & 19 16 3 - -
Forlagsverksamhet, film-, video- och TV-programverksamh 22 20 - - 2
Planering och sandning av program 2 - 1 - 1
IT-tjanster, informationstjanster 17 14 - 2 1
Arkitekttjanster 11 10 1 - -
Reklam 18 18 - - -
Design, fotoateljéer, 6versattning, program- och arr.tj. m.nm 44 a4 - - -
Musik- och dansutbildning 3 3 - - -
Konstnarlig och kulturell verksamhet 46 46 - - -
Biblioteks- och museiverksamhet m.m. - - - - -
Fritids- och ndjesverksamhet 12 10 1 - 1

1) Handel med papper, bocker, musikinstrument, inspelningar, spel och leksaker, fotoutrustningm.m.
2) Inklusive okant
Killa: ASUB Féretag, Statistikcentralen
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4.2 De kreativa branscherna omsatter 74 miljoner euro

Den totala omséttningen i de kreativa branscherna ar 74 miljoner euro, vilket
innebdr en minskning fran 2017. Minskningen har framfor allt skett i branschen for
tillverkning av musikinstrument, spel och leksaker samt i parti- och detaljhandeln.
Branschen IT- och informationstjénster star fortsattningsvis for ndstan halften av
den totala omsattningen. Statistiken omfattar uppgifter fran drygt 380 olika aktorer,
bolag, fysiska personer, stiftelser etc.

Tabell 13. Omsattning for kreativa ndringar 2018 efter naringsgren

Naringsgren Omsattning,

euro
Totalt 74 004 000
Tillverkning av textil- och ladervaror 1408 000
Grafisk produktion 3250 000
Tillverkning av musikinstrument, spel och leksaker 3 030 000
Parti- och detaljhandel 4 5 653 000
Forlagsverksamhet, film-, video- och TV-programverksamhet 11 122 000
Planering och sandning av program 2 643 000
IT-tjanster, informationstjanster 36 258 000
Arkitekttjanster 856 000
Reklam 1123 000
Design, fotoateljéer, 6versattning, program- och arrangdérstj. m.m. 1012 000
Musik- och dansutbildning 183 000
Konstnarlig och kulturell verksamhet 2 022 000
Biblioteks- och museiverksamhet m.m. -
Fritids- och ndjesverksamhet 5 444 000

1)Handel med papper, bocker, musikinstrument, inspelningar, spel och leksaker, fotoutrustning m.m.
Kalla: ASUB Foretag, Statistikcentralen
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4.3 De kreativa naringarnas foradlingsvarde uppgar till 33 miljoner euro

Foradlingsvardet definieras som skillnaden mellan ett foretags produktionsvarde
och dess inkop fran andra foretag. Foradlingsvardet ar saledes den dkning av
vardet av de inkOpta varorna och tjansterna som bearbetningen medfor. For foretag
som inte gor nagra inkop fran andra foretag sammanfaller foradlingsvardet med
produktionsvardet. Det summerade foradlingsvardet for alla branscher &r lika med
BNP till baspris. Om man fran foradlingsvardet drar bort I6ner och sociala avgifter
aterstar driftsoverskottet brutto.

Tabell 14 visar det sammanlagda forddlingsvardet for naringslivets kreativa
ndringar som 2018 uppgar till 33 miljoner euro, varav IT- och informationstjanster
star for drygt halften. Av de 6vriga branscherna har forlagsverksamhet, film-,
video- och tv-programverksamhet det storsta foradlingsvardet, 4,3 miljoner, eller 13
procent av totalen.

Det samlade foradlingsvardet inom de kreativa naringarna har minskat nagot
jamfort med 2017. Minskningen har framfor allt skett i branscherna
forlagsverksamhet/film/video/TV, parti- och detaljhandel samt annan tillverkning
och annan verksamhet inom ekonomi. Daremot har foradlingsvardet 6kat inom IT-
och informationstjanster, vilket innebar att minskningen av det samlade
foradlingsvardet totalt sett inte blir sa stor. Utvecklingen av antal foretag,
omséttning och foradlingsvarde 2015-2018 kan ses i Tabell 16.

Tabell 14. Féradlingsvarde for kreativa naringar efter naringsgren 2018

Naringsgren Foradlings-
varde, euro

Totalt 33 033 000
Tillverkning av textil- och |ddervaror 508 000
Grafisk produktion 1413 000
Tillverkning avmusikinstrument, spel och leksaker 1198 000
Parti- och detaljhandel g 1401 000
Forlagsverksamhet, film-, video- och TV-programverksamhet 4303 000
Planering och sandning av program 1841 000
IT-tjanster, informationstjanster 17 738 000
Arkitekttjanster 579 000
Reklam 573 000
Design, fotoateljéer, 6versattning, program- och arrangérstj. m.m. 487 000
Musik- och dansutbildning 105 000
Konstnarlig och kulturell verksamhet 463 000
Biblioteks- och museiverksamhet m.m. -
Fritids- och ndjesverksamhet 2 424 000

1)Handel med papper, bocker, musikinstrument, inspelningar, spel och leksaker, fotoutrustning m.m.
Kalla: ASUB Nationalrdkenskaper, Statistikcentralen
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Tabell 15 visar ndringslivets totala fordadlingsvarde fordelat pa huvudbranscher och
hur stor del av det som kommer fran de kreativa naringarna. Klart storst, 63
procent, dr de kreativa ndringarnas andel i branschen information och
kommunikation, dit bl.a. forlags-, film- och programverksamhet samt IT-tjanster
hor. Denna andel har 6kat jamfort med 2015 da motsvarande andel var 58 procent.

Tabell 15. Foradlingsvarde totalt inom naringslivet och for kreativa naringar 2018 efter
ndringsgren

Naringsgren Totalt Kreativa naringar
Andel,
Milj. euro Milj. euro procent
Totalt 866,7 33,0 3,8
Jordbruk, skogsbruk och fiske 30,7 - -
Utvinning avmineral 1,0 - -
Tillverkning 60,0 3,1 5,2
Forsorjning avel, gas, varme och kyla 19,0 - -
Vattenforsorjning; avloppsrening, avfallshant. 6,1 - -
Byggverksamhet 57,7 - -
Handel; reparation av motorfordon m.m. 69,8 1,4 2,0
Transport och magasinering 235,2 - -
Hotell- och restaurangverksamhet 23,4 - -
Informations- och kommunikationsverksamhet 37,9 23,9 63,0
Finans- och forsdakringsverksamhet 72,6 - -
Fastighetsverksamhet 160,2 - -
Verksamhetinom juridik, ekonomi m.m. 22,1 1,6 7,4
Uthyrning, fastighetsserv., resetjanster m.m. 12,7 0,0 0,1
Offentlig forvaltning m.m. 0,0 - -
Utbildning 0,8 0,1 12,6
Vard och omsorg; sociala tjanster 9,7 - -
Kultur, néje och fritid 40,2 2,9 7,2
Annan serviceverksamhet 7,6 - -
Forvarvsarbete i hushall 0,0 - -
Verksamhet vid internationella organisationer 0,0 - -
Okand 0,0 - -

Kalla: ASUB Nationalrikenskaper, Statistikcentralen
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Figur 6 illustrerar foradlingsvardet i forhallande till omsattningen inom de kreativa
ndringsgrenarna. I de flesta av branscherna ar foradlingsvardets andel 35-50
procent av omsattningen. Inom planering och sandning av program samt
arkitekttjanster ar andelen hogre, kring 70 procent, medan konstnarlig och kulturell
verksamhet samt handeln har ett lagre foradlingsvarde i forhallande till
omsattningen, 23 respektive 25 procent.

Figur 6. Omséttning och foradlingsvarde inom de kreativa naringarna 2018

Tillverkning av textil- och lidervaror
Grafisk produktion
Tillverkn. av musikinstr., spel och leksaker

Parti- och detaljhandel

Forlagsverksamhet, film- 0. programverks. 1

Planering och séndning av program

IT-tjanster, informationstjanster

Arkitekttjinster

Reklam
Design, foto, dversattn., program- o. amrangdérstj. M Omsdttning
Musik- och dansutbildning W Foradlingsvarde

Konstnarlig och kulturell verksamhet

Fritids- och ndjesverksamhet

0 5 10 15 20 25 30 35 40
Miljoner euro
Kalla: ASUB Nationalrikenskaper, Statistikcentralen

Tabell 16 visar utvecklingen av antalet foretag, omséattning och foradlingsvarde
2015-2018. Sedan 2015 har antalet foretag och omséttningen minskat, medan en
okning av foradlingsvardet har skett.

Tabell 16. Antal féretag, omsattning och foradlingsvarde 2015-2018

Kreativa naringar 2015 2016 2017 2018
Antal foretag 230 236 216 218
Omsattning, Milj. Euro 81,3 75,0 75,4 74,0
Féradlingsvarde, Milj. Euro 31,5 31,8 33,4 33,0

Killa: ASUB Nationalrdkenskaper, Statistikcentralen
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5 Avslutande kommentar

Som tidigare ar har antalet sysselsatta inom de kreativa ndringarna minskat dven
2018 jamfort med 2017. Under denna period skedde nedgéngen framfor allt bland
kvinnor, medan det totalt sett under perioden 2015-2018 skett en storre minskning
bland man.

Antalet sysselsatta inom kreativa yrken fortsatter daremot att 6ka, men till skillnad
fran utvecklingen tidigare ar minskar antalet inom de kreativa naringarna 2018
jamfort med 2017, medan 6kningen saledes sker utanfor de kreativa naringarna
under denna period. Totalt sett 4r 6kningen av antalet sysselsatta inom kreativa
yrken under 2015-2018 storre bland man.

Aven antalet féretag och deras foéradlingsvirde visar en forandring mot tidigare
utveckling. Foradlingsvardet som under denna fyraarsperiod okat fran ar till ar, har
2018 minskat jamfort med 2017. Gillande antal foretag galler dock det omvianda;
fran att tidigare ha minskat fran ar till ar har det nu skett en marginell 6kning.
Skillnaderna mellan 2018 och 2017 &r dock mycket sma. Omsattningen fortsatter
som tidigare ar att minska. Minskningen har framfor allt skett i branschen for
tillverkning av musikinstrument, spel och leksaker samt i parti- och detaljhandeln.

Det kan inte dras nagon slutsats kring utvecklingen av kreativa utbildningar under
denna fyradrsperiod, eftersom forutsattningarna for jamforbarhet har andrats. Detta
pa grund av att examensregistret kompletterades for forsta gangen med en del av
de examina som avlagts i Sverige 2017 som en f6ljd av det nya samnordiska
projektet for utbyte av uppgifter 6ver landsgranserna.
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Naringsgrenar som raknas med i "kulturella och kreativa naringar"

Naringsgren

Garntillverkning

Vavnadstillverklning

Blekning, fargning och annan textilberedning

Tillverkning av inredningstextilier

Tillverkning av pressenningar, segel och andra sydda textilprodukter
Tagvirkes- och bindgarnstillverkning

Ovrig textilietillverkning

Tillverkning av lader- och skinnklader

Tillverkning av arbets-, skydds- och 6verdragsklader
Tillverkning av andra gang- och ytterklader

Tillverkning av underklader, skjortor och blusar

Tillverkning av andra bekldadnadsvaror och tillbehor

Garvning och annan laderberedning; palsberedning
Tillverkning av reseeffekter, handvéskor, sadel- och seldon m.m.
Tillverkning av skodon

Tryckning av dagstidningar

Annan tryckning

Grafiska tjanster fore tryckning (prepress/premedia)
Bokbindning och andra tjanster i samband med tryckning
Tillverkning av hemelektronik

Tillverkning av musikinstrument

Tillverkning av spel och leksaker

Partihandel med hemelektronik

Partihandel med fotoutrustning och -tillbehor

Partihandel med pappers- och kontorsartiklar

Partihandel med bocker

Partihandel med leksaker och spel

Specialiserad butikshandel med ljud- och bildanldggningar samt videoutrustning
Partihandel med musikinstrument och musikartiklar
Specialiserad butikshandel med bécker

Specialiserad butikshandel med pappers- och kontorsmaterial
Specialiserad butikshandel med tidskrifter och tidningar
Specialiserad butikshandel med inspelade och oinspelade band och skivor for musik och bild
Specialiserad butikshandel med spel och leksaker

Konstaffarer

Specialiserad butikshandel med fotoartiklar

Antikvitetsaffarer

Antikvariat

Postorderhandel och nathandel av bécker, musik- och videoband
Bokutgivning

Publicering av kataloger och sandlistor

Tidningsutgivning

Utgivning av lokaltidningar och tidningar som utkommer mera sallan
Utgivning av tidskrifter

Annan foérlagsverksamhet

Utgivning av dataspel

Utgivning av annan programvara

Produktion av film

Efterproduktion av film, video och TV-program

Film-, video- och TV-programdistribution

Filmvisning

Ljudinspelning och fonogramutgivning
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Kod

13100
13 200
13 300
13921
13922
13 940
13990
14 110
14 120
14 130
14 140
14190
15110
15120
15200
18 110
18 120
18 130
18 140
26 400
32200
32400
46 432
46 433
46 491
46 492
46 496
47 430
47 593
47 610
47 621
47 622
47 630
47 650
47 781
47 782
47 791
47 792
47911
58 110
58 120
58 130
58 141
58 142
58 190
58 210
58 290
59110
59120
59130
59 140
59 200
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i

Naringsgren
Sandning av radioprogram

Planering av tv-program och sandningsverksamhet

Avgiftsbelagda tv-kanaler
Dataprogrammering

Webbportaler

Nyhetsservice

Arkitekttjanster

Reklambyraverksamhet

Direkt- och utomhusreklamverksamhet
Ovrig reklamverksamhet
Mediebyraverksamhet och annonsforsaljning
Grafisk designverksamhet
Inredningsplanering
Industridesignverksamhet
Fotografiateljéer

Fotoframkallning

Overséattning och tolkning
Programbyraer och managertjanster
Uthyrning av videokassetter och dvd-skivor
Arrangemang av kongresser och méssor
Musik- och dansutbildning

Artistisk verksamhet

Stodtjanster till artistisk verksamhet
Litterart och konstnarligt skapande
Drift av teatrar, konserthus o.d.
Biblioteks- och arkivverksamhet
Museiverksamhet

Vard av historiska minnesmarken och byggnader

NGjes- och temaparksverksamhet
Ovrig fritids- och ndjesverksamhet
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60 100
60201
60 202
62010
63120
63910
71110
73 111
73 112
73 119
73120
74 101
74 102
74 109
74 201
74 202
74300
74 901
77 220
82 300
85520
90010
90020
90030
90 040
91010
91020
91030
93 210
93299
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Kulturyrken enligt yrkesklassificeringen 2010

Yrke

Reklam- och kommunikationschefer, PR-chefer
Arkitekter inom husbyggande
Landskapsarkitekter

Produkt- och modedesigner

Samhalls- och trafikplanerare

Grafiska och multimediadesigner

Ovriga musiklarare

Ovriga lararei konstnarliga @mnen
Specialister inom reklam och marknadsforing
Informatoérer

Arkivarier

Specialister inom museisektorn
Bibliotekarier, informatiker m.fl.
Forfattare m.fl.

Redaktionschefer och -sekreterare, programchefer
Redaktorer vid tidningar m.fl.

Radio- och TV-redaktorer

Overséttare, tolkar och andra sprakvetare
Bildkonstnarer

Musiker, sangare och kompositorer
Danskonstnarer och koreografer
Regissorer och producenter

Skadespelare

Presentatorer, konferencierer m.fl.

Ovriga konstnarer

Ovriga experter inom affarslivet
Fotografer

Inredningsplanerare m.fl.

Galleri-, musei- och bibliotekstekniker
Ovriga experter inom konst och kultur
Resebyratjansteman

Bibliotekspersonal

Arkivanstdllda

Guider

Urmakare och ovriga tillverkare av finmekaniska instrument

Musikinstrumentmakare och -stimmare
Juvel-, guld- och silversmeder
Ler- och tegelgjutare, drejare

Glasblasare, -skarare, -slipare och -efterbehandlare

Glasgravorer, glasetsare och skyltmalare
Konsthantverkarei tra m.m.
Konsthantverkarei textil, |lader m.m.
Ovriga konsthantverkare
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Kod
1222
2161
2162
2163
2164
2166
2354
2 355
2431
2432
26211
26 212
2622
2641
26421
26422
26 423
2643
2 651
2 652
2 653
2 654
2 655
2 656
2 659
3339
3431
3432
3433
3435
4221
4411
4415
5113
7 311
7312
7 313
7 314
7 315
7 316
7 317
7 318
7 319
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