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Syfte och metod

. Underlag for utveckling av Alands Radio och TV samt fér
utformning av landskapets framtida mediepolitik

* Till viss del uppfdlining av studie 2009
i,

e

_+ Urval: 13-80 &r bosatta pd Aland




Innehall

. Overgripande medievanor
- Radiolyssnande inkl. Alands Radios programutbud
. TV-tittande inkl. Alandskanalen
—— ¢ Internetvanor inkl Alands Radio och TVs webbplats
—=—-* Nyhetskonsumtion

— Kdllor for nyheter/information kring covid-19
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FOorandrat medielandskap

Nya plattformar, medieformer och aktorer

traditionell digital
=
lokal global

NETFLIX
3 YouTube




Overgripande
mediekonsumtion




Overgripande mediekonsumtion
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Urval: alla



Mediekonsumtion — en generationsfradga

Daglig anvandning

TV (totalt)
Dagstidning (totalt) I
Radio (totalt) - Den yngsta dldersgruppen
i Sociala medier dagliga mediekonsumtion
e Videoklipp domineras av sociala
- ~ medier, videoklipp och musik
Musik (totalt) T . 5
S — m13-24 3r « Den dldsta aldersgruppen
- Bok (totalt) 65+ ar anvander frdmst
Magasin (totalt) I ngSﬂdning, TV och radio
Nyhetsbrev I
Nyhetsapp —
Text-tv
Podcast —
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Urval: alla



Mediekonsumtion — efter kon

Daglig anvandning

Sociala medier _
Uideoki - * Visar de medier ddr

P PP skillnader efter kdn finns

—— - « Kvinnor: sociala medier,
—— e Bok (totalt) bdcker, podcast och digital
___, — . W Kvinna I’OdiO
- Text-tv Man « Mdn: videoklipp och text-tv

Podcast .

Radio - via internet
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Urval: alla



Radio (totalt)
Radio - radioapparat/bil

Radio - via internet

Musik (totalt)
Musik - cd/vinyl

Musik - strommad

TV (totalt)
TV - ndr det sands

TV - via internet

Dagstidning (totalt)
Dagstidning - papper
Dagstidning - digital

Urval: alla

Daglig anvandning

20% 40% 60% 80%

Mediekonsumtion — traditionellt/digitalt

Visar de fyra storsta dagliga
medierna med bdde
traditionell och digital version

Radio i huvudsak traditionell
Musik I huvudsak digital

TV och dagstidning anvands
bdde traditionellt och digitalt



Andel tfradifionella och digitala medier av
den dagliga mediekonsumtionen
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Radio-
lyssnande




Radiolyssnande

« 93 % lyssnar totalt, 77 % varje vecka, 56 % dagligen
- Stor variation i &ldrar
« Magjoriteten lyssnar traditionellt (frémst 35-54-aringar som lyssnar digitalt)

e Aldersférdelning (daglig lyssning) J&mfodrelse Finland (veckolyssning)
e 100% 100%
S 80% 80% 7
e
60% .
60% Radio via internet
0 D2
40% 40% “ Bade och
W Traditionell radio
20%
I 20%
0%
Alla 1324 2534 3544 4554 5564 65+ 0%

Aland Finland

B Radio - traditionellt Radio - digitalt

Urval: alla



Radiokanalernas rackvidd

Alands Radio [N
Mix Megapol [T
steel Fi - NN
Vievega [N Radiokanalernas
i . . rangordning i princip
S Radio P4 o es . o0 .
— verges Rocio P4 oforandrad jGmfort
— Sveriges Radio P1  [Ji° med 2009 (‘jrs
e vetxem W undersdkning.
é;\;_:_;,— Sveriges Radio P3 [
soft v [0
Yle Radio Suomi ||}
Sveriges Radio P2 l
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M Dagligen m Varje vecka Mer sdllan

Urval: alla
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Installning programutbud

De flesta ndjda eller neutrala

Delade dsikter kring sport och musik
Mer djupgdende reportage, dokumentdrer,

‘ personportratt och nyheter
M . Mindre repriser och mellanprat

100%

80%

Mycket Ganska
nojd nojd

Urval: de som lyssnar pa Alands Radio

Varken
eller

Ganska Mycket
missnojd missnojd

60%
40%
20%
N S —

Ej svar

/ " Jag tycker att Alands Radio och T\/\
borjar bli lite férlegad, man borde
satsa mer pd ungdomar/unga vuxna,
likt P3 i Sveriges Radio. Majoriteten av

alla unga vuxna lyssnar pd podcasts
och Alands Radio borde hdnga med i

svangen.” /
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TV-tittande

« 96 % ftittar totalt, 20 % varje vecka, 78 % varje dag
« Stor variation i format och tittarandel efter dlder

« Generellt lagre andel digitalt tittande p& Aland &n i Sverige, troligen pga bristen
pad tillgang till utbudet pd de svenska kanalernas playtjénster

/&Idersférdelning (dagligt tittande)

o 100%
e —

80%

60%
e 40%
- 20% I

0% .

Alla 13-24 25-34 35-44 45-54 55-64 5+

BTV - traditionellt TV - digitalt

Urval: alla



Tillgang ftill kanaler

 Forflyttning frdn Smedsbdle och antennféreningar till internet & IPTV

100%

80%

60%

40%

-1l [IT]

0% I. o m_ g

Smedsbdle Annan Parabol Via internet Vet ej
antennforening

M Totalt ®™ Mariehamn ® Landsbygd Skargard

Urval: de som tittar pa TV



TV-kanalernas rackvidd

sveriges Tv4
svT1
svi2 TV-kanalernas
y sveriges TV3 I angordnlngl pl’lﬂCIp
_ Yle Teema Fem [ OfoaﬂggggQJOmerT
S— YeTvl PR me ars
- Kunskapskanalen [N undersdkning, dock har
_—,:-:;:__—: Betalkanaler [N Alondskohglen fatt en
- VieTv2 I ldgre position.
Alandskanalen [
SVT24/Barnkanalen [
Mtv3d 0
Nelonen [
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B Dagligen m Varje vecka Mer sdllan

Urval: alla
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Internettilgdng och -anvandning

100%

80%

60%

40%

20%

0%

Urval: alla

Tillgang till internet Anvander internet

B Aland 13-803r M Sverige (12+ar) OFinland (16-89 ar)

¢ 98 % har tillgdng till internet

« 82 % i dldersgruppen 75+
« 97 % anvander internet

« 73 % i dldersgruppen 75+

 Digitalt utanforskap



Aktiviteter pad internet

Soker information

Tar del av nyheter

Tittar pa videoklipp for underhallning

_ Spelar
-_-—;' Tittar pa videoklipp for nyheter
Tittar pa TV nar det sands
3:‘;"_—:;: Laser bloggar/forum
Lyssnar pa direktsand radio
Deltar i distansutbildning

Handlar/bestéller varor/tjanster

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Dagligen ™ Varje vecka Mer sallan

Urval: alla



Sociala medier

Daglig anvndning

Anvander Facebook*

- Anvander Instagram* W 13-24
—_— W 25-34
H 35-44

- Anvander TikTok*
e 45-54
55-64

. "

Anvander Snapchat 65+

1

Anvander Twitter*

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Urval: alla



Alands Radio och TVs webbplats

Syfte med besdk

Lasa nyheter

- Hdalften av alla svarande besoker
webbplatsen nagon gang

Lyssna pa nyheter
Lyssna pa korta klipp fran radioprogram

il Lyssna pa podcasts/poddradio/inspelade
_ radioprogram

Ta del av sportnyheter

- En tredjedel besdker yarie ménad
(35-54 ar mest, 13-24 ar minst)

« Frdmsta syftet: [dsa nyheter

Lyssna pa direktsand radio

— Titta pa videoklipp . .
'.z:‘;_:::f Soka information om kommande radioprogram och ° 65 % U pleVerodeT |OTT Oﬂ- hlﬂ-o:

endast 4 % svart

deras sandningstider

Ta del av kulturnyheter

« Onskar:
« Utforligare nyheter i text
« Bdattre webbspelare
« Bdattre arkiv

Soka information om bolaget och dess personal

Soka information om kommande tv-program och deras
sandningstider

Soka e-postadress till Alands Radio och TV

Annat I

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Urval: de som besoker Alands Radio och TVs webbplats
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Alandstidningen

Nya Aland

TV4

Sociala medier

SVT

Yle (radio, tv, digitala kanaler)
Alands Radio och TV
Hufvudstadsbladet

Sveriges Radio

Ovriga svenska tidningar/medier

Ovriga finlandska tidningar/medier

Ovriga internationella...

Steel FM

Urval: alla
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Dagliga nyhetsmedier

20% 40% 60%



Dagliga nyhetsmedier

4 N

"Det sattet jag fdljer nyheter
pd dr genom Alands Nyheter

« 13-34 4r: sociala medier och dagstidningar pd Facebook och ddr dyker
. o det upp nyheter fran Alands
« 45-64 ar: dagstidningar och TV \ Radiofiftsomtatt” )

« 65+ Ar: dagstidningar, TV och radio

_— - 80%

60%

40%
- II I I III I III |I |
0% I I

13-24 25-34 35-44 45-54 55-64
Alandstidningen ® Nya Aland B TV4 = Sociala medier mSVT mYle ® Alands Radio och TV

Urval: alla



FOrtroende nyhetsmedier

- Starkast fortroende for Yle, men hogst totalt fértroende for de dldndska
dagstidningarna

. Fortroendet fér ARTV hoégre bland kvinnor och I&gre i 25-34 arr.

vie NN (.

___ s T [
— Alands Radio och TV _ | _
— Alindska dagstidningar _ | -
e sveriges Radio NN [ N
v+ [ I

Finlandska dagstidningar _ | _

Svenska dagstidningar _ | _

Steel FM

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B Mycket stort B Ganska stort O Varken eller O Ganska litet B Mycket litet B Vet ej/Ej svar

Urval: alla



Information kring
covid-19




Information kring covid-19

* Nyhetskonsumtion okat i Finland och Sverige under
pandemin

* Finland: TV, dagstidningar och sociala medier dkade mest

| « Sverige: public serviceforetagens, TV4:s och morgontidningarnas
— nyhetssajter samt nationell radio Okade mest

e Alands Radio och TVs webbplats
« Antal besdk per manad dkat med drygt 70 % (2020 vs 2019)
* Mars 2020 tredubblades antalet besdk jGmfort med mars 2019




Kallor for information/nyheter kring covid-19

Alandstidningen S
Alands Radio och TV [ Jamfort med den vanliga
Rlands halso- och sjukvard I nyhetskonsumtionen:
Alands landskapsregering [N . Alandstidningen fortsatt den
Yie I storsta nyhetskdllan
THL - Alands Radio och TVs position
Nya Aland Y forstarkts i samitliga
svT dldersgrupper, frdmst i 13-24 &r
V4 * Finldndska medier forstarkt
Sociala medier S position
Hufvudstadsbladet [N Storsta medier efter dlder:
Folkhilsomyndigheten i Sverige e 13-24: sociala medier
Sveriges Radio [ + 35-44 &r: de dlandska
Ovriga finlandska tidningar/medier N dagstidningarna
Ovriga svenska tidningar/medier e 65+ &r: ARTV. Yle, SVT samt
Ovriga internationella tidningar/medier [N ,&lqndsﬂdningen
Steel FM [

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Urval: alla



Instalining till ARTVs rapportering kring

covid-19

Tillracklig

Saklig

Latt att forsta

Aktuell

Tillforlitlig

Latt att hitta

i

Sensationssokande

0% 20% 40% 60% 80% 100%

M Instdmmer helt @4 O3 @2 MInstammerinte alls M Vet ej/Ej svar

Urval: de som tagit del av covid-19-relaterad information via Alands Radio och TV

Overlag mycket positiv
instalining:

70-80 % inst&mmer helt eller
delvis i de pdstdenden som
klassas som positiva

Endast 12 % anser att
rapporteringen varit
sensationssokande



Tack for visat
INtfresse!

www.facebook.com/AASUB



