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FORORD

Finansavdelningen vid Alands landskapsstyrelsen beslot varen 1999 att ge ASUB i uppdrag
att studera matvarupriserna pa Aland och de bakomliggande orsakerna till deras niva.
Utredningens utgangspunkt och grundliggande fragestéllning dr séledes enkel: kostar maten
mera pa Aland #n i jimforbara delar av Finland och varfor kostar maten och andra dagligvaror
i s& fall mera pd Aland? I konsumentverkets prisjimforelser har det upprepade ginger
konstaterats att de aldndska butikernas priser hor till de hogsta i undersdkningen.
Konsumentverkets prisjamforelser avser dock enbart de storre butikerna. Dessutom ges inga
forklaringar till vad prisskillnaderna kan bero pa utom det i och for sig viktiga konstaterandet
att butikernas storlek pdverkar prisnivén.

Denna utredning forsoker penetrera dessa fragestillningar betydligt mer pa djupet én vad som
hittills varit mojligt. De tva huvudsakliga kéllorna for arbetet ar de prisuppgifter som
Statistikcentralen samlade in i samband med konsumentprisindexarbetet i maj 1999 (och som
pa uppdrag av denna utredning vidgades och férdjupades), samt den enkiit som ASUB
skickade ut till samtliga aldndska mataffdarer 1 januari 2000. Genom en ekonometrisk
modellanalys av det forstnimnda underlagsmaterialet har prisnivén i de dldndska butikerna i
jamforelse med motsvarande butiker i1 ett referensomrdde i1 sydvéstra Finland kunnat
faststéllas.

Den salunda framtagna prisdifferensens fordelning pé olika kostnadsfaktorer och analysen av
orsakerna till prisskillnaderna gors dérefter med hjilp av enkétmaterialet fran butikerna. I
arbetet har dven anvénts Konsumentforskningscentralens geografiska informationssystem,
data pa butiknivé fran AC Nielsen Oy samt annan information frimst frin Statistikcentralens
arbetsstilleregister. Dessa killor och med dem sammanhédngande metodutveckling har varit av
stor betydelse for analysens utformning och genomférande. Resultatet har blivit en
jamforande studie av prisnivan inom aldndsk dagligvaruhandel som till dags dato torde vara
den mest omfattande och tillforlitliga 1 sitt slag.

Rapporten #4r forfattad av ASUB’s utredare Jouko Kinnunen. Forskarna vid
Konsumentforskningscentralen Ville Aalto-Setdld och Katri Koistinen har aktivt deltagit i
analysen av prismaterialet. Ville Aalto-Setdld har dven stitt for viktig handledning.
Forskningsdirektor Reija Lilja fran Lontagarnas Forskningsinstitut (PT) har ockséd gett sina
synpunkter och rad i olika faser av projektet. Projektchef Pertti Kiuru fran LTT-Research,
Linnéa Johansson frdn landskapsstyrelsens néringsavdelning, Gunnar Westerholm frén
Alands Handelskontor och Képmannaf6reningens fortroendevalda har gett sina synpunkter pa
enkétens utformning. Diskussionerna med dagligvaruchef Folke Johansson (Mathias Eriksson
Ab) och VD Max Sirén (Minimax Ab) har varit till stor hjilp. ASUB tackar alla parter for
deras ovirderliga hjilp. Eventuella fel och misstolkningar ansvarar dock ASUB sjilv for.

Ytterligare information om utredningen kan fis frdn undertecknad (tel. 25492) eller Jouko
Kinnunen (tel. 25494).

Mariehamn 1 mars 2000

Bjarne Lindstrom
planeringschef
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1 VAD BESTAMMER PRISNIVAN I VARA BUTIKER?

Prissdttningen &r ett av de absolut viktigaste och mest strategiska besluten som
detaljhandelsforetagen maste fatta. Ett inom ekonomisk teori grundldggande antagande ar att
foretagen efterstrivar maximal vinst. Rétt pris 4r en av en av de viktigaste faktorerna bakom
en god vinstniva. En méingd faktorer begransar dock foretagens frihet att vélja sina priser. For
hoga priser okar risken for att nya konkurrenter etablerar sig pd marknaden. Ju hdgre priserna
ar, desto attraktivare och mer sannolika blir konkurrerande nyetableringar pa marknaden.

Valet av prisnivan inom dagligvaruhandeln paverkas av faktorer som har att géra med:

- efterfrdgans karaktér, t.ex. befolkningsstrukturen och kundernas inkomstniva

- foretagens kostnader, t.ex. mojlighet till skalfordelar, transportkostnader osv.

- konkurrensldget inom dagligvaruhandeln samt konkurrensen bland varuleverantdrer och
transportorer.

Nedan diskuteras dessa faktorer i korthet.

1.1 Efterfragans karaktir

Konsumenterna pa Aland har en nigot hdgre genomsnittlig inkomstniva &n i dvriga Finland:
hushéllens disponibla inkomst var 150.000 mk per hushéll pd Aland och 132.900 mk per
hushall i Finland ar 1996 (Statistikcentralen, 1998). Intdktsnivan kan tdnkas paverka priserna
pa flera olika sitt. Nar inkomstnivén stiger sa okar inte livsmedelskonsumtionen i samma takt
utan dess andel av inkomsterna sjunker. A andra sidan dr det mojligt att konsumenterna blir
mindre priskédnsliga dd inkomsterna stiger, vilket ger en ldgre priselasticitet (efterfragans
priskénslighet) i efterfragan pd dagligvaror. Empiriska analyser visar att butiker omgivna av
hushall med hoga inkomster tenderar att ha hdgre priser 4n Ovriga butiker (se Aalto-Setdld,
1998).

Ett sirforhillande for Aland #r turisternas stora andel av detaljhandelns omsittning.
Turisternas inkdp av livsmedel pa Aland 1998 uppskattades till 70,6 milj. mk inklusive
mervirdeskatt (ASUB, Statistikmeddelande 20.8.1999). Turisternas bidrag till omsittningen
(utan merviardeskatt) uppgér till ca. 60 mmk. Forsédljningen av dagligvaror uppgick 1998 till
320,5 milj. mk, exklusive mervérdeskatt (i detta belopp ingér inte kioskforséljning, forsdljning
vid bensinmackar etc), enligt AC Nielsens butiksregister. Turisternas livsmedelsinkop skulle
d& uppgé till ungefar 18,7% av omsittningen. Turisternas andel av livsmedelsinkdpen torde
vara betydligt ldgre 1 Ovriga Finland.  Detta bekriftas av dagligvarornas storre
konsumtionsvolym per invdnare pa Aland in i Finland: 12.600 mk/invanare respektive 10.700
mk/invénare (1998).

Turisterna 4r en grupp som kan tdnkas vara mindre kénslig for prisnivdn &n Ovriga
konsumenter. For en turist dr det svarare att jaimfora priser dd man inte vet var konkurrenterna
finns. *Soktiden’ inkrdktar dessutom pa den ovriga semestertiden och den anvidnds sannolikt
hellre for andra upplevelser dn de som prisjamforelserna kan erbjuda. Dédrmed kan det téinkas
att butiker med manga turister som kunder tenderar att kunna ha hogre priser. Den storsta
turistmingden ror sig i Mariechamns centrum. Det dr darfor mojligt att turisterna bidrar till
hogre priser 1 centrum. Hértill kommer eventuellt hogre hyreskostnader for butiksfastigheter
samt andra "hogkostnadskostnadsfaktorer’ vilka hdnger ihop med det centrala laget.



1.2 Foretagens kostnader, skalfordelar och lonsamhet

Tva kostnadshdjande faktorer ndmns ofta i samband med de A&lidndska fOretagen:
transportkostnaderna och skattegrinsen. Bdda dessa péaverkar foretag som sjélv idkar handel
med omvirlden utanfér Aland. Enligt ASUB:s beriikningar p basen av olika foretagsenkiiter
(Lindman - Kinnunen, 1999) uppgér kostnaderna for dessa tva faktorer till 2,5% av virdet pd
hela handeln Aland-Finland (dvs. forsiljning plus inkdp). Skattegrinskostnaderna ansvarade
for 0,6 procentenheter av dessa kostnader.

Den aldndska detaljhandelns (utom handel med motorfordon) transportkostnader har
uppskattats till ca. 1,6 % av omséttningen och skattegranskostnader i all utomélédndsk handel
till 0,3 % av den totala omsittningen.

Lénenivan inom detaljhandeln p4 Aland ser inte ut att vara hdgre #n i dvriga Finland, snarare
visar ASUB:s l6nestatistik for 1997 att detaljhandelns 16ner var i genomsnitt en aning ligre &n
motsvarande 16ner i Finland (killa Palkkarakenne 1997, Statistikcentralen). P4 Aland uppgick
salunda manadslonen for heltidsanstillda inom handeln i genomsnitt till 8.340 mk, medan
motsvarande finska 16neniva uppgick till 8.848 mk.

Arbetsintensiteten métt i1 antalet arbetsplatser (helarsarbeten) 1 forhallande till omsédttningen &r
ca. 23% hogre bland de dldndska butikerna. Detta hdanger ofta ihop med butiksstorleken. P&
Aland #r butikerna generellt sett mindre #n i Finland. Kalkyler har visat att
arbetskraftsbehovet minskade med 5.900 persondr inom den finska dagligvaruhandeln under
1990-1995 p.g.a. 6vergéngen till storre butiker (Kotisalo — Pulkkinen, 1998).

Aven matvarubutikernas dvriga kostnader i forhallande till intékterna hinger samman med
butiksstorleken. I flera studier har det konstaterats att det finns betydande skaleffekter i
dagligvaruhandeln (se Aalto-Setild, 1999; Kotisalo — Pulkkinen, 1998; Kasso — Kasanko —
Pulkkinen, 1998). Det hir innebér att stora butiker — allt annat lika - kan ha bade l4agre priser
och storre vinstmarginaler an de mindre konkurrenterna. Denna typ av skalfordelar ligger
sannolikt bakom den strukturomvandling som atminstone senaste tva artionden pégétt inom
finsk dagligvaruhandeln. Foga Overraskande har salunda antalet butiker minskat samtidigt
som savil antalet storre butiker som deras andel av fOrsdljningen trendmaissigt stigit. De
minsta butikerna stér for den storsta minskningen i antalet butiker.

I Finland finns det idag 1.100 invénare per butik medan motsvarande data for Aland ger 625
invanare per butik. Med andra ord sé ligger butikstdtheten per invanare pa en betydligt hogre
niva pa Aland. De &lidndska butikerna dr ocks& mindre: genomsnittsytan per dagligvarubutik
ar har 235 m’, medan den genomsnittliga finlindska butiksytan uppgar till hela 340 m’.
Likasa #r den genomsnittliga omsittningen per butik ldgre pa Aland. Den uppgér till 7,8 milj.
mk pa Aland, medan den var 10,8 milj. mk i sydvistra Finland (Egentliga Finland) och 11,8
milj. mk 1 hela Finland.

Som framgar av tabell 1 nedan sa skiljer sig inte 16nsamheten inom dagligvaruhandeln pa
Aland i ndgon storre utstrickning frin det finska genomsnittet. Foridlingsvirdet ser ut att ha
varit nagot ldgre bade under 1996 och 1997, vilket antyder att verksamhetens I&pande
kostnader skulle ha varit hdgre p4 Aland i forhallande till omsittningen. Skulder i forhdllande
till omsittningen dr hdgre pa Aland, vilket tyder pa hdgre rintekostnader. Driftsbidrag och
totalresultat ser ut att vara hogre, men dessa indikatorer paverkas av hur dgare som arbetar



inom fOretaget tar ut sin egen 16n. Om man tar ut sin 16n som kapitalinkomster (vinst)

tenderar nyckeltalen sdlunda att se for bra” ut.

Tabell 1. Nyckeltal for detaljhandel med brett sortiment (bransch 521)

Finland 1996 [Aland 1996 |Finland 1997 [Aland 1997
Foradlingsvérde, % 16,6% 16,0% 18,2% 17,2%
Driftsbidrag, % 4,5% 5,8% 5,5% 6,2%
Totalresultat, % 2,5% 1,2% 3,2% 4,4%
Skulder/oms 34,4% n.a. 29,7% 38,9%

Man kan ocksa sédga att de alindska butikernas l16nsamhet nog dr béttre 4n vad man skulle tro
med tanke pa butikernas ringa genomsnittsstorlek. Med andra ord sa borde — allt annat lika -
butikernas Iénsamhet vara simre pa Aland in i Finland .

Hur ser da relationen mellan de &ldndska butikernas prisnivan, storlek och léonsamheten ut?
Detta forhdllande belyses nedan med hjélp av en tabell dér de dldndska butikernas prisniva i
forhallande till Egentliga Finlands genomsnitt korrelerats med butikernas forséljningsyta
avsedd for dagligvaror (indikator for storlek) och deras driftsbidragsprocent
(Ionsamhetsindikator, 1 forhallande till omséttningen). Badde forsdljningsytan och l6nsamheten
samvariarer negativt med prisnivan. Eller annorlunda uttryckt: ju bittre lonsamhet och ju
storre butiken dr, desto ldgre priser. Atminstone en del av fordelarna av en effektiv och
rationell skotsel av butikerna liksom fordelarna med storre forsiljningsytor
(skalfordelar) kommer alltsd de alindska konsumenterna till godo. Resultatet &r
statistiskt signifikant med bara 13 observationer. I Aalto-Setdlds (1999) forskning med ett
betydligt mer omfattande finskt butiksunderlag har liknande resultat framkommit. Butiker
med storre vinstmarginaler hade dven légre priser, och butiker med légre priser var i regel
ocksé storre och mer l16nsamma.

Tabell 2. Korrelationen mellan 16nsamheten, butiksstorleken och prisnivan

Driftsbidrag Forsdljningsyta |Relativa prisnivan

Driftsbidrag Pearsons korrelation 1 0,490 -0,754**
% av oms. Signifikans n.a. 0,089 0,003
Antalet observationer 13 13 13

Forsdljningsyta Pearsons korrelation 0,490 1 -0,785%%*
Signifikans 0,089 n.a. 0,001

Antalet observationer 13 13 13

Relativa prisnivan Pearsons korrelation -0,754** -0,785%* 1
Signifikans 0,003 0,001 n.a.

Antalet observationer 13 13 13

** Korrelationen &r signifikant pa 0.01 niva
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Dar:

= koefficient for respektive variabel

= Naturlig logaritm av prisforhallandet Aland/Finland, m.a.o. ln(Pg‘/Pf)

= Dummyvariabel for alindska butiker (=1 da butiken ar &landsk, annars = 0)
= Dummyvariabel for butikens ’centralitet’ (1 = centralt beldgen, annars = 0)
= Hushillens medianinkomst i 100.000 mk

= Herfindahls index pé butiksniva

= Butiksstorleken mitt i forséljningsyta 1.000 m’

= Kvadraten p4 butiksstorleken métt i 1.000.000 m?
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Varje kontinuerligt métt (forklarande) variabel dr definierad som skillnaden i forhéllande till
variabelns genomsnittsvirde.

Resultat av estimeringen enligt ovan blev foljande:

In(P) =—0,0022 + 0,058D¢ +0,074D7 +0,0571 + 0,068 — 0,18K + 0,041K” +¢,
t-viirden: (-0,135) (223)  (2,83)  (1,20)  (1,64) (-4,36) (3,46) R?(adj.) = 0,839

Samtliga koefficienternas tecken (dvs +/-) ar forvintade. Butiksstorleken har en negativ
koefficient medan dess kvadrat har en positiv koefficient, vilket visar att skalférdelarna
reducerar prisnividn men att denna effekt avtar med stigande butiksstorlek. I och med att
antalet observationer pa butiksniva dr sa ldgt, dr det naturligt att vissa variabler (hér
inkomstnivan och konkurrensindexet) inte ger nagra statistiskt signifikanta koefficienter.

Vad dr da de viktigaste orsaksfaktorerna till den observerade prisskillnaden? Detta illustreras
med hjélp av figur 3 nedan dir olika variablernas genomsnitt for de aldndska och
fastfinldndska butikerna har placerats in i ekvationen ovan.

Figur 3. Orsaker bakom prisskillnaderna

| | | | | | | |
"Alandstillagg" I

Butiksstorlek |

Invanarnas inkomster |

Butikernas konkurrenslage |

Centralt belagen []

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
Faktorns andel av prisskillnaden




Av figur 3 kan man utldsa att den viktigaste forklaringarna tycks vara ett allmint
“alandstilligg” som &r ungefdr av samma storlek for samtliga butiker och butiksstorlekar (K
och K* tillsammans). Butiksstorleken for en stor betydelse i urvalsmaterialet da
urvalsbutikernas frdn Egentliga Finland &r i genomsnitt mycket storre. Inkomstnivdn och
konkurrensldget dr ocksd viktiga och forklarar bada ca. 10% av skillnaden. Den aldandska
delen av underlagsmaterialet innehdller en storre andel centralt beldgna butiker &n
referensregionens butiksmaterial, och ddrmed forklarar 4ven denna dummyvariabel en liten
del av den totala skillnaden. Variabeln dr dock viktig, eftersom de butiker som finns i centrum
har ca. 7,7 % hogre priser dn ovriga butiker av samma karaktir (observera konversionen fran
logaritmiska procent till vanliga procent.) Virdet pd denna variabel kan mycket vél tinkas
vara ett uttryck for turismens paverkan péd priserna - liksom de hdgre hyres- och andra
kostnader som ofta foljer med ett mera centralt ldge.

Ytterligare en variabel som kan vara av betydelse vid tolkning av ovanstdende prisdifferenser
4r butikernas arbetskraftsintensitet. Denna 4r nigot hogre p4 Aland. Variabeln ger dock inte
modellen nagon bittre statistisk forklaringsformaga. Arbetskraftsintensiteten tycks istéllet
hoéra samman med konkurrensindikatorn och forsiljningsytan. Det dr dock inte latt att avgora
vad som &r orsak och verkan nédr det giller sambandet mellan konkurrenslidget och
arbetskraftsintensiteten. Det dr ju mdjligt att lata bli att rationalisera verksamheten genom
lagre arbetskraftsinsats 1 forhallande till forsdljning om konkurrensldget inom
branschen/regionen dr sadant att det tillater detta.

Nér man korrigerar for skevheten 1 urvalet for butiksstorlekens del med *populationsuppgifter’
sd blir resultatet att prisnivin i dagligvaruhandeln pi Aland ir ca. 11 % hogre in i
referensomridet. Detta dr did den genomsnittliga skillnaden. Om man ser péd skillnaden
mellan det aldndska urvalets ’dyraste’ och det finska urvalets *formanligaste’ butik, s uppgér
den till hela 41,2%. Den genomsnittliga prisskillnaden fordelar sig enligt f6ljande tabell 4.

Tabell 4. Prisskillnadernas fordelning

Faktor Prisskillnad, | Andel av den totala
% skillnaden, %

”Alandstilligg” 5.9 55
Invanarnas inkomster 1,6 15
Butiksstorlek 1,5 14
Butikernas konkurrenslédge 1,4 13

Centralt beldgen 0,4 3

Totalt 10,8 100

Anmirkning: butiksstorlekens virden kommer fran populationerna (Eg. Finland och Aland) medan
andra variablernas virden hdrstammar fran urvalet, vilket kan ge upphov till mindre forskjutningar.

Konklusionen av ovanstdende analys é&r alltsd att det gir att forklara 45% av det
genomsnittligt hogre prisldget 1 de aldndska butikerna med 1 ekonomisk teori kidnda faktorer
som t.ex. bristande skalfordelar, mindre konkurrens och butikernas lokalisering. Resterande
55% av prisskillnaden, alltsa ”Alandsstilligget”, kan inte hir ges en entydig forklaring.

Vad kan di délja sig bakom ”Alandstilligget”? Sikerligen ingér hir ett flertal olika faktorer
sdsom transportkostnader, skattegrdnskostnader, brist pad skalfordelar 1 flera
varudistributionsled och det geografiska lagets betydelse for konkurrens frén inkdpsalternativ
utanfor det egna marknadsomridet. For att komma nérmare ett svar pd den hir frdgan sa
maste analysen goras pa en mer detaljerad niva, namligen pa produktnivén.
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2.4 Analys pa produktniva

Prisinformationen bestar av en “konsumtionskorg” pa 160 produkter som ar grupperade 1 atta
varukategorier:

- Bageriprodukter

- Mejeriprodukter, dgg och fetter

- Kottprodukter inklusive fardigrétter

- Fiskprodukter

- Frukt, gronsaker och rotfrukter

- Frysvaror (av alla sorter)

- Ovriga livsmedel

- Annat 4n livsmedel (se bilaga 1 for en detaljerad lista &ver varugruppernas
sammansittning)

Figur 4 nedan visar de genomsnittliga prisskillnaderna mellan den finska referensregionens
och Alands butiker per varugrupp. De &landsproducerade varorna i de &lindska butikerna
redovisas skilt. For samtliga varugrupper dir det finns fler dn tre prisobservationer ar de
aldndska priserna hogre. De alandsproducerade bageriprodukterna, frysvarorna och ovriga
livsmedlen ar sdrskilt dyra — dven jamfort med icke-aldndska varor 1 de alandska butikerna.
De aldndska mejeriprodukterna, dggen och fetterna samt kott- och fiskprodukterna ér ddremot
nagot forménligare dn de importerade produkterna inom samma varugrupp hos de alindska
butikerna.

Figur 4. Priserna i forhallande till hela Finlands niva
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Det finns en del tidnkbara — men inte av materialet belagda - forklaringar till denna
prisstruktur. For det forsta sd@ har de A4ldndska varor som dr prisméssigt relativt
konkurrenskraftiga sin huvudsakliga marknad utanfdr Aland, vilket innebér att dessa varors
prisniva bestdms i ett storre sammanhang utanfor den aldndska hemmamarknaden. Det hér
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géller i huvudsak de varor som definierades som ’massprodukter’ (se avsnitt 1.4). Den andra
forklaringen dr att konsumenten eventuellt dr beredd att betala lite extra for varor som r klart
identifierbara &ldndska mérkesvaror.

Priserna — alltsd prisforhallandet butikens pris/det finska genomsnittet for samma eller
motsvarande produkt - varierar relativt kraftigt inom en butik. Priserna varierar &nnu mer i de
alindska butikerna. Dessutom ser prisvariationerna ut att vara storre i dyrare butiker, men
tendera att minska ju storre butiken blir mitt i forsiljningsyta. Aven konkurrenssituationen
paverkar prisvariationen: butiker som besitter ett storre inslag av monopolstillning péd sin
marknad tenderar att variera sina priser mera dn de mer konkurrensutsatta butikerna. Den
genomsnittliga prisnivan i butiken dr dock huvudforklaringen till prisvariationerna.
Korrelationskoefficienten mellan prisnivain och dess standardavvikelse &r hela 0,88. En
forklaring till fenomenet kan vara att butiker med hdgre genomsnittspriser 4nda maste avsta
frén ett alltfor stort prispaldgg for vissa mer priskdnsliga produkter diar konsumenterna har
bittre kinnedom om alternativen. Férmodligen hor de varor som kops ofta (typ baslivsmedel)
till denna kategori.

Prisvariationen inom butikerna gor att forklaringsgraden i en regressionsmodell baserad pé
prisobservationer blir betydligt lagre, sdrskilt d& forklaringsvariablerna representerar hela
butiken. Den estimerade modellen dr da som foljer:

o o 2 o LI S
In(P) =0Lio +0Ll-1Di” +0Ll-2Dl-z +oci3l +O.?Hi + (otl-5 +0Ll-7D,-” )K; +0Ll-6K,- +0Ll-8Di”b“k +0Ll-9Diqf'”h +0Ll-lODiqﬁ°h +¢g;

Estimatresultaten summeras 1 tabell 5 nedan. Koefficienterna for de variabler som anvindes
ovan vid regressionen pd butiksniva dr hdr av samma storleksklass, deras tecken (+/-) &r
samma och de ar statistiskt klart signifikanta. Fastdn de verkliga t-viarden for variablerna ar
ndgot ldgre dn i tabellen ovan (variansestimaten har inte justerats for klusterurval, dvs. att
flera observationer samlats in frdn samma butik), sd ar deras statistiska signifikans entydig.
Ett t-virde storre dn 2,6 innebdr salunda att koefficienten ar storre dan 0 med ca. 99,5%’s
sdkerhet och de flesta virden Overstiger hir klart denna gréns.

Tabell 5. Resultaten frin regressionsanalysen

Forklaring Symbol Var((;e for t-vérde
Konstant o -0,031 -3,95
Dummy for  aldndska D 0.036 2.83
butiker

Centrumdummy D? 0,073 5,95
Dummy for  alandska Dbk 0.134 5.14
bageriprodukter

Dummy for farskvaror i sfiesh

slindska butiker b 0,069 6,37
Dummy for fiskprodukter £fish

i &liindska butiker D 0,13 3,17
Hushallens

medianinkomst i 100.000 I 0,057 2,77
mk

Herfindahls index for

enskilda butiker H 0,069 3,50
Interaktionsvariabel  for )

dlindska butiker och| DK 0,048 2,55
forsdljningsytan 1 1.000
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Determinations- R?
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Observationerna har viktats med deras justerade relativa andel av hushéllsbudgeten.
Viktningen av materialet dr beréttigad d& samma vikter dven anvénts i berdkningen av
prisindexet for varje butik. Dessutom hojer viktningen forklaringsgraden ungefér till det
dubbla. Detta kan tolkas som ett bevis pd det att de varor som kdps oftare och som
representerar en storre andel av hushéllsbudgeten prissitts med storre hinsyn till
konkurrenssituationen.

Det som ar nytt i ekvationerna ovan ar varugruppsvariablerna vilka visar att prisskillnaderna
varierar ritt mycket mellan olika kategorier av varor. Resultatet visar att farskt dldndskt brod
ar dyrt, ndgot som redan framkom vid jamforelsen av de genomsnittliga priserna.
Prisskillnaden mellan de finska och de 4aldndska butikerna i1 urvalet for nybakade
bageriprodukter beriiknas pa foljande sitt: (") _1)*100% = 27,0%. Detta ir alltsd
prisskillnaden nér allt annat ar lika och butiksstorleken motsvarar urvalets genomsnitt.
Diaremot ér fiskprodukterna billigare &n Ovriga produkter nidr man beaktar andra variablers
péverkan pa priserna. Den firska fisken kostar enligt modellen ca. 2,5% (e*'*****'9) mindre
pa Aland (allt annat lika och butiksstorleken den genomsnittliga).

Den springande punkten i denna modellspecifikation &dr alandsdummyns storlek och
utformning. I regressionen pa butiksniva var dlandsdummyns koefficient 0,058 medan den hir
uppgér till 0,036. Produktgruppsvariablerna har minskat koefficienten och darmed forklarat
en del av skillnaden. I modellen finns &ven en interaktionsvariabel D'K som mojliggdr en
skattning av butiksstorlekens effekt pa priserna skilt for Aland och referensbutikerna i sydvéstra Finland.
Den tidigare &landsdummyns D" virde har séledes delats upp i flera komponenter.

Enligt vart prismaterial ser det inte ut som om det skulle finnas en — oberoende av
butiksstorlek - fast prisskillnad mellan de &ldndska och finska férutom den skillnad som finns
hos fiskprodukter, aldndska bageriprodukter och farskvaror. Prisskillnaderna blir snarare
storre desto mer butiksstorleken 6kar. Om man utgar fran att skalfordelarnas férhéllande till
butiksstorleken #r ungefir de samma pa Aland som i fasta Finland, si ligger slutsatsen niira
till hands att de storre aldndska butikerna 1 sin prissdttning 1 viss man utnyttjar det inslag av
monopolmakt som de har pa den dldndska marknaden. Det finns mycket som talar for denna
tolkning. Det dr rimligtvis de stora butikerna med de storre marknadsomradena som har den
storsta mojligheten att utnyttja Alands geografiska ’avskidrmning’ och den brist pa potentiell
konkurrens fran grannomradena som detta medfor. * Figur 5 beskriver butiksstorlekens effekt
pa priserna enligt resultaten frén ovanstaende modell.

? Man skall komma ih4g att Herfindahls index forklarar redan den del av konkurrenssituation som fungerar pé
samma sitt bide i Egentliga Finland och pa Aland. Interaktionsvariabeln D'K forklarar siledes den brist pa
konkurrens som &r speciellt for de alandska forhallanden.
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Figur 5. Butiksstorlekens paverkan pa prisnivan pa Aland och i Egentliga Finland
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3 DE VIKTIGASTE FAKTORERNA BAKOM DEN ALANDSKA
PRISNIVAN

For att ytterligare fordjupa kunskapen om bakgrunden till rddande dagligvarupriser pa Aland
analyseras i detta kapitel resultatet av en enkdit till handeln (”Priser inom dagligvaruhandeln
pid Aland”, se bilaga 2). Genom den information som hir framkommer kan den
prisinformation som analyserats och diskuterat ovan kompletteras med avseende pa
betydelsen av varornas inkOpspriser, de alandsproducerade produkternas roll,
transportkostnader och butikernas egen syn pé sin konkurrenssituation m.m. Det hér betyder
att innehdllet 1 prisanalysens “dlandsdummy” - alltsd det tilligg pa de aldndska butikerna (i
forhallande till referensbutikerna i sydvéstra Finland) som inte kunde forklaras med faktorer
som t ex skalfordelar, butikernas lige och konsumenternas inkomstnivd — kan specificeras
béttre.

Enkiten skickades till samtliga 41 detaljhandelsaffirer pi Aland. Salunda fick de foretag som
har flera forsdljningsstillen besvara enkéten skilt for varje butik. Totalt mottogs 28 svar,
svarsfrekvensen uppgick med andra ord till 68%. Vissa enskilda fragor har dock en nagot
lagre svarsprocent p.g.a. ofullstindigt ifyllda enkéter.

I det foljande diskuteras de viktigaste resultaten fran enkdten och vad dessa betyder for den
samlade analysen av orsakerna till den aldndska prisnivan. Samtliga resultaten aterfinns i
bilaga 3.

Vi borjar dock redovisningen med en genomging av enkitresultatet med avseende pé
butikernas syn pd sin allmidnna marknadssituation, de viktigaste konkurrensmedlen och
beddmningen av framtida samarbetsmojligheter i syfte att utveckla den egna verksamheten.

3.1 Butikernas uppfattning om konkurrens och samarbete

De i enkdten deltagande butikernas uppfattning om sitt marknadsomrade och sin
konkurrenssituation stimmer vil 6verens med det resultat som framkom vid anvindningen av
Herfindahls index - konkurrensindikatorn H. 1 60% av fallen nimndes nagon av de tre storsta
butikerna (Kantarellen, Sparhallen, F:ma Erik Mattsson) som en av de vérsta konkurrenterna.
Liknande svar kom frin alla alindska regioner (Marichamn, fasta Alands landsbygd,
skdrgérden). Utdver de ovan nidmnda ’storbutikerna’ sd &terfinner man de frimsta
konkurrenterna bland de geografiskt mest nérliggande butikerna. Att marknadsomradets
storlek star 1 proportion till foretagens forsédljningsyta fungerar alltsé bra som ett
grundliaggande antagande i detta sammanhang.

Personlig service och effektiv anvéindning av arbetskraften ér de framsta medlen med vilka de

alandska butikerna sédger sig konkurrera. Minst vanlig ar uppfattningen om att samhéllsstod
och forséljning pa kredit kan anvindas som ett effektivt konkurrensmedel (se figur 6).
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Figur 6. Konkurrensmedlen
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Bilden blir mer nyanserad om man fokuserar intresset till skillnader mellan olika
butiksstorlekar samt mellan olika regioner och handelsgrupperingar. For det forsta sd kan man
reducera de stora antalet (19 st) delfrdgor med hjélp av s.k. faktoranalys till sex faktorer som
bestar av en eller flera delfrdgor. De frdgor som de svarande enligt denna faktoranalys
tenderar att besvara pa ett likartat sitt listas nedan enligt f6ljande:

1) Ekonomi (delfrdgorna 1, 2, 8, 10, 11, 14, se fraga 9 i bilaga 2)
2) Marknadsforing (delfragorna 3, 4, 5, 6, 13)

3) Distansforséljning (delfrdgorna 15 och 16)

4) Positionering (delfrdgorna 7 och 9)

5) Motesplats (delfrdgorna 12, 18, 19)

6) Arbetets produktivitet (delfraga 17).

Den forsta faktorn forklarar mest av svarsbeteendet och de andra foljer i ’viktighetsordning’.
Butikerna delades upp i tre storleksgrupper enligt forsdljningsytan: sma 1-199 m?
mellanstora  200-399 m*>  och stora 400-1.250 m” Sedan granskades de olika
storleksklassarnas s.k. faktorladdningar, med andra ord hur viktiga de olika faktorerna var i
genomsnitt for varje grupp. De faktorer som skiljer sig avsevirt mellan olika stora butiker &r
”Ekonomi” och ”Distansforsiljning”. I figur 7 nedan &r de olika butiksstorlekarna inplacerade
enligt dessa faktordimensioner (se dven bilaga 4 for mera detaljer).

Sma butiker karaktdriseras av distansforséljning och service utéver det vanliga. De mindre
butikerna betonar inte uppfoljningen av de ekonomiska faktorerna lika mycket som de storre.
For de stora butikerna dr den ekonomiska uppfoljningen viktigast. Faktorn bestir bl.a. av
prissittning, formanliga leverantorskontrakt, uppfoljning av inkdp och fOrsdljning samt
effektiv anvéndning av forsiljningsytan.

Om man studerar vad som skiljer butikerna &t ur regional synpunkt sa é&r det
”Marknadsforing” och ”“Mdtesplats”. Foretagen 1 Marichamn satsar mest pé
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kundkortssystem, kampanjannonser - ensamma eller i samarbete med andra butiker. Aven
personlig service hor till marknadsforingsfaktorn.

Figur 7. Ekonomi vs. Distansforséljning
- faktorladdningar per butiksstorlek
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Déremot dr Mariehamnsbutikerna inte sociala motesplatser 1 nagon bredare mening. Det &r
daremot skérgarden butiker i hogsta grad. Till faktorn "Mdtesplats” hor samhéllsstod, laga
fasta kostnader och trivsam milj6 i1 butiken. I skdrgdrdssammanhang dr det kanske viktigare
att erbjuda en pratstund for kunderna 4n att férsoka locka dem till butiken med olika ’jippon’.
Flera av skérgardsbutikerna har ju mer eller mindre monopol inom sitt geografiska
marknadsomrade. Samtidigt dr samhdllets stod viktigt for butikernas fortsatta drift. Fasta
Alands landsbygdsbutiker ligger nagonstans mellan skirgirden och Mariehamn vad giller
”Marknadsforingsfaktorn”. Daremot befinner de sig mycket ndrmare butikerna i Mariehamn
vad giller faktorn "Mdétesplats”.

Skillnaderna dr stora &ven mellan olika detaljhandelskedjor. Faktorn "Ekonomi” fér sin storsta
betydelse inom de fristdende butikerna medan K-gruppen betonar denna faktor minst som
konkurrensmedel. Detta kan kanske tolkas som att de fristdende butikerna konkurrerar mera
(4n andra butiker) med priskonkurrens och noggrann ekonomiuppf6ljning, medan denna
faktor inte har sa stor betydelse for den marknadsledande handelsgruppen. For K-gruppen
verkar marknadsforingsstrategin vara viktigare. Den andra faktorn dér skillnaderna grupperna
emellan dr stora ”Arbetets produktivitet. Denna faktorn ges storst betydelse inom den forna T-
gruppen och tycks ha minst betydelsen inom S-gruppen.

Samarbetet mellan butikerna relativt omfattande (se svaren pd frdgorna 12-14 i bilaga 3).
Kampanjannonsering, inkdp och transport dr de vanligaste samarbetsomraden, medan den
storsta potentialen for nytt samarbete tycks ligga inom transport och personalutbildning. Att
transportsamarbetet kommer fram sa pass tydligt i detta sammanhang kan tolkas som en
indikation pé att man anser att transporterna idag kostar ”for mycket”, och att inbesparingar
darfor skulle kunna goéras genom ett 6kat samarbete. Den frdmsta motiveringen som de
svarande ger for ett vidgat samarbete med andra butiker 4r ocksa olika typer av
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kostnadsbesparingar. Den klart deklarerade viljan till vidgat samarbete butikerna emellan
tyder pd att det finns en del potential for kostnadsbesparingar genom samordning inom den
alandska dagligvaruhandeln (se figur 8).

Figur 8. Nuvarande samarbetet och framtida potential
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3.2 Partihandelskoncentrationens roll for priserna

Enligt enkétsvaren star den storsta leverantoren till den &ldndska detaljhandeln for omkring
50-70% av inkopen i1 de olika varugrupperna och genomsnittet for den storsta andelen 1
samtliga inkop uppgick till 63%. Antalet konkurrerande leverantorer dr ldgst for frysvaror,
fiskprodukter och mejeriprodukter.

Det verkar inte finnas nagon direkt relation mellan antalet leverantérer och de slutliga
konsumentpriserna. Analysen forsvaras dock av det faktum att detaljprisinformationen (se
foregdende kapitel) och enkétsvaren inte kommer frdn exakt samma butiker. De insamlade
prisuppgifterna och den information som framkommer i enkédten kan dérfor enbart jimforas
mellan genomsnittsnivaer per varugrupp.

Ett svagt statistiskt samband (positiv korrelation) ser trots allt ut att finnas mellan graden av
partihandelsdominans (storsta leverantdrens andel av inkdp) och prisnivin inom
varugrupperna (0,43). Denna typ av samband finns dven mellan de aldndsproducerade
produkternas priser (i forhallande till utomaldndska produkter) och &ldndska produkters andel
av inkdpen inom varugruppen (0,45).
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3.3 Butikernas syn pi skalfordelar i detaljhandelsledet

Enligt enkédtsvaren sa uppstar det skalférdelar inom handeln framst p.g.a. de stora butikernas
mojlighet till mingdrabatter, genom tétare transporter och mindre svinn. Aven de andra
svarsalternativen 1 enkéten far relativt mycket stod fran de svarande (se fraga 10, bilaga 3).

Hir var de stora och mindre butikers svar relativt likartade, vilket maste anses 6ka svarens
palitlighet. De utpekade faktorerna méingdrabatter, mindre svinn och billigare transporter
stoder antagandet att marginalkostnaderna sannolikt sjunker d& butiksstorleken stiger (se
foregdende kapitel). Aalto-Setdld (1999) visade ocksd med hjélp av material fran den finska
dagligvaruhandeln att marginalkostnaderna sjunker och skalférdelarna véixer med okande
butiksstorlek.

Detta forklarar varfor storre butiker samtidigt kan ha bade ligre priser och hdogre
vinstmarginaler.

3.4 Transport- och skattegrinskostnaders betydelse for detaljhandelspriserna

Enkitsvaren visar att transportkostnaderna i snitt uppgér till ca. 2,8% av omsittningen.
Butikernas uppskattning av sina transportkostnader varierar mycket, men det generella
monstret dr att transportkostnadernas betydelse okar med butiksstorleken. Med tanke pa att
storre butiksstorlek rimligen borde medfora lidgre snarare dn hogre logistikkostnader (se 3.3
ovan) sd kan resultatet tyckas vara en aning forvdnande. Om man viktar svaren med de
svarandes omséttning, s uppgar transportkostnaderna till 3,7%.

Saval sortimentet som antalet leverantorer dr dock betydligt stdrre bland de stora butikerna,
nagot som kan téinkas leda till hdgre totala kostnader for transporterna till butiken. A andra
sidan &r kanske medvetenheten om transportkostnadernas roll hogre 1 de stdrre
affarsorganisationerna, och att man ddrmed kan utnyttja situationer didr hogre
transportkostnader kan kompenseras av mdjligheten att fi fram ett billigare och mer
konkurrenskraftigt produktsortiment.

Det kan dock finnas ytterligare en viktig faktor bakom tendensen i enkdten att de mindre
butikerna redovisar nagot ldgre transportkostnader. Smébutikerna har ndmligen sannolikt i
storre utstrackning dr de stora butikerna lagt ut sina varutransporter pa sin grossist som i sin
tur bakar in framkorningskostnaderna i sitt slutliga partihandelspris, nadgot som butiken
kanske inte alltid & medveten om eller &tminstone inte kan kvantifiera 1 termer av sérskilt
redovisade transportkostnader.

Det dr sdledes svért att tro att transportkostnaderna som en mera generell regel skulle stiga
med butiksstorleken. Det viktade genomsnittet torde vara nirmare sanningen och det anvéinds
dérfor i berdkningarna nedan.

Det finns tyvérr ingen motsvarande information varken om transportkostnadernas storlek
inom handeln eller om deras forhéllande till butiksstorleken 1 6vriga Finland. Det finns dock
mycket som tyder pd att transporterna till och frén Aland #r dyrare &n i Finland. Enligt
ASUB:s tidigare berikningar (se kapitel 1.5 ovan) #r de &lidndska transportforetagens intikter

19



per kord km ca. 29% hogre dn det finska genomsnittet, vilket innebér att - allt annat lika
(vilket i och for sig dr ett rétt starkt antagande) — s& borde den finldndska transportkostnaden
vara endast ca. 77% av den aldndska kostnaden. Tillsammans med utomélédndska varornas
andel av butikernas inkdp (se vidare nedan 3. 6) ger till resultat att de hogre alandska
transportkostnaderna skulle leda till en hdjning av de &lidndska butikernas kostnader
motsvarande ca. 0,54% av omséttningen.

Skattegranskostnaden uppgér enligt enkdtsvaren till 0,83% av butikernas omsittning.
Kostnaden varierar inte nimnvart enligt butikens storlek.

Béde transport- och skattegrinskostnaderna ir nigot hogre in ASUB:s tidigare resultat for
hela detaljhandeln, 1,6% {or transportkostnader och 0,3 for skattegrinskostnader (enligt
material frdn Lindman - Kinnunen, 1999). Detta kan bero pd det faktum att dagligvarornas
enhetspriser dr ldga och att transporternas och skattegrénstransaktionernas antal i férhallande
till varornas vérde blir hogre dn inom resten av handeln. Med tanke pa detta kan resultaten
dndd anses vara i linje med vad som tidigare framkommit. De nya resultaten inom
dagligvaruhandeln for transportkostnaderna (totalt) uppgar till 14,0 milj. mk och
skattegranskostnaderna till 3,5 milj. mk.

3.5 Inkopsprisernas betydelse for prisnivan i butikerna

Enkitsvaren visar att det finns klara skillnader i1 inkOpspriserna for aldndska och
utomalidndska varor, 1 de flesta fall till de aldndska varors nackdel (ur inkOparens synvinkel).
Omkring tre fjirdedelar av de svarande butikerna ansdg att de &ldndska varornas inkdpspriser
ar hogre for alla varugrupper, dock med undantag for fiskprodukter och frysvaror som mera
sdllan uppfattades som dyrare.

Inom bagerisektorn har de alindska varorna den storsta marknadsandelen métt i andel av
butikernas inkdp, ca. 75%. Aven inom mejeri- och kéttprodukter har de alidndska varorna en
marknadsandel som dverstiger 50 %. I genomsnitt dr de &ldndska produkternas andel av alla
inkop till butikerna ca. 36%. Den rapporterade prisnackdelen vid ink&p av dlandsproducerade
varor ligger 1 de flesta fall pd nivdn 9-11%. Detta géllde emellertid inte de &ldndska
fiskprodukterna vars inkopspris ansags ligga pa ungefdr samma niva som sina utomélédndska
motsvarigheterna. Inkodpspriserna pé éldndska frysvaror och andra dagligvaror én livsmedel
var ocksé enligt enkétsvaren relativt sett forménligare 4n ovan ndmnda produkter (se bilaga
3).

Vilket genomslag har da de dlédndska produkters hogre partipriser i konsumentprisledet? Figur
9 nedan kastar ljus over fragestillningen. Den visar att det nog finns ett visst samband mellan
hoga inkdps- och forsdljningspriser, men variationen dr relativt stor.

Det finns flera tinkbara forklaringar till detta. For det forsta &r enkétsvaren inte sd pélitliga
som prisobservationerna da det finns mycket storre utrymme for missuppfattningar och
mindre bra uppskattningar. De flesta svaren over prisskillnader i inkdpspriser ér angivna med
runda procenttal (0%, 5%, 10% o.s.v.).

For det andra finns det ingen information over prissittningsprinciperna inom den aldndska

handeln. Det enklaste antagandet att alla produkter har samma bruttomarginal behdver inte
nodvindigtvis dverensstimma med verkligheten. Mot detta antagande talar t ex de stora
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Figur 9. Skillnader i inkops- och detaljpriser for alindska varor
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prisvariationerna inom samma butik i det produktbaserade underlagsmaterialet. Hir kan man
ater hdnvisa till hypotesen om de aldndska mérkesvarornas sérskilda prissédttningspotential. De
alindska mérkesvarornas (t ex bageri- och frysprodukter) priser i detaljhandelsledet ser
salunda ut att vara ligga ldngst bort fran den linje langs vilken prispaldgget ér lika stort 1 parti-
och detaljled (se figuren ovan) . Det ser sdledes ut som om konsumenterna accepterar hogre
priser pa de aldndska varorna, kanske dirfor att dessa anses vara av hogre kvalitet eller att
man vill stodja foretag och sysselsittning pa Aland.

Ett sdtt att bedoma inkOpsprisernas effekt pa butikernas forsdljningspriser &r att berdkna deras
genomsnittliga kostnadspaverkan med hjilp av de alandska produkternas inkopsandelar samt
varugruppernas andel av konsumtionskorgen enligt de vikter som anvindes i kapitel 2 ovan.
Dessutom behdvs information om de aldndska butikernas bruttomarginal, vilket kan beréknas
utgdende frin ASUB:s nationalrikenskapsmaterial. Resultatet av en sddan beriikning visar att
merkostnaderna pd grund av inkdpen av de dyrare &ldndska varorna skulle uppgé till i
storleksordningen 2,7% av omséttningen.

3.6 Faktorerna bakom de hogre iléindska priserna

Som framgatt ovan (se foregdende kapitel) sd &dr det specifikt ’dlandsrelaterade’
kostnadspaldgget 1 detaljhandelsledet ca. 6%. I detta ingdr framfor allt merkostnaderna for
transporterna, skattegranshanteringen och hogre inkopspriser, sammanlagt till ca. 4%. Detta
skulle innebéra att tvd tredjedelar av ’4landsdummyn’ (kostnader som inte kunde forklaras
med faktorer som butiksstorlek, kundernas inkomstnivd etc, se foregaende kapitel) i
regressionen pa butiksniva kan forklaras med dessa kostnadskategorier. Resterande tredjedel
kan da tdnkas bero pé det isolerade geografiska lagets tendens att reducera konkurrensen fran
grannomradena (i Sverige och Finland) och/eller konsumenternas preferenser for
alandsproducerade varor. I figur 10 nedan kallas denna faktor for “6-laget och aldndska
konsumtionspreferenser”.

Figur 10 visar hur den skattade prisskillnaden mellan de aldndska butikernas och de finska

referensbutikernas genomsnittliga prisniva pad 11% fordelar sig mellan olika orsaker. I
figuren redovisas alltsi det kombinerade - slutliga - resultatet av prisanalysen i
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foregidende kapitel och den kompletterande butiksenkiiten. Redovisningen géller det bésta
punktestimatet, vilket 1 klartext betyder att det foreligger en del statistisk osdkerhet i
resultaten. Sirskilt osidker dr fordelningen av Alandsdummyn pa transportkostnader,
inkOpspriser, dldndska konsumtionspreferenser samt 0-ldgets begransande effekter pa utifrdn
kommande konkurrens.

Figur 10. Orsaker bakom prisskillnader
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Jamforelsen av enkétresultatet och foregaende kapitlets prisanalys pd produktnivd ger ocksa
intressanta resultat. Den fasta dlandsdummyn uppgick sélunda i produktprisanalysen till 3,7%
medan skattegransens, transporternas hogre kostnader och aldndska varors inkopsprisers
tillaggskostnad enligt den information som framkommit i enkdten uppgar till 4,1%.

Sannolikt finner vi forklaringen till denna skillnad pd 0,4% 1 regressionsanalysens
dummyvariabler for farskvaru-, fisk- och bagerivarugrupperna (se tabell 5 ovan). Dessa
varugruppers prispaverkan ér enligt modellutfallet i genomsnitt totalt 3,3%." Eftersom detta
prispaldagg huvudsakligen (ca 88%) hérrdr frdn annat an hogre kostnader, sa betyder detta att
omkring 2,9% av prisnivan i butikerna skulle kunna forklaras av konsumenternas bendgenhet
att handla é&ldndskt samt inslaget av monopolprissittning pd den aldndska
detaljhandelsmarknaden. Konklusionen blir &nda att inslaget av monopolprissittning utgdr en
betydande del av farskvarornas och bageriprodukternas hogre koefficienter i regressionen.

Sanningen ar sannolikt &nd4 inte fullt s& enkel eftersom produktgruppernas dummyvariabler dven kan
avspegla sddana skillnader i butikernas inkops- och transportkostnader som inte kom fram i enkétsvaren.
Det ar namligen fullt majligt att tréffsédkerheten av enkétsvaren é&r inte alltid s bra. Men om man beaktar
den information om de aldndska varornas prispéldgg i1 inkops- och i detaljledet som ges i figur 9 ovan
samt det faktum att bageriprodukternas dummy har den hogsta koefficienten 1 den produktbaserade
analysen, sa det &r kanske dnd4 1 forsta hand nér det géller bagerisektorn som det finns mest beldgg pa ett

4 Beriknat med hjilp av produktgruppernas andelar i konsumtionskorgen och med hjilp av enkitens svar
betraffande de aldndska bageriprodukternas andel av inkop.

22



inslag av monopolprissittning. Med utgangspunkt i ett sddant antagande kan interaktionsvariabeln
DK da tinkas helt bestd av den extra monopolmakt som 6-ldget medfér. Den monopolmakt som
interaktionsvariabeln DK beskriver stiger alltsi med butiksstorleken.

Det dr dock viktigt att framhélla att den totala priseffekten av monopolinslagen pad den alindska
marknaden 1 genomsnitt inte torde dverstiga 4% och att den varierar starkt mellan olika produkter och
butiker. I enkétsvaren ansluter sig butikerna 1 ldgre utstrickning till pastdendet om lag
konkurrensutsatthet inom den dldndska handeln 4n de 6vriga pastdenden om stora transportkostnader,
hogre inkdpspriser pa alandsproducerade varor mum. (se fraga 11 i bilaga 3). Istéllet tenderar man att
lyfta fram de aldndska varornas hoga inkdpspriser, de hoga transportkostnader och bristen pa konkurrens
bland leverantorerna som de enligt deras uppéfattning viktigaste forklaringarna till den hdga prisnivan.
Aven andra faktorer som t.ex. konsumenternas vilja att betala mer for alindska firskvaruprodukter pekas
ut.
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