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FORORD

ASUB har pa uppdrag av Samverkan i Marichamn (Alands K&pmannafdrening r.f.) analyserat
utvecklingen av handeln inom Mariehamn och &vriga Aland under aren 1996-1999. Hir anvinda
forséljningsdata baseras pa registret Over fOretagens mervirdeskattebetalningar (msv-registret).
Adressdata kommer fran ASUB:s foretagsregister. Information dver foretagens forvintningar och
asikter har inhdmtats fran de senaste arens konjunkturenkéter.

Den hér typen av utredning hade inte varit mdjlig att gora for bara ndgot ar sedan. Genom den snabba
framvixten av anvédndarvinliga databaser inom olika delar av den offentliga forvaltningen har
statistikmyndigheterna vérlden Over i Okande grad borjat anvénda administrativa register vid
framtagning och analys av ekonomisk statistik. Detta giller iven ASUB som i och med denna rapport
for tredje gdngen publicerar en analys baserad pa registret 6ver foretagens varje manad aterkommande
mervérdeskatteinbetalningar.

Huvudansvaret for detta projekt har inom ASUB avilat Jouko Kinnunen som ocksa forfattat
foreliggande rapport.

ASUB vill framfora ett sérskilt tack for det bistdnd i form av kommentarer och synpunkter pa tidigare
rapportutkast fran Nils O. Lundberg inom Samverkan i Mariehamn.

Mariehamn i augusti 2000

Bjarne Lindstrom
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1 KALLOR, METODER OCH RAPPORTENS UPPLAGG

Den centrala kéllan for denna studie &r registret 6ver foretagens mervardeskattebetalningar som hér
kallas mvs-data. Foretagens manatliga rapporter ticker i princip samtliga bolag pad Aland. Det finns
dock vissa begransningar i materialet som paverkar analysen. For det forsta bestar materialet enbart av
de foretag vars hemort dr pd Aland. Detta faktum ir inte av s stor betydelse for detaljhandeln dir
nistan samtliga foretag 4r registrerade hér. Storre foretag har p.g.a. den éldndska
ndringsrittslagstiftningen grundat dotterbolag pa Aland for att kunna driva butikshandel (men detta
giller inte t.ex. Alko). En annan sak som péaverkar den regionala indelningen av foretagens forsiljning
ar att materialet dr pa foretagsniva: foretag med flera butiker &r ddrmed svarplacerade pé en ort eller i
en zon i Mariechamn. Grundregeln i den geografiska placeringen har varit att om foretaget har
omfattande handel inom Mariehamn sé dr det placerat dir den storsta lokalen finns. I praktiken har
detta arbetet gjorts manuellt foretag for foretag utan exakta uppgifter, vilket innebédr att en viss
inkonsekvens i den geografiska placeringen ar mojlig.

Adressuppgifterna hirstammar framst fran det arbetsstilleregister som ASUB har till sitt forfogande'.
Det har dock visat sig att mindre butiker ofta har anmailt foretagarens hemadress som foretagets, vilket
leder till svarigheter i anvindningen av registret. De storsta problemen i detta hidnseende finns med
kioskrorelser. Det finns ocksd foretag som drivs hemifran. Detta innebdr att antalet
detaljhandelsforetag i Mariehamn &r klart storre enligt mervirdeskatteregistrets innehall &n i
Samverkan i Mariechamns medlemsforteckning. For att 16sa dessa problem har ASUB anvint sig av
uppdragsgivarens medlemsforteckning, telefonkatalogen, CD-ROM over samtliga finldndska foretags
grunduppgifter samt byrans egen lokalkédnnedom.

Ytterligare en svarighet i arbetet uppstar av att foretagens marknadsféringsnamn och registernamn ofta
4r olika. Dessa problem har 16sts med hjilp av ASUB:s lokalkinnedom och genom férfragningar hos
de berorda foretagen sjélva.

Zonindelningen som Samverkan i Mariehamn meddelat ASUB i form av en karta dver centrala
Mariehamn ligger som grund till indelningen av Mariehamn i fyra zoner:

1) Mittpunkten: Torggatan

2) Kaérnan: kvarteren omkring Torggatan

3) Centrum: Alandsvigen — Skarpansvigen — Ostra utfarten —Storagatan
4) Ovriga Mariehamn.

Det finns ocksé en viss eftersldpning i foretagens rapportering av sina mvs-betalningar som paverkar
siffrorna. Data uppdateras kontinuerligt under ett halvér, vilket innebér att i detta material som stracker
sig till december 1999 dr de sista slutliga siffrorna fran juli 1999. I praktiken &r férdndringarna sma
efter 2-3 ménader men det betyder i varje fall att 1999-ars november- och decembersiffror bor tolkas
forsiktigt.

Branschindelningen dr framtagen sérskilt for detta uppdrag i samrdd med uppdragsgivaren med syfte
att ge en Oversikt med detaljerad information utan att bryta mot enskilda foretags integritetsskydd.
Vissa branscher som ingdr i andra sammanhang i detaljhandeln ingér inte i siffrorna, t ex
postorderforséljning och forsédljning av motorfordon och deras komponenter och tillbehdr har uteslutits
frén analysen. Samtidigt har andra delbranscher tagits med, sdsom restauranger som vanligtvis réknas
med i inkvarteringsbranschen. Ordet *handeln’ syftar i denna rapport pad de branscher som ingér i
analysen.

' Registret ér ett utdrag frin det landsomfattande register som Statistikcentralen uppritthaller.



Branschindelningen ar foljande:

Livsmedel Dagligvaruhandel

Klader Klader och skor

Textiler Textiler, tyger och handarbetstillbehor

Hush. artiklar Inredning, husgerad, hushallsapparater och — armatur, musik

Jérn- och byggvaror Jarn- och byggvaror

Papper & data Bocker, kontorsmaterial, data

Foto, guld, ur Foto, optik, ur och guld

Sport & fritid Fritids- och sportartiklar, leksaker

Prydnadssaker Blommor, parfym, konst, presentartiklar (inkl. keramikprodukter),
sillskapsdjur

Restaurang Restauranger, caféer och barer (restauranger i1 samband med

hotellverksamhet ingar ej).

En ndrmare beskrivning av branscherna och antalet foretag i respektive bransch i Mariehamn och pa
Aland finns i bilaga 1.

Resultatredovisningen i det bifogade statistikmaterialet 4r uppbyggd i tre olika tidsserier:

i) den “rda” tidsserien som visar de manatliga uppgifterna sa som de &r registrerade i mvs-
databasen
i) sdsongrensade uppgifter som visar hur tidsserien utvecklats ndr man rensat bort den

aterkommande sdsongvariationen. I princip bestér den sésongrensade tidsserien av trenden
och av de slumpmaéssiga rorelserna kring den.

iii) den langsiktiga trenden som riknats med en sk. HP-filter’. 1 jamforelse med den
sdsongrensade tidsserien éndras den HP-filtrerade tidsseriens riktning l&ngsammare och
dess utseende dr jamnare.

Dessa olika tidsserier visar alltsa olika saker. Den fOrsta tidsserien visar olika regioners och branschers
beroende av olika manaders forsiljning, t ex sommarsédsongen dr mycket viktig for manga branscher
inom handeln. Arsvisa summor baserar sig pa denna tidsserie. De sdsongrensade uppgifterna ger en
fingervisning av forsiljningens trender men &ven de senaste avvikelserna och trendféréndringarna syns

Handelns utveckling pa Aland 1996-1999
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i denna tidsserie. Den mer langsiktiga utvecklingen avléses littast i den hp-filtrerade tidsserien. Som
en illustration av tidsseriernas egenskaper visas i figur 1 hela Alands omsittningsutveckling bland de
handelsbranscher som ingér i studien.

Tidsserierna presenteras som index dar den manatliga genomsnittsforsédljningen ar 1996 fungerar som
en bas vars virde uppgar till 100. Den hp-filtrerade tidsserien for hela Alands handel visar t ex ett
vérde pd 133 i slutet av 1999, vilket innebér att forsdljningen har dkat trendméssigt 33% fran 1996-ars
manatliga genomsnittsvérde.



2 HANDELNS UTVECKLING I ALANDS OLIKA REGIONER

Marichamn utgor ett klart centrum for den alindska handeln da over 60% av handeln sker i
Mariehamn. Utvecklingen har ocksé varit snabbast i Marichamn dér forsdljningen har 6kat med dryga
26% och pa hela Aland knappt 24% under 1996-1999. Beaktar man inflationen pa 3,8% under samma
tidsperiod s 6kade handelsvolymen med 19% pa hela Aland och med dryga 21% i Mariehamn.
Skérgarden har egentligen inte haft ndgon volymtillvixt alls under 1996-1999 ndr man beaktar

inflationen.

Tabell 1. Handelsvolymen pa Aland

Central- Rand-
Hela Aland Mariehamn  kommuner  kommuner Skargard
[ milj. mk 1996 600, 4 366,1 158,1 30,2 46,0
1997 6779 427,1 171,0 32,3 47,5
1998 725,7 455,3 191,1 31,1 48,1
1999 741,7 461,5 197.8 34,5 47,8
Arlig tillvixt 1997 12,9 16,6 8,1 6,9 3,3
%o 1998 7,1 6,6 11,8 -3,5 1,2
1999 2,2 1,4 3,5 10,9 -0,6
Tillvaxt 1996-99 23,5 26,1 25,1 14,4 3,9
Inflations-
justerad volym-
tillvaxt, % 1996-99 19,0 21,1 20,5 10,2 0,0

Sasongvariationen ar starkast inom randkommunerna och i skidrgérden. Julimanads forsiljningsandel
ar klart hogre én i andra regioner, vilket tyder pa att turisternas och sommargésternas andel av handeln

ar stor under semestertiden (se figur 2).

Figur 2. Handelns méanatliga radata i Alands regioner
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3 HANDELN I MARIEHAMNS OLIKA ZONER

Zonindelningen ar ritt jaimn sett ur handelsvolymens synvinkel da det visar sig att enbart Kérnan &r
avsevird mindre dn de Gvriga zonerna. Egentligen finns det tre typer av zoner i Mariehamn nir man
granskar utvecklingen. For det forsta har Mittpunkten utvecklats ndstan exakt i samma takt som inom
hela Aland. For det andra har de tvd foljande centrala zonerna, Kérnan och Centrum, utvecklats
avsevirt snabbare 4n hela Alands handel. Handeln i 6vriga Marichamn har dven gétt tillbaka en aning
frén 1996-ars niva nominellt sett. Anmérkningsvirt dr att handeln i den absoluta mittpunkten inte har
utvecklats snabbare én i de yttre centrala zonerna utan tvartom (se tabell 2 och figur 3).

Tabell 2. Utvecklingen av handeln i Mariechamns zoner

Hela Mhamn Mittpunkt Ké#rna Centrum Ovriga Mhamn
[ milj. mk 1996 366,1 113,3 26,5 113,3 113,0
1997 427,1 120,1 33,3 143,5 130,2
1998 4553 1334 37,9 171,2 112,8
1999 461,5 140,2 41,3 1754 104,7
Arlig tillvixt 1997 16,6 6,0 25,3 26,7 15,2
%o 1998 6,6 11,1 13,9 19,3 -13.3
1999 1,4 5,0 9,1 2,4 -7,2
Fordndring 1996-99 26,1 23,7 55,7 54,8 -7,4
Inflations-
justerad volym-
tillvaxt, % 1996-99 21,1 19,2 50,0 49,1 -10,8

Figur 3. Handelns HP-trender i Mariehamns zoner
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Kérnan och Centrum har haft anméarkningsvért snabb tillvixt, vilket &tminstone delvis beror pé
handelns annorlunda sammansittning vad géller antalet foretag per delbransch. Mittpunkten har flest
klad- och skoaffirer medan Centrum har manga Hushéllsapparatsaffirer och jarn- och
byggvarubutiker.

Foretag med fler &n ett forsédljningsstélle pdverkar Mariechamns regionala siffror ganska mycket. Deras
forsdljning sker i vissa fall inom flera zoner, dven utanfér Mariehamn, vilket givetvis innebér att denna
statistik inte kan beskriva den faktiska utvecklingen exakt, utan att den geografiska indelningen é&r
ofullstindig. Ser man pa dessa ’flerbutiksforetags’ andel av forséljningen s& &r den storst inom
Centrum (se tabell 3). Flerbutiksforetagens forsiljning har dven vuxit snabbare dn forséljningen hos
foretagen med enbart en butik, vilket innebér att de storre foretagens andel av handeln stigit.

Tabell 3. Handelsvolymen i Mariehamn per region, flerbutiksforetagen

Hela Mhamn Mittpunkt ~ Kérna Centrum  Ovriga Mhamn

I milj. mk 1996 127,5 23,4 0,77 77,3 26,0
1997 160,6 26,0 0,99 105,6 27,0

1998 193,0 32,6 3,23 126,4 30,9

1999 1974 33,4 4,33 127,7 31,9

Forandring 1997 26 11,2 28,7 36,6 7,8
% 1998 20,2 25,1 2253 19,6 10,3
1999 2,2 2,6 34,0 1,0 3,4

1996-99 54,8 42,8 460,8 65,1 23,1

Flerbutiks- 1996 34,8 20,7 2,9 68,3 23,0
foretagens 1997 37,6 21,7 3,0 73,6 21,5
andel, % 1998 42,4 24,4 8,5 73,8 27,4
1999 42,8 23,9 10,5 72,8 30,5

1996-1999 39,7 22,8 6,7 72,4 25,3




4 HANDELN PER BRANSCH I MARIEHAMN

Handeln som hir dr uppdelad i tio delbranscher har haft mycket varierande utveckling. Jarn- och
byggvarornas forséljning har pa tre &r blivit 2,5 génger storre, vilket hinger klart ihop med
byggkonjunkturens utveckling som varit stark de senaste aren. Den andra stora tillvixtbranschen &r
Textiler. Bada dessa branscher representerar sidllankdpsvaror som har koppling till byggnadsbranschen
(den ena dominerad av manliga, och den andra av kvinnliga kunder). Bédda branscher &r kénsligare for
konjunkturldget d4n handeln i genomsnitt.

Andra branscher som utvecklats snabbare dn genomsnittet dr Papper & data, Prydnadssaker, Sport &
fritid samt hushallsartiklar. Langsammast har utvecklats Foto, guld, ur samt restaurangbranschen.
Bada dessa branschers utveckling ar forvénansvért svag. En forklaring till restaurangbranschens
langsamma utveckling kan vara det att det 6kade inresandet inte avspeglats i 6kade 6vernattningar. Det
totala antalet Overnattningar steg med 25% under 1996 — 1997, men sedan dess har antalet
overnattningar hallit sig i stort sett pa samma niva. Inom restaurangbranschen ser det ocksa ut som om
rapporteringen for 1999-ars sista méanader fortfarande ar bristfallig (se figurerna 4 och 5).

Den arliga variationen i forséljningen beror pa egenskaperna i varje bransch. Ser man pa den ’rda’
tidsserien s& &r variationen storst inom Jarn- och byggvaror, foljd av Restaurang och Papper & data.
Inom restaurangbranschen dr denna variation dock till stor del sdsongvariation, vilket innebér att
samma monster i forsédljningens fordelning mellan ménader upprepas ar efter ar. Jirn- och byggvaror
diaremot ser ut att ha en mer oregelbunden variation i forséljningen, vilket innebér storre svarigheter att
anpassa lagret till den varierande efterfrigan. Aven inom Papper & data 4r den oregelbundna
variationens andel rétt stor.

Figur 4. Handelns HP-trender i Mariehamn per bransch; 1
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Figur 5. Handelns HP-trender i Mariehamn per bransch; 2
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5 KONJUNKTURFORVANTNINGAR

ASUB har sedan 1998 sammanstillt en konjunkturbarometer for de &lindska foretagen. Sjilva
konjunkturenkéten aterfinns i bilaga 2. Konjunkturbarometerns resultat &r likadant upplagda som i
ASUB:s konjunkturrapporter. Den samlade resultatskalan gér fran -100 till +100. Om en variabel far
resultatet 100 sd innebdr detta att samtliga foretag som besvarat fragan har en positiv syn pa den del av
konjunkturutvecklingen som fragestdllningen géller. De negativa svaren dras fran de positiva, och
denna rakneoperation resulterar i de nettotal som slutligen redovisas.

Svaren dr ocksa viktade enligt foretagens andel av den totala sysselséttningen bland svarande. Med
andra ord far de stora foretagens svar en storre vikt i berdkningen och péverkar ddrmed det totala
utfallet mer dn de mindre foretagens svar. Samtliga branscher och regioner har minst fyra svarande.

Barometersvaren har uppdelats i tva regioner - Mariechamn och landskommunerna (m a o alla andra
alandska kommuner &n Marichamn) — och tre branscher: livsmedel, restaurang och 6vrig handel som
omfattar alla de andra delbranscher som analyserades med mvs-data. Handeln totalt innefattar enbart
de foretag som hor till ndgon av de delbranscher som ingick i analysen av mvs-data. Med andra ord
har samma definition av handeln anvénts hdr som ovan.

Antalet handelsforetag som finns med 4r sé pass litet att en fordelning av resultaten pé delbranscher
och regioner medfor en stor osdkerhet i resultaten. Enbart de storsta fordndringarna ar statistiskt
sikerstéllda. En sddan fordndring &r t ex foretagens uppfattning om konjunkturutsikterna i sin egen
bransch (frdga 1 1 enkdten, se bilaga 2). Béade inom restaurangbranschen och inom
livsmedelsforsdljningen har forvéntningarna reviderats ordentlig nedat fran 1998-ars niva (se bilaga 3).

Bade Marichamns och landskommunernas foretag har allt moderatare framtidsforvantningar.
Forvéntningarna 4r dock fortfarande positiva. Landskommunernas handelsforetag &r aningen
negativare d4n Mariehamnsforetagen i sina forvéntningar, vilket verkar beréttigat med tanke pa hur
handeln har utvecklats enligt mvs-data (se bilaga 4).

Fragan om det egna foretagets omséttningsforvantningar visar ingen lika tydliga trend, framfor allt inte
1 Mariechamn dér barometerdata varierar kring noll. I landskommunerna finns det en klarare nedgaende
trend i forsdljningsforvantningarna (se figur 6). Nar man tittar pa branscher s& verkar restaurangsidan
ha haft mera negativa forvéntningar i de tre senaste enkdterna medan den Ovriga handeln haft
uppatgdende forvintningar. Aven detta resultat dverensstimmer vil med tillgéingliga mvs-data.

Figur 6. Allménna konjunkturutsikter per region
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Personalokningen inom handeln ser ut att plana ut. Restaurangerna har anstéllt fler under de senaste
aren men nu pekar anstdllningsforvéntningarna pa en oforandrad personalstyrka under detta ar. Andra
branscher har haft mer variation i sina svar och trenderna ir inte lika tydliga. Regionalt sett har
personaldkningsplanerna minskat mest i Mariechamn.

Investeringarna fortsitter att vara aktuella inom Ovrig handel medan andra delbranscher minskar sin
investeringstakt under innevarande ar. Investeringarna minskar mest i Mariechamn.

Konjunkturenkéten innehdller dven en frdga om vad foretaget kommer att satsa pa under de
kommande &ren. Investeringarna i maskiner och inventarier var det vanligaste svaret varen 1998 men
det svaret har tappat mark till rationalisering av verksamheten, personalutbildning, forbéattrade
inkdpsfunktioner och till 6kad marknadsforing sedan dess. Av branscherna 4r det Ovrig handel som
dmnar satsa mest pd personalutbildning, marknadsforing och produktutveckling. Den positiva
grundsynen pa framtiden tycks genomsyra svaren inom Ovrig handel (se bilaga 5). Regionalt satsar
Mariehamns foretag mer pa produktutveckling medan landskommunerna har mer omfattande planer
betrdffande investeringar i maskiner och inventarier och lokaler. Dessutom satsar landskommunernas
handelsforetag mera pa marknadsforingen (se bilaga 6).

Konjunkturenkétens sista fraga handlar om det storsta hindret for foretagets utveckling. Inom handeln
ar de vanligaste svaren 16nebikostnaderna, hird konkurrens och beskattningen. Restaurangbranschens
svar har utvecklats pé ett intressant sétt: lonebikostnaderna har tappat mark nagot for beskattningen
som det storsta hindret. Inom restaurangbranschen har det tydligen ocksé blivit brist pa personal enligt
den senaste konjunkturenkéten (se bilaga 7).

Det finns ocksa en del regionala skillnader i problembilden. Det finns fler foretag i landskommunerna
dn 1 Mariehamn som anser att byrdkratin dr det frimsta problemet. Man skall d& beakta att foretagen
vanligen &r storre i Mariechamn. Skattegrinsen och transportkostnader verkar ocksd stdra mera
landskommunernas dn Mariehamns foretag (se bilaga 8).
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Bilaga 1. Detaljerad branschbeskrivning

Antal pa
Branschkod Aland
Livsmedel
52111
52112
52113
52122
52129
52210
52230
52241
52242
52272
52273
52279
Summa

N B
SN W2 >=2DNMNOW_2A 2201 00N

©

Klader
52421
52422
52424
52429
52431

Summa 2

—
W =2 WwWhN O

Textiler
52411
52412
52413
Summa 1

NOVRA, W

Hushallsartiklar
52441
52442
52443
52444
52445
52451
52452
52509

Summa

ONNOD-=2NPAN

w

Jarn- och byggvaror
52461
52462
52469
52498
Summa

O =20 = =

Mariehamn

2 Supermarkethandel
12 Aliman detaljhandel med dagligvaror

8 Kiosker

0 Varuhus

1 Ovriga icke-specialiserade affarer med brett sortiment

1 Butikshandel med frukt och grénsaker

1 Butikshandel med fisk, skal- och blotdjur

1 Butikshandel med bréd och konditorivaror

1 Butikshandel med konfektyrer

1 Glasskiosker

3 Butikshandel med héalsokost

2 Ovrig specialiserad butikshandel med dagligvaror
33

8 Butikshandel specialiserad pa damklader
1 Butikshandel specialiserad pa herrklader
3 Butikshandel med barnklader
7 Allman butikshandel med klader
3 Butikshandel med skodon

22

2 Butikshandel med tyger

3 Butikshandel med garn och handarbetstillbehér
4 Butikshandel med inredningstextiler

9

7 Butikshandel med mobler
2 Annan butikshandel med inredningsartiklar
1 Butikshandel med elartiklar och belysningsarmatur
0 Butikshandel med gummi- och plastvaror
2 Butikshandel med husgerad
8 Butikshandel med hushallsapparater och hemelektronik
5 Butikshandel med musikartiklar
2 Butikshandel med 6vriga begagnade varor
27

1 Allman butikshandel med jarn- och byggvaror

1 Butikshandel med malfarger

4 Annan butikshandel inom jarn- och byggbranschen

1 Butikshandel med tapeter och golvbelaggningsmaterial
7
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Papper & data

52471
52472
52492
52493
Summa

Foto, guld, ur
52485
52486
52487

Summa

Sport & fritid
52488
52491
52495

Summa

Prydnadssaker

52330
52481
52483
52484
52494
52497
Summa

Restaurang
55301
55302
55303
55400
55510
55520

Summa

Antalet
foretag

N =B_NO

~N AN

N~N-—~DNWOLoO

w =

21
27

18

74

329

4 Butikshandel med pappersvaror och kontorsmaterial

2 Butikshandel med bdcker

3 Butikshandel med databehandlingsutrustning

0 Butikshandel med kommunikationsutrustning och kontorsmaskiner
9

2 Butikshandel med fotoartiklar

1 Butikshandel med optiska artiklar

4 Butikshandel med guldsmedsprodukter och ur
7

13 Butikshandel med sportartiklar
2 Butikshandel med batar och tillbehér till batar
5 Butikshandel med leksaker och hobbyartiklar
20

5 Butikshandel med kosmetika och hygienartiklar
4 Butikshandel med blommor
0 Butikshandel med tradgardsartiklar
2 Konsthandlar
1 Butikshandel med séllskapsdjur
12 Butikshandel med presentartiklar
24

13 Restauranger
10 Kafe-restauranger
1 Livsmedelskiosker
6 Barverksamhet
2 Drift av personalmatsalar
0 Catering
32

190
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BILAGA 2 Konjunkturenkit - varen 2000

ﬁEE! Alands statistik- och ~~ Posta eller faxa! ASUB, Pb 187, 22101 Mariehamn; fax. 018-19495
»

utredningsbyra senast fredagen den 11 februari 2000!

Foretag: Kontaktperson: Tel.
Aktuella personalstyrkan Omsittningen enligt det senaste bokslutet
1. Konjunkturutsikterna i Er bransch kommer under de narmaste 12 manaderna att
|| forbattras || vara oférandrade || férsamras
2. Ert foretag kommer under de ndrmaste 12 manaderna att
[] expandera [] bibehalla nuvarande [] minska eller upphéra med
storlek verksamheten
3. Hur har omsittningen i Ert foretag utvecklats de senaste 12 manaderna
i forhallande till kostnadsutvecklingen
[ | snabbare [] ungefar lika snabbt [] langsammare
4. Hur kommer omsattningen att utvecklas under de kommande 12 manaderna
i forhallande till kostnadsutvecklingen
[ ] snabbare [] ungefar lika snabbt [] langsammare
5. Hur har Ionsamheten i Ert foretag utvecklats de senaste 12 manaderna
|| férbattrats || oférandrad || férsamrats
6. Hur kommer Ionsamheten att utvecklas under de kommande 12 manaderna
|| forbattras | | oférandrad || férsamras
7. Hur har produktionskostnaderna utvecklats under de 12 senaste manaderna
i forhallande till Era forsaljningspriser
D Okat D samma utveckling D minskat
8. Hur kommer produktionskostnaderna att utvecklas under de kommande 12
manaderna i forhallande till Era forsaljningspriser
[ ] 8ka [ | samma utveckling || minska
9. Har personalen i Ert foretag under de senaste 12 manaderna
[ ] utskats ] varit oférandrad || minskats
10. Kommer personalen under de narmaste 12 manaderna att
[ ] utékas || vara oférandrad || minskas
11. Hur har investeringarna i byggnader och maskiner forandrats under de senaste 12

manaderna

[ ] kat betydligt [ | motsvarar ungefar arligt slitage [ | minskat betydligt
och avskrivningar



12. Hur kommer investeringarna att utvecklas under de narmaste 12 manaderna

| | 6ka betydligt || motsvara ungefar arligt slitage || minska betydligt
och avskrivningar

13. Vilket av foljande omraden kommer Ert foretag att satsa pa i forsta hand under de
kommande aren (ange endast ett alternativ)

alt. 1. D investeringar i maskiner och inventarier
| | 6kad automatisering
[] nya lokaler eller utvidgning av de befintliga

[] expansion genom Okad arbetskraft

2

3

4

5. D personalutbildning
6 | ] utveckla marknadsforingen/séka nya marknader

7 [] produktutveckling

8 [] ledarskapsutveckling

9 | ] forbattra inkdpsfunktionerna

10. || rationalisera verksamheten/férbattra soliditet och resultat

11. D annat, vad?

14. Vilket ar det storsta hindret for utvecklingen av Ert foretag (endast ett alternativ)
alt. 1. [] byrakratin

2 [] arbetslagstiftningen/kollektivavtal

3 || 16nebikostnaderna

4. D beskattningen

5 [] skattegransen mellan Aland, Finland och évriga EU
6

D transportkostnader

osund konkurrens som orsakas av: 7. [] offentlig naringsverksamhet
8. | | konkurrenssnedvridande foretagsstod
9. | ] konkurser och skuldsaneringsférfaranden
10. [] gra/svart marknad
11. || marknadens centralisering

12. [ hard konkurrens

13. [] for liten efterfragan pa produkterna
14. [ ] finansieringssvarigheter

15. [ ] osakerhet

16. D brist pa kompetent personal

17. [ I6neniva/ovriga produktionskostnader

18. D annan orsak, vilken?




Bilaga 3. Konjunturenkitens fragor 1 -12 per bransch

1998:1
1998:2
1999:1
1999:2
2000:1

1998:1
1998:2
1999:1
1999:2
2000:1

1998:1
1998:2
1999:1
1999:2
2000:1

1998:1
1998:2
1999:1
1999:2
2000:1

Fraga 1
Restaurang
100
0
32
52
19
Fraga 4
Restaurang
20
29
-18
-33
-26
Fraga 7
Restaurang
48
76
66
22
26
Fraga 10
Restaurang
66
-47
17
17
0
Fraga 1
Fraga 2
Fraga 3
Fraga 4
Fraga 5
Fraga 6
Fraga 7
Fraga 8
Fraga 9
Fraga 10
Fraga 11
Fraga 12

Fraga 1 Fraga 1 Fraga 1 Fraga 2 Fraga 2 Fraga 2
Hela handeln Ovrig handel Livsmedel Restaurang Hela handeln Ovrig handel Livsmedel
75 44 85 -16 17 28
34 15 46 -31 7 30
49 25 61 -15 50 19
22 25 7 0 10 13
16 50 1 0 6 35
Fraga 4 Fraga 4 Fraga 4 Fraga 5 Fraga 5 Fraga 5
Hela handeln Ovrig handel Livsmedel Restaurang Hela handeln Ovrig handel Livsmedel
-1 12 -15 100 64 41
-1 -39 3 14 1 36
31 2 57 18 37 31
-9 20 -6 52 9 31
-7 39 -15 48 1 23
Fraga 7 Fraga 7 Fraga 7 Fraga 8 Fraga 8 Fraga 8
Hela handeln Ovrig handel Livsmedel Restaurang Hela handeln Ovrig handel Livsmedel
12 23 -10 82 10 0
30 62 -12 0 20 54
29 25 17 66 12 15
-13 -39 -27 39 1 3
21 24 11 11 6 -2
Fraga 10 Fraga 10 Fraga 10 Fraga 11 Fraga 11 Fraga 11
Hela handeln Ovrig handel Livsmedel Restaurang Hela handeln Ovrig handel Livsmedel
61 6 92 35 30 40
-9 -31 7 47 17 0
6 2 4 48 33 14
20 28 20 17 8 -7
4 10 3 -1 7 16

Konjunkturutsikterna i féretagets bransch
Foretagets expansion/minskning

Hur omsattningen utvecklats

Hur omsattningen kommer att utvecklas
Hur IdBnsamheten utvecklats

Hur IBnsamheten kommer att utvecklas
Hur produktionskostnaderna utvecklats
Hur produktionskostnaderna kommer att utvecklas
Hur personalstyrkan utvecklats

Hur personalstyrkan kommer att utvecklas
Hur investeringarna utvecklats

Hur investeringarna kommer att utvecklas

Kalla: ASUB:s konjunkturenkéter 1998-2000.
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Fraga 2

Fraga 5

Fraga 8

Fraga 11

10
81
14
-3

-10
7
-9
-35
6

22
15
33
7
9

Fraga 3 Fraga 3 Fraga 3 Fraga 3
Restaurang Hela handeln Ovrig handel Livsmedel
51 53 32 67
-2 -20 5 -32
-18 17 2 34
52 16 22 -2
1 -5 -18 -4
Fraga 6 Fraga 6 Fraga 6 Fraga 6
Restaurang Hela handeln Ovrig handel Livsmedel
48 46 53 41
-29 11 45 11
32 55 15 76
-16 31 13 59
19 43 66 46
Fraga 9 Fraga 9 Fraga 9 Fraga 9
Restaurang Hela handeln Ovrig handel Livsmedel
49 15 12 7
45 42 38 43
51 36 8 40
49 34 28 28
19 2 13 -12
Fraga 12 Fraga 12 Fraga 12 Fraga 12
Restaurang Hela handeln Ovrig handel Livsmedel
52 55 39 66
0 5 14 4
-15 9 30 11
19 10 30 -6
0 10 39 5



Bilaga 4. Konjunturenkétens fragor 1 - 12 per region

Fraga 1 Fraga 1 Fraga 1 Fraga 2 Fraga 2 Fraga 2 Fraga 3

Mariehamn  Landskommui Hela Aland  Mariehamn  LandskommuiHela Aland  Mariehamn
1998:1 74 80 75 15 27 17 56
1998:2 19 71 34 9 0 7 -21
1999:1 27 31 29 0 23 15 -13
1999:2 33 14 22 4 14 10 15
2000:1 28 0 16 15 -4 6 -13

Fraga 5 Fraga 5 Fraga 5 Fraga 6 Fraga 6 Fraga 6 Fraga 7

Mariehamn  LandskommuiHela Aland  Mariehamn  LandskommuiHela Aland  Mariehamn
1998:1 69 34 64 42 74 46 14
1998:2 -2 11 1 18 -9 11 27
1999:1 13 23 20 27 44 38 36
1999:2 29 -5 9 7 49 31 -6
2000:1 39 -53 1 35 54 43 23

Fraga 9 Fraga 9 Fraga 9 Fraga 10 Fraga 10 Fraga 10 Fraga 11

Mariehamn  LandskommuiHela Aland  Mariehamn  Landskommui Hela Aland  Mariehamn
1998:1 22 -27 15 75 -27 61 31
1998:2 28 80 42 -13 0 -9 19
1999:1 7 0 2 -7 0 -2 13
1999:2 27 39 34 18 22 20 10
2000:1 13 -9 2 4 4 4 7

Fraga 1 Konjunkturutsikterna i féretagets bransch

Fraga 2 Foretagets expansion/minskning

Fraga 3 Hur omsattningen utvecklats

Fraga 4 Hur omséattningen kommer att utvecklas

Fraga 5 Hur Ibnsamheten utvecklats

Fraga 6 Hur Idnsamheten kommer att utvecklas

Fraga 7 Hur produktionskostnaderna utvecklats

Fraga 8 Hur produktionskostnaderna kommer att utvecklas

Fraga 9 Hur personalstyrkan utvecklats

Fraga 10 Hur personalstyrkan kommer att utvecklas

Fraga 11 Hur investeringarna utvecklats

Fraga 12 Hur investeringarna kommer att utvecklas

Kalla: ASUB:s konjunkturenkéter 1998-2000.

Bilaga 4 Sida 1

Fraga 3 Fraga 3 Fraga 4 Fraga 4 Fraga 4
Landskommui Hela Aland  Mariehamn  Landskommui Hela Aland
34 53 -9 54 -1
-17 -20 5 -17 -1
-4 -7 0 8 5
17 16 -30 5 -9
4 -5 -9 -4 -7
Fraga 7 Fraga 7 Fraga 8 Fraga 8 Fraga 8
Landskommui Hela Aland  Mariehamn  Landskommui Hela Aland
-9 12 12 -9 10
100 30 17 100 20
26 30 7 4 5
-22 -13 16 -19 1
13 21 3 14 6
Fraga 11 Fraga 11 Fraga 12 Fraga 12 Fraga 12
Landskommui Hela Aland  Mariehamn  Landskommui Hela Aland
26 30 61 20 55
12 17 4 9 5
32 25 7 4 5
6 8 2 18 10
8 7 15 5 10



Bilaga 5. Vad foretaget kommer att satsa pa under de kommande aren?
Procent av branschens svarande

Varen 1998 Alternativ
Bransch 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 Totalt
Ovrig handel 50 13 13 0 0 0 13 0 0 13 0 100
Restaurang 33 0 0 0 0 0 33 0 33 0 0 100
Livsmedel 60 0 0 0 20 20 0 0 0 0 0 100
Hela handeln 50 6 6 0 6 6 13 0 6 6 0 100
Alternativ
Hosten 1998 Bransch 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 Totalt
Ovrig handel 43 0 0 0 14 0 14 0 0 29 0 100
Restaurang 0 0 0 0 0 50 25 0 25 0 0 100
Livsmedel 22 0 22 0 11 0 11 0 0 33 0 100
Hela handeln 25 0 10 0 10 10 15 0 5 25 0 100
Alternativ
Varen 1999 Bransch 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 Totalt
Ovrig handel 30 0 10 0 10 10 30 0 10 40 0 140
Restaurang 0 0 0 0 14 14 29 0 29 14 0 100
Livsmedel 18 4 11 0 11 11 14 4 18 32 0 121
Hela handeln 18 2 9 0 1 1" 20 2 18 31 0 122
Hosten 1999 Alternativ
Bransch 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 Totalt
Ovrig handel 33 11 22 0 33 22 33 0 22 33 0 211
Restaurang 14 0 0 0 57 29 14 29 14 14 0 171
Livsmedel 32 16 4 0 16 16 4 0 28 40 16 172
Hela handeln 29 12 7 0 27 20 12 5 24 34 10 180
Varen 2000 Alternativ
Bransch 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 Totalt
Ovrig handel 22 11 11 0 33 22 33 0 11 44 11 200
Restaurang 0 0 0 0 14 14 14 0 29 29 0 100
Livsmedel 21 5 11 0 16 16 11 0 11 42 0 132
Hela handeln 17 6 9 0 20 17 17 0 14 40 3 143
Kalla: ASUB:s konjunkturenkater 1998-2000.
Anmarkning: 1998-ars svar summerar upp till 100 p.g.a. att enbart ett av svaren per féretag har kunnat tas med i analysen har medan for andra ar alla svar per foretag finns med.
Alternativen
1 investeringar i maskiner och inventarier
2 Okad automatisering
3 nya lokaler eller utvidgning av de befintliga
4 expansion genom Okad arbetskraft
5 personalutbildning
6 utveckla marknadsféringen/s6ka nya marknader
7 produktutveckling
8 ledarskapsutveckling
9 forbattra inkdpsfunktionerna
10 rationalisera verksamheten/ férbattra soliditet och resultat
11 annat

Bilaga 5



Bilaga 6. Vad foretaget kommer att satsa pa under de kommande aren?

Procent av regionens svarande

Varen 1999

Hosten 1999

Varen 2000

Kalla:
Anmarkning:

Alternativ
Region 1 2 3 4 5
Mariehamn 25 0 0 0 13
Landskommun 14 3 14 0 10
Hela Aland 18 2 9 0 1
Alternativ
Region 1 2 3 4 5
Mariehamn 25 6 6 0 31
Landskommun 32 16 8 0 24
Hela Aland 29 12 7 0 27
Alternativ
Region 1 2 3 4 5
Mariehamn 12 6 0 0 24
Landskommun 22 6 17 0 17
Hela Aland 17 6 9 0 20

ASUB:s konjunkturenkéater 1998-2000.

1998-ars svar summerar upp till 100 pga att

enbart ett av svaren per féretag har kunnat

tas med i analysen har medan for andra ar alla

svar per foretag finns med.

Alternativen

investeringar i maskiner och inventarier

Okad automatisering

nya lokaler eller utvidgning av de befintliga
expansion genom 6kad arbetskraft
personalutbildning

utveckla marknadsféringen/séka nya marknader
produktutveckling

ledarskapsutveckling

forbattra inkdpsfunktionerna

rationalisera verksamheten/ forbattra soliditet och resultat
annat
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7
31
14
20

13
12
12

24
11
17
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19
17
18

19
28
24

12
17
14

10
25
34
31

10
25
40
34

10
41
39
40

11 Totalt
0
0
0

11 Totalt
6

12

10

11 Totalt
6
0
3

119
124
122

144
204
180

129
156
143



Bilaga 7. Storsta hindret for foretagets verksamhet
Procent av branschens svarande

Anmarkning: 1998-ars svar summerar upp till 100 p.g.a. att enbart ett av svaren per foretag har kunnat tas med i analysen har medan for andra ar alla svar per féretag finns med.

Varen 1998 Alternativ
Bransch 1 2 3 4 5 6
Ovrig handel 13 0 0 38 0 0
Restaurang 0 0 100 0 0 0
Livsmedel 20 20 20 0 0 0
Hela handeln 13 6 25 19 0 0
Hosten 1998 Alternativ
Bransch 1 2 3 4 5 6
Ovrig handel 33 0 0 50 0 0
Restaurang 25 0 50 25 0 0
Livsmedel 0 0 38 13 0 0
Hela handeln 17 0 28 28 0 0
Varen 1999 Alternativ
Bransch 1 2 3 4 5 6
Ovrig handel 10 0 40 0 20 0
Restaurang 14 0 29 4 0 0
Livsmedel 1 7 18 0 4 4
Hela handeln 1 4 24 4 7 2
Hosten 1999 Alternativ
Bransch 1 2 3 4 5 6
Ovrig handel 1 0 33 11 1 0
Restaurang 14 0 43 29 0 0
Livsmedel 20 4 24 12 4 16
Hela handeln 17 2 29 15 5 10
Varen 2000 Alternativ
Bransch 1 2 3 4 5 6
Ovrig handel 0 0 33 22 1 11
Restaurang 0 14 29 43 0 0
Livsmedel 1 11 26 16 16 5
Hela handeln 6 9 29 23 1 6
Kélla: ASUB:s konjunkturenkéater 1998-2000.
Alternativen
1 byrakratin
2 arbetslagstiftningen/kollektivavtal
3 lénebikostnaderna
4 beskattningen
5 skattegransen mellan Aland och Finland (f.o.m 2000 &ven med &vriga EU)
6 transportkostnader
Osund konkurrens som orsakas av :
7 offentlig naringsverksamhet
8 konkurrenssnedvridande foretagsstod
9 konkurser och skuldsaneringsforfaranden
10 gra/svart marknad
11 marknadens centralisering
12 hard konkurrens
13 for liten efterfragan pa produkterna
14 finansieringssvarigheter
15 osékerhet
16 brist pa kompetent personal
17 16neniva/dvriga produktionskostnader
18 annan orsak
| genomsnitt Alternativ
Bransch 1 2 3 4 5 6
Ovrig handel 13 0 21 26 8 2
Restaurang 1 3 50 22 0 0
Livsmedel 12 8 25 8 5 5
Hela handeln 13 4 27 18 5 4
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18 Totalt
13

0

0

6

18 Totalt
0
0

13
6

18 Totalt
0

14

11
9

18 Totalt
0
14
12
10

18 Totalt
11
14

5

9

18 Totalt
5

9
8
8

100
100
100
100

100
100
100
100

190
143

158

122
129
188
163

133
129
163
149



Bilaga 8. Storsta hindret for foretagets verksamhet

Procent av regionens svarande

Varen 1999

Hosten 1999

Varen 2000

Kalla:
Anmarkning:

Alternativ
Region 1
Mariehamn 6
Landskommuner 14
Hela Aland 11

Alternativ
Region 1
Mariehamn 13
Landskommuner 20
Hela Aland 17

Alternativ
Region 1
Mariehamn
Landskommuner 11
Hela Aland

ASUB:s konjunkturenkéater 1998-2000.
1998-ars svar summerar upp till 100 p.g.a. att enbart ett av svaren per foretag har kunnat tas med i analysen har medan for andra ar alla svar per foretag finns med.

Alternativen

1 byrakratin

hBWOON

NDBON

2 arbetslagstiftningen/kollektivavtal

3 I6nebikostnaderna
4 beskattningen

5 skattegransen mellan Aland och Finland (f.o.m 2000 &ven med évriga EU)
6 transportkostnader
Osund konkurrens som orsakas av :
7 offentlig naringsverksamhet
8 konkurrenssnedvridande foretagsstod
9 konkurser och skuldsaneringsférfaranden
10 gré/svart marknad
11 marknadens centralisering

12 hard konkurrens

13 for liten efterfragan pa produkterna
14 finansieringssvarigheter

15 osékerhet

16 brist pa kompetent personal
17 I6neniva/évriga produktionskostnader

18 annan orsak
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11
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