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Forord

Alands statistik- och utredningsbyrd (ASUB) har pa uppdrag av Alands turistforbund
och Alands landskapsstyrelse utfort en undersdkning om turismens samhillsekonomiska
betydelse under ar 2003.

I denna wundersokning ingar dessutom valda delar av resultatet av en
evenemangsundersokning, som ASUB utforde 2003 pa uppdrag av Mariehamns stad.
Eftersom vissa samordningsvinster betrdffande anstédllning av intervjuare och insamling
av data kunde nds, samordnades evenemangsundersokningen med denna undersdkning.
Bédda dessa undersokningar sammanfaller ndmligen savél tids- som metodmassigt.
Informationen frdn de bada undersdkningarna har alltsd kunnat anvéndas 6msesidigt.

Med tanke pd att ASUB - mot bakgrund av det betydande metod- och
datautvecklingsvirde som undersokningen forvidntades generera — gick in med egna
budgetmedel i utredningsarbetet sa dr det alltsd inte tre, utan hela fyra stycken,
intressenter och finansidrer som stir bakom utredningsarbetet. Arbetet har ocksa varit
omfattande och inneburit en unik kombination av olika statistiska och ekonomiska
analysmetoder. Dessutom har flera olika kéllor i form av registerdata och enkéter direkt
till turisterna, till de aldndska foretagen och hushéllen anvints. Utredningen ar en av
ASUBs hittills storsta enskilda utredningsprojekt. Den torde ocksd vara den mest
omfattande undersdkningen av den aldndska turismen som nagonsin genomforts.

Utredare Maria Rundberg-Mattsson har varit huvudansvarig for projektet samt for
arbetet med rapporten. Utredningschef Katarina Fellman har ansvarat for analysen
enligt inkomstmetoden och sdlunda skrivit rapportens kapitel 5 och 7 samt delar av
kapitel 6. Fellman har @ven tillsammans med ekonom-statistiker Jouko Kinnunen med
hjélp av input-output tabellerna tagit fram data for bedomningen av turismens indirekta
effekter. Intervjuerna har utforts av Katarina Donning, Pamela Sjodahl, Kaarina
Penttinen och Fredrik Karlsson. Pamela Sjodahl har dven registrerat en stor del av
intervjusvaren. Ekon.mag. Eva Holmberg-Anttila har med sin sakkunskap fungerat som
extern konsult. Hon ansvarade ndmligen for tva tidigare undersdkningar av turismens
samhillsekonomiska betydelse for Aland som ATF lit géra 1994-95 och 1998,

Om ytterligare information Onskas gar det bra att ta kontakt med Maria Rundberg-
Mattsson, telefon 25495.

Mariehamn i april 2004

Bjarne Lindstrém
Direktor
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1. Sammanfattning

Resultatet 1 denna undersokning har tagits fram med hjdlp av tvd metoder, utgifts- och
inkomstmetoden. Utgiftsmetoden ér en metod dér man uppskattar turismens ekonomiska
betydelse genom att fraga turisterna om deras penninganvindning inom olika
utgiftsposter under sin vistelse pd Aland. Med inkomstmetoden beriknas turismens
ekonomiska betydelse genom att foretagen uppskattar hur stor andel av forsdljningen
som ar ett resultat av forsdljning direkt till turister. Turismens betydelse for olika
branscher inom ekonomin kan sedan rdknas fram utgaende fran informationen per
foretag.

Resultatet av uppskattningen av turismens ekonomiska betydelse via de bada metoderna
borde komma néra varandra, vilket det ocksa har gjort. Enligt utgiftsmetoden kan den
landbaserade turisminkomsten uppskattas till 59,9 miljoner euro exklusive
mervérdesskatt jimfort med inkomstmetodens resultat pa 59,4 miljoner euro. Man kan
sdlunda konstatera att de bada metodernas resultat Gverensstimmer vél och att de
direkta inkomster den landbaserade turismen genererade pa Aland &r 2003 med relativt
stor noggrannhet kan faststéllas till cirka 60 miljoner euro (exklusive mervirdesskatt).

Figur 1: Turisternas konsumtion pa Aland 2003 (68,7 milj. euro inkl. moms)
per utgiftspost
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Turisternas totala landkonsumtion 2003 kan enligt utgiftsmetoden uppskattas till 68,7
miljoner euro (inklusive moms). Den storsta utgiftsposten dr logi som stir for 35
procent av landkonsumtionen. Dérefter kommer posten restaurang och kafé (23 procent)
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samt posten dvrigt (19 procent). Den sistndmnda posten bestér till stor del av vriga
inkdp (shopping, bensin, souvenirer).

Om man till den landbaserade turisminkomsten adderar den totala ombordforsédljningen
inklusive forséljningen av sjélva transporttjansten pa alandsidgda féarjor och fartyg, sa
uppgér den totala turisminkomsten fidn turister som besokt Aland till 235,6 miljoner
euro. Ombordforséljningen star for hela 70 procent (166,9 miljoner euro) av den totala
turisminkomsten, berdknad pé basen av turisternas utgifter.

Figur 2: Turisternas totala konsumtion pa Aland och ombord pa alandséigda farjor och
fartyg 2003 (235,6 milj. euro inkl. moms) per utgiftspost
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Jamfort med den senaste turismundersokningen som genomfordes 1998 har turisternas
konsumtion 6kat med 8 procent reellt, det vill sdga om inflationen beaktas. Mest har
utgifterna for login okat, dven utgifterna for avkoppling och ndjen har okat visentligt.
Inkdpen av livsmedel, souvenirer och annan shopping samt utgifterna for tjénster har
déremot sjunkit.

En jamforelse mellan olika turistgrupper enligt den inkvarteringsform de valt visar att
hotellgisterna spenderar mest pa Aland per person och dygn, 107 euro. Stuggisterna
och gdsthamnsbesokarna spenderar dock mer under alandsvistelsen totalt, 231
respektive 222 euro, eftersom de stannar lingre pa Aland i genomsnitt. Minst spenderar
kryssningsresenérerna i snitt, d4 man jimfor landkonsumtionen p4 Aland.

Turismens ekonomiska betydelse varierar beroende pd hur man definierar turismen.
Tillimpar man den sndvaste definitionen av turism och enbart rdknar med turisternas
direkta landkonsumtion pa Aland, s blir turismens andel 3,1 procent av Alands totala
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BNP. Enligt ASUBs preliminira berikningar uppgick Alands BNP (till baspris) till
cirka 838,6 miljoner euro ar 2003. Landturismens bidrag till BNP motsvarar dédrmed ett
viarde om 26,1 miljoner euro. BNP berdknas pa basen av forddlingsvardet, som séledes
ar lagre 4n den bruttoomséttning som turisminkomsten virderas enligt.

Inom nationalridkenskaperna definieras landturismen som turisternas direkta konsumtion
pa Aland samt dlinningarnas egna kop av resetjénster fran till exempel resebyrier.
Landturismens andel av BNP stiger da till ca 3,5 procent, vilket motsvarar ett virde om
29,3 miljoner euro.

Om man dédremot tillimpar den vidaste definitionen pa turismen och ser pa reseniringen
som helhet inklusive alanningarnas egen konsumtion av turisttjénster, de aldndska
foretagens turisminkomster utanfor Aland samt de 4léindska passagerarrederiernas totala
forsdljning till turister, s& uppgick turismens andel av BNP till ndstan 34,8 procent ar
2003. Virdet for turismens bidrag till BNP enligt den hir definitionen uppgick saledes
till drygt 291,5 miljoner euro. Utvecklingen av turismens BNP frdn 1997 sammanfattas
1 tabellen nedan.

Tabell 1: Turismens BNP till baspris (i 2003 ars priser)

1997 1998 1999 2000 2001 2001 2002** 2003**
Grund: Turismundersékningen 1998 Turismundersékningen 2003
Landturismen
Foradlingsvarde, milj euro 34,0 49,8 56,2 49,3 57,8 247 30,0 29,3
Andel av BNP 4,5% 6,2% 6,8% 5,9% 7,0% 3,0% 3,7% 3,5%
Turismen totalt
Foradlingsvarde, milj euro 2993 307,0 302,4 290,1 285,2 297,7 285,2 291,5
Andel av BNP 39,3% 38,2% 36,8% 34,6% 34,4% 35,9% 35,4% 34,8%

** Prognos for BNP

Besoksndringen skapar dven betydande sysselsittningseffekter, badde pa och utanfor
Aland. Landturismen stir for ungefir 5,5 procent av sysselsittningen av &ldnningarna
inom den privata sektorn och for nidrmare 23 procent av sysselsittningen, om
turisminkomsterna totalt beaktas. Resultatet ligger i nivA med de berdkningar som
gjordes i rapporten fran 1998. Sysselsittningseffekterna av turismbranschen inom
landekonomin &r forhallandevis storre &n inkomsteffekterna. Det beror pa att
turismndringen, som &r en tjdnstendring, dr jimforelsevis personalintensiv.

' berdkningarna som ligger till grund for tabellen har de nya turismandelarna per bransch, som ér ett
resultat av den hér undersdkningen, tillimpats frén &r 2002. Berdkningarna for dren 1997-2001 baseras pa
1997 ars turismundersdkning. Definitionen pa vad som bendmns landturism har dértill 4ndrats i och med
den hir undersdkningen, si att penningspel och alindska foretags dvriga turismverksamhet utanfor Aland
inte ingér i "landturismen" utan endast i "turismen totalt". For att klargéra vad forandringen betyder har ar
2001 berdknats pa basen av sévil de tidigare som de fornyade grunderna.
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2. Inledning
2.1 Bakgrund och syfte

ASUB har fatt i uppdrag av Alands turistforbund (ATF) och niringsavdelningen vid
Alands landskapsstyrelse att kartligga och faststilla turismens sambhillsekonomiska
effekter for Aland som helhet for ar 2003. ATF har tva ginger tidigare, ren 1994-95
samt ar 1998, latit gora undersokningar av turismens samhéllsekonomiska effekter pa
Aland, bland annat i samarbete med ASUB.

Det forsta initiativet till 2003 &rs undersdkning togs av ATF som efterfrigade en
uppfoljning och vidareutveckling av 1998-ars undersokning. Landskapsstyrelsens
ndringsavdelning genomforde samtidigt ett strategiarbete med fokus pa turismens
framtida utveckling och behovde ett mer omfattande, aktuellt och nyanserat
faktaunderlag for detta strategiarbete. ASUB hade vidare for sin egen del ett behov av
att uppdatera och utveckla informationen om turismposten inom nationalrdkenskaperna
for Aland.

Mariehamns stad efterfrigade ungefdar samtidigt ett underlag for bedomning av olika
evenemangs samhéllsekonomiska betydelse. Eftersom tidigare erfarenheter visat att det
ar svart att finga besdkare med evenemang som huvudsyfte vid slumpmaéssiga
intervjuer ndr turister ldmnar orten, beslots att gora en sarskild undersokning pa plats
vid utvalda evenemang. Undersdkningen har dock tids- och metodmaissigt samordnats
med denna undersdkning av turismen.

Syftet med den har undersdkningen é&r att kartligga olika besoksgruppers betydelse for
alindsk ekonomi utifrén hur mycket de konsumerar pa Aland samt pé vigen till och
frain Aland. Turismniringens sévil direkta som indirekta effekter for hela
samhillsekonomin analyseras. BesOksgrupperna analyseras dels enligt de
inkvarteringsformer de valt, dels enligt resans huvudsakliga syfte. Malet har vidare varit
att kunna presentera det dvergripande resultatet av projektet regionvis for fasta Aland
och skirgirden. Slutligen #r syftet med projektet att fylla ASUBs behov av aktuell
information for berdkningen av nationalrdkenskaperna.

2.2 Den dlindska turismen idag

Den éldndska besoksndringen av idag priglas ritt starkt av passagerarsjofarten. Den
privata féarjetrafiken &r basen for den absolut Overvigande delen av
trasportinfrastrukturen till och frdn Aland, och utgér dirmed grundforutsittningen for
turismniringen p&4 Aland. Passagerarsjofarten innebér dessutom ett turism- och
ndjeskoncept i sig. Ar 2003 anlinde &ver 1,55 miljoner utomélindska resenirer till
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Aland.? En betydande del av dessa dr dock kryssningsresenirer och dagsbesokare vars
huvudsyfte for Alandsbesdket ir upplevelsen ombord pé fartyget. Utvecklingen av det
totala antalet inresande till Aland under de senaste tio aren framgar av diagrammet

nedan.
Figur 3: Utvecklingen av antalet inresande 1994-2003°
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Enligt den officiella inkvarteringsstatistiken for 2003 uppgick antalet géstndtter pa
Aland till ca 625.000 (inklusive géstniitter i smibatshamnar). Till dessa skall liggas
Overnattningar pa stuganldggningar med férre dn 5 stugor som 1 den hér undersokningen
har uppskattats till ungefar 373.000 gistnétter, Gvernattningar i egna fritidshus samt hos
slakt och védnner. Besokares Overnattningar i egna fritidshus har pa basen av den hir
undersdkningen beréknats till cirka 569.000 och dvernattningarna hos sldkt och vénner
till ndstan 240.000. Sammantaget stod besdksndringen sdledes for ndrmare 1.807.000
géstndtter under 2003.

Foljande diagram belyser fordelningen av antalet géstnédtter mellan olika
inkvarteringsformer enligt 14g- respektive hogsdsong ar 2003. Den absoluta merparten,
eller 75 procent, av dvernattningarna sker under hdgsdsongen sommarmanaderna juni-
augusti. Overnattningarna i egna fritidshus, i uthyrningsstugor samt hos slikt och
vanner ar de tre storsta grupperna. Hotellen har i runda tal 180.000 gistndtter per ar
(173.316 stycken ar 2003). Campingplatserna och sméabatshamnarna &dr i huvudsak

? Alanningarnas eget resande har pa basen av den hér undersokningen kunnat skattas till nistan 241.000
resor ar 2003, dessa resor har dragits ifrdn det totala inresandet. For metodbeskrivning se avsnitt 3.4
Aléinningarnas resor.

* I figuren ingar dven alinningarnas egna resor.
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Oppna endast under hdgsdsongen. Den aldndska resendringen dr med de tjénster den
erbjuder bestkarna en av de storsta exportsektorerna inom det aldndska néringslivet.

Figur 4: Antalet gistnitter pa Aland 2003 férdelade pa inkvarteringsform och sisong
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2.3 Metod

Undersokningen bestar av tre delundersokningar som tillsammans ska ge svar pa
projektets huvudfragestillningar. Angreppssittet bygger pd den s& kallade Nordiska
modellen for uppskattning av turismens direkta och indirekta inkomst- och
sysselsittningseffekter. Turismen utgdr inte ndgon egen bransch i den internationella
niringsgrensindelningen, utan ingér 1 flera andra branscher. Turismens andel av BNP
kan darfor inte métas direkt, utan dess andel av olika branscher maste berdknas med
sdrskilda metoder. Turismens forddlingsviarde berdknas pd basen av summan av alla
varor och tjdnster som konsumeras av turister i ett land eller 1 en region.

Undersokningens resultat dr 1 huvudsak framtaget med hjélp av tva metoder, utgifts- och
inkomstmetoden. Utgiftsmetoden dr en metod dér man uppskattar turismens ekonomiska
betydelse genom att fradga turisterna om deras penninganvindning inom olika
utgiftsposter under den tid de vistas pa sitt resmal. Utgiftsmetodens resultat grundar sig
pa 1.834 intervjuer med turister, vilka ombads uppskatta hur mycket de spenderade pa
olika utgiftsposter under sin vistelse pa Aland.* Utgdende frin berikningarna av
turisternas genomsnittliga penninganvindning pid Aland per dygn och per utgiftspost
samt statistik dver antalet turister som besdkt och vernattat pa Aland kan man berikna

* I turismundersékningen 1998 genomfordes ca 1.200 intervjuer

8
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den totala direkta turisminkomsten. Resultatet visar turisternas direkta bidrag till de
berdrda branschernas omséttning.

Utover intervjuerna for huvudprojektet genomfordes drygt 300 intervjuer vid tva
utvalda evenemang som underlag for den sirskilda evenemangsundersdkningen.
Evenemangen valdes av uppdragsgivaren Mariehamns stad. Frigeformuldren {or
evenemangsundersokningen harmoniserades med den stora undersékningen for att
mojliggdra jimforelser. Resultatet av evenemangsundersdkningen publicerades i ASUB
Rapport 2003:9. Huvudresultatet sammanfattas dock dven i den hér rapporten, for att ge
en samlad bild av den aldndska turismen 2003.

Med inkomstmetoden uppskattas turismens ekonomiska betydelse genom att foretagen
ombeds uppge hur stor andel av fOrsdljningen som riktas direkt till turister.
Inkomstmetoden i den hér undersokningen grundar sig i forsta hand pd en enkét som
riktats till 340 aldndska foretag och lantbrukare. Sammantaget 198 foretag svarade i
enkéten pa hur stor del av deras omséttning som uppkommer genom forséljning direkt
till turister. Svarsfrekvensen blev nérmare 98 procent nir foretagen viktades enligt sin
storlek efter omsdttning. Uppgifterna fran foretagsenkdten har kompletterats med
information frdin ASUBs databas &ver inkvarteringsforetag. Inkvarteringsdatabasen
innehéller dven uppgifter om anldggningar som é&r registrerade i andra branscher &n
hotell- och restaurangbranschen (inkl. 6vrig logiverksamhet). P4 sa vis har den samlade
turistrelaterade andelen av omsittningen per bransch inom den éldndska ekonomin
kunnat berdknas. Berdkningarna av turisminkomsterna pa basen av foretagens
omsittning inbegriper inte mervardesskatt.

Om undersokningen utfors pa ritt sitt borde resultatet av uppskattningen av turismens
ekonomiska betydelse via turisternas penninganvdndning (utgiftsmetoden) och
berdkningarna pd basen av fOretagens forsdljning och omséttning (inkomstmetoden)
komma sa ndra varandra att turismens samhéllsekonomiska betydelse kan faststillas
med relativt stor noggrannhet. Jamforelsen av resultatet mellan de tvd metoderna gors
exklusive mervirdesskatt.

Ytterligare gjordes inom ramen for den har undersdkningen en enkét som riktades till de
alindska hushallen. Resultatet frdn den enkédten, som grundar sig pd 377 svar, har
anvénts for att uppskatta hur ménga turister som bott hos sldakt och vénner eller privat
hyrt ett fritidshus under sin Alandsvistelse. Svarsprocent var ca 68 procent. I
frageformuliret ingick Aven frdgor om de svarandes resor utanfor Aland, for att forsoka
uppskatta aldnningarnas andel av de érligen drygt 1,7 miljoner resenérerna som kommer
till Aland. Svarsmaterialet har viktats si att de svarandes sammansittning for
bakgrundsvariablerna kon, dlder och region sammanfaller med rampopulationen som é&r
den dldndska befolkningen.
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For att 4 fram de indirekta effekterna av turismen har en sé kallad input-output analys
av turismens indirekta effekter gjorts. Analysen baseras pa data om de ekonomiska
relationerna mellan de olika sektorerna inom den 4aldndska ekonomin. Genom att
kombinera data om de direkta turisminkomsterna och input-outputtabellerna, som
beskriver beroendeforhéllandena, klargors hur turisminkomsterna inom olika branscher

indirekt hojer inkomsterna i1 andra branscher liksom inom den dlédndska ekonomin som
helhet.

Frdageschema

Intervjuerna med turisterna har skett pd basen av ett frigeschema som 1 stort liknar de
som anvénts 1 tidigare undersokningar (se bilagan). Frdgeschemat fanns pd svenska,
finska, engelska och tyska och bestod av tvéd sidor med 17 fragor. Forst stélldes ett par
fragor géllande den svarande sdsom hemland, hemort och fodelsedr samt huvudsyftet
med resan till Aland. Sedan foljde ett block med frigor om Alandsvistelsens lingd samt
vilken inkvarteringsform som anvints. Den tredje gruppen av fragor skulle besvaras om
den svarandes resa till Aland var en paketresa, for att pd basen av dessa uppgifter
fordela paketets pris pa olika utgiftsposter. Direfter stilldes frdgor om antalet personer
pa resan, for vilkas utgifter den svarande stdr samt hans/hennes utgifter pd olika
utgiftsposter sdsom inkvartering, restauranger, ndjen, shopping samt resor. Nytt for den
hér undersdkningen jamfort med tidigare undersokningar dr att turisterna ocksa ombads
uppskatta utgifterna for resebiljetter inklusive eventuella hytter. Slutligen stélldes tva
frigor om alternativa resmél till Aland samt om betydelsen av att handla tax-free. Aven
foretags- och hushallsenkiterna finns som bilaga till rapporten.’

2.4 Definitioner

Enligt FN omfattar furism ménniskors aktiviteter nér de reser till och vistas pé platser
utanfor sin vanliga omgivning for kortare tid @n ett ar for fritid, affdrer eller andra
syften. Begreppet besokare ansluter till definitionen av begreppet turism. Tre krav bor
stéllas for att en resenir skall kunna rdknas som besokare:

e Resan skall gé till en plats utanfér resendrens vanliga omgivning och salunda
exkludera regelbundna pendlingsresor till exempel till och frdn hemmet for
arbete eller studier.

e Den sammanhéngande vistelsetiden pa platsen for besoket skall vara hogst ett ar,
eftersom ldngre vistelsetid anses som boséttning.

e Huvudsyftet med resan skall vara annat dn att utéva lonearbete, som betalas av
nagon pa platsen.

> Utskicket av foretagsenkiten har samordnats med tva andra undersokningar som ASUB ftt i uppdrag
att gora, varfor enkéten dven innehéller ndgra fragor om foretagens export och import som inte har direkt
betydelse for den har undersdkningen.
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Den dléindska turismen har i denna undersokning definierats pa tre olika sétt. De tre
definitionerna dr olika till sin omfattning och knyter an till de ovan beskrivna utgifts-
respektive inkomstmetoderna pd olika sétt. Alla tre metoder dr av intresse och
tillsammans tydliggor de skillnaderna i den samhéllsekonomiska betydelsen av turismen
beroende pd hur man definierar och avgrinsar den.

e Den definition som till sitt innehdll dr mest sndv knyter direkt an till
utgiftsmetoden — de turister som #r bosatta utanfor Aland men som reser till och
konsumerar turisttjinster och varor iland p& Aland. Enligt den hir definitionen
berdknar man saledes betydelsen av den landbaserade delen av den adldindska
besoksndringen. Har ingar alltsd inte aldnningarnas egna inkOp av turisttjdnster
frin t ex &ldndska resebyrder. Den hdr definitionen kan &ven tillimpas péa
inkomstmetoden och mojliggdr séledes en jamforelse av resultatet mellan de tva
metoderna.

e Den andra definitionen knyter d4ven den an till utgiftsmetoden och de utgifter
som turister som ir bosatta utanfor Aland har for sin konsumtion av varor och
tjanster under Alandsbesdket. Enligt den hir definitionen riiknas dock &ven den
sjobaserade turismen med - dvs hela ombordforséljningen och forsiljningen av
sjdlva transporttjdnsten - géllande férjor och kryssningsfartyg dgda av &ldndska
rederier. Nytt for denna undersékning jamfort med 1995- och 1998-érs
undersokningar dr att underlagsmaterialet mdjliggor en &tskillnad mellan de
inkdp som gors ombord péd aldndska respektive icke-aldndska farjor. Den hér
definitionen anger séledes den totala turisminkomsten for den dldndska
ekonomin frdn de turister som besoker Aland.

e Den tredje och vidaste definitionen av turism hoér mer samman med
inkomstmetoden — de intikter som foretagen redovisar genom forsdljning direkt
till de turister som reser till Aland samt &ldnningarnas egna inkop av resetjinster
pd Aland liksom de rese- och turistservicetjinster som 4alindska foretag
tillhandah&ller utanfér Aland. Den hir definitionen inbegriper #ven de
alandsdgda passagerarfartygens forsdljning till turister som inte kommer till
Aland. Hir ingdr forutom ombordforsiljningen dven forsiljningen av sjilva
resetjdnsten, alltsd resebiljetter och hytter. P4 basen av inkomstmetoden kan man
inte sirskilja de turister som kommer till Aland. Den hir definitionen ger allts3
hela den direkta inkomsten till dldndska foretag som resendringen genererar. 1
rapporten bendmns den hér definitionen furismen totalt.

De direkta turisminkomsterna ar det tilligg 1 omsittningen som foretagen far frén sin
forsidljning direkt till turisterna. Den indirekta turisminkomsten ar den
omsittningsokning som uppkommer 1 foretag som fungerar som underleverantorer till
de foretag som har en direktforsiljning till turisterna.
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Med motsvarande metoder som turisminkomsten berdknas kan dven turismens direkta
och indirekta effekter for sysselsdttningen inom den éldndska ekonomin uppskattas.

I rapporten har hégséisongen definierats som méanaderna juni, juli och augusti. Ovriga
manader utgdr ldgsdsong. Detta for att mojliggora jamforelser med 1998-ars
undersokning.

2.5 Rapportens uppligg

I kapitel 3 redovisas den aldndska turismen enligt utgiftsmetoden med fokus pa den
renodlade landturismens direkta inkomsteffekter. Redovisningen gédller olika
turistgruppers genomsnittliga utgifter per dygn och utgiftspost pd Aland samt den
genomsnittliga ombordspenderingen (inklusive transporttjdnster). Turistgrupperna
indelas enligt inkvarteringsform, Gvernattningsregion, turisternas hemland samt enligt
det huvudsakliga syftet med resan till Aland. Dessutom gérs jimforelser med tidigare
undersokningars resultat. De mest grundliggande resultaten av evenemangs-
undersdkningen, som dven den baseras pd utgiftsmetoden, redovisas i kapitel 4.

I kapitel 5 redovisas resultatet av inkomstmetoden, som grundar sig pa foretagens
uppskattning av hur stor andel av omséttningen som hérror fran forsiljning direkt till
turister. Utgifts- och inkomstmetodens resultat sammanfattas och jamfors 1 kapitel 6.

I kapitel 7 redovisas resendringens samlade direkta och indirekta effekter pa den
alindska ekonomin. Hér presenteras savél sysselsdttnings- som inkomsteffekterna,
direkt samt med de indirekta kringeffekterna.

Slutligen gors i kapitel 8 nigra jamforelser med resultat frdn andra aktuella
undersokningar, delvis fran andra turistmal. Rapporten avslutas med en Overgripande
diskussion kring de erfarenheter som den hédr undersokningen gett kring
forutséttningarna for den &ldndska turismnéringen.
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3. Alands turisminkomster enligt turisternas uppgifter

Utgiftsmetodens resultat grundar sig pd turisternas uppskattning av deras
penningspendering pa Aland samt under resorna till och frdn Aland. Totalt intervjuades
1.867 turister under perioden april-oktober 2003, av vilka 33 intervjusvar makulerades
pa grund av deras bristfillighet. Under vér- (april-maj) respektive hostperioden
(september-oktober) gjordes drygt 300 intervjuer vardera, medan ca 1.220 intervjuer
gjordes under hogsdsongen (juni-augusti).

En indelning av intervjusvaren enligt var de utfordes visar att nédstan hilften av alla
intervjuer gjordes 1 Viastra hamnen i Mariehamn, 15 procent i Berghamn 1 Eckerd, 5
procent pa flygplatsen, ndstan 20 procent i skidrgdrden samt 8 procent i gdsthamnar
(varav 4 procent 1 skdrgarden). Orsaken till att en s stor andel av intervjuerna gjordes i
skdrgdrden var att det overgripande resultatet av projektet skulle presenteras regionvis
for fasta Aland och skirgirden. Férutom dessa si kallade avreseintervjuer intervjuades
35 golfare samt 50 kryssningsresendrer “pa plats”, for att fa tillrdckligt méanga
intervjusvar 1 dessa kategorier.

Hiilften av de intervjuade kom fran Finland

En indelning av intervjusvaren enligt uppgiftslimnarens hemland visar att hilften av de
intervjuade kom fran Finland, 42 procent fran Sverige, 2 procent fran Tyskland, en
procent vardera fran Norge och Danmark samt 4 procent fran 6vriga virlden. En
ndrmare titt pd finlindarnas och svenskarnas hemort visar att 38 procent av finldndarna
kom fran Nyland, en fjardedel frdn Egentliga Finland, 7 procent fran Birkaland och 6
procent fran Osterbotten. P4 motsvarande sitt kom 57 procent av svenskarna fran
Stockholms lén, 11 procent frdn Uppsala ldn, 6 procent fran Gévleborgs ldn och 5
procent fran Vastmanlands lén.

En femtedel av de intervjuade ingick i en barnfamilj

Av de intervjuade var 60 procent mén och 40 procent kvinnor. Intervjuerna gillde dock
ofta hela resséllskapet och skedde ofta med hjdlp av de dvriga resenérerna. Intervjuerna
gjordes med vuxna personer: 70 procent av de tillfragade var 35-64 ér, 19 procent 18-34
ar och 11 procent 65 ar och dldre. En femtedel av de intervjuade reste med barn under
12 4r. Hundra intervjuade (5 procent) uppgav att de var fodda eller uppvixta pa Aland,
sd kallade “bortadldnningar”. Storleken pa det genomsnittliga reseséllskapet var 2,5
personer (inklusive den intervjuade), av vilka 0,4 personer var barn. I snitt stannade en
turist 4,4 nitter pd Aland (inklusive dags- och kryssningsresenirer), medan om man
endast ser pa vistelsetiden for de turister som &vernattat pa Aland sa ir den 6,3 nitter.

Turisternas totala landkonsumtion 68,7 miljoner euro
Turisternas totala landkonsumtion 2003 kan uppskattas till 68,7 miljoner euro inklusive
moms. Den storsta utgiftsposten &dr logi som stir for 35 procent av landkonsumtionen.
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Dérefter kommer posten restaurang och kafé (23 procent) samt posten oSvrigt (19
procent). Den sistndmnda posten bestér till stor del av dvriga inkdp (shopping, bensin,

souvenirer).

Figur 5: Turisternas konsumtion pa Aland 2003 (68,7 milj. euro inkl. moms)
per utgiftspost

Ovrigt

Logi
35%

Matinkop
16%

Avkoppling, néjen
7%

Restaurang, kafé
23%

Turisternas landkonsumtion 6kade med 8 procent fran 1997

JAmfort med resultatet for 1997 har turisternas konsumtion pa Aland 6kat med 8 procent
(se tabell 2).° Samtliga utgiftsposter forutom posterna livsmedel, souvenirer, shopping
och tjanster 6kade. Mest 6kade utgifterna for login, men dven utgifterna for avkoppling
och ndjen har okat visentligt. En forklaring till att utgiftsposten trafikforbindelser pé
Aland ir betydligt hdgre &n 1997 ir att vi i denna undersokning dven intervjuade turister

vid avresehamnar i1 skédrgarden.

6 Resultaten fran 1998 och 1995 &rs undersokningar 4r indexjusterade, det vill séiga inflationen har tagits i
beaktande.
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Tabell 2: Turisternas konsumtion pa Aland per utgiftspost 2003, 1997 och 1995 i 2003 ars
priser (1.000 euro)

Utgiftsposter i utgiftsmetoden Turisternas konsumtion per utgiftspost

2003 1997 1995
Logi 23.812 19.487 14.074
Restaurang, kafé 16.002 15.100 8.194
Avkoppling, ndjen, kultur 4.697 3.472 1.680
Livsmedel 10.835 12.786 9.407
Souvenirer 1.016 1.568 1.139
Shopping 6.185 6.589 3.472
Alko 548 131 355
Tjanster 856 1.325 *
Bensin 2.476 2.147 1.400
Trafikforbindelser pa Aland 1.705 467 429
Ovriga utgifter 561 411 560
Total landkonsumtion 68.695 63.481 40.709

*Tjanster ingar i posten Ovriga utgifter ar 1995

Stugturisternas bidrag till den landbaserade turisminkomsten var storst

I figur 6 jamfors olika turistgruppers konsumtion pa Aland, eller med andra ord deras
bidrag till den landbaserade turisminkomsten, enligt deras val av inkvarteringsform.
Stugturisterna dr den turistgrupp vars bidrag till den landbaserade turisminkomsten ar
storst (33 procent) darefter kommer hotellgisterna (27 procent) och fritidshusdgarna (12
procent). Huvudorsaken till detta &r att antalet stugdvernattningar ar over tre ganger fler
an hotellovernattningarna. Dagsbesdkarna och kryssningsresendrerna bidrar med 2
respektive 3 procent och de dvriga turistgrupperna med cirka 5 procent vardera.
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Figur 6: Turisternas bidrag till den landbaserade turisminkomsten 2003 (68,7 milj. euro
inkl. moms) enligt deras inkvarteringsform
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Hotellgdsternas bidrag okade med en femtedel

Den landbaserade turisminkomsten 2003 har alltsd 6kat med 8 procent jamfort med
uppskattningen for 1997. Stugturisterna ér den turistkategori som bidrar mest och deras
bidrag har 6kat med 12 procent, medan fritidshusdgarnas och dagsbesokarnas bidrag har
minskat trots att Overnattningarna i fritidshusen samt antalet dagsbesokare har oOkat.
Hotellgdsternas bidrag till turisminkomsten har ©kat mest i1 euro, medan
kryssningsresendrernas bidrag 6kat mest procentuellt sett sedan 1997.

Tabell 3: Turistgruppernas bidrag till den landbaserade turisminkomsten enligt
inkvarteringsform 2003, 1997 och 1995 i 2003 ars priser (1.000 euro)

Turistgrupp Turisminkomst

2003 1997 1995
Hotellgaster 18.630 15.604 10.322
Gasthemsbesokare 3.144 3.080 1.512
Stugturister 23.214 20.663 14.615
Campingturister 3.248 3.266 2.277
Gasthamnsbesodkare 4.058 3.229 2.762
Besokare av slakt och vanner 4.878 3.322 2.035
Fritidshusagare 7.926 9.911 3.733
Kryssningsresenarer 1.900 896 1.736
Dagsbesokare 1.698 3.509 1.717
Totalt 68.695 63.481 40.709
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Mest spenderade stugturisterna per person under sin dlandsvistelse

P4 basen av den genomsnittliga dygnskonsumtionen och vistelsetiden pa Aland kan de
olika turistkategoriernas totala utldgg under alandsvistelsen uppskattas (se tabell 4).
Mest spenderade stugturisterna per person under sin vistelse pid Aland foljt av
gisthamnsbesdkarna och hotellgésterna. Detta trots att hotellgidsternas genomsnittliga
dygnskonsumtion var hogre én stugturisternas (107 respektive 42 euro). Stugturisternas
genomsnittliga vistelsetid pa Aland var nimligen lingre, vilket betyder att de under sin
vistelse pa Aland i snitt spenderade mer 4n hotellgisterna.

Tabell 4: Turistgruppernas genomsnittliga utgifter per person under n enligt
inkvarteringsform

Turistgrupp enligt Genomsnittliga utgifter Genomsnittlig Utgifter per person
inkvarteringsform per person och dygn vistelsetid under Alandsvistelsen
Hotellgaster 107 2,0 210
Gasthemsbesotkare 64 2,3 144
Stugturister 42 55 231
Campingturister 28 4,2 117
Gasthamnsbesokare 37 6,1 222
Besokare av slakt/vanner 19 4,6 87
Fritidshusagare 13 9,6 128
Kryssningsresenarer 3 1,0 3
Dagsbesokare 4 1,0 4

Enligt en regionvis fordelning av turistgruppernas bidrag till den landbaserade
turisminkomsten (se fabell 5) star stugturisterna for den storsta delen av konsumtionen
pa fasta Aland (33 procent) foljt av hotellgiisterna (30 procent). Aven i skirgirden &r
stugturisternas konsumtion betydande (43 procent) men dven fritidshuségarnas och
gisthamnsbesdkarnas andelar dr stora (22 respektive 11 procent).

17



ASUB Rapport 2004:2

Tabell 5: Turistgruppernas bidrag till den landbaserade turisminkomsten regionvis 2003
(1.000 euro)’

Turistgrupp Antal 6vern. Antal 6vern. Utgifter per  Utgifter per Total Total Total

resp. besdkare resp. besokare person/dygn person/dygn konsumtion konsumtion konsumtion

pa fasta Aland i skidrgarden pa fasta Aland i skirgarden pa fasta Aland i skirgarden pa Aland
Hotellgaster 164.000 9.316 108 92 17.769 861 18.630
Gasthemsbesokare' 36.514 11.374 71 48 2.597 546 3.144
Stugturister’ 446.710 111.678 43 35* 19.353 3.861 23.214
Campingturister’ 99.361 17.537 27 32 2.692 556 3.248
Gasthamnsbesdkare 66.264 34.136 46 30 3.042 1.016 4.058
Besokare av slakt/vanner 221.175 18.683 21 14 4.607 271 4.878
Fritidshusagare 405.371 163.650 15 12 5.961 1.965 7.926
Kryssningsresenérer2 629.300 0 3 1.900 0 1.900
Dagsbest’)kare2 455.594 0 4 1.698 0 1.698
Totalt 58.911 9.076 68.695

'Antalet overnattningar 2003 ar preliminara fér gdsthemmen, stugbyarna och campingplatserna.
De uppskattningvis 241.000 alanningarna ingar inte i inresandesiffrorna.
*| detta genomsnitt ingar &ven de turisters utldagg som hyrt en stuga pa arsbasis.

Ndstan hilfien av turisternas konsumtion skedde pa fasta Alands landsbygd

En fordelning av den landbaserade turisminkomsten enligt den region dir turisterna
Overnattat (se figur 7), visar att nistan hélften av turisternas “landkonsumtion” skett pa
fasta Alands landsbygd, 39 procent i Mariehamn och 13 procent i skirgérden.

Figur 7: Den landbaserade turisminkomsten 2003 (68,7 milj. euro inkl. moms) per region

Skérgarden
13%

Mariehamn
39%

Fasta Alands landsbygd
48%

Det dr dock intressant att stdlla den landbaserade turisminkomsten i relation till antalet
invanare 1 de tre regionerna. En berdkning av den landbaserade turisminkomsten per

7 vid berdkningen av turistgruppernas bidrag till den landbaserade turisminkomsten har dessa uppgifter
om antalet Svernattningar per inkvarteringsform och region (fasta Aland, skirgarden) anvints. Fér att
uppskatta dagsbesdkarnas antal har inresestatistiken samt resultatet fran hushéllsenkéten anvénts.
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capita, visar att den dr ndstan 2.500 euro i Mariehamn respektive pd den é&ldndska
landsbygden och cirka 3.900 euro i skiargérden.

3.1 Turisternas utgifter per person och dygn enligt deras inkvarteringsform

Skillnaderna i de olika turistgruppernas genomsnittliga dygnskonsumtion p& Aland &r
signifikanta. Hotellgdsterna dr den turistgrupp enligt inkvarteringsform som spenderar
mest per person och dygn, f0ljt av gidsthemsbesokarna, stugturisterna och
gisthamnsbesdkarna, medan kryssningsresendrerna och dagsbesokarna &r de
turistgrupper som spenderar minst per person och dygn.

Figur 8: Turisternas totala landkonsumtion per person och dygn enligt deras
inkvarteringsform
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Hotellgiisternas utgifter

Totalt intervjuades 357 hotellgister vilka i snitt stannade 2,0 nitter pd Aland. Det
genomsnittliga antalet personer som ingick i en hotellgésts reseséllskap var 2,2 personer
(inklusive den intervjuade), av vilka 0,2 var barn. I de tabeller dér resultatet fran denna
undersokning jamfors med resultaten frdn 1998 och 1995 érs undersokningar, &r
resultaten fran de tidigare undersokningarna indexjusterade, det vill séga inflationen har
tagits i beaktande.
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Tabell 6: Hotellgasternas utgifter per person och dygn sdasongvis 2003, 1998 och 1995 i
2003 ars priser (euro)

Utgiftspost 2003 1998 1995
Lag Hog Totalt Lag Hog Hog

Logi 59,33 48,76 52,93 35,58 36,46 33,57
Restaurang, kafé 36,87 32,44 34,19 27,03 29,05 22,34
Avkoppling, néjen, kultur 6,26 6,95 6,68 10,29 5,24 3,98
Livsmedel 3,29 3,65 3,51 3,26 3,04 2,13
Souvenirer 0,97 1,98 1,58 1,19 2,70 1,49
Shopping 3,08 4,34 3,84 1,27 5,80 3,49
Alko 0,10 0,17 0,14 0,00 0,04 0,13
Tjanster 0,89 0,15 0,44 0,00 0,00 *
Bensin 0,70 1,41 1,13 0,00 2,16 0,98
Trafikférbindelser pa Aland 2,75 1,53 2,01 0,90 0,17 0,51
Ovriga utgifter 1,09 0,63 0,81 0,00 0,66 0,60
Total landkonsumtion 115 102 107 80 85 69
Antal intervjuer 2003 141 216 357

*Tjanster ingar i posten Ovriga utgifter ar 1995

Som vi ser har de genomsnittliga utgifterna per hotellbesdkare och dygn under
hogsdsongen okat fran de tva tidigare undersokningstillfillena (med 48 procent
respektive 20 procent jamfort med hogsdsongen 1995 och 1998). Det ar framst
utgifterna for inkvartering som oOkat, men &dven utgiftsposterna avkoppling,
restaurangbesok och matinkop har okat jamfort med hogsdsongen 1998. Diremot har
utgiftsposterna bensin, shopping och souvenirer minskat.

Cirka hilften av en hotellgists konsumtion pd Aland gér till inkvartering och en
tredjedel spenderas i restauranger och kaféer (se tabell BI i bilagan). En hotellgést gor
av med mer pengar under lagsdsongen jamfort med hogsdsongen, fraimst pa inkvartering
och restaurangbesdk.
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Tabell 7: Hotellgasternas utgifter per person och dygn regionvis 2003 (euro)

Utgiftspost Mariehamn Landsbygden Totalt
Logi 54,37 45,57 52,93
Restaurang, kafé 35,43 28,66 34,19
Avkoppling, néjen, kultur 6,74 7,04 6,68
Livsmedel 3,44 2,36 3,51
Souvenirer 1,72 0,90 1,58
Shopping 4,25 1,51 3,84
Alko 0,16 0,07 0,14
Tjanster 0,45 0,70 0,44
Bensin 1,10 1,74 1,13
Trafikforbindelser pa Aland 2,22 0,83 2,01
Ovriga utgifter 0,89 0,38 0,81
Total landkonsumtion 111 90 107
Antal intervjuer 301 35 357

Skargarden 13 intervjuer, ospecificerat 8 stycken

En hotellgédst som Overnattat i Mariechamn gor 1 snitt av med 111 euro per person och
dygn jamfort med 90 euro pi landsbygden.®

Figur 9: Hotellgdsternas utgifter per person och dygn enligt deras hemland 2003 (euro)
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*Finlandarna spenderade totalt 108,
svenskarna 106 och 6vriga 108 euro

‘DFinIéndare mSvenskar O Ovriga ‘

Det verkar inte forekomma nagra betydande skillnader i den totala landkonsumtionen
hos en hotellgést frdn Finland, Sverige eller Ovriga lander. Svenska hotellgdster

¥ Hotellgisternas utgifter i skirgarden har inte redovisats, eftersom antalet intervjuer (13 stycken) med
denna grupp av turister ar for fa.
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spenderar dock mer pé utgiftsposterna ndjen och restaurangbesok, medan hotellgédsterna
frdn Ovriga ldnder spenderar mer pa inkvartering. Svenskarna verkar genomgaende
spendera mer 4n finldndarna och de 6vriga pa posten ndjen.

Gisthemsbesokarnas utgifter

Totalt intervjuades 101 gisthemsbesokare, 29 stycken under ldgsdsongen och 72 under
hogsisongen. Dessa stannade i snitt 2,3 niitter pa Aland (2,0 nitter under 1agsisongen
och 2,4 nitter under hogsdsongen). Under lagsdsongen bestod resséllskapet av i snitt 1,6
personer (av vilka 0,1 var barn) och under hogsésongen av 2,6 personer (av vilka 0,4 var
barn).

Tabell 8: Gasthemsbesokarnas utgifter per person och dygn sasongvis 2003, 1998 och
1995 i 2003 ars priser (euro)

Utgiftspost 2003 1998 1995
Lag Hog Totalt Mars-aug  Juni-juli

Logi 30,44 27,29 28,20 25,14 17,46
Restaurang, kafé 12,86 18,07 16,58 18,32 12,08
Avkoppling, ndjen, kultur 12,40 8,38 9,54 5,94 1,32
Livsmedel 4,28 4,22 4,24 5,28 4,00
Souvenirer 0,26 1,39 1,07 1,49 0,92
Shopping 1,35 0,94 1,06 2,55 2,59
Alko 0,00 0,03 0,02 0,00 0,13
Tjanster 0,00 0,07 0,05 0,00 *
Bensin 0,48 0,94 0,81 1,96 0,94
Trafikférbindelser pa Aland 1,94 1,41 1,56 0,48 0,60
Ovriga utgifter 1,03 0,31 0,52 0,72 0,58
Total landkonsumtion 65 63 64 62 41
Antal intervjuer 2003 29 72 101

*Tjanster ingar i posten Ovriga utgifter ar 1995

Aven gisthemsbesdkarnas utgifter har dkat sedan ar 1995 (med drygt 50 procent),
medan fordndringen jamfort med 1998 var marginell. Jamfort med 1998 har
utgiftsposterna avkoppling, logi samt trafikforbindelser 6kat, medan utgiftsposterna
shopping, bensin och matinkép har minskat.

Drygt 40 procent av gisthemsbesdkarnas landkonsumtion spenderades ar 2003 pa

inkvartering, en fjardedel pa restaurangbesok och 15 procent pa avkoppling, ndjen och
kultur (se tabell B2 i bilagan).
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Tabell 9: Gasthemsbesokarnas utgifter per person och dygn regionvis 2003 (euro)

Utgiftspost Mariehamn Landsbygden Skadrgarden Totalt
Inkvartering 30,12 29,55 25,29 28,20
Restaurang, kafé 21,18 18,22 9,82 16,58
Avkoppling, néjen, kultur 7,10 18,43 2,37 9,54
Livsmedel 4,83 3,06 5,30 4,24
Souvenirer 1,50 0,75 0,98 1,07
Shopping 1,98 0,89 0,43 1,06
Alko 0,00 0,00 0,00 0,02
Tjanster 0,00 0,15 0,00 0,05
Bensin 0,76 1,25 0,45 0,81
Trafikférbindelser pa Aland 1,03 1,39 2,50 1,56
Ovriga utgifter 0,76 0,07 0,89 0,52
Total landkonsumtion 69 74 48 64
Antal intervjuer 34 31 27 101

Ospecificerat 9 stycken intervjuer

I snitt gdr en gisthemsbesdkare av med 64 euro per dygn pia Aland. En

gisthemsbesokare 1 skdrgarden gor i snitt av med 48 euro per dygn, medan en som

Overnattat pa den aldndska landsbygden i snitt gor av med 74 euro per dygn.

Figur 10: Gasthemsbesokarnas utgifter per person och dygn enligt deras hemland 2003
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*Finldndarna spenderade totalt 60
och svenskarna 70 euro
mFinldndare mSvenskar

En svensk gisthemsbesokare spenderar totalt sett mer per person och dygn pa Aland

jamfort med en finsk besokare, vilket till stor del kan forklaras med att svenskarna

unnar sig dyrare ndjen.

? Vi har valt att behalla skalorna i diagrammen jamforbara for alla turistgrupper, vilket dock inte
layoutmassigt alltid &r den bésta 16sningen.
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Stuggidsternas utgifter

Av de totalt 259 intervjuerna med stugturister gjordes 81 stycken under var- och
hostperioden och 178 stycken under hogsdsongen. En stuggést dvernattade i snitt 4,3
dygn under lagsidsongen och 6,0 dygn under hogsisongen pa Aland. Stuggisterna var
den kategori av turister vars ressillskap var storst, 3,2 personer av vilka 0,7 var barn.

Tabell 10: Stugturisternas utgifter per person och dygn sasongvis 2003, 1998 och 1995 i
2003 ars priser (euro)

Utgiftspost 2003 1998 1995

Lag Hog Totalt Lag Hog Hog
Logi 20,57 21,15 20,97 22,39 16,23 14,55
Restaurang, kafé 8,86 6,80 7,45 7,96 6,18 3,93
Avkoppling, ndjen, kultur 5,81 2,65 3,64 7,15 1,50 0,96
Livsmedel 4,29 6,21 5,61 6,80 6,64 5,42
Souvenirer 0,43 0,77 0,66 0,00 1,12 0,58
Shopping 1,09 1,54 1,40 0,77 1,27 1,21
Alko 0,14 0,24 0,21 0,00 0,11 0,21
Tjanster 0,02 0,00 0,01 0,00 0,07 *
Bensin 1,05 1,08 1,07 0,50 1,12 0,87
Trafikférbindelser pa Aland 1,74 0,63 0,98 1,01 0,04 0,23
Ovriga utgifter 0,10 0,14 0,13 0,04 0,28 0,32
Total landkonsumtion 44 41 42 47 35 28
Antal intervjuer 2003 81 178 259

*Tjanster ingar i posten Ovriga utgifter ar 1995

Jamfort med hogsdsongen 1998 har stuggisternas genomsnittliga dygnskonsumtion okat
med nidstan en femtedel, vilket huvudsakligen beror pé att utgifterna for inkvartering
okat. Dygnskonsumtionen under 14gsdsongen har diremot minskat, vilket kan forklaras
med lagre utgifter pa livsmedel, logi och nojen.

Hilften av en stugturists dygnskonsumtion gar till utgiftsposten inkvartering, 18 procent

till restaurangbesok, 13 procent till livsmedel och 9 procent till ndjen (se tabell B3 i
bilagan).

24



ASUB Rapport 2004:2

Tabell 11: Stugturisternas utgifter per person och dygn regionvis 2003 (euro)

Utgiftspost Landsbygden Skargarden Ospecificerat Totalt
Inkvartering 22,59 18,62 20,29 20,97
Restaurang, kafé 8,16 5,85 7,38 7,45
Avkoppling, ndjen, kultur 3,96 3,56 2,07 3,64
Livsmedel 6,52 4,65 4,42 5,61
Souvenirer 0,91 0,16 0,87 0,66
Shopping 1,53 0,47 4,39 1,40
Alko 0,28 0,02 0,62 0,21
Tjanster 0,02 0,00 0,00 0,01
Bensin 1,10 0,98 0,87 1,07
Trafikforbindelser pa Aland 0,32 1,70 0,68 0,98
Ovriga utgifter 0,16 0,06 0,10 0,13
Total landkonsumtion 46 36 42 42
Antal intervjuer 142 91 21 259

Mariehamn 5 stycken intervjuer

En stugturist som dvernattar pd landsbygden gor i snitt av med 10 euro mer per person
och dygn jimfort med en som Overnattar i skirgarden. Det &r endast utgifterna for
trafikforbindelser som &r storre i skirgarden, vilket kan forklaras med avgifterna pa
skdrgardsfarjorna.

Figur 11: Stugturisternas utgifter per person och dygn enligt deras hemland 2003 (euro)
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Négra storre skillnader forekommer inte i svenska och finldndska stuggisters
landkonsumtion. Svenskarnas inkvarteringsutgifter &r dock aningen hogre.
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Campinggdsternas utgifter
Totalt intervjuades 238 stycken turister som bott i tilt, husvagn eller Gvernattningsstuga
pa campingplats. Det storsta antalet intervjuer gjordes under hdgsdsongen, medan ett
tjugotal campingturister fangades under var- eller hdstperioden. Campingturisterna
stannade i snitt 4,2 niitter pd Aland och den genomsnittliga storleken pa ressillskapet
var 2,7 personer (0,5 barn).

Tabell 12: Campingturisternas utgifter per person och dygn 2003, 1998 och 1995 i 2003
ars priser (euro)

Utgiftspost 2003 1998 1995
Hog Hog Hog

Logi 7,68 6,24 4,42
Restaurang, kafé 7,19 4,71 591
Avkoppling, ndjen, kultur 1,87 1,41 1,09
Livsmedel 6,22 5,58 4,30
Souvenirer 0,46 0,50 0,58
Shopping 1,11 1,10 0,89
Alko 0,21 0,02 0,19
Tjanster 0,07 0,06 *
Bensin 1,32 1,06 0,79
Trafikférbindelser pa Aland 1,49 0,24 0,26
Ovriga utgifter 0,21 0,26 0,47
Total landkonsumtion 28 21 19
Antal intervjuer 2003 216

Under lagsasongen 22 intervjusvar
*Tjanster ingar i posten Ovriga utgifter &r 1995

Jamfort med &r 1998 har campinggésternas genomsnittliga dygnskonsumtion 6kat med
en tredjedel, vilket till stor del kan forklaras med att utgiftsposterna restaurangbesok,
logi och trafikforbindelser 6kat. De hogre utgifterna pa posten trafikforbindelser pa
Aland kan forklaras med att niistan en femtedel av samtliga intervjuer under &r 2003
gjordes 1 den dldndska skdrgarden, vilket inte var fallet 1 de tidigare undersokningarna.

En campingturist spenderar ndstan 30 procent av sin reskassa pad inkvartering, en

fjardedel gar till restaurangbesdk och drygt en femtedel pd livsmedel (se tabell B4 i
bilagan).
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Tabell 13: Campingturisternas utgifter per person och dygn regionvis 2003 (euro)

Utgiftspost Mariechamn Landsbygden Skargarden Ospecificerat Totalt
Logi 8,12 10,72 7,30 571 8,00
Restaurang, kafé 7,67 5,49 7,76 7,28 6,84
Avkoppling, ndjen, kultur 1,29 2,47 2,29 1,10 1,84
Livsmedel 6,86 4,93 7,90 5,92 6,14
Souvenirer 0,92 0,51 0,15 0,48 0,46
Shopping 0,26 0,93 2,34 0,70 1,10
Alko 0,39 0,12 0,05 0,35 0,21
Tjanster 0,00 0,18 0,00 0,01 0,06
Bensin 2,26 1,27 0,94 1,17 1,27
Trafikforbindelser pa Aland 0,62 0,31 2,65 1,98 1,43
Ovriga utgifter 0,24 0,18 0,35 0,21 0,23
Total landkonsumtion 29 27 32 25 28
Antal intervjuer 26 79 54 79 238

*Orsaken till att ett sa stort antal intervjuer ar ospecificerade ar att en relativt stor andel av campingturisterna
dvernattar i flera regioner under sin vistelse pa Aland.

Campingturisterna dr den enda turistgrupp som gor av med mer pengar per person och
dygn i skdrgarden (32 euro) jamfort med 1 de Gvriga regionerna.

Figur 12: Campingturisternas utgifter per person och dygn enligt deras hemland 2003
(euro)
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De finlindska campingturisternas totala konsumtion pa Aland per person och dygn &r
nagot hogre &n de béda Ovrigas, vilket kan forklaras med finldndarnas négot hogre
utgifter pé restaurangbesdk, matinkdp samt utgiftsposten dvrigt.
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Batturisternas utgifter

Totalt intervjuades 124 batturister under juni-augusti 2003 i1 de aldndska gisthamnarna.
I snitt stannade en bétturist 6,1 dygn pi Aland. Varje intervjusvar omfattade i snitt 3,0
personers konsumtion, av vilka 0,4 var barn.

Tabell 14: Batturisternas utgifter per person och dygn 2003, 1998 och 1995 i 2003 ars
priser (euro)

Utgiftspost 2003 1998 1995
Hog Hog Hog

Logi 4,98 4,88 4,34
Restaurang, kafé 10,93 13,30 11,96
Avkoppling, ndjen, kultur 1,08 1,60 1,68
Livsmedel 9,83 9,72 8,17
Souvenirer 0,42 0,51 0,60
Shopping 1,58 2,82 3,06
Alko 1,86 0,84 1,28
Tjanster 0,07 0,24 *
Bensin 5,26 4,05 2,89
Trafikforbindelser p& Aland 0,41 0,06 0,42
Ovriga utgifter 0,21 0,33 0,53
Total landkonsumtion 37 38 35
Antal intervjuer 2003 124

Tva intervjuer gjordes under lagsasongen
*Tjanster ingar i posten Ovriga utgifter &r 1995

Bétturisternas genomsnittliga dygnskonsumtion har jamfort med 1998 minskat en aning,
vilket kan forklaras med att utgiftsposterna restaurangbesok, ndjen och shopping har
minskat.

De storsta utgiftsposterna for en fritidsbatidgare ér restaurangbesok och matinkdp som

tillsammans star for 57 procent av den totala konsumtionen pa Aland per person och
dygn. Logi och brinsleinkop star for 14 procent vardera (se tabell B5 i bilagan).
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Tabell 15: Batturisternas utgifter per person och dygn regionvis 2003 (euro)

Utgiftspost Mariehamn Skargarden Ospecificerat Totalt
Logi 5,54 4,94 4,56 4,96
Restaurang, kafé 15,46 6,41 8,91 11,02
Avkoppling, ndjen, kultur 1,59 0,46 0,82 1,07
Livsmedel 11,30 11,47 8,36 9,77
Souvenirer 0,65 0,00 0,34 0,42
Shopping 2,86 0,51 0,85 1,56
Alko 3,43 0,00 1,13 1,85
Tjanster 0,03 0,00 0,11 0,07
Bensin 5,20 5,58 5,07 5,18
Trafikférbindelser pa Aland 0,62 0,29 0,30 0,42
Ovriga utgifter 0,25 0,10 0,21 0,21
Total landkonsumtion 47 30 31 37
Antal intervjuer 46 14 66 126

Landsbygden inte nagra intervjuer

Pé grund av att turisterna med egen fritidsbat &r s& mobila och salunda vernattar i bade
avgiftsbelagda gidsthamnar och naturhamnar i1 flera olika regioner har hela 66
intervjusvar  klassificerats som ospecificerade. Det dr dock tydligt att
gisthamnsbesdkarna i Mariehamn spenderar mer dn besokarna i de dvriga regionerna.

Figur 13: Batturisternas utgifter per person och dygn enligt deras hemland 2003 (euro)
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Totalt sett spenderar de finska gésthamnsbesdkarna aningen mer per person och dygn pa
Aland jaimfort med de svenska.
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Besokare av slikt och vinner

Totalt intervjuades 306 besokare av slidkt och vinner, 129 under lagsdsongen och 177
under hogsdsongen. Den genomsnittliga storleken pa denna turistgrupps resséllskap var
2,4 personer, av vilka 0,5 var barn. Denna grupp av besokare dvernattade i snitt nadgot
fler dygn hos slikt och vianner under hogsidsongen (5,3 dygn) jamfort med ldgsdsongen
(3,6 dygn).

Tabell 16: Utgifter per person och dygn sdasongvis 2003, 1998 och 1995 hos besdkarna av
slakt och vanner i 2003 ars priser (euro)

Utgiftspost 2003 1998 1995

Lag Hog Totalt Lag Hog Hog
Logi 1,12 0,38 0,69 0,00 0,00 0,00
Restaurang, kafé 6,62 6,38 6,48 9,90 3,83 3,21
Avkoppling, néjen, kultur 1,37 1,62 1,51 0,04 1,34 0,64
Livsmedel 4,74 5,20 5,00 6,88 6,27 3,87
Souvenirer 0,14 0,66 0,44 0,11 0,29 0,55
Shopping 1,47 1,89 1,71 0,35 1,16 1,08
Alko 0,09 0,13 0,12 0,00 0,06 0,09
Tjanster 0,03 0,83 0,49 0,00 0,15 *
Bensin 1,08 0,88 0,97 0,70 0,77 0,55
Trafikférbindelser pa Aland 1,67 0,79 1,16 0,51 0,09 0,21
Ovriga utgifter 0,25 0,18 0,21 0,18 0,13 0,19
Total landkonsumtion 19 19 19 19 14 10
Antal intervjuer 2003 129 177 306

*Tjanster ingar i posten Ovriga utgifter &r 1995

Totalt sett verkar det inte forekomma ndgra skillnader i den genomsnittliga
dygnskonsumtionen per sédsong hos en besokare av slikt och vénner. Vi kan dven se att
dygnskonsumtionen for ldgsdsongen 1998 Gverensstimmer med den for ldgsdsongen
2003. Diremot dr dygnskonsumtionen for hogsdsongen 2003 en tredjedel hogre dn den
for 1998, vilket friamst beror pa hogre utgifter for restaurangbesok. "

De storsta utgiftsposterna for en besdkare av sldkt och vénner &r restaurangbesok och
inkdp av livsmedel som tillsammans stdr for 62 procent av denna grupps genomsnittliga
dygnskonsumtion (se tabell B6 i bilagan).

'% Intressant att notera &r att vissa besokare av slikt och vinner uppgett att de haft en utgift for logi, om n
liten.
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Tabell 17: Utgifterna per person och dygn regionvis 2003 hos besdkare av slakt och
vénner (euro)

Utgiftspost Mariehamn Landsbygden Skargarden Totalt
Logi 0,59 0,74 0,60 0,69
Restaurang, kafé 11,58 4,21 5,09 6,48
Avkoppling, ndjen, kultur 2,38 1,75 0,32 1,51
Livsmedel 6,01 5,31 3,86 5,00
Souvenirer 0,50 0,69 0,07 0,44
Shopping 2,26 1,95 1,00 1,71
Alko 0,31 0,02 0,03 0,12
Tjanster 0,11 1,04 0,12 0,49
Bensin 0,77 1,13 0,86 0,97
Trafikforbindelser pa Aland 1,16 0,40 2,30 1,16
Ovriga utgifter 0,10 0,27 0,24 0,21
Total landkonsumtion 26 18 14 19
Antal intervjuer 84 125 85 306

Ospecificerat 12 stycken intervjuer

De genomsnittliga utgifterna for besokare av slékt och vinner i skérgérden ar betydligt
lagre &n utgifterna for de som Overnattat i staden. Detta kan bero pa begridnsade
konsumtionsmdjligheter i skérgdrden (till exempel posterna restaurang, ndjen, livsmedel
och shopping).

Figur 14: Utgifter per person och dygn hos besoékare av slakt och vanner enligt deras
hemland 2003 (euro)
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*Finlandarna spenderade totalt 21
och svenskarna 16 euro

De finlindska besdkarna av slikt och vinner spenderar mer pengar pid Aland jaimfort
med de svenska, speciellt pa utgiftsposten restaurangbesok.
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Besokare av eget fritidshus

Under var- och hostperioden intervjuades 85 besokare av eget fritidshus och under
hogsdsongen 101 stycken. Besokarna av eget fritidshus dr den grupp av besdkare som
stannar lingst pad Aland, i snitt 4,4 dygn under ldgsdsongen och 13,9 dygn under
hogsdsongen. Det genomsnittliga antalet personer i resséllskapet var ndstan 2,5
personer.

Tabell 18: Fritidshusédgarnas utgifter per person och dygn sasongvis 2003, 1998 och 1995
i 2003 ars priser (euro)

Utgiftspost 2003 2003 2003 1998 1998 1995

Lag Hog Totalt Lag Hog Hog
Logi 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Restaurang, kafé 1,06 1,72 1,42 1,69 1,54 1,28
Avkoppling, ndjen, kultur 0,15 0,44 0,30 0,50 0,33 0,30
Livsmedel 4,99 6,10 5,59 5,45 6,13 5,10
Souvenirer 0,05 0,02 0,04 0,09 0,20 0,06
Shopping 1,99 4,07 3,12 11,04 3,48 2,06
Alko 0,23 0,21 0,22 0,00 0,02 0,21
Tjanster 0,17 1,81 1,06 1,52 2,31 *
Bensin 0,62 1,21 0,94 0,28 0,88 0,79
Trafikforbindelser pa Aland 0,66 0,40 0,52 0,04 0,04 0,21
Ovriga utgifter 0,38 0,09 0,22 0,02 0,09 0,17
Total landkonsumtion 10 16 13 21 15 10
Antal intervjuer 2003 85 101 186

*Tjanster ingar i posten Ovriga utgifter ar 1995

Fritidshusigarna dr alltsd den Gvernattande turistgrupp som spenderar minst per person
och dygn. Jamfort med hogsdasongen 1998 har konsumtionen 6kat en aning, medan den
jamfort med lagsdsongen 1998 har sjunkit med cirka 50 procent. En forklaring till detta
ar att vi 1 denna unders6kning dven intervjuat turister i den &lédndska skdrgérden, vilka
tenderar att spendera mindre @n turisterna i dvriga regioner (se tabell 19). En annan
forklaring ar att turister i storre utstrdckning verkar inhandla det de behover innan de
reser till Aland. Utgiftsposten shopping har silunda sjunkit med 9 euro frin cirka 11
euro per person och dygn lagsdsongen 1998 till cirka 2 euro ldgsdsongen 2003.

Fritidshusigarnas storsta utgiftspost dr inkdp av livsmedel som star for 42 procent av
reskassan (se tabell B7 i bilagan). P4 andra plats kommer shopping (23 procent) och pa

tredje restaurangbesok (11 procent).

Som vi ser i tabell 19 ér fritidshuségarna 1 Mariechamn mycket fa, da vi lyckades
intervjua endast tre stycken.
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Tabell 19: Fritidshusagarnas utgifter per person och dygn regionvis 2003 (euro)

Utgiftspost Landsbygden Skargarden Totalt
Logi 0,00 0,00 0,00
Restaurang, kafé 1,00 1,57 1,42
Avkoppling, ndjen, kultur 0,45 0,09 0,30
Livsmedel 6,22 4,83 5,59
Souvenirer 0,06 0,02 0,04
Shopping 3,96 2,37 3,12
Alko 0,16 0,27 0,22
Tjanster 1,09 1,07 1,06
Bensin 1,14 0,71 0,94
Trafikforbindelser pa Aland 0,10 0,91 0,52
Ovriga utgifter 0,27 0,17 0,22
Total landkonsumtion 14 12 13
Antal intervjuer 89 93 186

Ospecificerat 1 intervju, Mariehamn 3 stycken

Figur 15: Fritidshusdgarnas utgifter per person och dygn enligt deras hemland 2003
(euro)
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*Finlandarna spenderade totalt 16
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De finldndska fritidshusdgarna spenderar nagot mer per person och dygn pd posterna
restaurangbesok, matinkdp och ovrigt.
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Kryssningsresendrerna och dagsbesokarna

Kryssningsresenédrerna och dagsbesdkarna dr de tva turistgrupper som spenderar minst
per person och dygn pi Aland. Jimforelser med tidigare undersékningars resultat har
lamnats bort hir, eftersom vi i denna undersdkning har valt att redan i detta skede
beakta att en stor del av kryssningsresenédrerna och dagsbesdkarna inte konsumerar pa
Aland.

Eftersom det var svért att lyckas finga tillrdckligt minga kryssningsresendrer iland,
intervjuades dven turister ombord pa kryssningsfartyg. Det bor dock papekas att ett stort
antal kryssningsresendrer ombord tillfrdgades, men att bara en liten del hade varit iland.
Forutom dessa kryssningsresenirer intervjuades turister som kommit till Aland med ett
utlindskt kryssningsfartyg.''

Tabell 20: Kryssningsresenarernas och dagsbesokarnas utgifter per person under deras
vistelse pa Aland 2003 (euro)

Utgiftspost Kryssningsresendrer Dagsbesdkare
Totalt Lag H6g Totalt
Logi 0,00 0,00 0,02 0,01
Restaurang, kafé 0,29 1,01 2,39 1,50
Avkoppling, ndjen, kultur 0,01 0,03 0,05 0,03
Livsmedel 0,02 0,54 0,28 045
Souvenirer 0,04 0,00 0,02 0,01
Shopping 2,58 0,88 0,01 0,57
Alko 0,03 0,00 0,00 0,00
Tjanster 0,00 0,00 0,00 0,00
Bensin 0,00 0,05 0,67 0,28
Trafikforbindelser pa Aland 0,02 0,52 1,13 0,74
Ovriga utgifter 0,02 0,22 0,00 0,15
Total landkonsumtion 3 3 5 4
Antal intervjuer 2003 50 73 41 114

Storsta delen av kryssningsresenirerna spenderar inte ndgot pa Aland pi grund av
begriansade mojligheter att konsumera iland genom de turlistor som tillimpas. Det &r
alltsé framst rederierna som erhéller inkomster frén det stora antalet kryssningsresenérer
som reser till Aland (629.300 stycken 2003). Liksom kryssningsresenirerna har storsta
delen av dagsbesdkarna inte spenderat ndgot pa Aland.'

Utgiftsposten shopping star for storsta delen av kryssningsresendrernas konsumtion pa
Aland, medan posterna restaurangbesdk och trafikforbindelser pad Aland stir for en
storre del av dagsbesokarnas reskassa (se tabell BS i bilagan).

""Andelen kryssningsresendrer som kommit med fartyg som inte regelbundet trafikerar Aland ar dock
endast 0,7 procent av totala antalet kryssningsresenarer.

'> Vi har pa basen av intervjuerna ombord antagit att en femtedel av alla dagsbesokare inte har nigon
landkonsumtion.
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3.2 Turisternas utgifter per person och dygn enligt syftet med resan till Aland

Nytt for 2003 ars undersdkning dr att turisterna dven tillfraigades om huvudsyftet med
resan till Aland (se blankettens frdiga 4 i bilagan). Det svarsalternativ som flest turister
gav var “Noje, avkoppling” (27 procent) foljt av “Familjesemester” (24 procent),
”Besoka slidkt/vanner” (14 procent) och “Tjinsteresa/konferens/studier” (10 procent).
Runt 3 procent av de tillfrdgade uppgav alternativen Fritidsbat”, ”Golf”, ”Sportfiske”,
”Cykelsemester” respektive “Besoka fritidshus”. Det sistndmnda svaret fanns inte
uppriknat bland svarsalternativen, men gav trots detta av totalt 68 turister. Resultatet for
vissa svarsalternativ till exempel ”Béatresan”, “Légerskola/klassresa” redovisas inte pa
grund av for fa svarande.

P4 basen av turisternas svar har sedan den genomsnittliga dygnskonsumtionen pa Aland
per turistgrupp enligt resans syfte uppskattats (se figur 16). Enligt undersékningens
resultat forekommer signifikanta skillnader i de olika turistgruppernas totala
landkonsumtion.

Figur 16: Turisternas utgifter per person och dygn enligt syftet med resan till Aland
(euro)
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Golfturisternas dygnskonsumtion var den klart hogsta foljt av evenemangsbesokarnas
samt affirsminnens/konferensbesdkarnas, medan dygnskonsumtionen bland besdkarna
av slikt och vénner eller eget fritidshus var betydligt ldgre. Tittar man lite ndrmare pa
exempelvis golfturisternas utldgg per utgiftspost ser man att denna grupp av turister
spenderade hela 30 procent av sin reskassa pd posten ”Ndjen”, som till stor del bestod
av greenfee-avgifter (se tabell B9 i bilagan).
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Tabell 21: Turisternas utgifter per person och dygn enligt syftet med resan till Aland
2003 (euro)

Utgiftspost Noje Familje- Besoka Tjanste- Evene- Fritids- Golf Sport- Cykel- Besoka
avkoppling semester sldkt/vinner resa mang  bat fiske semester fritidshus
Inkvartering 17 14 3 40 37 5 46 17 14 2
Restaurang, cafeér 13 9 6 24 37 9 35 5 13 1
Avkoppling, ndjen, kultur 2 2 1 1 14 1 40 8 2 0
Livsmedel 5 6 5 3 3 9 4 4 6 5
Souvenirer 1 1 1 1 0 0 0 0 0 0
Shopping 2 2 2 3 0 1 3 1 1 4
Alko 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0
Tjanster 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1
Bensin 1 1 1 2 0 5 0 1 0 1
Trafikférbindelser pa Aland 1 1 1 4 4 1 0 2 1 0
Ovriga utgifter 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0
Total landkonsumtion 44 36 22 79 97 33 131 39 39 16
Antal intervjuer 494 434 254 181 30 65 58 58 59 68

Om man forutom den genomsnittliga dygnkonsumtionen beaktar den genomsnittliga
vistelsetiden pa Aland (se tabell 22), ser man att en golfturist spenderar cirka 300 euro
under sin Alandsresa, de som varit hir pa tjénstens vignar cirka 250 euro och
batturisterna drygt 200 euro. Minst spenderar de vars syfte har varit att besoka slékt och
vanner (88 euro).

Tabell 22: Turistgruppernas genomsnittliga utgifter per person under alandsvistelsen
enligt resans syfte

Turistgrupp enligt Genomsnittliga utgifter Genomsnittlig Utgifter per person
resans syfte per person och dygn vistelsetid under Alandsvistelsen
Noje, avkoppling 44 4.1 181
Familjesemester 36 51 184
Besoka slakt/vanner 22 4,1 88
Tjansteresa 79 3,2 252
Evenemang 97 1,8 177
Fritidsbat 33 6,3 207
Golf 131 2,3 301
Fiske 39 4,2 165
Cykelsemester 39 3,6 141
Besdka fritidshus 16 8,5 134

Jamforelser med finldndares, svenskars och Ovriga nationaliteters utgifter per person
och dygn enligt resans syfte har gjorts om antalet svar per kategori varit tillrdckligt, det
vill sdga for syftena noje, familjesemester, besoka sldkt och vinner samt tjénsteresa. De
turister som uppgett att resan till Aland var en tjéinsteresa spenderade jimfort med de tre
Ovriga turistgrupperna relativt mycket pa utgiftsposterna logi och restaurangbesok.
Totalt spenderade finldndarna pa tjinsteresa 77 euro per person och dygn jamfort med

36



ASUB Rapport 2004:2

svenskarna som spenderade 67 euro.

3.3 Den genomsnittliga 6vernattande turistens utgifter per person och dygn

Intressant #r att se vad en genomsnittlig turist som dvernattat pd Aland gor av med per
person och dygn. Materialet har viktats enligt inkvarteringsform samt den region (fasta
Aland, skirgirden) dir turisten 6vernattat. Kyssningsresenirernas och dagsbesokarnas
svar ingar sdlunda inte i dessa berdkningar, eftersom tabellerna endast beskriver de

turister som dvernattat pa Aland.

Tabell 23: Overnattande turisters genomsnittliga utgifter per person under
alandsvistelsen enligt den region dar turisten 6vernattat

Region Genomsnittliga utgifter Genomsnittlig Utgifter per person

per person och dyg_jn vistelsetid under Alandsvistelsen
Mariehamn 70 4.1 289
Landsbygden 29 6,8 197
Skargarden 25 7,0 172
Ospecificerat® 33 5,8 187
Turisten i snitt 35 6,3 223

*Grupper bestar huvudsakligen av camping- och batturister som évernattat i olika regioner.

Den genomsnittlige turisten som dvernattat pA Aland gér uppskattningsvis av med 35
euro per dygn och 223 euro under hela sin vistelse p& Aland (se tabell 23). Turister som
har Gvernattat i Mariechamn har i snitt gjort av med 70 euro per dygn, medan
motsvarande siffra for landsbygden och skdrgérden ar avsevért lagre. Daremot dr den
genomsnittliga vistelsetiden pa landsbygden och i skédrgarden ldngre &n 1 staden.
Turister som dvernattat i Mariehamn har under sin vistelse pd Aland gjort av med 289
euro jamfort med 197 euro pa landsbygden och 172 euro i skirgérden.

Tabell 24: Overnattande turisters genomsnittliga utgifter per person under
alandsvistelsen enligt deras hemland

Hemland Genomsnittliga utgifter Genomsnittlig Utgifter per person

per person och dygn vistelsetid under Alandsvistelsen
Finlandare 42 5,6 234
Svensk 29 6,9 199
Ovrig nationalitet 46 6,9 316
Turisten i snitt 35 6,3 223

Overnattande svenska turister spenderar i snitt 29 euro per dygn p4 Aland jimfort med
en genomsnittlig finldndsk turist som spenderar 42 euro och en turist fran nigot annat
land som spenderar 46 euro (se tabell 24). En finldndsk turist stannar dock en ndgot
kortare tid p4 Aland jimfort med de 6vriga tva turistgrupperna. Under sin vistelse p
Aland spenderar turister frn dvriga linder och finlindska turister dver genomsnittet pa

223 euro, medan svenskarna spenderar under genomsnittet.
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Figur 17: Overnattande turisters genomsnittliga utgifter per person och dygn enligt deras
nationalitet 2003 (euro)
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Turisterna fran Ovriga ldnder spenderar mer pa utgiftsposten logi jamfort med
finlindarna och svenskarna, medan finlindarna spenderar mer pd utgiftsposterna
restaurangbesok, matinkdp och Gvrigt.

Figur 18: Overnattande turisters genomsnittliga utgifter per person och dygn enligt deras
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D& man jamfor de olika aldersgruppernas totala dygnskonsumtion bland de turister som
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overnattat pd Aland, kan man konstatera att det inte forekommer nigra signifikanta
skillnader. Daremot forekommer betydande skillnader i de olika gruppernas konsumtion
pa enskilda utgiftsposter sdsom logi, restaurangbesok, shopping, tjdnster, bensin och
trafikforbindelser inom Aland. Till exempel den yngsta och den #ldsta ldersgruppens
utgifter pa logi ar betydligt l14gre 4n de 6vrigas. De tva yngsta aldersgrupperna spenderar
dock mer pé restaurangbesok jamfort med de Gvriga och i synnerhet jamfort med den
dldsta gruppen.

Figur 19: Overnattande turisters genomsnittliga utgifter per person och dygn enligt
familjetyp 2003 (euro)
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*Barnfamiljerna spenderade totalt 25
och de o6vriga 39 euro

‘DBarnfamin M Inte barnfamilj ‘

Barnfamiljernas genomsnittliga dygnskonsumtion per person &r signifikant ligre
jamfort med konsumtionen bland de intervjuade som inte star for ndgra barns utgifter.
Detta giller samtliga utgiftsposter 1 figuren 19. Den genomsnittliga vistelsetiden for en
barnfamilj &r ocksa ndgot kortare, 4,9 nitter jamfort med genomsnittet pé 6,3.

3.4 Turisternas konsumtion under resorna till och fran Aland

Nytt for denna undersdkning jamfort med 1995 och 1998 &rs undersékningar &r att
turisterna 1 samband med utgiftsmetodens intervjuer ombads uppskatta utgifterna for
sjdlva transporttjinsten (resebiljetter och eventuella hytter).” Dessutom méjliggor

" Flygresenrernas biljetter samt eventuella inkop pa flygféltet i Marichamn ingar i siffrorna. Resor med
skirgardsfirjorna till och fran Aland ingdr i utgiftsposten “Trafikférbindelser inom Aland” och faller
sélunda bort i redovisningen av konsumtionen under resorna till och fran Aland. Konsumtionen ombord
pa skdrgéardsfarjorna redovisas under posten “Restauranger, kaféer”.
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underlagsmaterialet denna ging en &tskillnad mellan de inkdp som gjorts ombord pa
aldndska respektive icke-aldndska farjor.

Det bor dock poédngteras att turisterna ombads uppskatta ombordspenderingen till och
frdn Aland, vilket betyder att resultatet 4r en grov uppskattning. Turisterna intervjuades
nimligen pa Aland och var tvungna att uppskatta ombordkonsumtionen under resan fran

Aland.

I tabell 25 jamfors olika turistgruppers genomsnittliga konsumtion under resorna till och
fran Aland enligt deras inkvarteringsform. Dagsbesdkarnas hoga kostnad for resorna
kan forklaras med att relativt manga flygresendrer ingar i denna turistgrupp. Daremot ér
fritidshusdgarnas genomsnittliga utgifter for sjdlva transporttjansten lag, vilket kan bero
pa att denna grupp av turister utnyttjar olika rabattsystem sasom mdojligheten att kopa
arskort pa firjorna samt dirtill anviinder de kortare rutterna éver Alands hav.

Tabell 25: Konsumtion per person under resorna till och fran Aland 2003 enligt
turisternas inkvarteringsform (euro)

Turistgrupp Transporttjanst Ombord- Totala

(biljetter) konsumtion resekostnader
Hotellgaster 64 81 145
Gasthemsbesotkare 25 72 96
Stugturister 27 82 109
Campingturister 34 61 95
Besdkare av slakt/vanner 41 76 117
Fritidshusagare 15 96 111
Kryssningsresenarer 40 151 191
Dagsbesokare 106 65 171

I figur 20 askadliggors skillnaderna i de olika turistgruppernas totala resekostnader
enligt resans syfte. Affairsmédnnens resekostnader ar hogst, vilket kan forklaras med att
en relativt stor andel av dessa besokare flyger till Aland.
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Figur 20: Turisternas konsumtion under resorna till och fran Aland 2003 enligt syftet med
resan till Aland (euro)
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Slutligen jamfors turisternas resekostnader enligt deras hemland. Turisterna frn ovriga
linder har de hogsta utgifterna for resorna till och fran Aland, d4 de oftare in de dvriga
flyger till Aland.'* Svenskarna spenderar diremot relativt lite pa transporttjinsterna,
men desto mera ombord. Totalt sett 4r dock finldndarnas resekostnader hogst.

Figur 21: Turisternas konsumtion under resorna till och fran Aland 2003 enligt deras
hemland (euro)
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'* Endast biljettpriset for flygresor mellan Aland och Stockholm, Abo respektive Helsingfors ingar.
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3.5 Ovriga resultat

I detta kapitel redogdrs kortfattat for resultatet av tva tilliggsfragor som inte har ndgon
direkt betydelse for utgiftsmetoden, men som var av allmént intresse da ett stort antal
turister intervjuades (se frdgorna 16 och 17 i intervjuschemat i bilagan). 1 den sa
kallade hushéllsenkiten ingick ocksa fragor om aldnningarnas resor utanfor Aland (se
blanketten i bilagan), vars resultat redogors for nedan.

Betydelsen av mojligheten att handla tax-free

I slutet av intervjun ombads turisterna uppge hur stor betydelse mdjligheten att handla
tax-free haft for valet att resa till Aland. Svarsalternativen var 0-4 dir 0 stod for “utan
betydelse” och 4 stod for “avgorande betydelse”. Drygt 80 procent av turisterna svarade
pa denna friga, av vilka 66 procent svarade “utan betydelse”, 11 procent svarade 17,
likasd 11 procent ”2”, 8 procent ”3” och 5 procent svarade att det var av avgorande
betydelse. En majoritet av de svarande uppgav sdlunda att tax-free mojligheten var utan
betydelse, vilket bekréftas av att endast 2 stycken av totalt 1.834 turister gett detta
svarsalternativ som huvudsyfte med resan till Aland.

Tittar man lite ndrmare pa vilken typ av turist som gett de olika svaren, kan man se att
drygt 80 procent av de som Overnattat i skiargdrden anser att mdjligheten att handla tax-
free &r utan betydelse. Motsvarande andel for de som har dvernattat pa landsbygden ar
drygt 50 procent och i Marichamn 65 procent. Detta beror troligtvis péd att en storre
andel av de som &vernattat i skirgarden, jimfort med i1 de dvriga regionerna, kommit till
Aland fran det finska fastlandet med skirgardsfirjorna.

Jamfor man sedan turisternas svar enligt deras nationalitet kan man se att cirka hilften
av svenskarna jimfort med tre fjardedelar av finldndarna och 85 procent av de dvriga
nationaliteterna tycker att mdjligheten att handla tax-free dr utan betydelse. Pa
motsvarande sitt anser ndstan en femtedel av svenskarna att tax-free dr av ganska stor
eller avgorande betydelse jamfort med knappt en tiondel av finldndarna och cirka fem
procent av de dvriga nationaliteterna.

En jidmforelse av hur de olika dldersgrupperna har svarat péd fragan visar att 40 procent
av de 65 ar fyllda anser tax-free handeln vara utan betydelse jaimfort med cirka 70
procent av 18-54-&ringarna. En femtedel av de 65 dr fyllda anser att mdjligheten att
handla tax-free dr av ganska stor eller avgdrande betydelse.

Drygt 40 procent av kryssningsresendrerna och nédstan 30 procent av dagsbesdkarna
ansdg att mojligheten att handla tax-free varit av ganska stor eller avgérande betydelse
for deras val att resa till Aland. Cirka 70 procent av de som dvernattat pa Aland anser att
mojligheten att handla tax-free varit utan betydelse (80 procent av de med egen
fritidsbét).
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Slutligen, om man jamfor de olika turistgruppernas svar enligt huvudsyftet med deras
resa, kan man konstatera att de som uppgett syftet cykelsemester, sportfiske, fritidsbat
eller besoka slidkt och véinner anser att mojligheten att handla tax-free &r av mindre
betydelse. Déaremot anser de som uppgett huvudsyftet noje/avkoppling eller besoka
fritidshus att mojligheten ér av storre betydelse for deras val att resa till Aland.

Alternativa resmil till Aland

Turisterna tillfrigades dven om alternativa resmal till Aland ”Om Du inte hade rest till
Aland, vart hade Du rest?”. Av 1.834 intervjuade turister hade 523 gett ett alternativt
resmél. Cirka 4 procent av samtliga turister svarade Finlands skdrgard och 3 procent
Stockholms skirgard inklusive Gotland och Oland. Totalt hade 12 procent valt ett
resmél i1 Finland och 7 procent ett resmal i Sverige. Andra resmal var Baltikum (1,5
procent), dvriga Norden (2 procent), dvriga Europa (2 procent) och ovriga vérlden (1
procent).

Alinningarnas resor

Under &r 2003 reste nistan 1.770.000 personer inklusive alinningar till Aland. Eftersom
aldnningarnas resor inte kan urskiljas ur inresandestatistiken, s& maste dessa resors antal
uppskattas. Detta har gjorts med hjidlp av hushéllsenkédtens resultat, enligt vilket en
4ldnning i dldern 20-80 i snitt reste cirka 10 ginger per &r utanfor Aland (under perioden
1.10.2002-30.9.2003). De &ldndska midnnen reste oftare, 12 génger, jamfort med
kvinnorna som i snitt reste 9 ganger per ar. Aldnningarna i ldern 20-80 gjorde salunda
totalt néistan 195.200 resor utanfér Aland. Till detta kommer 0-19-aringarnas och de 81
&r och ildres resor, vilka uppskattats till cirka 37.800. Alinningarnas resor under
perioden 1.10.2002-30.9.2003 har sélunda grovt uppskattats till 233.000 stycken eller
13,6 procent av det totala antalet inresande, vilket motsvarar nistan 241.000 resor for
2003.
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4. Evenemangsundersokningen

P4 uppdrag av Mariehamns stad utférde ASUB 2003 en evenemangsundersokning, vars
syfte var att se pd de samhéllsekonomiska effekterna av tva evenemang som
arrangerades 1 staden.

For att kunna bedéma hur mycket de turister som besoker evenemang spenderar under
sin Alandsvistelse gjordes intervjuundersdkningar vid tvd utvalda evenemang i
Mariehamn, ett med kulturell inriktning och ett med inriktning pa sport. De evenemang
som ingick 1 undersokningen valdes ut i samrdd med Mariehamns stad - Alandia Cup
samt Alandia Jazz. Intervjuerna gjordes pa plats och malet var att genomfora ca 150
intervjuer per evenemang, sammanlagt alltsa runt 300 intervjuer. Intervjuerna gjordes
enligt ett faststéllt frigeschema, som 1 stort motsvarar utgiftsmetodens intervjuschema
(se bilagan).

Pé basen av resultatet fran evenemangsundersokningen kan det ekonomiska inflodet till
Aland som Alandia Jazz inneburit uppskattas till ca 120.000 euro och for Alandia Cup
till ca 775.000 euro. Utdver detta tillkommer besdkarnas resor till och frin Aland med
alandska farjor inklusive spendering ombord, vilket for Alandia Jazz skulle betyda
ytterligare ca 45.000 euro och for Alandia Cup nédstan 245.000 euro (se figur 22).
Festivalbesokarna kopte alltsd varor och tjénster av aldndska foretag till ett viarde av
totalt ca 165.000 euro, medan Alandia Cup bestkarna spenderade totalt ca 1.020.000
euro under sin vistelse pa Aland inklusive resorna till och fran Aland. "> Som framgar av
figuren genererar Alandia Cup betydligt mer pengar dn Alandia Jazz inom samtliga
berdrda omraden.

Om man endast ser pa utliggen bland de besdkare som uppgett att evenemanget var
huvudsyftet med resan till Aland (38 procent av Alandia Jazz och 99 procent av Alandia
Cup besokarna), sa ar skillnaden storre. Dessa festivalbesokares penningspendering pa
Aland samt ombord pa alindskt dgda firjor uppskattas nimligen till drygt 95.000 euro
jamfort med ca 1.010.000 euro for Alandia Cup.

' Dessa siffror ska dock ses som skattningar. Sdsom Utrednings- och statistikkontoret vid Stockholms
stad uttrycker det ”Nagra helt invindningsfria sétt att berdkna vilka ekonomiska tillskott evenemang av
den hér typen skapar for den ort dér de dger rum finns inte. Det blir alltid fragan om relativt grova
uppskattningar.”
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Figur 22: Evenemangens ekonomiska tillskott per naring (euro)
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Enligt figur 23 6verensstimmer fordelningen av de bada evenemangens relativa bidrag
till det dldndska néringslivet per utgiftspost 1 stort. Utgiftsposten “ndjen” dr dock av
storre betydelse for Alandia Jazz festivalen, medan utgiftsposten “logi” dr av storre
betydelse for Alandia Cup (nédstan 30 procent av evenemangets ekonomiska tillskott).

Figur 23: Evenemangens ekonomiska tillskott fordelat per utgiftspost
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En jamforelse av Alandia Jazz och Alandia Cup besdkarnas genomsnittliga utgifter per
person och dygn (se tabellerna B10 och Bl1 i bilagan), visar att en tillrest besdkare av
Alandia Jazz spenderar betydligt mer jaimfort med en besokare av Alandia Cup (68
respektive 38 euro). En forklaring till den ldgre genomsnittliga konsumtionen for en
besokare av Alandia Cup dr att en stor del av deltagarna dr pojkar och flickor i
elvadrsaldern (dven barn under 12 4r rdknas som en person). Andra forklaringar &r att
Alandia Cup besokarna stannar 1 snitt fler dygn samt anvdnder billigare
inkvarteringsformer i storre utstrickning. Om man endast ser pa utliggen bland de
besdkare som uppgett att evenemanget var huvudsyftet med resan till Aland, si &r
skillnaden storre (108 euro jamfort med 38 euro). Trots stora skillnaderna i den
genomsnittliga dygnskonsumtionen skiljer sig inte en Alandia Jazz och en Alandia Cup
besokares genomsnittliga penningspendering under hela sin vistelse pd Aland s& mycket
frdn varandra (219 euro respektive 205 euro). Detta beror pa att en deltagare av
turneringen i snitt stannar 5,4 dygn pa Aland jimfort med en festivalbesdkare som
stannar 3,2 dygn.

En granskning av hur manga personer med hemort utanfér Aland som besoker/deltar i
respektive evenemang ger vid handen att Alandia Cup lockar betydligt fler besokare till
Aland (3.750 jamfort med 550 stycken for Alandia Jazz). Vi kan #ven konstatera att
néstan samtliga Alandia Cup besokare troligtvis inte skulle ha kommit till Aland vid det
tillfallet om inte turneringen ordnats hér.
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5. Alands turisminkomster enligt féretagens uppgifter

Den birande metoden 1 den hir undersokningen bygger pa att fran tvd hall forsoka
skatta turisminkomsten inom aldndsk samhillsekonomi, dels genom att fraga om
turisternas utgifter for olika varugrupper och tjanster, dels genom att friga foretagen om
deras forsdljning till turister. Metoden har beskrivits ndrmare 1 kapitel 2.
Uppskattningen av turistinkomsterna pa basen av foretagens inkomster, det vill sidga
enligt den sa kallade inkomstmetoden, baseras 1 forsta hand pa en enkat till alindska
foretag. Enkdtundersokningen genomfordes under senhdsten 2003 och riktades till 340
aktiva foretag, ndringsidkare och lantbrukare. Urvalet stratifierades pa basen av
foretagsstorlek och bransch, sé att tyngdpunkten ligger pa de storre foretagen och sa att
alla branscher finns representerade 1 tillrdcklig utstrickning. Av urvalsforetagen
besvarade 198 eller 58,2 procent enkédten. Om svarsprocenten berdknas enligt foretagens
omsittning var svarsprocenten betydligt hogre, eller nidstan 98 procent.

Uppgifterna fran enkidten har dels kompletterats med information fran urvalsforetagen
per telefon. Dels har information frdn ASUBs inkvarteringsdatabas anvints. Dér ingar
uppgifter om antalet gdstnétter per inkvarteringsanlaggning och dér finns dven uppgifter
om inom vilken bransch foretaget som driver anliggningen &r registrerad. Genom att
turismen dr sdsongbetonad dr manga inom néringen dven verksamma inom andra
branscher dn “hotell- och restaurangverksamhet”. Foretagen och niringsidkarna &ar
vanligen registrerade enligt foretagens huvudbransch. Turismen utgdr en naturlig del 1
det mangsyssleri som dr av stor betydelse for den aldndska glesbygden och skirgérden.
De foretag som ingar i underlaget for undersékningen star sammantaget for en god bit
over 80 procent av det privata niringslivets samlade omsittning pa Aland.

Uppgifterna i foretagsenkiten géllde situationen for foretaget ar 2002. Foretagens
bokslutsuppgifter har sedan riknats upp till 2003 érs niva pa basen av uppgifter fran det
mervirdesskatteregister som ASUB har tillging till. 1 registret framgér foretagens
omsittning och l6neutbetalningar per ménad. Verksamhetsvolymen har skrivits upp frén
2002 till 2003 med hjilp av omséttningssumman for alla de branscher som har egentlig
omséttning. De branscher som inte har nagon omséttning i traditionell bemaérkelse,
sdsom bank- och forsidkringssektorn, har skrivits upp pa basen av utvecklingen av
l6nesumman 2002-2003.

Tabell 26 nedan omfattar alla de branscher som enligt foretagens uppgifter hade en
turisminkomst 6ver 15.000 euro. Turisminkomsten har berdknats pa basen av tva olika
definitioner av turism (se avsnitt 2.4). 1 det forsta faltet presenteras inkomsterna enligt
den sndvaste definitionen: den inkomst som uppstar genom forséljning av varor och
tjanster till utomdlindska turister iland p4 Aland. I det andra filtet presenteras
uppgifterna enligt den bredaste definitionen turisminkomsten: all forsiljning till turister
som reser till Aland, rese- och turistprodukter som alindska foretag tillhandahéller
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utanfor Aland inklusive dlandséigda fartygs forsiljning till turister som inte kommer till
Aland samt &lidnningarnas inkdp av resetjénster av dlindska foretag. Observera att
foretagens inkomster motsvarar det mervérdesskattefria priset pd varor och tjénster.

Tabell 26: Den turistrelaterade omsattningen per bransch 2003 enligt féretagens

uppgifter (1.000 euro)

Landturismens  Turisminkomst Turismens andel Total
Branschnr andel av fran land- av omsittningen, turisminkomst,
(tvasifferniva) |Bransch omsaéttningen,% turismen,1.000 € totalt, % 1.000 €
01,02 |Jord- o skogsbruk, jakt 4,2 905 4,2 905
05 Fiske o vattenbruk 0,2 34 0,2 34
22 Forlagsverksamhet, grafisk produktion 0,8 597 0,8 597
40, 41 |El-, gas-, varme- o vattenforsorjning 1,9 632 1,9 632
45 Byggverksamhet 1,6 1.817 1,6 1.817
50 Handel o reparation av motorfordon 4,0 2.323 4,0 2.323
51 Parti- o agenturhandel, ej motorfordon 0,1 194 0,1 194
52 Detaljhandel, rep. av hushallsartiklar 11,3 19.992 11,3 19.992
55 Hotell- o restaurangverksamhet (inkl évr logiverks) 64,4 20.720 64,4 20.720
60 Landtransport 1,7 526 1,7 526
61 Sjétransport 0,8 5.449 85,5 568.932
63 Stodtjanster till transport, resebyraverksamhet 12,9 1.517 75,2 8.818
64 Post- och telekommunikationer 4,2 1.612 4,2 1.612
65 Finansférmedling, bankverksamhet 0,9 1.034 0,9 1.034
70, 74 |Andra foretagstjanster 1,3 336 1,3 336
92 Rekreations-, kultur- o sportverksamhet 3,7 1.607 81,5 34.949
93 Annan serviceverksamhet 1,5 105 1,5 105
Summa 3,1 59.400 34,8 663.526
Reell tillvéixt 1997-2003, % 4,0 21,9

Enligt inkomstmetoden skapade den aldndska landturismen en inkomst om cirka 59,4
miljoner euro for det dldndska niringslivet. Storst dr turisminkomsten inom branschen
hotell- och restaurangverksamhet, men dven inom detaljhandeln &r turisminkomsten
betydande. Procentuellt sett dr besokarnas konsumtion dven av betydande vikt inom
branscherna  resebyraverksamhet, jord- och skogsbruk samt post- och
telekommunikationer. Den totala turisminkomsten uppgick till hela 663,5 miljoner euro
enligt den bredaste definitionen pa &ldndsk turism. Enligt den héir definitionen
uppkommer  storre  delen  av  inkomsterna  inom  sjOtransportsektorn,
resebyraverksamheten samt inom bransch 92 (rekreationsverksamhet mm) som ett
resultat av turismen. I den sistndmnda branschen dr det framfor allt PAFs verksamhet
ombord pa fartygen som utgoér skillnaden mellan den landbaserade och den bredare
turisminkomsten.

Den landbaserade turismen har reellt vuxit med ca 4 procent sedan ar 1997, det &r som
ingick 1 den forra turismunders6kningen. Den totala turisminkomsten for aldndska
foretag (inklusive verksamheten utanfor Aland, den &lidndska fdrjendringen samt
alanningarnas egna kop av turismtjinster) har vuxit snabbare, med hela 21,9 procent.
Tillvaxttakten inom turismndringen kan jamforas med den allminna volymoékningen
inom den aldndska ekonomin (mitt i BNP) som uppgick till drygt 10 procent under
samma period.
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6. En jamforelse av utgifts- och inkomstmetodens resultat

Mojligheterna att direkt jimfora utgifts- respektive inkomstmetodens resultat &r
begrinsade. For det fOrsta omfattar foretagens totalomsdttning som é&r bas for
inkomstmetoden inte mervdirdesskatt, vilket turisterna naturligtvis betalar i samband
med sina inkop. Utgiftsmetodens resultat omfattar sdledes mervérdesskatt vilket
inkomstmetodens resultat inte gor.

For det andra blir definitionen pa den totala turisminkomsten, inklusive forsiljning
ombord pa fartygen med mera, olika i de tvd metoderna. For den landbaserade turismen
har definitionen forenhetligats for att mojliggéra jamforelser (for definitionerna se
avsnitt 2.4). Men for den turisminkomst som inkluderar utgifter under resan skiljer sig
definitionen till sin omfattning. Den totala turistinkomsten enligt wuzgifismetoden
inbegriper utgifterna for resan till och fran Aland samt spenderingen under resan pa
landsigda bolag for turister som reser till Aland. Enligt inkomstmetoden ingér i den
totala turisminkomsten, forutom de inkomster som fangas in genom utgiftsmetoden, tre
andra slag av turisminkomster: 1) Alidnningarnas konsumtion av turismtjinster fran
dlindska foretag, bl a resebyraverksamhet, 2) Alindska foretags turistrelaterade
inkomster frén verksamhet utanfor Aland samt 3) Alindska passagerarrederiers
inkomster fran turister som inte kommer till Aland. Jimforelser mellan utgifts- och
inkomstmetoden kan saledes endast goras nar det giller den landbaserade turismen.

For det tredje s& ar mdjligheterna att géra jamforelser per bransch begrinsade.
Utgiftsmetoden ger information om turisternas konsumtionsbeteende och hur mycket de
spenderar pa olika utgiftsposter, t ex Overnattning. Det betyder att resultatet raknas ut pa
basen av de utgiftsposter turisterna angett. Vid berdkning enligt inkomstmetoden
noteras inkomsten i den bransch dir foretaget &r registrerat. Genom att mangsyssleriet
4r sd vanligt inom foretagsverksamheten pi Aland, och turismverksamhet i sin tur en
ritt allmént forekommande verksamhetsgren inom mangsyssleriet, finns det dirmed en
hel del inkomster fran inkvarteringsverksamhet som enligt inkomstmetoden registreras
pd andra branscher. Av jordbruksbranschens turistrelaterade inkomster &r runt 90
procent inkomster som kommer frdn stuguthyrning, camping och pensionat. Andra
branscher dér inkvarteringsverksamhet finns registrerad &r byggverksamhet, handel,
transportsektorn, foretagstjanster och rekreationsverksamhet.

De bada metoderna som anvinds i den hir undersokningen har olika fordelar. Inom
utgiftsmetoden framgér det tydligare fran vilka utgiftsposter turisminkomsten genereras.
Dir finns inte problemet med foretagens branschtillhdrighet som kan gora att t ex
inkomster fran inkvarteringsverksamhet “doljs” 1 andra branscher. Utgiftsmetoden
mojliggor dven jamforelser mellan olika turismgruppers penninganvindning pa orten,
exempelvis mellan olika nationaliteter, mellan de olika inkvarteringsformer som valts
eller jamforelser i konsumtionsmonstret beroende pad resans syfte. Fordelen med
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inkomstmetoden &r att den knyter ndrmare an till berdkningen av nationalrdkenskaperna
och séledes blir mer jamforbar med berdkningen av omfattningen pd andra branscher

inom ekonomin.

Branschindelningen kan inte heller av praktiska skil vara exakt den samma 1 utgifts-
och inkomstmetoden. I fabell 27 nedan gors en sammanfattande jimforelse mellan
resultaten for de tvd metoderna pd branschnivd. JamfOrelsen gors exklusive
mervdrdesskatt, vilket betyder att mervdrdesskatten dragits bort frdn de olika
utgiftsposterna  enligt utgiftsmetoden samt endast for den /landbaserade
turisminkomsten. Definitionen for den landbaserade turismen dr gemensam for de bada

metoderna.

Tabell 27: En jamforelse av inkomst- och utgiftsmetodens resultat for vissa branscher
2003

Branscher enligt inkomstmetoden Utgiftsmetoden Inkomstmetoden

1.000 € 1.000 €

(exkl. moms)

Hotell- och restaurangverksamhet (55) 35.164 25.802
Detaljhandel (52) mm. 15.613 20.783
Handel och reparation av motorfordon (50) 2.030 2.323
Rekreations-, kultur- och sportverksamhet (92) mm. 4.349 1.641
Foretagstjanster, service, stodtjanster till tranport mm. (70, 74, 93, 63, 45) 702 3.679
Landtransport (60), sjétransport (61) 1.579 2.526
Ovrigt t.ex post- och telekommunikationer (64), bankverksamhet (65) 460 2.646
Totalt 59.897 59.400

Utgiftsposterna enligt utgiftsmetoden och branscherna enligt inkomstmetoden har sa
langt som mgjligt anpassats sa att de béttre skall motsvara varandra. Turisminkomsten
enligt inkomstmetoden adderar trots anpassningen inte upp till utgiftsmetodens
turisminkomst for hotell- och restaurangverksamheten, vilket visar pd de beskrivna
svirigheterna med att fordela inkomsten till rdtt bransch” med hjélp av
inkomstmetoden.

Tabell 28 visar att utgifts- och inkomstmetodens resultat i stort dverensstimmer med
varandra enligt denna och de tidigare undersokningarnas resultat. Utgdende fran 2003
ars undersdkning kan man anta att de turister som kom till Aland 2003 anvinde cirka
68,7 miljoner euro (59,9 miljoner euro exklusive moms) for inkdp av aldndska
produkter och tjénster. Till detta skall &ven konsumtionen ombord pé férjor dgda av
alindska foretag rdknas, vilken uppgar till 166,9 miljoner euro (164,3 miljoner euro
exklusive moms). Konsumtionen ombord pd dessa farjor inkluderar i denna
undersokning inkdpta person-, bil- och hyttbiljetter.
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Tabell 28: Turisternas konsumtion iland 2003, 1997 och 1995 i 2003 ars priser (1.000 euro)

Ar Utgiftsmetoden Inkomstmetoden
1.000 € 1.000 €
(exkl. moms)
1995 31.731 31.544
1997 52.543 53.476
2003 59.897 59.400
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7. Turismens roll i den alandska ekonomin

Turismens ekonomiska betydelse varierar beroende pa hur man definierar turismen,
vilket diskuterats tidigare 1 resultatredovisningen fran projektet. Om man anvinder det
samlade resultatet av turismundersokningen och tilldmpar det pa nationalrdkenskaperna
for Aland erhills foljande resultat i termer av bruttonationalprodukt, BNP. Tillimpar
man den sndvaste definitionen av turism och enbart rdknar med turisternas direkta
landkonsumtion pa Aland, sa blir turismens andel 3,1 procent av Alands totala BNP.
Enligt ASUBs preliminira berikningar uppgick Alands BNP till baspris (motsvarar det
som tidigare kallades producentpris) till cirka 838,6 miljoner euro ar 2003.
Landturismens bidrag till BNP motsvarar ddrmed ett virde om 26,1 miljoner euro. BNP
berdknas pa basen av forddlingsvérdet, som saledes dr ldgre dn den bruttoomsittning
som turisminkomsten varderades enligt 1 kapitel 5 och 6.

Inom nationalrikenskaperna definieras landturismen som turisternas direkta
konsumtion pid Aland samt 3ldnningarnas egna kdp av resetjinster fran till exempel
resebyraer. Landturismens andel av BNP stiger da till ca 3,5 procent, vilket motsvarar
ett virde om 29,3 miljoner euro.

Om man didremot tillimpar den vidaste definitionen pa turismen och ser pa resenédringen
som helhet inklusive aldnningarnas egen konsumtion av turisttjdnster, de &lédndska
foretagens turisminkomster utanfor Aland samt de 4lindska passagerarrederiernas totala
forsdljning till turister, s& uppgar turismens andel av BNP till nistan 34,8 procent.
Virdet for turismens bidrag till BNP enligt den hir definitionen uppgar saledes till drygt
291,5 miljoner euro. Utvecklingen av turismens BNP frdn 1997 sammanfattas 1 tabellen
nedan.

Tabell 29: Turismens BNP till baspris (i 2003 ars priser)

1997 1998 1999 2000 2001* 2001* 2002** 2003**
Grund: Turismundersékningen 1998 Turismundersékningen 2003
Landturismen *
Foradlingsvarde, milj euro 34,0 49,8 56,2 49,3 57,8 247 30,0 29,3
Andel av BNP 4,5% 6,2% 6,8% 5,9% 7,0% 3,0% 3,7% 3,5%
Turismen tolalt
Foradlingsvarde, milj euro 299,3 307,0 302,4 290,1 285,2 297,7 285,2 291,5
Andel av BNP 39,3% 38,2% 36,8% 34,6% 34,4% 35,9% 35,4% 34,8%

** Prognos for BNP.

I berdkningarna som ligger till grund for tabellen har de nya turismandelarna per
bransch, som é&r ett resultat av den hér unders6kningen, tillimpats fran &r 2002.
Berdkningarna for aren 1997-2001 baseras pa 1997 éars turismundersokning.
Definitionen pd vad som bendmns landturism har dértill dndrats i och med den hér

52



ASUB Rapport 2004:2

undersokningen, sd att penningspel och alindska fOretags oOvriga turismverksamhet
utanfor Aland inte ingr i "landturismen" utan endast i "turismen totalt". For att klargora
vad fordndringen betyder har ar 2001 beréknats pd basen av savil de tidigare som de
fornyade grunderna. Nér resultatet analyseras sa hédr over tiden bor man beakta det
alandska niringslivets smaskalighet, enskilda storre foretags agerande kan dirmed ge
tydliga utslag i siffrorna.

7.1. Turismens indirekta effekter pa Alands ekonomi

Turismens andel av totalproduktionen varierar mycket mellan olika branscher, olika
branscher &r sdledes olika mycket beroende av turismnéringen. Stora delar av
tillverkningsindustrin har inga direkta inkomster frdn turismen, medan hotell- och
restaurangbranschen far 6ver 60 procent av sina inkomster genom forséljning direkt till
turister. Inom sjotransportsektorn star forsiljningen till turister for runt 85 procent av
den totala forséljningen.

Turistndringen har dock storre betydelse for den alindska ekonomin 4dn vad dessa
direkta inkomsteffekter ger vid handen, ndringen har indirekta kringeffekter i ekonomin.
De indirekta effekterna uppkommer genom foretag och branscher som fungerar som
underleverantorer till de foretag som har direkta turisminkomster. Ocksa branscher som
inte har ndgon direktforsdljning till turister paverkas dédrmed av aktiviteterna inom
turismbranschen.

For att méta vardet pa de indirekta effekterna av turismen gors en input-output analys. 1
den analysen anvédnds s& kallade input-output tabeller som beskriver de ekonomiska
relationerna mellan olika branscher inom ekonomin, alltsd hur stor andel av
insatsvarorna och —tjinsterna i varje bransch som upphandlas fran den egna branschen
respektive fran andra branscher.'® Genom handeln mellan branscherna har varje
niringsgren spridningseffekter till dvriga delar av ekonomin. I analysen tillimpas de
direkta effekterna for varje bransch pa input-output matrisen. Resultatet blir ett samlat
vérde per bransch for de direkta och indirekta effekterna sammantaget.

Resultatet av analysen presenteras i figur 24 nedan. De direkta effekterna av
landturismen respektive turismen totalt framgar av de tvd forsta staplarna och det
samlade vérdet av direkta och indirekta effekter av de tva foljande staplarna.

'® I berdikningen anvinds den si kallade inversmatrisen frdn input-output tabellerna for Aland
(Statistikcentralen, Nationalrikenskaper 2000:19).
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Figur 24: Turismens direkta och indirekta betydelse for Alands BNP i procent
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De indirekta effekterna av turismen ir betydande. Turisternas landkonsumtion pa Aland
skapar en produktionsdkning som tillsammans med de direkta effekterna motsvarar
ungefir 4 procent av Alands totala BNP. De samlade direkta och indirekta effekterna for
turismen som helhet motsvarar hela 41 procent av BNP.

Intressant vid analysen av de indirekta effekterna ar deras relativa omfattning. Trots att
de indirekta effekterna i absoluta tal d&r mer omfattande nir den sjobaserade turismen
och den turismforsiljning som ir riktad utanfor Aland beaktas, si ir de relativa
spridningseffekterna storre inom landekonomin. For varje turismeuro som spenderas
iland skapas ytterligare indirekta turisminkomster om 0,3 euro. Resultatet for hela
turismbranschen visar pad motsvarande sétt att for varje euro som spenderas av turisterna
direkt, skapar kringeffekterna 0,2 euro i tilliggsinkomster inom den aldndska ekonomin
som helhet. Skillnaden beror pd att importandelen &r aningen ldgre for
landproduktionen. Inom den del av den aldndska landekonomin som har inkomster fran
turismen gors saledes inkdpen i storre utstrackning fran andra &lédndska leverantdrer, &dn
vad fallet dr for de branscher som har inkomster frdn turismverksamheter utanfor den
aldndska landekonomin.

En analys av de indirekta effekterna per bransch visar pa att forutom de branscher som
ocksd har stora direkta inkomster fran turismen, dvs inkvartering och handel,
transportbranschen samt branschen for ovriga tjdnster, s& drar dven branschen energi-
och vattenforsorjning samt primédrndringarna betydande fordel av turismnéringen via
dess kringeffekter. Minst beroende av turismen dr finanssektorn och byggbranschen.
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Det bor dock framhéllas att resultatet frdn input-output analysen bor tolkas med viss
forsiktighet. Input-output modellerna bygger ndmligen pa vissa begransande
antaganden: De ekonomiska relationerna mellan branscherna antas vara fasta, priserna
ar konstanta och alla produktionsfaktorer (arbete och kapital) antas vara odndligt
tillgingliga. I det verkliga ekonomiska livet &r detta naturligtvis inte fallet. Det betyder
att om turisterna plotsligt skulle forsvinna skulle det i ett verkligt scenarium ske
gradvisa anpassningar. Relationerna mellan branscherna skulle fordndras, arbetskraften
ar liksom kapitalet rorligt, och priserna paverkas av utbud och efterfrdgan.
Anpassningsmekanismerna innebér att lonsammare branscher péd sikt vixer mer &n
mindre 16nsamma. Input-output modellerna har alltsd en tendens att Gverskatta
effekterna inom ekonomin, och det hér felet blir vanligen proportionellt sett stérre ju
storre fordndringar man forsoker analysera med modellerna. Input-output analysen visar
dock att turismen har en stor betydelse for den &ldndska ekonomin av idag och det géller
inte minst ndr man ser pa turismsektorn med dess vidaste definition.

7.2. Turismens sysselsattningseffekter

Turismndringen har inte bara betydelse for fOretagens inkomster och for
bruttonationalprodukten. ~ Néringen skapar via fOretagen &ven betydande
sysselsittningseffekter bdde pid och utanfér Aland. Fér att gora analysen av
sysselsittningen samstimmig med den analys som gjorts av inkomsteffekterna
avgrinsas analysen hir till de dldndska foretagen. Det betyder att vi i granskningen av
sysselsittningen nedan inte har beaktat de arbetsplatser som den &lidndska turismen
skapar inom exempelvis svenska rederier. Analysen beaktar i forsta hand inte heller den
sysselsittning 4ldndska rederier skapar for sjomin bosatta utanfor Aland. Vi har dock
som ett tilligg berdknat dven den effekten inom sjotransportsektorn. Det bor ocksé
framhallas att analysen géller sysselsittningseffekterna inom den privata sektorn,
eftersom den i likhet med inkomstanalysen bygger pa information om de &ldndska
foretagen.

Turismens direkta sysselsittande effekter antas hir motsvara turismens andel av
inkomsterna i1 varje bransch. I fabell 30 nedan har endast de branscher som har en
turisminkomst dver 15.000 euro tagits med (jamfor tabell 26). Metoden dr den samma
som anvints 1 de tidigare turismundersokningarna. I tabellen presenteras forst det totala
antalet sysselsatta dldnningar inom den privata sektorn per bransch och direfter
sysselsdttningseffekterna for den snédvaste definitionen av landturism och slutligen for
den vidaste definitionen av turismen totalt. For bransch 61, Sjdtransport, presenteras tva
uppgifter for totalturismens sysselsittningseffekter. En uppgift dir endast dldnningar
sysselsatta ombord pa aldndska fartyg ingar och en uppgift dir ombordanstéllda icke-
aldnningar pa aldndska fartyg har inkluderats (inom parentes). De senare ingar inte i
totalsumman for turismens sysselsédttande effekt, men har tagits med for att visa pa
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volymen arbetstillfdllen som skapas som ett resultat av turisminkomsten inom den

aldndska passagerarsjofarten.

Tabell 30: Turismens direkta sysselsattningseffekter per bransch inom privata sektorn

Antal sysselsatta Antal Antal

Branschnr alanningar inom sysselsatta sysselsatta
(tvasifferniva) |Bransch privata sektorn* landturismen | turismen totalt

01, 02, 05 |Jord- o skogsbruk, jakt, fiske 759 28 28

22 Forlagsverksamhet, grafisk produktion 179 1 1

40,41 |El-, gas-, varme- o vattenférsorjning 50 1 1

45 Byggverksamhet 737 12 12

50,51 |Handel o reparation av motorfordon, parti- o agenturhandel 485 8 8

52 Detaljhandel, rep. av hushéllsartiklar 840 95 95

55 Hotell- o restaurangverksamhet (inkl évr logiverks) 390 251 251

60 |Landtransport 318 5 5

61 Sjotransport 1339 1 1145

inkl. icke-aldnningar ombord pa &ldndska fartyg (3 396) (2 904)

63 Stédtjanster till transport, resebyraverksamhet 66 9 50

64 Post- och telekommunikationer 76 3 3

65 Finansférmedling, bankverksamhet 353 3 3

70,74 |Andra foretagstjanster 303 4 4

92 Rekreations-, kultur- o sportverksamhet 123 5 101

93 Annan serviceverksamhet 134 2 2

Antal sysselsatta 7 988 438 1709

Andel av sysselséttningen, % 100,0 5,5 22,9

*) Antalet sysselsatta géller situationen 1.1.2001, uppgifterna har inte skrivits upp till 2003 ars niva

Resultatet ligger 1 nivA med de berdkningar som gjordes i1 rapporten frdn 1998.
Landturismen stér for ungefér 5,5 procent av sysselséttningen av adldnningarna inom den
privata sektorn och for ndrmare 23 procent av sysselsdttningen, om turisminkomsterna
totalt beaktas. De relativa andelarna har till och med o6kat en aning jimfort med
resultatet 1 1998 ars rapport. Sysselsittningseffekterna av turismbranschen inom
landekonomin &r forhéallandevis storre dn inkomsteffekterna, néir siffrorna sétts i relation
till naringslivet som helhet. Det beror pé att turismnéringen, som &r en tjansteniring, ar
jamforelsevis personalintensiv, medan t ex industribranschen &r mera kapitalintensiv i
sin produktion. Effekterna pd sysselsittningen dr saledes betydande inom hotell- och
lantbruket.

turismsektorn i sin helhet dr inverkan naturligtvis avsevird inom sjotransportsektorn,

restaurangbranschen, detaljhandeln och &ven inom Ser man till

men dven inom rekreationsbranschen skapas relativt manga arbetsplatser.

Betonas bor att grunduppgifterna per bransch giller sysselsittningssituationen vid
ingéngen av &r 2001. Aktuellare siffror 4n si finns inte att tillgd nir det giller p4 Aland
bosatta inom hela den privata sektorn. Antalet sysselsatta inom ekonomin som helhet
har 6kat en aning sedan dess, men merparten av tillvixten har skett inom den offentliga
sektorn. Eftersldpningen i siffrorna gor dock att sysselséttningseffekterna for turismen
formodligen ir lite underskattade absolut sett. Ett annat faktum som gor att turismens

effekter pa sysselsdttningen kan vara lagt skattade 1 tabellen ovan é&r att
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sdsongsarbetskraften inte kommer fram i sin helhet inom sysselséttningsstatistiken.

Problemen var likvdl de samma vid de turismundersokningar som tidigare gjorts pa
Aland.

Pé& samma sitt som de indirekta effekterna av turisminkomsten berdknades med hjélp av
input-output metoden i avsnitt 7.2 ovan, kan indirekta effekter for sysselsdttningen
rdknas fram. Fordndringar i branschernas inkomster far aterverkningar dven pa
sysselsdttningen. I analysen av de indirekta effekterna pd sysselsdttningen har endast
aldnningar anstéllda inom den aldndska privata sektorn beaktats.

Figur 25: Turismens direkta och indirekta sysselsattningseffekter
i procent av de sysselsatta alanningarna
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Aven nir det giller sysselsittningen #r turismens indirekta effekter betydande.
Turisminkomsterna inom aldndsk landekonomi skapar sammantaget en sysselsittning
som motsvarar 7,3 procent av dldnningarnas sysselséttning inom den privata sektorn,
om de direkta och indirekta effekterna summeras. For turismen som helhet motsvarar de
samlade effekterna 26,3 procent av sysselsittningen. De totala sysselsdttningseffekterna
ar en aning storre dn vad som var fallet i den undersékning som gjordes for 5 ar sedan.
Att sysselsdttningseffekten &dr forhallandevis ldgre &n inkomsteffekten av
turismbranschen som helhet, inklusive verksamheten utanfor Aland, har att gdra med att
endast de sysselsatta som #r bosatta pd Aland har tagits med i analysen. Angreppssittet
har valts for att fi fram effekten pd den aldndska arbetsmarknaden samt for att géra
jamforelser med tidigare undersOkningar mdjliga. Sjofarten har emellertid en
sarstillning inom aldndsk ekonomi genom den betydande sysselsdttning den skapar
4dven utanfor Aland.
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De relativa fordndringar som sker om inkomsterna fran turismen 6kar &r pad samma niva
som inkomstanalysen gav vid handen. Likasd dr det samma branscher som
inkomstmaéssigt dr beroende av turismen, som dr det nér det giller sysselséttningen.
Detta foljer ocksd av den metod vi valt for berdkning av sysselsittningseffekterna.
Déaremot skiljer graden av beroende mellan branscherna, sa att de branscher som har
hogre personalintensitet dven dr mer beroende av turismen sysselsdttningsmassigt.

Aven nir det giller sysselsittningseffekterna skall resultatet av input-output analysen
tolkas med viss forsiktighet, eftersom metoden dr statisk i sitt angreppssitt och inte
beskriver de anpassningsprocesser som tar vid nir storre fordndringar sker inom en
ekonomi. Sysselséttningseffekterna av turismen dr dock betydande och dess relativa
andel av arbetsmarknaden sa pass stor att en omfattande anpassning av arbetsmarknaden
skulle behdvas om turismens betydelse minskade visentligt.
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8. Andra undersokningars resultat

I detta kapitel presenteras resultatet fran tva undersokningar: Inkommande besékare i
Sverige 2002 och Survey of visitors to Bornholm, January-December 2002 samt
uppgifter ur Gotland i siffror 2003. Dessutom har vissa resultat fran den svenska Rese-
och Turistdatabasen anvints. De andra kéllornas resultat dr delvis jimforbara med
denna undersoknings resultat, till exempel géillande den genomsnittliga
dygnskonsumtionen samt andelen svarande enligt inkvarteringsform eller syftet med
resan.

Sverige 2002

Konsumentundersokningen om Inkommande Besokare I Sverige (IBIS) 2002 har utforts
av Statistiska centralbyran pa uppdrag av bland andra Turistdelegationen. Syftet med
undersokningen dr att forse intressenter inom turistndringen med informations- och
beslutsunderlag om utlédndsk turism.

Undersokningen har genomforts med hjdlp av intervjuer (17.695 stycken) med
utlindska besokare nidr de ldmnar Sverige via ett antal storre grinsdvergéngar,
farjeldgen och internationella flygplatser. Personer permanent bosatta i Sverige ingick
salunda inte.

En fjardedel av alla utlindska flerdagsbesokare kom fran EU-ldnder bland annat
fordelat pa Tyskland (23 procent), Danmark (18 procent), Finland (11 procent),
Storbritannien (7 procent). Dessutom kom 4 procent vardera frin USA och Osteuropa.
Cirka 35 procent av turisterna kom med vardera firja och flyg samt en fjardedel med
bil.

Den vanligast anvidnda inkvarteringsformen var stuga (31 procent), foljt av hos slékt och
vanner (26 procent), hotell och pensionat (16 procent) och camping (13 procent). Nistan
hélften (47 procent) av de utlindska flerdagsbesdkarna besokte Sverige for
fritidsdndamal, en tredjedel var pé tjansteresa och 15 procent besokte sldakt och vinner.

Under ar 2002 genomfordes totalt 14,2 miljoner utlindska besok i Sverige, av vilka
drygt hélften Overnattade. Detta gor i snitt nistan en Overnattande turist per svensk
invénare. De flesta besokarna stannade i snitt 8 nétter i Sverige. Vistelsetiden varierade
beroende pa syftet med resan. De som besokt sldakt och vdnner stannade i snitt 10 nétter,
de som var pa fritidsresa stannade 7 nitter och de som var pa affarsresa 4 nitter.

Den genomsnittliga besokaren spenderade 68 euro per dag. Denna hoga
dygnskonsumtion kan forklaras med att affirsmdnnen drog upp genomsnittet, de
spenderade 114 euro per dag. De flesta utlaindska flerdagsbeskarna uppgav namligen
att de spenderade mellan 22 och 54 euro per dag. De som besokte slikt och vidnner
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spenderade minst, 45 euro per dag och de som var pa fritidsresa 46 euro. Ser man pa
penninganvéindningen per nationalitet s& kan man konstatera att besokare frin Afrika,
USA, Storbritannien och Asien spenderade mest per dag. Tyvérr undersoktes inte
penningspenderingen pa olika utgiftsposter. Jimfort med den genomsnittliga
overnattande turistens utgifter per person och dygn pa Aland (35 euro) 4r genomsnittet
pa (68 euro) hogt, men jamfort med det belopp som flest besdkare uppgett (22-54 euro)
sa Overensstimmer det vél.

Gotland 2002

Turismniringen dr en viktig del av den gotldndska ekonomin och antalet besdkare 6kar
for varje ar. Den storsta delen av besdkarna kommer fran Ovriga Sverige, framst
Milardalen, medan de flesta utlindska besokarna kommer fran Tyskland f6ljt av Norge,
Finland och Danmark.

Enligt uppgifter fran Gotlands Turistférening spenderade besdkarna pd Gotland under
2002 cirka 150,7 miljoner euro. Utgiftsposten transport (inklusive taxi, buss, bensin
samt transporten till och fran Gotland) stod for 36 procent av turisternas konsumtion,
medan logi, restaurangbesdk och shopping stod for 16 procent vardera (se figur 26).

Figur 26: Turisternas konsumtion pa Gotland 2002 (150,7 miljoner euro) per utgiftspost
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For jaimforbarhetens skull har till den landbaserade turisminkomsten pa Aland adderats
kostnaderna for transporttjénsten till och fran Aland (exklusive ombordspenderingen) i
figur 27. Vi kan salunda se att turisternas penningspendering pa utgiftsposterna
restaurangbesok, matinkép och avkoppling, ndjen i stort Overensstimmer, medan
utgiftsposten logi ir ligre pa Gotland (15 procent) jimfort med pa Aland (23 procent).
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Déremot spenderar turisterna pa Gotland mer pd shopping (16 procent) jaimfort med
turisterna pa Aland (7 procent).

Figur 27: Turisternas konsumtion pa Aland 2003 (104,9 miljoner euro) per utgiftspost
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Bornholm 2002

Sedan sommaren 1995 har Center for Regional- og Turismeforskning (CRT) pa
Bornholm gjort enkédtundersokningar bland turisterna pa Bornholm. Under det forsta
aret intervjuades personer som anldnde och avreste frdn Bornholm med bat och flyg.
Sedan sommaren 1996 intervjuades endast personer som reste fran Bornholm med bat.
Huvudsyftet var att ge en omfattande beskrivning av besdkare av Bornholm.
Enkétundersokningen har gjorts under sju och ett halvt &r och &r troligen den storsta av
sitt slag 1 Danmark. P4 grund av kostnaderna och organisationsforandringar inom CRT,
var undersokningen frdn 2002 den sista av sitt slag pa Bornholm.

Varje ar intervjuades fler dn 3.000 resande fordelat pa cirka 1.000 bornholmare och
cirka 2.000 turister. Under 2002 kom cirka 595.000 besokare som stod for 4,3 miljoner
Overnattningar. Huvudmarknaden for Bornholm é&r Ovriga Danmark, men ocksa
Tyskland och Sverige.

Rapporten fran ar 2002 tdcker ett representativt urval av besdkare och boende pa
Bornholm som limnade Bornholm med férjor under perioden 1 januari — 31 december.
Den genomsnittliga storleken pa reseséllskapet var just under 3 personer som i snitt
stannade 6,8 dagar. En femtedel av besdkarna hade barn under 15 ar med sig. Drygt 30
procent av besOkarna Overnattade i stugor samt en fjardedel vardera pa hotell och hos
slékt och vénner.
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En genomsnittsbesdkare spenderar totalt 289 euro under sin vistelse pd Bornholm,
vilket inkluderar resekostnaden till och frin 6n. Detta motsvarar 48 euro per dygn.
Tyvérr stilldes inte nagra fragor om utgifterna pa olika utgiftsposter. Turisterna ombads
dven uppge vad de tyckte om prisnivan pd Bornholm: 10 procent uppgav délig eller inte
bra nog, 36 procent lagom, 31 procent bra, och 23 procent utmérkt.

Majoriteten av besdkarna under 2002 uppgav att de var pa semester, 18 procent uppgav
bdde semester och besok av sldkt och vdnner, 12 procent uppgav endast besok av
slaktingar och vidnner, 7 procent var pad tjinsteresa och 4 procent besokte en
sporthdndelse. Turisterna skulle 4ven ange om de deltagit i olika rekreationsaktiviteter:
till exempel 88 procent hade bara kopplat av, 81 procent hade kort runt med bil, 80
procent shoppat, 66 procent étit ute, 25 procent hade cyklat och 5 procent golfat.

En dvernattande turist pA Aland spenderar i snitt 35 euro per dygn och 223 euro under
hela sin Alandsvistelse. Detta &r ligre #n 289 euro, som en genomsnittsbesdkare
spenderar under sin vistelse pd Bornholm. Man bor dock podngtera att i detta ingar
resekostnaderna till och fran Bornholm, vilket det inte gor for den dvernattande turisten
pa Aland.

Svenska TuristDatabasen, 1989-2002

Den svenska Rese- och Turistdatabasen (TDB) ér en databas som innehéller uppgifter
om svenskarnas resvanor i Sverige samt till utlandet, pd fritiden och i tjdnsten.
Databasen bygger pd manatliga telefonintervjuer med 2.000 svenska hushall, cirka en
kvarts miljon resor finns lagrade fran starten 1989, av vilka drygt 2.000 géllde resor till
Aland. For att 3 ett tillriickligt stort underlag har samtliga intervjusvar énda fran 1989
till och med december 2002 giillande svenskarnas resor till Aland anvints.

Vi kan se att fordelningen av de svenska turisternas Overnattningar enligt
inkvarteringsform p& Aland grovt dverensstimmer med ASUBs uppgifter (se figur 28).
De svenska kryssningsreseniirernas andel ir enligt TDB storre in ASUBs uppgifter for
det totala antalet kryssningsresendrer. Detta dr emellertid forstéeligt, eftersom en stor
del av kryssningsresenidrerna dr svenskar.
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Figur 28: De svenska turisternas évernattningar pa Aland respektive pa farjor/fartyg
fordelade pa inkvarteringsform 1989-2002 (Kélla: TDB)
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Aven da det giller syftet med svenskarnas resa till Aland &verensstimmer TDBs och

denna undersoknings resultat i1 stort, atminstone vad giller ordningsfoljden pa de
vanligaste svarsalternativen (se figur 29). Det vanligaste svarsalternativet bland
svenskarna var ndje/avkoppling”, vilket det dven var for samtliga turister i denna

undersokning. Aven uppgiften om att en tiondel av svenskarnas resor till Aland #r

tjdnsteresor Overensstimmer. Ett annat relativt vanligt svarsalternativ enligt TDB och
denna undersokning var “tréffa slikt och vianner” som 8 respektive 14 procent av de

svarande gett.

Figur 29: En indelning av de svenska turisterna pa Aland 1989-2002 enligt syftet med
resan till Aland (Killa: TDB)
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9. Avslutande diskussion

Inom ramen for undersdkningen om turismens samhillsekonomiska betydelse for Aland
2003 har det gjorts en omfattande datainsamling. Sammantaget har 6ver 2.100 turister
intervjuats.'” Dessa turister har svarat pa fragor for hela sitt resesillskap, vilket betyder
att information frdn 6ver 5.300 turister har anvints som underlag for undersokningen.
Uppgifterna om foretagens inkomster fran turismen baseras pa information fran ungefar
250 foretag som sammantaget star for 6ver 80 procent av det privata ndringslivets
omsittning pa Aland. Informationen har dels samlats in genom enkiter, dels har ASUBs
databas Over inkvarteringsforetag anvints som grund. Undersdkningens omfattande
underlagsmaterial har gett en god grund for resultatens tillforlitlighet, vilket dven det
faktum att resultaten frdn inkomstmetoden och utgiftsmetoden ligger sa nira varandra
bekriftar.

De omfattande kontakter med savél turister som foretagare, som unders6kningen
inneburit for ASUB, har dven gett en god inblick i den betydelse turismen har for
alandsk samhéllsekonomi, och dven 1 den bredd turismen har 1 sina aterverkningar i hela
samhillet. Under 2003 tog Aland emot &ver 460.000 Svernattande turister, vilket
betyder nirmare 18 dvernattande turister per invanare pi Aland. Dessa turister stannade
sammantaget ungefir 1.807.000 nitter pa Aland under 2003. Om vi inberdknar
dagsbesokarna och kryssningsresendrerna kom sammantaget drygt 1,55 miljoner
besokare till Aland under aret vilket motsvarar runt 59 besdkare per invéanare.

Inkomst- och sysselsittningseffekterna har 1 unders6kningen visat sig vara betydande.
Den landbaserade turismen skapar sysselsittning inom alla regioner pa Aland och utgor
dessutom en viktig del av inkomstférsorjningen for manga lantbruksforetagare och
mangsysslare. Den férjebaserade delen av turismnéringen skapar én fler arbetsplatser,
savdl for dlanningar som for andra. Dessa sjoarbetsplatser dr forhallandevis stabila och
vanligen rétt vélbetalda aretrunt arbetsplatser, som dessutom ur pendlingssynpunkt
likavél kan besittas av personal som dr bosatt i glesbygden och i skdrgarden som i
Mariehamn. Férjesjofarten har genom sin betydande aretrunt volym &ven en
sdsongforlangande verkan och skapar forutséttningar for goda trafikforbindelser ockséa
under 13gsidsong. Aven den sjdfartsbaserade delen av turismniringen har stor betydelse
for savil alanningarnas inkomster som for den spridda boséttningen i landskapet. Ur
landturismens synvinkel dr farjesjofartens betydelse naturligtvis av allra storsta vikt
genom den omfattande transportkapacitet den bidrar med for resandeniringen. Aland ir
unikt i den turtdthet vi har i farjeférbindelserna bade vister- och Osterut.

Fordelningen av de Overnattande turisterna pa hogsdsong, dvs under de tre
sommarmanaderna, respektive ldgsdsong, talar ocksa sitt tydliga sprak. Hela 75 procent

'71.834 intervjuer for huvudprojektet och 310 intervjuer for evenemangsundersokningen.
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av Overnattningarna sker under den forhallandevis korta hogsdsongen. Detta - i
kombination med det faktum att de flesta kategorier av Overnattande turister som
kommer under ldgsdsongen i genomsnitt spenderar mer per dygn dn hogsdsongturisten -
visar pa den potential som finns inom ndringen. Turismundersdkningar frén
konkurrerande resmal antyder dértill att det borde finnas forutséttningar for att f dem
som besoker Aland att stanna lite lingre. Den positiva instillning vara intervjuare mott
bland turisterna bekréftar de mojligheter som finns inom den &lédndska resenéringen.

Undersokningen styrker sdledes det som de flesta inom branschen redan kdnner till:
turismen har stor betydelse for den &ldndska ekonomin och branschen har goda
utvecklingsmojligheter om mdjligheterna bara kan tas tillvara pa rétt satt. I arbetet med
undersokningen har likvdl dven de utmaningar som néringen stér infér kommit till ytan.
For det forsta ér konkurrensen med andra resmal knivskarp. Aven bland de turister som
kom till Aland under fjoldret hade en betydande del dvervigt andra mal infor resan. For
det andra dr konkurrensen inom den dlédndska resebranschen betydande. Varje foretag
har som mal att maximera sina egna inkomster, varfor rederierna gérna ser att en stor
del av turisternas konsumtion sker ombord péd fartygen, medan de landbaserade
foretagen helst ser att turisterna stannar sa ldnge som mdjligt iland och dér erbjuds ett
varierat utbud av varor och tjinster. Till och med de turister som kommer till Aland
med egen fritidsbat erbjuds ibland minikryssningar och transport till férjorna sa att
ocksa de skall fa mojlighet till ombordkonsumtion. Kryssningsresenérerna a andra sidan
har begriansade mojligheter att konsumera iland genom de turlistor som tillimpas. For
det tredje utgdr den forhdllandevis svaga kronan en utmaning eftersom svenskarna dr
den storsta kundgruppen inom var besoksndring. Att vixelkursen stéllvis dr extra svag
stirker svenskarnas intryck av Aland som ett relativt dyrt resmal. Den fjérde och kanske
storsta utmaningen finns inom sjdlva fdrjesjofarten genom de fOrdndrade
konkurrensforutsittningar som hela den branschen stér infor. Den hir fjirde utmaningen

behandlas dock inte nirmare i den hir rapporten.'®

I resultatet fran den hdr undersdkningen framtrdder konsekvenserna av de tre ndmnda
utmaningarna. Antalet Overnattningar pa de aldndska inkvarteringsanliggningarna
minskade ifjol for tredje aret i rad. Kryssningsresenirernas antal kade ddremot under
fjoldret. Kryssnings- och dagsresenérernas landkonsumtion per person har dock minskat
1 jdmforelse med den turismundersdkning som gjordes for fem &r sedan. Likasa har de
svenska turisternas konsumtion per person och dygn minskat fran den f{orra
undersokningsomgangen och svenskarnas landkonsumtion &r ocksa signifikant lagre &n
finldndarnas. I intervjusituationer i samband med den hir undersdkningen har det inte
varit ovanligt att besdkaren beskrivit vad allt de tagit med sig pé sin dlandssemester for
att ”behdva” handla sé lite som mdjligt hir, eftersom de enligt egen utsago upplever

" ASUB aterkommer till utvecklingsforutsittningarna inom firjesjofarten i rapporter frin andra
utredningsprojekt inom den nérmaste framtiden.
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Aland som dyrt. Shoppingen och inkdpen av livsmedel har minskat jimfort med 1998
ars undersokning, medan utgifterna for login har dkat mest.

Den 4ldndska turistndringens utmaningar aterfinns séledes bdde pd hemmaplan och
inom omraden som vi sjélva har svért att paverka. Den samlade utmaningen blir kanske
dérfor att finna en balans och en samverkan inom hela den aldndska turismbranschen for
att gemensamt mota de yttre faktorer som péverkar branschens forutsittningar. ASUBs
forhoppning dr att den hir utredningen skall ge ett tillrackligt faktaunderlag for det
fortsatta arbetet med att utveckla och forverkliga nédringens strategier infor framtiden.
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Bilaga

Tabell B1: Hotellgdsternas utgifter per person och dygn fordelat pa de olika
utgiftsposterna (procent)

Utgiftspost 2003 1998 1995
Lag Hog Totalt Lag Hog Hog
Logi 51 48 49 45 43 48
Restaurang, kafé 32 34 32
Avkoppling, néjen, kultur 5 1
Livsmedel 3
Souvenirer 1
Shopping 3
Alko 0
1
1
2
1

w
N
w
N
w
S

*» O O N W o

Tjanster

Bensin

Trafikférbindelser pa Aland
Ovriga utgifter

Total landkonsumtion 100 100 100 100 100 100

*Tjanster ingar i posten Ovriga utgifter ar 1995
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Tabell B2: Gasthemsbesokarnas utgifter per person och dygn fordelat pa de olika
utgiftsposterna (procent)

Utgiftspost 2003 2003 2003 1998 1995

Lag Hog Totalt Mars-aug  Juni-juli
Logi 47 43 44 41 43
Restaurang, kafé 20 29 26 30 30
Avkoppling, ndjen, kultur 1 1 1
Livsmedel
Souvenirer
Shopping
Alko
Tjanster
Bensin
Trafikférbindelser pa Aland
Ovriga utgifter
Total landkonsumtion 100 100 100 100 100

*Tjanster ingar i posten Ovriga utgifter ar 1995
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Tabell B3: Stugturisternas utgifter per person och dygn fordelat pa de olika
utgiftsposterna (procent)

Utgiftspost 2003 1998 1995
Lag Hog Totalt Lag Hog Hog
Logi 47 51 50 48 47 51
Restaurang, kafé 20 17 18 17 18 14
Avkoppling, ndjen, kultur 13 6 9 15 4 3
Livsmedel 10 15 13 15 19 19
Souvenirer 1 2 2 0 3 2
Shopping 2 4 3 2 4 4
Alko 0 1 1 0 0 1
Tjanster 0 0 0 0 0 *
Bensin 2 3 3 1 3 3
Trafikférbindelser pa Aland 4 2 2 2 0 1
Ovriga utgifter 0 0 0 0 1 1

Total landkonsumtion 100 100 100 100 100 100

*Tjanster ingar i posten Ovriga utgifter &r 1995

Tabell B4: Campingturisternas utgifter per person och dygn fordelat pa de olika
utgiftsposterna (procent)

Utgiftspost 2003 1998 1995
Hog Hog Hog
Logi 28 29 23
Restaurang, kafé 26 22 31
Avkoppling, néjen, kultur 7 7 6
Livsmedel 22 26 23
Souvenirer 2 2 3
Shopping 4 5 5
Alko 1 0 1
Tjanster 0 0 *
Bensin 5 5 4
Trafikférbindelser pa Aland 5 1 1
Ovriga utgifter 1 1 2

Total landkonsumtion 100 100 100

*Tjanster ingér i posten Ovriga utgifter &r 1995
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Tabell B5: Batturisternas utgifter per person och dygn fordelat pa de olika
utgiftsposterna (procent)

Utgiftspost 2003 1998 1995
Hog Hog Hog

Logi 14 13 12
Restaurang, kafé 30 35 34
Avkoppling, ndjen, kultur 3 4 5
Livsmedel 27 25 23
Souvenirer 1 1 2
Shopping 4 7 9
Alko 5 2 4
Tjanster 0 1 *
Bensin 14 11 8
Trafikférbindelser pa Aland 1 0 1
Ovriga utgifter 1 1 2

Total landkonsumtion 100 100 100

*Tjanster ingar i posten Ovriga utgifter &r 1995

Tabell B6: Utgifter per person och dygn hos besoékare av sldakt och vianner fordelat pa de
olika utgiftsposterna (procent)

Utgiftspost 2003 1998 1995
Lag Hog Totalt Lag Hog Hog
Logi 6 2 4 0 0 0
Restaurang, kafé 36 34 35 53 27 31
Avkoppling, néjen, kultur 7 9 8 0 10 6
Livsmedel 26 27 27 37 45 37
Souvenirer 1 3 2 1 2 5
Shopping 8 10 9 2 8 10
Alko 1 1 1 0 0 1
Tjanster 0 4 3 0 1 *
Bensin 6 5 5 4 5 5
Trafikférbindelser pa Aland 9 4 6 3 1 2
Ovriga utgifter 1 1 1 1 1 2

Total landkonsumtion 100 100 100 100 100 100

*Tjanster ingar i posten Ovriga utgifter ar 1995
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Tabell B7: Fritidshusdagarnas utgifter per person och

utgiftsposterna (procent)

dygn fordelat pa de olika

Utgiftspost 2003 1998 1995
Lag Hog Totalt Lag Hog Hog

Logi 0 0 0 0
Restaurang, kafé 10 11 11 8 10 13
Avkoppling, néjen, kultur 1 2 2 3
Livsmedel 48 38 42 26 41 50
Souvenirer 1 0 0 0 1 1
Shopping 19 25 23 54 23 20
Alko 2 1 2 0 0 2
Tjanster 2 11 8 7 15 *
Bensin 6 8 7 1 6 8
Trafikférbindelser pa Aland 6 2 4 0 0 2
Ovriga utgifter 4 1 2 0 1 2
Total landkonsumtion 100 100 100 100 100 100

*Tjanster ingar i posten Ovriga utgifter &r 1995

Tabell B8: Kryssningsresendrernas och dagsbesokarnas utgifter per person och dygn
fordelat pa de olika utgiftsposterna (procent)

Utgiftspost Kryssningsresenarer Dagsbesokare
Totalt Lag Hog Totalt
Logi 0 0 0 0
Restaurang, kafé 10 31 52 40
Avkoppling, néjen, kultur 0 1 1 1
Livsmedel 1 17 6 12
Souvenirer 1 0 0 0
Shopping 86 27 0 15
Alko 1 0 0 0
Tjanster 0 0 0 0
Bensin 0 2 15 7
Trafikférbindelser pa Aland 1 16 25 20
Ovriga utgifter 1 7 0 4
Total landkonsumtion 100 100 100 100
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Tabell B9: Turisternas utgifter per person och dygn enligt syftet med resan till Aland
fordelat pa de olika utgiftsposterna 2003 (procent)

Utgiftspost Noje Familje- Besoka Tjanste- Evene- Fritids- Golf Sport- Cykel- Besoka

avkoppling semester slékt/védnner resa mang bat fiske semester fritidshus
Inkvartering 39 38 16 50 38 14 35 43 37 11
Restaurang, cafeér 30 26 29 31 38 28 27 14 32 9
Avkoppling, néjen, kultur 4 4 5 2 15 3 31 21 6 2
Livsmedel 12 15 23 3 4 29 3 1 15 29
Souvenirer 2 2 3 2 0 1 0 1 1 0
Shopping 5 6 10 4 0 3 2 2 3 27
Alko 1 1 1 0 0 4 0 0 1 2
Tjanster 1 0 1 0 0 0 1 0 1 9
Bensin 3 3 6 2 0 16 0 4 1 6
Trafikférbindelser pa Aland 3 3 5 5 4 2 0 4 2 3
Ovriga utgifter 1 1 2 1 0 1 1 0 1 2
Total landkonsumtion 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Tabell B10: Tillresta Alandia Jazz besékares genomsnittliga utgifter pa Aland samt
festivalens ekonomiska tillskott (euro)

Genomsnittliga utgifter Per person under Alla tillresta besdkares
per person och dygn  Alandsvistelsen utgifter under vistelsen

Logi 19 62 34.260
Restaurang 20 63 34.390
Nojen 12 39 21.490
Matinkdp 7 23 12.440
Ovriga inkép 8 25 13.650
Ovrigt 2 7 3.990
Total landkonsumtion 68 219 120.220
Antal tillresande 550
Genomsnittlig dygnskonsumtion pa Aland 68
Beraknad genomsnittlig vistelsetid 3,2
Total landkonsumtion 120.220
Konsumtion pa alandsagda farjor 46.380
Uppskattat ekonomiskt tillskott 166.600 ca 165.000 euro

Alands statistik- och utredningsbyra
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Tabell B11: Tillresta Alandia Cup besdkares genomsnittliga utgifter pa Aland samt
turneringens turistinkomst (euro)

Genomsnittliga utgifter
per person och dygn

Per person under
Alandsvistelsen

Alla tillresta besokares
utgifter under vistelsen

Logi 14 78 293.420
Restaurang 10 55 204.980

Nojen 16 67.590 *
Matinkdp 28 103.270
Ovriga inkép 25 92.940
Ovrigt 4 14.410

Total landkonsumtion 38 205 776.610

Antal tillresande 3.750
Genomshittlig dygnskonsumtion pa Aland 38
Beraknad genomsnittlig vistelsetid 54
Anmalningsavgift* 9.000
Turistinkomst pa Aland 776.610
Turistinkomst pa alandsagda farjor 243.540
Uppskattad total turistinkomst 1.020.150 ca 1.020.000 euro

*Anmalningsavgiften ingar i den totala utgiftsposten for "néjen'

Alands statistik- och utredningsbyra
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UNDERSOKNING OM TURISMENS EKONOMISKA
» BETYDELSE FOR ALAND
| v, Alands statistik- och .
), utredningsbyrd Intervjuare: Datum: Plats:
GRUNDUPPGIFTER
1. Hemland FIN SVE TYSK NOR DAN  Annat?

Hemort (i Finland, Sverige)

Ar Du fodd eller uppvuxen pa Aland ("bortailinning")? |:|Ja |:|Nej

2. Kon? |:|Kvinna |:|Man
3. Fodelsear? I:l

4. Huvudsakligt syfte med : Familjesemester : Légerskola/Klassresa
resan till Aland | |Besoka slékt/vanner | [Pensiondrsresa
Endast ett kryss! | |Tjénsteresa/konferens/studier | |Fritidsbat
| |Bétresan (dans, mat) | |Golf
| |Handla tax-free | [Sportfiske
Noje, avkoppling Cykelsemester
| |Evenemang, vilket? : Annan idrottsresa, vilken?

|:| Annan orsak, vilken?

ALANDSVISTELSENS LANGD

5. Hur minga dygn har Du varit pi Aland? I:l

Om Du inte 6vernattat, ir Du: |:|kryssningsresenéir
|:| dagsbesokare

6. Hur manga nitter har Du évernattat?
Ange namn pa dvernattningsstillet eller kommun

‘:lpé hotell |

pa gisthem, pensionat |

|:|sj dlvhushallningsstuga, bokade Du a) privat b) gm formedl|

i gisthamn |
|:| i Bed and breakfast |
|:|i télt, husvagn, Gvernattningsstuga pa campingplats |
|:|hos slakt och vénner kommun? |
|:| i eget fritidshus (Om ja ga till 7 o 8!) kommun? |
7. Hur manga dygn/ar anvinds Din stuga totalt |:| under juni-augusti |
Ovriga méanader under aret
8. Hur manga personer 6vernattar i medeltal &t gdngen under hdgsédsongen
lagsédsongen
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PAKETRESA

9. Ar Din resa en paketresa? |:| Ja |:| Nej
10.  Vad ingick i paketet?

Logi, var nigonstans? | |

Rundtur med buss

Greenfee, hur ménga dagar? |:|

Fiskekort, hur ménga dagar? :l

Intrédde till evenemanget, hur manga dagar/konserter? |:|
Resan till Aland med I:I firja |:| flyg

Bil pa férjan
Hytt pa farjan
Maltider under resan

Annat, vad? | |

11. Paketets pris: :lEuro/SEK (ange valutaslag)

12. Inkluderar hur méinga personer? |
13. Paketets forsiljare?

HENENN RN

UPPSKATTNING AV UTGIFTERNA

14. Antal personer pa resan for vilkas utgifter Du star for (inklusive svarande): :l

av vilka dr under 12 ar?
15. Uppskatta Dina utgifter pa foljande utgiftsposter! Ange valuta! |: EURO :lSEK

Inkvartering |

Restauranger, barer, cafeer

Intraden, biljetter, aktiviteter |
Andra ndjen, annan avkoppling (t.ex golf, tennis, cykeluthyrning) |

Livsmedelsbutiker, (livsmedels)kiosker

Souvenirer (hantverk, glas, etc)

Shopping (kldder, skor, fiskeredskap, byggvaror etc.)

Alko pa Strandgatan (motsvarar Systembolaget i Sverige)

Tjanster (harfrisor, bygghantverkare etc)

Anvindningen av trafikforbindelser inom Aland (taxi, buss, cykelfirja, skirgardsfirja

|
|
|
Bensin och 6vriga inkdp i samband med bil och bat |
)
|

Ovriga utgifter

Biljetten till Aland :lange bolag fran Aland |:| ange bolag

Spenderat pa férjan till Aland :luppskatta spenderingen pé firjan fran Aland l:l

Uppskatta inkdpen pa Alands flygfilt fore avresan | |
16.  Om Du inte hade rest till Aland, vart hade Du rest (alternativa resmal till Aland)?

17.  Hur stor betydelse har méjligheten att handla tax-free haft for Ditt val att resa till Aland?
4 (avgorande) 3 2 1 0 (utan betydelse)

[] L] L]
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EEEE Alands statistik- och
*, utredningsbyra

TURISMENS OCH DEN EXTERNA
HANDELNS BETYDELSE FOR DEN
ALANDSKA EKONOMIN

Svaren behiver vi senast den 15 oktober 2003!

Foretagets namn:

FO-nummer:

Kontaktperson och telefonnummer:

Uppge foretagets huvudbransch!

Hur stor dr foretagets totala omsittning? a) enligt 2002-drs bokslut
b) uppskattning for ar 2003

Hur fiordelar sig foretagets totala omséttning (exkl. moms) 2002 pa:
forsiljning av varor och tjinster inom Aland:

till kunder fast bosatta pa Aland/foretag pa Aland

till turister (personer som inte bor eller studerar pd
Aland, dven utflyttade aldnningar riknas som turister)

dvrig forsiljning av varor och tjdnster utanfor Aland:
till Finland

till Sverige

till dvriga virlden, nimn det viktigaste landet nedan

Totalt Samma som 3a)

€ eller
€ eller
€ eller

eller
€ eller
€ eller

€ exkl. moms

€ exkl. moms

%
Y

%
Y
%

100 %

Ange det totala viirdet av inkdpta varor och tjiinster som anviints i produktionen/forsiiljningen 2002:

kipta inom Aland:

képta utanfor Aland:
fran Finland
fran Sverige

fran Gvriga virlden
Totalt inkdpta varor och tjiinster

Antalet heltidsanstillda i genomsnitt under 2002?

Antalet heltidsanstiillda i genomsnitt under 2003?

€ exkl. moms

€ exkl. moms
€ exkl. moms

€ exkl. moms

€ exkl. moms

stycken* *omfattar bade
familjemedlemmar

stycken*

och anstillda

8. Hur stor var foretagets totala lineutbetalning (exkl. bikostnader) 2002 (inkl. léner it familjemedlemmar)

Den totala l6neutbetalningen var

€

Hur mycket av denna summa betalades till personer med hemort utanfor Aland
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TURISMENS EKONOMISKA BETYDELSE

. FOR ALAND
Alands statistik- ach
utredningsbyra Svaren behover vi senast fredagen den 31 oktober 2003

o

1.  Hur ménga personer ingar i Ditt hushall (inklusive Dig sjilv)?

av vilka ar barn under 18 ar

GASTER I DE ALANDSKA HUSHALLEN

2. Hur minga personer, som ir permanent bosatta utanfor Aland, har 6vernattat hos Er under

perioden forsta oktober 2002 till sista september 2003? Om en och samma person har besokt

Er flera ginger, rikna di denna som en ny person varje giang (se exempel). stycken

3. Hur minga besoksnitter har Ni haft totalt under perioden (se exempel)? Om Ni har fler 4n

en fastighet pa Aland till exempel en bostad i Mariehamn och ett fritidshus i skiirgarden,

beakta alla 6vernattningar i dessa. I:lnéitter

Exempel: En fyrapersonersfamilj 6vernattade i Ert fritidshus tre nétter i juni 2003.
Dessutom hade en och samma sldkting 6vernattat hos Er en natt per manad under aret.
Sammanlagt har Ni alltsa haft 16 personer (4 familjemedlemmar + sléktingen 12 génger) pa besok totalt

24 nitter (4 personer * 3 nétter + 12 ganger sldktingen * 1 natt)

UTHYRNING AV BOSTAD / FRITIDSHUS

4. Har Ni hyrt ut Er bostad / Ert fritidshus det senaste aret (1.10.2002-30.9.2003)? DJaDNej

5. Till hur minga personer bosatta utanfor Aland (se exemplet ovan)?

6. Hur ménga nitter (se exemplet ovan)? I:l

RESOR UTANFOR ALAND

7. Hur minga ginger under perioden (1.10.2002-30.9.2003) har Du rest utanfér Aland?
av vilka &r resor till / via Sverige

av vilka ar resor till / via Finland

8. Hur minga ginger under samma period har Du p4 viigen hem till Aland anviint:

flyg fran Sverige ganger
flyg fran Finland génger
passagerarférja fran Sverige ganger
passagerarférja fran Finland géanger
skirgardsfarja ganger
egen fritidsbat ganger

TACK SA MYCKET FOR DIN TID!
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