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Forord

Alands statistik- och utredningsbyra (ASUB) har pa uppdrag av Alands
landskapsregering och Visit Aland gjort en undersokning om turismens
samhillsekonomiska betydelse for Aland for ar 2018. Undersokningen ar en
uppfoljning av motsvarande studier fran aren 2003, 2008 och 2013. Liksom i de
tidigare undersokningarna har ASUB gatt in med egna budgetmedel i
utredningsarbetet och dr dirmed medfinansiar i projektet.

Syftet med undersokningen har varit att kartlagga olika besoksgruppers betydelse for
alandsk ekonomi utifran hur mycket de konsumerar pa Aland samt pa vigen till och
fran Aland. Dessutom fyller projektet ASUBs behov av aktuell information for
berdkningen av turismposten i nationalrdkenskaperna och med detta turismens bidrag
till samhaéllsekonomin.

For att uppskatta Alands turistinkomster har tva olika huvudmetoder anvénts, utgifts-
respektive inkomstmetoden. Den forstnamnda metoden gér ut pa att i intervjuer fraga
turisterna om deras konsumtion pa Aland och under resorna till och fran Aland,
medan inkomstmetoden innebar att man foretagen ombeds uppskatta sina inkomster
fran turisterna. Arbetet med undersokningen har varit omfattande och inneburit en
kombination av olika statistiska och ekonomiska analysmetoder. Dessutom har flera
olika kallor i form av registerdata, andra enkater och statistik anvéants.

ASUB vill rikta ett stort tack till alla de foretag och resenirer som bidragit med
uppgifter om sina inkomster respektive utgifter. Dessutom vill vi tacka alla alanningar
som svarat pa enkdten om bland annat besdkare i hemmen och om resor utanfor
Aland. Utan allas medverkan hade det inte varit mojligt att genomfora studien.

Utredare Johan Flink var huvudansvarig for projektet fram till slutet av 2018.
Forskningschef Jouko Kinnunen tog 6ver huvudansvaret fran borjan av 2019. Statistiker
Jakob Sillstrom har ansvarat for bedomningen av turismens andel enligt
inkomstmetoden. Utredare Julia Sirén har tillsammans med Johan Flink ansvarat
analysen och presentationen av utgiftsmetodens svarsmaterial. Utredare Sanna Roos
har ansvarat for hushallsundersokningen samt for internationella jamforelser.

Jouko Kinnunen har kalkylerat turismens BNP-andel och andel av sysselsattningen
samt gjort en modellanalys av turismens effekter pa Alands ekonomi och
arbetsmarknad vid olika antaganden for turismens utveckling.

Hogskolepraktikant Robin Lihde samt studerande Karolina Kinnunen, Lina Jylhi och
Alexandra Boman gjorde intervjuerna med turisterna. Robin Lahde bidrog dven med
inskanning av intervjusvar och medverkade i prelimindra analyser av svaren.

Mariehamn i april 2019
Katarina Fellman
Direktor
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1. Sammanfattning

Syftet med undersokningen ar att kartlagga olika besdksgruppers betydelse for
alandsk ekonomi utifran hur mycket de konsumerar pa Aland samt pa vagen till
och fran Aland. Besoksgrupperna analyseras dels enligt de inkvarteringsformer de
valt, dels enligt resans huvudsakliga syfte. Dessutom fyller projektet ASUBs behov
av aktuell information for berdkningen av turismposten i nationalrdkenskaperna.

Resultaten i denna turismundersokning har tagits fram med hjélp av tva metoder,
utgifts- och inkomstmetoden. Genom utgiftsmetoden uppskattar man turismens
ekonomiska betydelse genom att fraga turisterna om deras penninganvandning
under deras vistelse pa Aland samt under resorna till och fran Aland. Under
perioden mars-oktober 2018 gjordes 1 544 avreseintervjuer med turister och pa
basen av dessa svar samt med hjalp av ASUBs turiststatistik har de olika
turistgruppernas turismkonsumtion under 2018 skattats.

Med hjalp av inkomstmetoden berdknas turismens ekonomiska betydelse genom att
de alandska foretagen uppskattar hur stor andel av deras forsiljning som éar ett
resultat av forsaljning direkt till turister. Av 250 foretag svarade 176 pa enkaten
(svarsprocent var dirmed 70) och pa basen av dessa svar har turismens betydelse
for olika branscher skattats.

Turisternas landkonsumtion pa Aland

Totalt berdknas turisternas landkonsumtion pa Aland 2018 ha uppgatt till 104,5
miljoner euro inklusive moms (95,8 milj. euro ar 2013 i 2018 ars priser). De tva
viktigaste turistgrupperna i detta avseende ar fritidshusédgare och hotellgasterna,
som vardera stod for runt 25 procent av konsumtionen. Stugturisterna och
besokarna av slakt och vanner stod for drygt 21 respektive nio procent av
landkonsumtionen. Gasthamnsbesokarnas andel av landkonsumtionen var fem
procent, medan gasthemsbesokarnas, campingturisternas, logi hos privatperson
mot betalning och dagsbesokarnas andel av landkonsumtion var under fem procent
vardera (se Figur 1).

En fordelning av landkonsumtionen pa olika utgiftsposter visar att drygt 31 procent
av turisternas landkonsumtion gick till logi, 22 procent till restaurang- och
kafébesok, 19 procent till matinkdp och sex procent till avkoppling och ndjen. Drygt
22 procent av landkonsumtionen gick till dvrigt, som till storsta delen bestod av
shopping (se Figur 2).
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Figur 1. Turistgruppernas landkonsumtion pa Aland 2018 (104,5 miljoner euro inkl. moms)
enligt deras inkvarteringsform.
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Figur 2. Turisternas landkonsumtion pa Aland 2018 (104,5 miljoner euro inklusive moms) per
utgiftspost
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Turisternas landkonsumtion och konsumtion under resorna till och fran Aland

Om man till turisternas landkonsumtion pa Aland adderar turisternas utgifter for
transporttjansten och inkdpen ombord pa alandsagda farjor och fartyg, sa kan den
totala turistinkomsten uppskattas till 326,6 miljoner euro (344 milj. euro ar 2013 i
2018 ars priser). De totala utgifterna for och under resorna till och fran Aland
uppgar till cirka 222 miljoner euro eller 74 procent av turisternas totala konsumtion
(Figur 3).
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Figur 3. Turisternas landkonsumtion pa Aland och utgifter for resorna till och fran Aland pa
dlandsdgda farjor och fartyg 2018 (326,6 miljoner euro inklusive moms) per utgiftspost
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Turismens ekonomiska effekter pa Aland

Turismens ekonomiska betydelse varierar beroende pa hur man definierar
turismen. Om man anvander det samlade resultatet av denna turismundersokning
och tillampar det pa nationalrikenskaperna for Aland erhalls foljande resultat i
termer av andelen av Alands BNP.

¢ Inom nationalrdkenskaperna definieras landturismen som turisternas direkta
konsumtion pa Aland samt alanningarnas egna kop av resetjanster fran till exempel
alandska resebyraer. Landturismens andel av Alands BNP till baspris (inklusive
offentlig verksamhet och icke-vinstsyftande verksamhet) uppskattas 2018 till cirka
2,9 procent, vilket motsvarar ett forddlingsvarde om 35 miljoner euro (46 milj. euro
ar 2013, se

Figur 4 nedan).

* Enligt den vidaste definitionen av turismen som forutom turisternas direkta
landkonsumtion pa Aland och alanningarnas egen konsumtion av turisttjanster
4ven inkluderar de aldndska foretagens turistinkomster utanfor Aland samt de
alandska passagerarrederiernas totala forséljning till turister, uppskattas turismens
andel av Alands BNP till baspris till 18,4 procent 2018. Turismens totala
foradlingsvarde 2018 uppskattas till dryga 220 miljoner euro (223 milj. euro ar 2013,
se Figur 4 nedan).
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Figur 4. Utvecklingen av turismens féradlingsviarde 2008-2018 (2018-ars priser)
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Kalla: ASUB

Vi kan se att landturismens foradlingsvarde har sjunkit fran 2008 ars niva med 10,5
procent, till 35 miljoner euro, medan den totala turismen sjunkit fran 260 miljoner
euro ar 2008 till 223 miljoner euro ar 2018 (-14 procent). Huvudorsaken till denna
minskning av den totala turismen finns inom den sjofartsbaserade delen av
nédringslivet (utflaggningar och l16nsamhetsproblem).

Turismens sysselsattningseffekter pa Aland

Totalt var uppskattningsvis nastan 13 600 personer sysselsatta inom den privata
sektorn pa Aland 2018 (inklusive sisongssysselsatta), av vilka 6,7 procent var
sysselsatta inom landturismen och 25,2 procent inom turismen totalt. Storsta delen
av de sysselsatta inom landturismen aterfinns inom hotell- och
restaurangverksamheten (61 procent), foljt av detaljhandel, medan storsta delen av
de sysselsatta inom turismen totalt aterfinns inom sjotransport (76 procent).

Turismens paverkan pa Alands makroekonomi pa sikt

En kontinuerlig 6kning i turismefterfragan skulle 6ka sysselsattningen och BNP pa
Aland, men pa grund av den alandska turismen karaktir och regionens litenhet
lacker en stor del av de ekonomiska effekterna till narliggande regioner. Enligt vara
modellberakningar skulle en procents 6kning i den till Aland riktade turismen 6ka
Alands BNP med 0,06-0,07 procent.
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2. Inledning

2.1 Bakgrund och syfte

ASUB har for fjarde gangen fatt i uppdrag av Alands landskapsregering och Visit
Aland att kartldgga och faststilla turismens samhallsekonomiska effekter for Aland.
Forutom Alands landskapsregering och Visit Aland ingar dzven ASUB som en part i
2018 ars undersokning och deltar salunda i finansieringen av projektet. ASUB har
namligen for sin egen del ett behov av att uppdatera och utveckla informationen
om turismposten inom nationalrikenskaperna fér Aland.

Sammanlagt dr detta sjatte ganger som turismens samhallsekonomiska effekter
undersoks. Motsvarande undersokning har tidigare genomforts for aren 1994-95,
1998, 2003, 2008 och 2013. Undersokningen genomfors saledes med ca 5 ars
intervaller. De tva forsta undersokningarna kartlade turistinkomsten med
utgangspunkt i besokarnas inkvarteringsform, medan kartldggningarna aren 2003,
2008 och 2013 dven beaktade besokarnas syfte med resan. Resultaten i den har
undersokningen har framst jamforts med resultaten i 2013 ars undersokning.

Syftet med den hdr undersokningen ar att kartlagga olika besoksgruppers betydelse
for alandsk ekonomi utifran hur mycket de konsumerar pa Aland samt pa vagen till
och fran Aland. Besoksgrupperna analyseras dels enligt de inkvarteringsformer de
valt, dels enligt resans huvudsakliga syfte. Ytterligare ett syfte med projektet ar att
fylla ASUBs behov av aktuell information for berakningen av turismposten i
nationalrdakenskaperna.

2.2 Metod

Undersokningen bestar av tre delundersokningar; utgifts- och inkomstmetoden
samt en enkat till de alandska hushallen, dessa ska tillsammans ge svar pa
projektets huvudfragestéllningar. Angreppssattet bygger pa den sa kallade
nordiska modellen for uppskattning av turismens inkomst- och
sysselsattningseffekter.

Eftersom turismen inte utgor nagon egen bransch i den internationella
naringsgrensindelningen, utan ingar i flera andra branscher, maste dess andel av de
olika branscherna berdknas med sarskilda metoder. Turismens foradlingsvarde
berdknas pa basen av summan av alla varor och tjanster som konsumeras av turister
i ett land eller i en region.

Undersokningens resultat ar i huvudsak framtaget med hjélp av utgifts- och
inkomstmetoden. Utgiftsmetoden dr en metod dar man uppskattar turismens
ekonomiska betydelse genom att fraga turisterna om deras penninganvandning
under den tid de vistats pa sitt resmal. Utgiftsmetodens resultat grundar sig pa
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1 544 avreseintervjuer med turister, vilka ombads uppskatta hur mycket de
spenderade pa olika utgiftsposter under sin vistelse pa Aland. Utifran
berikningarna av turisternas genomsnittliga dygnskonsumtion pa Aland per
utgiftspost kan man med hjalp av statistik Over antalet turister som besokt samt
overnattat pa Aland berikna den totala direkta turistinkomsten. Resultatet visar
turisternas direkta bidrag till de berérda branschernas omséttning.

Med inkomstmetoden uppskattas turismens ekonomiska betydelse genom att
foretagen ombeds uppge hur stor andel av deras omséattning som utgor forsaljning
direkt till turister. Inkomstmetodens resultat grundar sig i forsta hand pa en enkat
som hosten 2018 skickades till cirka 250 alandska foretag, av vilka 176 svarade pa
enkaten (svarsprocenten landade darfor pa cirka 70 procent). Pa sa vis har den
samlade turistrelaterade andelen av omsattningen per bransch inom den élandska
ekonomin kunnat berdknas.

Resultatet av uppskattningen av turismens ekonomiska betydelse via turisternas
penninganvandning (utgiftsmetoden) och berdkningarna pa basen av foretagens
forsaljning och omsattning (inkomstmetoden) borde komma sa néra varandra att
turismens samhallsekonomiska betydelse kan faststédllas med relativt stor
noggrannhet.

Inom ramen for undersékningen skickades dven en enkat till drygt 800 dlanningar,
for att uppskatta hur méanga turister som bott hos slakt och vanner eller hyrt logi av
en privatperson under sin alandsvistelse. Dartill stalldes frdgor om alanningarnas
resor utanfor Aland, for att grovt uppskatta alinningarnas andel av det totala
antalet inresande till Aland. Svarsprocent blev 60 och svarsmaterialet viktades sa att
de svarandes sammansattning for bakgrundsvariablerna kon, alder och region
sammanfaller med rampopulationen, den alandska befolkningen.

Enkéatinformationen anvéndes for att berdkna turismens andel av BNP och
sysselsattning, dvs turismens direkta bidrag till ekonomin. Denna gang gjordes inte
nagon input-outputanalys for berdkning av indirekta effekter eftersom de senaste
tabellerna som analysen skulle baseras pa &r fran 2002!. Den samhaéllsekonomiska
analysen av turismens effekter har genomforts med hjalp av ASUBs jamviktsmodell
(CGE-modell?, se narmare kapitel 7.3).

I berdkningar har vi dven bland annat anvant officiell inresande-, inkvarterings- och
sysselsattningsstatistik samt registerdata om foretagens omsattning.

I vissa fall har signifikanta skillnader mellan olika bakgrundsvariabler redovisats.
Med signifikanta skillnader avses niva 0,05 eller lagre, det vill sdga att
sannolikheten dr minst 95 procent att en skillnad faktiskt beror pa just den variabeln
(t.ex. turisternas hemland).

! Kompletterande analyser kommer att genomféras efter att de regionala input-output-tabeller som for narvarande
sammanstalls av THL och PTT har publicerats.
2 CGE ar en forkortning av Computable General Equilibrium eller pa svenska numerisk allméan jamviktsmodell.
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Da jamforelser gjorts med tidigare ars uppgifter, har priserna raknats upp till 2018
ars priser.

Intervju- och enkatfragescheman

Avreseintervjuerna med turisterna har skett pa basen av ett frageschema som i stort
liknar det som anvants i de tidigare undersokningarna (se bilagan). Frageschemat
fanns pa svenska, finska, engelska och tyska och bestod av tva sidor med 16 fragor.
Forst stalldes ett par fragor gallande den svarande sasom hemland, hemort och
fodelsear samt huvudsyfte med resan till Aland. Sedan foljde fragor om
alandsvistelsens langd och vilken inkvarteringsform som hade anvénts.

Den tredje gruppen av fragor skulle besvaras om den svarandes resa till Aland var
en paketresa, for att pa basen av dess uppgifter fordela paketets pris pa olika
utgiftsposter. Darefter stélldes fragor om antalet personer pa resan, for vilkas
utgifter den svarande star samt den svarandes utgifter under alandsvistelsen pa
olika utgiftsposter sdsom inkvartering, restauranger, néjen samt shopping.
Turisterna ombads ocksa uppskatta utgifterna for resebiljetter (inklusive eventuella
hytter) samt eventuell ombordkonsumtion. Férutom avreseintervjuformularet finns
aven hushalls- och foretagsenkaten i bilagan.

2.3 Definitioner och begrepp

FN har skapat ett organ for fragor angaende turismen. Det kallas for UNWTO
(United Nations World Tourism Organization) och samlar in global turiststatistik som
publiceras arligen. UNWTO upprattar dven en internationell begreppsnyckel i
fragor angaende turismen och har gjort upp en modell f6r hur turiststatistik ska

goras upp.

Enligt FN innefattar turism aktiviteter da manniskor reser till platser utanfor sin
vanliga omgivning och vistas dar oavbrutet i hogst ett ar pa grund av fritid, affarer
eller andra syften.

Med turist avses en 6vernattande turist, som tillbringar minst en natt pa resmalet,
antingen i avgiftsbelagd eller avgiftsfri inkvartering. En internationell turist ar en
turist som tillbringar minst en natt i det land som &r malet for resan. Med inhemsk
turist avses en turist som tillbringar minst en natt pa den plats (inom personens
boséttningsland, men utanfor sin vanliga omgivning) som dr malet for resan.

En turist som inte 6vernattar under resan eller pa platsen for besoket dr en
dagsbesokare. DagsbesOkaren stannar alltsa under en kortare tid dn 24 timmar pa
resmalet, ankomst och avresa sker under samma dygn. Som dagsbesokare raknas
ocksa kryssningsresendr, som Overnattar ombord och gar iland pa platsen for
besoket. Baten ar da startplats for dagsbesokaren. Vi har dock i de hér studierna
valt att inkludera dagsbesokarnas konsumtion i utgiftsmetodens resultat for Aland
(ca 4 procent av landkonsumtionen).
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Med turistkonsumtion avses de totala kostnaderna for resan, som turisten eller
dagsbesokaren sjalv betalar eller nagon annan betalar f6r honom/henne.
Turistkonsumtion omfattar utgifter for varor och tjanster bade under resan och pa
resmalet. Betalningar som erlagts fore eller efter resan ingdr i turistkonsumtionen.
Ocksa persontrafiktjanster (inhemska eller internationella) ingar.

Den dlindska turismen har i denna undersokning definierats pa tre olika satt.
Definitionerna ar olika i sin omfattning och knyter an till utgifts- respektive
inkomstmetoden pa olika satt. Definitionerna tydliggor skillnaderna i den
samhaéllsekonomiska betydelsen av turismen beroende pa hur man definierar och
avgransar den.

Den definition som till sitt innehall &r mest snav knyter direkt an till utgiftsmetoden
- de turister som &r bosatta utanfér Aland men som reser till och konsumerar
turisttjanster och varor pa Aland. Enligt den har definitionen berdknar man sdlunda
betydelsen av den landbaserade delen av den dlindska besoksniringen exklusive
alanningarnas egna inkop av turisttjanster fran t.ex. alandska resebyraer.
Definitionen kan dven tillimpas pa inkomstmetoden, vilket mdjliggor en jamforelse
av resultatet mellan de tva metoderna.

Den andra definitionen knyter dven den an till utgiftsmetoden och de utgifter som
turister som ar bosatta utanfor Aland har for sin konsumtion av varor och tjanster
under alandsbesoket. Enligt denna definition inkluderas dven den sjobaserade
turismen, det vill sdga hela ombordforséljningen och forséljningen av sjdlva
transporttjansten (resebiljetter och hytter), pa farjor och kryssningsfartyg dgda av
alandska rederier. Den har definitionen anger salunda den fotala turistinkomsten for
den dlindska ekonomin frdn de turister som besoker Aland.

Den tredje och vidaste definitionen av turism hér mer samman med
inkomstmetoden — de intdkter som foretagen redovisar genom forséljning direkt till
de turister som reser till Aland samt &lanningarnas egna inkGp av resetjanster pa
Aland liksom de rese- och turistservicetjanster som alandska foretag tillhandahaller
utanfor Aland. Den hir definitionen inbegriper salunda &ven de alandsigda
passagerarfartygens forsaljning till turister som inte kommer till Aland. Har ingar
sasom i den andra definitionen ombordforsaljningen och forséljningen av sjalva
resetjansten. Pa basen av inkomstmetoden kan man inte sarskilja de turister som
kommer till Aland. Den hir definitionen ger alltsa hela den inkomsten till dlindska
foretag som reseniiringen genererar — turismen totalt.

Foridlingsvirdet definieras som skillnaden mellan ett foretags produktionsvarde och
dess inkop fran andra foretag. Foradlingsvardet ar saledes den 6kning av vardet av
de inkopta varorna och tjansterna som bearbetningen medfor. Det summerade
foradlingsvardet for alla branscher och sektorer ar lika med BNP till baspris.
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2.4 Rapportens uppligg

I kapitel 3 redogors kort for utvecklingen av den alandska turismen pé basen av
ASUBs inresande- och inkvarteringsstatistik. Dérefter redovisas i kapitel 4 den
alandska turismens inkomster enligt utgiftsmetoden med fokus pa den renodlade
landturismens direkta inkomsteffekter. Redovisningen galler olika turistgruppers
genomsnittliga utgifter per dygn och utgiftspost pa Aland samt den genomsnittliga
ombordspenderingen (inklusive transporttjanster). Turistgrupperna indelas enligt
inkvarteringsform, 6vernattningsregion (Mariehamn och landskommunerna),
turisternas hemland (Finland, Sverige och 6vriga lander) samt enligt det
huvudsakliga syftet med resan till Aland. Dessutom gors jamforelser med tidigare
undersokningars resultat, framst med 2013 &rs undersdkning.

I kapitel 5 redovisas resultaten av inkomstmetoden, som grundar sig pa foretagens
uppskattning av hur stor andel av omséttningen som hérror fran forsaljning direkt
till turister. I kapitel 6 sammanfattas utgifts- och inkomstmetodens resultat och de
tva metodernas resultat jamfors.

Turismens samlade effekter pa den dlandska ekonomin redovisas i kapitel 7. Har
presenteras savil BNP- som sysselsittningseffekterna. Med hjilp av ASUBs CGE-
modell studeras dven turismens effekter pa langre sikt. I kapitel 8 ser vi pa
resultaten i motsvarande internationella turismundersokningar.
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3. Utvecklingen av antalet inresande och d6vernattningar

I det hir kapitlet behandlas ASUBs officiella turiststatistik vilket beror utvecklingen
av antalet inresande till Aland och antalet Gvernattningar i dlandska hotell,
gasthem/pensionat, stugbyar, campingplatser och gasthamnar.

3.1 Inresande till Aland

Det totala antalet inresande till Aland har forandrats relativt mycket under de
senaste tjugo aren. Den alandska besoksndringen praglas starkt av
passagerarsjofarten vilket kan ses i diagrammet nedan. Den privata farjetrafiken ar
namligen basen for den absolut 6verviagande delen av transportinfrastrukturen till
och fran Aland, och utgér salunda grundférutsittningen for turismnaringen pa
Aland.

Figur 5. Utvecklingen av antalet inresande till Aland 1999-2018
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Enligt den officiella statistiken uppgick antalet inresande till Aland &r 2018 till
2 088 510 personer, vilket motsvarar i stort sett antal resenérer till Aland under aren
2014 - 2017.

Vid en jamforelse med den tidigare turismundersokningen fran 2013 sa ar siffrorna
nistan oférandrade. Svenskarnas andel av de inresande till Aland 2018 utgjorde
hela 82 procent (néstan 1,7 miljoner), medan resendrerna fran Finland stod for 17
procent (drygt 360 000). De svenska kryssningsresendrernas andel var 37 procent
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och andelen 6vriga inresande fran Sverige 45 procent. Tva procent av de inresande
kom till Aland med landskapets farjor och 15 procent utgjorde Gvriga inresande
fran Finland.

Antal 6vernattningar ar 2018 enligt den officiella inkvarteringsstatistiken i dléandska
hotell, pensionat/gasthem, stugbyar, campingplatser och gasthamnar var ca 500 000
(se Figur 6 nedan).? Finlandarna stod for 47 procent av 6vernattningarna medan
svenskarnas Overnattningar var 39 procent av 6vernattningarna och gasterna fran
andra lander stod for 14 procent av 6vernattningarna. Tyskarna stod for den storsta
delen av de Ovriga gasternas overnattningar med drygt 15 000 nétter vilket ar en
o0kning med 20 procent jamfort med turismundersokningen 2013. De 6vriga
gasternas hemland var Estland, Ryssland och Lettland.

Figur 6. Antal 6vernattningar pa Aland 2018 enligt inkvarteringsform och turisternas hemland
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Kalla: ASUB, turiststatistik

I Tabell 8 i bilagan finns uppgifter om antalet 6vernattningar, antalet anlanda
turister och medelvistelsetiden 2018 enligt ASUBs inkvarteringsstatistik. I tabellen
kan vi bland annat utldsa att de finlandska hotellgésterna i snitt 6vernattade 1,7
dygn, medan stugturisterna fran 6vriga lander i snitt Overnattade hela 4,2 natter.

3| inkvarteringsstatistiken ingar uppgifter fran anlaggningar med minst fem rum eller stugor. Ar 2013 uppgick det
registrerade totala antalet 6vernattningar till ca 513 000.
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Figur 7 nedan visar utvecklingen av antalet 6vernattningar i de alandska hotellen,
gdsthemmen, stugbyarna, campingplatserna och gasthamnarna 2005-2018.

Figur 7. Utvecklingen av antalet dvernattningar pa Aland 2005-2018 enligt inkvarteringsform
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Kalla: ASUB , turiststatistik

Det totala antalet 6vernattningar enligt den officiella inkvarteringsstatistiken visar
pa en nedatgadende trend fran 2005 till 2018, en minskning om 12 procent. Det &r
framst 6vernattningarna pa stuganldggningarna och campingplatserna som har
minskat (med 51 respektive 16 procent).*

Vid jamforelse med foregaende turismundersokning fran ar 2013 s& har antalet
stugovernattningar minskat med 18 procent medan antalet 6vernattningar vid
géasthem eller pensionat 6kat med 15 procent (se Figur 8).

4 Antalet stugbyar som ingar i den officiella statistiken minskade fran 55 stycken 2013 till 44 stycken ar 2018. Aven
antalet campingplatser minskade under perioden (fran 15 till 11 stycken) och hotell (fran 17 till 15 stycken). Daremot
har antalet gdsthem 6kat (fran 19 till 24 stycken).
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Figur 8. Antal dvernattningar pa Aland 2013 och 2018 férdelade pa inkvarteringsform och
sdsong®
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I Figur 8 jamfor vi antalet 6vernattningar under hog- respektive lagsasongen 2018
med 2013. Fordelningen av dvernattningarna per sasong har hallits relativt jamn de
bada aren. Hogsasongens andel av 6vernattningarna pa gasthem har okat fran 69
procent ar 2013 till 72 procent 2018. Ovriga dvernattningar har varit relativt
oforandrade mellan dren. Runt 55 procent av hotellovernattningarna skedde bada
aren under juni-augusti, cirka 71 procent av stugévernattningarna, drygt 90 procent
av Overnattningarna pa campingplatserna och hela 99 procent av évernattningarna i
gdsthamnarna.

Fordelning av bestkarnas dvernattningar efter i vilken region de 6vernattat har
forandrats en aning fran 2013 till 2018 (se Figur 85 i bilagan)®. Vi kan se att runt 55
procent av det totala antalet 6vernattningarna dgde rum pa landet. Generellt
minskar 6vernattningarna pa landet med drygt 4 procent medan 6vernattningar i
staden dkar under perioden. Overnattningar i staden ar hela 78 procent av
hotellovernattningarna, 52 procent av gasthems- och 6ver halften av
gasthamnsovernattningarna.

Forutom 6vernattningarna enligt den officiella inkvarteringsstatistiken finns dven
Overnattningar i anlaggningar med farre dn fem rum eller stugor och logi hos
privatperson mot betalning samt icke-kommersiella 6vernattningar till exempel hos
slakt och vanner och i eget fritidshus. Vi har pa basen av en enkdatundersokning
samt tillganglig statistik grovt uppskattat det totala antalet turistovernattningar

5| rapporten har hégsdsongen definierats som manaderna juni, juli och augusti, medan 6vriga manader utgor lagsasong.
6 Pa grund av for fa uppgiftslamnare i staden har vi inte férdelat camping- och stugévernattningarna per region i figuren.
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2018 till runt 1,78 miljoner, av vilka 6ver hélften var icke-kommersiella (se Figur 9).
Motsvarande uppskattning av det totala antalet 6vernattningar i undersékningen
2013 var cirka 1,66 miljoner. Det innebar att nairmare 1,3 miljoner av gastnatterna
inte omfattades av den arliga inkvarteringsstatistiken 2018.

Figur 9. Uppskattning av det totala antalet turistévernattningar pa Aland 2018 (1,78 miljoner)
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4. Alands turistinkomster enligt turisternas uppgifter

Utgiftsmetodens resultat grundar sig pa turisternas uppskattning av sina utgifter pa
Aland samt under resorna till och fran Aland. Totalt intervjuades 1 544 turister
under perioden mars-oktober 2018, av vilka cirka 600 intervjuer gjordes under var-
och hostperioden och cirka 950 under hogsasongen (juni-augusti).

Huvuddelen av den har undersékningens intervjuer gjordes vid de stora
avresehamnarna. En indelning av intervjusvaren enligt var de utfordes visar att 63
procent av intervjuerna gjordes i Vastra hamnen, 13 procent i Berghamn samt fyra
procent pa flygplatsen. Utover dessa gjordes dven ungefédr en femtedel av det totala
antalet intervjuer utanfor dessa avresehamnar, for att fa en battre tickning av vissa
grupper. Fem procent av det totala antalet intervjuer gjordes i skdrgarden, fyra
procent vardera i gdsthamnar, pa golfbanor, samt pa diverse evenemang.
Avslutningsvis riktades cirka tva procent av intervjuerna mot
kryssningspassagerare som stigit av i Mariehamn.

De 1 544 intervjusvaren innefattade ndstan 3 700 turister, eftersom de svarande ofta
ingick i ett sdllskap som delade reseutgifter (t.ex. en familj). Den genomsnittliga
storleken pa resesallskapet var 2,4 personer. Den 6verldgset vanligaste storleken pa
resesallskapet var 2 personer (46 procent av svaren) foljt av turister som reser
ensamma (25 procent av svaren). Reseséllskap bestaende av 3 respektive 4 personer
stod vardera for strax 6ver 10 procent av intervjusvaren. Femton procent av
intervjusvaren representerade en familj med barn under 12 ar. Det vanligaste
antalet barn under 12 ar var ett (47 procent av barnfamiljerna) f6ljt av tva barn (37
procent).

Storsta delen av de intervjuade hade 6vernattat pa hotell (31 procent), foljt av hos
slakt och vanner (16 procent). Tretton procent hade dvernattat i eget fritidshus och
lika stor andel, tretton procent, i en uthyrningsstuga (se Tabell 12 i bilagan).

Av de intervjuade turisterna som 6vernattat hade 41 procent 6vernattat pa den
alandska landsbygden, 3 procent i skdrgarden och runt 39 procent i staden. Dartill
hade runt tio procent 6vernattat i flera regioner, vilket ar vanligt bland batturister
och campingturister (se Tabell 13 i bilagan).

Det vanligaste syftet med resan till Aland var noje och avkoppling, vilket hela 34
procent av de svarande hade uppgett. Ovriga syften har framst varit besok hos slakt
och vanner, tjansteresa, samt familjesemester (se fordelning i Tabell 14 i bilagan).

En indelning av intervjusvaren enligt turistens hemland, visar att nastan halften av
de intervjuade kom fran Finland (47 procent), ndstan lika manga, 43 procent, kom
fran Sverige och tio procent fran 6vriga lander. Tyskland var det vanligaste
hemlandet efter Finland och Sverige (se Tabell 10 i bilagan).
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Av Tabell 11 i bilagan framgar att finlandarnas och svenskarnas hemorter. Storsta

delen av finldndarna kom fran Nyland (43 procent) och Egentliga Finland (20
procent), medan de flesta svenskarna kom fran Stockholms lan (56 procent).

4.1 Turisternas landkonsumtion per person och dygn enligt inkvarteringsform

De olika turistgruppernas genomsnittliga dygnskonsumtion pa Aland skiljer sig
signifikant fran varandra. Hotellgdsterna ar den turistgrupp som spenderar mest
per person och dygn (135 euro/dygn), foljt av gasthemsbesokarna (99 euro/dygn),

logi hos privatperson mot betalning (79 euro/dygn), stugturisterna och
gasthamnsbestkarna (se Figur 10).

Figur 10. Turisternas genomsnittliga dygnskonsumtion enligt deras inkvarteringsform 2003,

2008, 2013 och 2018 (2018 ars priser)
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Kalla: ASuB

Mellan aren 2008 och 2013 6kade den genomsnittliga dygnskonsumtionen for

samtliga grupper med undantag for campingplatserna. Arets turismundersckning
visar att den genomsnittliga dygnskonsumtionen har minskat for hotellgdsterna och
stugturisterna. Skillnader i dygnskonsumtionen ar signifikanta mellan aren 2003
och 2018 da det galler turistgrupperna gasthamn, hos slakt och vanner, fritidshus

och hyrstuga.

I Figur 11 tittar vi narmare pa hur dygnskonsumtionen fordelar sig pa de fem
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utgiftsgrupperna: logi, restaurangbesok, ndjen, livsmedelsinkdp och 6vriga inkop
(sdsom shopping, inkdp av tjanster, bransleinkdp och kollektivtrafik).

Figur 11. Turisternas genomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsslag och inkvarteringstyp
2018
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Hotellgasterna spenderar klart mer dn de 6vriga turistgrupperna pa logi (ca 70
euro) och restaurangbestk (ca 37 euro) per person och dygn. Besokare som bott i
eget fritidshus, hos slakt och vanner samt i gasthamn spenderar alla drygt elva euro
per dag pa livsmedel, vilket dr ndgot mer dn ovriga. Gasthemsbesokarna ar i sin tur
den turistgrupp som spenderar klart mest pa ndjen och avkoppling (ca 13 euro).

Gasthamnsbesokarna ar den grupp som har de hogsta 6vriga kostnaderna per
person och dygn (ca 19 euro). Aven besokare av egna fritidshus har relativt stora
ovriga utgifter (ca 16 euro). De som bor i logi hos privatpersoner mot betalning
spenderar ca 41 euro pa logi och drygt 21 euro pa restaurangbesok.

Inga statistiskt signifikanta resultat fanns fér dygnskonsumtionen enligt i vilken
region som turisterna har 6vernattat (Mariehamn eller landskommunerna).
Daremot ser vi i Figur 12 att den genomsnittliga dygnskonsumtionen for
campingturister under hog- och lagsdsongen skiljer sig signifikant i forhallande till
andra inkvarteringsformer. Inga statistiskt signifikanta resultat fanns for resultaten
efter de svarandes hemland.
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Figur 12. Turisternas genomsnittliga dygnskonsumtion enligt deras inkvarteringsform och
sasong 2018
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Hotellgdsterna och deras utgifter

Totalt intervjuades 472 hotellgaster, vilket motsvarade 1 102 turister. Det
genomsnittliga antalet personer som ingick i den intervjuades resesallskap var 2,3
personer. Hotellgdsterna uppgav att de i snitt stannat 2,2 dygn (2,1 dygn ar 2013) pa
Aland under deras besok.

Hotellgasterna spenderade i snitt 135 euro per person 2018 och dygn (141 euro ar
2013). Storsta delen av dygnskonsumtionen gar till logi (52 procent), foljt av
restaurangbesok (28 procent). Sex procent vardera gar till ndjen och
livsmedelsinkdp, samt atta procent till ovriga utgifter”.

Figur 13. Hotellgdsternas genomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsslag enligt
overnattningsregion 2018
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71 gruppen 6vriga utgifter ingar t.ex. shopping, inkdp av tjdnster, bransleinkdp och anvandning av trafikférbindelser
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Ser vi pa hotellgdsternas genomsnittliga dygnskonsumtion enligt i vilken region de
Overnattat, s kan vi konstatera att hotellgasterna i landskommunerna spenderar i
snitt 133 euro och i Mariehamn cirka 137 euro per person och dygn. Ar 2013 var det
hotellgdsterna som 6vernattade i landskommunerna som gjorde av med mer pengar
an de som Overnattat i staden. Inga signifikanta skillnader fanns i materialet i
forhallande till region och utgiftsslag (se Figur 13).

Hotellgdsterna har i genomsnitt nagot hogre dygnskonsumtion under lagsasongen
an under hogsasong. Skillnaderna ar statiskt signifikanta for posten ovriga utgifter
(se Figur 14).

Figur 14. Hotellgasternas genomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsslag enligt sdsong 2018
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Hotellgasternas utgifter for logi och livsmedel har 6kat sedan 2013 vilket kan ses i
Figur 15. Daremot har 6vriga utgifter och totalkonsumtionen sjunkit jamfort med
2013. Totalkonsumtionen ligger i stort sett pa samma niva som i tidigare
undersokningar.
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Figur 15. Hotellgasternas genomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsslag 2003, 2008, 2013
och 2018 (2018 ars priser)
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Ser vi pa hotellgésternas genomsnittliga dygnskonsumtion enligt besokarens
hemland (se Figur 16), kan vi se signifikanta skillnader mellan finska och svenska
hotellgdster nér det géller ndjen och 6vriga utgifter. De svenska gasterna spenderar
mer pengar pa ndjen (11 euro), medan de finska har mera 6vriga utgifter (13 euro).

Figur 16. Hotellgasternas genomsnittliga dygnskonsumtion enligt hemland 2018
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Gasthemsbesdkarna och deras utgifter

Totalt intervjuades drygt 78 gasthemsbesokare, vars reseséllskap i snitt bestod av
3,1 personer (2,5 personer 2013). Gasthemsbesokarna stannade i medeltal 2,9 dygn
pa Aland (2,5 dygn ar 2013).
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Gasthemsbesokarna spenderade i snitt 99 euro per person och dygn ar 2018 (93 euro
ar 2013). Storsta delen av dygnskonsumtionen gar till logi (41 procent), foljt av
restaurangbesok (26 procent). Tretton procent anvands till néjen, nio procent till
livsmedel, samt elva procent till 6vriga utgifter.

Figur 17. Gasthemsbesékarnas genomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsslag enligt
odvernattningsregion 2018
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Signifikant hogre logiutgifter fanns for gasthemsbesokare i landskommunerna
jamfort med de som Overnattat i Mariehamn (se Figur 17). Andra poster vager dock
upp mot detta vilket innebar att nagra signifikanta skillnader inte kan faststéllas for
totalkonsumtionen mellan de tva grupperna.

Intressant att notera i Figur 18 nedan ar dven att gasthemsbesokare spenderar mera
under lagsasong (116 euro per dygn) jamfort med hogsasong (94 euro per dygn).

Figur 18. Gasthemsbesékarnas genomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsslag enligt sasong
2018
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Nagra statistiskt sakerstdllda forandringar jamfort med det forra
undersokningstillfallet kan inte uppmatas. Daremot har utgifterna for bade
livsmedel och ovrigt 6kat pa langre sikt (se Figur 19).

Figur 19. Gasthemsbesékarnas genomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsslag 2003, 2008,
2013 och 2018 (2018 ars priser)
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Naér vi ser pa gasthemsbesokarnas genomsnittliga dygnskonsumtion enligt deras
hemland (se Figur 20) forekommer inte nagra signifikanta skillnader. Totalt sett
spenderar de svenska gasthembesdkarna mer pengar pa Aland jamfort med de
finska (102 respektive 97 euro).

Figur 20. Gasthemsbesdkarnas genomsnittliga dygnskonsumtion enligt hemland 2018
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Stugturisternas utgifter

Totalt intervjuades drygt 195 stugturister, vars resesallskap i snitt bestod av 3,2
personer. Stugturisterna ar en av de turistgrupper som stannar lite langre pa Aland,
isnitt 4,1 dygn (4,9 dygn ar 2013), se Figur 17.

Stugturisterna spenderade i snitt 68 euro per person och dygn 2018 (75 euro ar
2013). Drygt hélften av dygnskonsumtionen gar till logi (54 procent). Gruppen
lagger ungefar lika mycket pa restaurangbesok (17 procent) som livsmedelsinkop
(15 procent). Sju procent laggs pa ndjen och atta procent pa dvriga utgifter.

Figur 21. Stugturisternas genomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsslag enligt
overnattningsregion 2018
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Utgifterna for logi ar signifikant hogre under lagsasong jamfort med hogsasong.
Daremot spenderar man klart mer pa restaurangbesok under hogsasong jamfort
med lagsdsong. De lagre logikostnaderna under hogsasong ar en naturlig foljd av
att en rad enklare stuganlaggningar bedriver sin verksamhet huvudsakligen under
hogsasong.
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Figur 22. Stugturisternas genomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsslag enligt sdsong 2018
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Pa langre sikt kan man se signifikanta okningar av logi- och livsmedelskostnader.
En signifikant skillnad for utgifterna ar 2018 visade att totalutgifterna for

stugturisternas genomsnittliga dygnskonsumtion har 6kat markant sedan 2003

(Figur 23).

Figur 23. Stugturisternas genomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsslag 2003, 2008, 2013

och 2018 (2018 ars priser)
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2018

Nar vi ser pa stugturisternas genomsnittliga dygnskonsumtion enligt deras
hemland forekommer signifikanta skillnader i utgifterna for livsmedel och i posten

for ovriga utgifter (Figur 24). Resultaten visar att stugturisterna fran Finland

spenderar mer pengar pa bade livsmedel och 6vriga utgifter per dygn (12
respektive 7 euro) an stugturisterna fran Sverige (9 respektive 4 euro).
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Figur 24. Stugturisternas genomsnittliga dygnskonsumtion enligt hemland 2018
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Campingturisternas utgifter

Totalt gjordes 94 intervjuer, vilket motsvarade cirka 220 campingturister®.
Campingturisterna uppgav att de i snitt stannade 4,2 dygn pa Aland (4,8 dygn ar
2013). De spenderade i snitt 44 euro per person och dygn, vilket dr en 6kning med
25 procent jamfort med ar 2013.

Campingturisterna spenderade i snitt 44 euro per person 2018 och dygn (35 euro ar
2013). Gruppen har den lagsta andelen som laggs pa logi av de grupper som har
betald logi (med undantag for 6vernattande i gasthamnar), i genomsnitt gar 37
procent av dygnskonsumtion till logi. Cirka 27 procent laggs pa restaurangbesok
och 16 procent pa livsmedelsinkdp. Sju procent spenderas pa ndjen och resterande
tretton procent pa ovrigt.

Campingturister som overnattar i Mariehamn spenderar klart mer &n de som
Overnattar i landsbygden. Dels betalar turisterna mer for logi men spenderar dven
mer for 6vriga inkop i Mariehamn (se Figur 25)

8 Till campingturister raknas till exempel cykelturister och husvagnsagare, vars dygnskonsumtion skiljer sig mycket fran
varandra.
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Figur 25. Campingturisternas genomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsslag enligt
odvernattningsregion 2018
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Kalla: AsuB

Det finns en markant skillnad i campingturisternas konsumtion under lag-
respektive hogsasongen. Den totala dygnskonsumtionen éar signifikant hogre under
hogsdsong, och dr i genomsnitt ungefar dubbelt sa hog under hogsasong jamfort
med lagsdasong. Signifikanta skillnader uppmats dven vad galler utgifter for
restaurangbesok och livsmedelsinkdp (Figur 26).

Figur 26. Campingturisternas genomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsslag enligt sasong
2018
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Figur 27 visar att campingturisternas totalkonsumtion per person och dygn har
varierat under aren. De stOrsta utgifterna bestar av logi.
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Figur 27. Campingturisternas genomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsslag 2003, 2008,
2013 och 2018 (2018 ars priser)
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De finlandska campingturisternas utgifter for livsmedelsinkop ar signifikant storre
an campingturister fran bade Sverige och 6vriga lander. I genomsnitt spenderar
finska campingturister tio euro per person och dygn pa livsmedel, medan svenska
och Ovriga campingturister spenderar sex euro per dygn (Figur 28).

Figur 28. Campingturisternas genomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsslag enligt deras
hemland 2018
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Fritidsbatturisternas utgifter

Intervjuarna lyckades fanga 80 gasthamnsbesokare, vilka svarade for i snitt 2,8
personer, vilket betyder att resultaten beror ca 230 gasthamnsbesokare.
Batturisterna uppgav att de i snitt stannade 6,7 dygn (5,6 dygn 2013) pa Aland och
att de spenderade for 62 euro per person och dygn.

Fritidsbatsturisterna spenderade i snitt 62 euro per person 2018 och dygn (62 euro
aven ar 2013). Eftersom gruppen sover i sina batar begransas logiutgifterna till de
avgifter som gasthamnarna tar ut, gruppen lagger darfor endast 15 procent av sin
dygnskonsumtion pa logi. Hela 30 procent av dygnskonsumtion gar till
restaurangbesok, 18 procent till livsmedel. Gruppen satter sex procent av
dygnskonsumtionen pa ndjen. Over en tredjedel av gruppens konsumtion gar till
ovriga utgifter, vilket bland annat inkluderar branslekostnader.

Eftersom manga fritidsbatsturister 6vernattar pa flera olika platser® har en
specialkorning gjorts i detta fall, istdllet for den i Ovrigt anvanda jamforelsen mellan
overnattningsregionerna Mariehamn och landskommunerna. De fritidsbatturister
som enbart Overnattat i Mariehamn har jamforts med de fritidsbatturister som
Overnattat atminstone en natt utanfér Mariehamn. Turister som endast 6vernattat i
Mariehamn har signifikant hogre total dygnskonsumtion. Signifikanta skillnader
kan dven maétas vad galler restaurangbesok och Ovrigt. Fritidsbatsturister har endast
intervjuats under hogsasong (Figur 29).

Figur 29. Fritidsbatturisternas genomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsslag enligt
odvernattningsregion 2018
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Fritidsbatsturisternas konsumtion ar stabil 6ver de tre senaste
undersokningstillfallena. Det dr endast konsumtionen ar 2003 som sticker ut, med

9 Av de sammanlagt 80 intervjuade fritidsbatturisterna hade 31 stycken dvernattat enbart i Mariehamn, 8 stycken
enbart utanfér Mariehamn, samt 41 stycken i flera regioner.
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signifikant lagre utgifter for logi jamfort med ar 2018 (se Figur 30).

Figur 30. Fritidsbatsturisternas genomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsslag 2003, 2008,
2013 och 2018 (2018 ars priser)
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Nagra signifikanta skillnader mellan fritidsbatsturister fran Finland och Sverige kan
inte sdkerstallas. Framst pa grund av det laga antalet svenska turister med fritidsbat
i undersokningen kan inte statistisk signifikans konstateras for gruppjamforelser (se
Figur 31).

Figur 31. Fritidsbatturisternas genomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsslagutgifter enligt
deras hemland 2018
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Utgifterna for bestkare som betalat en privatperson for logi

Betalning till en privatperson for logi dr en vaxande form av inkvartering
internationellt och togs med i arets undersokning for att fa en battre uppfattning om
turistgruppens omfattning. Totalt gjordes 33 intervjuer, vilket motsvarade cirka 80
turister. Pa grund av det laga antalet turister som betalat privatperson for logi s&
blir drets undersokning mera riktgivande for denna turistgrupp.

Turisterna stannade i genomsnitt 5,9 dygn, vilket dr langre an de flesta andra
turistgrupper. Turister som bott hos en privatperson mot betalning spenderade i
snitt 79 euro per person och dygn. Storsta delen av dygnskonsumtionen gar till logi
(52 procent), f6ljt av restaurangbesok (27 procent), livsmedelsinkop (12 procent),
ndjen (4 procent) och 6vriga utgifter (6 procent). Utgiftsférdelningen liknar i stort
hotellgdsternas, men pa en lagre niva.

Majoriteten av turister som betalat en privatperson for logi kommer fran Finland,
Sverige och Tyskland. Regionen for Overnattningarna ar framst i Mariehamn (cirka
64 %) medan resten av Overnattningarna var i landskommunerna.

Figur 32. Turister som betalat privatperson for logi och deras genomsnittliga
dygnskonsumtion per utgiftsslag enligt sasong 2018
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Kalla: AsuB

Turisterna spenderar mest pa logi, foljt av restaurangbesok under bade hég- och
lagsasong. Pa grund av det laga antalet turister i denna grupp kan ingen statistisk
signifikans sdkerstéllas for analyserna med gruppjamforelser (Figur 32).

Det kan framhallas att forutom boende hos privatpersoner mot betalning sker aven
bokning av till exempel Gvernattningar i stugor och pa nagot hotell pa Aland via
nya former av bokningsplattformar pa internet. Dessa 6vernattningar inkluderas i
den har undersékningen och registreras inom respektive inkvarteringsform.
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Utgifterna hos bestkare av slakt och vanner

Totalt intervjuades 242 besokare av slakt och vanner, vars genomsnittliga
reseséllskap var 2,0 personer. Turistgruppen stannade i snitt 5,8 dygn (5,2 dygn ar
2013) pa Aland och spenderade i snitt 36 euro per person och dygn (32 euro 2013).

Gruppens konsumtion kan delas in i tre ungefar lika stora delar: 6vriga utgifter,
t.ex. shopping (36 procent), livsmedelsinkdp (32 procent) samt restaurangbesok (29
procent). Utover dessa laggs tre procent av reskassan pa ndjen.

Figur 33. Genomsnittlig dygnskonsumtion for besokare av sldkt och vianner per utgiftsslag
enligt sdsong 2018
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Totalkonsumtionen ar stigande pa langre sikt med en signifikant skillnad for den
genomsnittliga totalkonsumtionen mellan 2003 och 2018. I arets undersokning kan
en statistiskt signifikant 6kning av livsmedelsutgifterna noteras jamfort med 2003
och 2013 (Figur 34).
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Figur 34. Genomsnittlig dygnskonsumtion for besdkare av sldkt och vanner per utgiftsslag
2003, 2008, 2013 och 2018 (2018 ars priser)
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Om man jamfor de olika 6vernattningsregionerna kan man se att besokare som bor
hos slékt och vanner i Mariehamn spenderar mer pengar dn de besckare som bor i
landskommunerna. Signifikanta skillnader kan uppmatas vad galler
restaurangutgifter (se Figur 35).

Figur 35. Genomsnittlig dygnskonsumtion fér besdkare av sldkt och vanner enligt deras
dévernattningsregion 2018
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Signifikanta skillnader kan dven ses mellan hur mycken man spenderar pa noje
under lag- respektive hogsasong. Det handlar dock om laga nivéer for bada

sasongerna (0,50 respektive 1,40 euro per person och dygn).

Naér vi ser pa besokare av slakt och vanners genomsnittliga dygnskonsumtion enligt
deras hemland (se Figur 36) forekommer inte nagra signifikanta skillnader.
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Figur 36. Genomsnittlig dygnskonsumtion per utgiftsslag bland bes6kare av slakt och vinner
enligt deras hemland 2018
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Utgifterna hos bestkare av eget fritidshus

Ar 2018 gjordes 207 intervjuer med besokare av eget fritidshus, vilket motsvarade
ungefar 420 turister. Ressallskapet bestod namligen i snitt av tva personer.
Besokarna av eget fritidshus dr den turistgrupp som av naturliga orsaker stannar
langst under varje alandsbesok, 10,8 dygn per gang (9,2 dygn ar 2013) (se Tabell 16 i
bilagan).

Turister med egna fritidshus spenderade i snitt 34 euro per person 2018 och dygn
(21 euro ar 2013). Storsta delen av dygnskonsumtionen gar till 6vriga utgifter (46
procent), f6ljt av livsmedelsinkop (34 procent). Darutover laggs 14 procent pa
restaurangbesok och fyra procent pa ndjen.!°

Figur 37. Fritidshusagarnas genomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsslag enligt sdsong
2018
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10 Inga fritidshusagare rapporteras féor Mariehamn.
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Den genomsnittliga dygnskonsumtionen for fritidshuségare har 6kat markant
mellan aren 2003 och 2018. Stora 6kningar kan ses i kostnaderna for
livsmedelsinkdp och restaurangbesck. Daremot dr den stora 6kningen i 6vriga
utgifter inte statistiskt sakerstalld.

Figur 38 visar att en relativt stor andel av fritidshusdgarnas dygnskonsumtion gar
till vriga inkdp och livsmedel, vilka har &kat mest under aren 2003 till 2018. Ovriga
inkop har 6kat drygt 50 procent for fritidshusdgare sedan senaste
turismundersokning ar 2013. Ett fatal alandsbesokare med eget fritidshus hade
extraordindra utgifter jamfort med andra fritidshusagare, darav den betydande
okningen for de 6vriga inkdpen inom gruppen.

Figur 38. Fritidshusagarnas genomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsslag 2003, 2008, 2013
och 2018 (2018 ars priser)
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Nar vi ser pa fritidshusdgarnas genomsnittliga dygnskonsumtion enligt deras
hemland (se Figur 39) visar resultaten att fritidshusdgarna spenderar i snitt 34 euro
per person och dygn pa Aland.
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Figur 39. Fritidshusagarnas genomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsslag enligt deras
hemland 2018
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Dagsbesokarnas utgifter

Dagsbesokarna ar en valdigt heterogen grupp av turister allt ifran affirsméan som
kommer till Aland 6ver dagen med flyg till personer vars huvudsakliga syfte med
alandsbesoket endast ar genomresa med ett kryssningsfartyg. En kryssningsresenar
som gar iland rdknas ocksa som en dagsbesokare.

Storsta delen av kryssningsresendrerna!! har dock inte méjlighet att spendera pa
Aland, eftersom kryssningsfartygens turlistor inte medger detta. Ar 2013 reste
769 000 utlindska kryssningsresenarer till Aland enligt ASUBs statistik.

Figur 40. Dagsbesokarnas (inkl. kryssningsresendrer) genomsnittliga dygnskonsumtion per
utgiftsslag enligt hemland 2018
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Not: De genomsnittliga utgifterna for logi och néjen dr mindre dn 0,5 euro per person och dygn. Pa grund av det laga
antalet observationer kan inte statistisk signifikans sakerstallas fér gruppjamforelser.
Kalla: ASuB

1 Eftersom det &r svart att fanga kryssningsresenérer iland, gjordes de flesta intervjuerna med kryssningsresendrer som
kommit till Aland med utldndska kryssningsfartyg.
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En dagsbesokare spenderar i snitt 42 euro per person pa Aland. Dagsbesckarna
spenderar mest pa Ovriga utgifter (t.ex. trafikférbindelser) och restaurangbesok.

4.2 Turisternas utgifter per person under alandsbesdket enligt inkvarteringsform

Genom att se hur manga dygn turister inom de olika turistgrupperna i genomsnitt
stannar pa Aland under sitt besok och ta det ganger de genomsnittliga utgifterna
per person och dygn, kan vi uppskatta turisternas utgifter per person under
alandsbesoket (se Tabell 16 i bilagan).

I Figur 41 nedan kan vi se att gdsthamnsbesokare och de som bor i hos privatperson
mot betalning spenderar mest pengar per person och alandsbesok, foljt av
fritidshusagare, hotellgadsterna och gasthemsbesokarna.

Figur 41. Turisternas genomsnittliga konsumtion per person under dlandsbesdket enligt deras
inkvarteringsform 2003, 2008, 2013 och 2018 (2018 ars priser)
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Kalla: AsuB

Det ar framst fritidshus-, slakt och vanners-, gasthem- och gasthamnsbesokarnas
utgifter som har 6kat under deras alandsbesck fran 2013 till 2018, vilket kan
forklaras av att deras genomsnittliga dygnskonsumtion har 6kat. Dessutom har
fritidshusigare och gisthamnsbesckarnas genomsnittliga vistelsetid pa Aland
forlangts over ett dygn. Ett fatal alandsbestkare med eget fritidshus hade
extraordindra utgifter jamfort med andra fritidshusdgare, darav en markant 6kning
for genomsnittskonsumtionen inom gruppen.

Daremot har den genomsnittliga vistelsetiden for hyrstuga minskat en aning.

Orsaken till att besokare av hyrstuga har minskat sin konsumtion under
alandsbesoket beror huvudsakligen pa att deras dygnskonsumtion har minskat.
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Logi hos privatperson mot betalning har hog genomsnittskonsumtion i relation till
de andra inkvarteringsformerna, vilket dels beror pa langre genomsnittlig
vistelsetid, dels hog utgift per person (se Tabell 16 i bilagan).

4.3 Turisternas landkonsumtion per person och dygn enligt syftet med resan

Intervjuarna fragade turisterna dven om deras huvudsyfte med resan till Aland (se
frageformularet i bilagan). De flesta turisterna uppgav svarsalternativen: Ndje,
avkoppling, Besoka slikt/vinner, Familjesemester och Tjinsteresa.

Som vi ser i

Figur 42 nedan spenderar en golfturist i snitt mest per person och dygn (139 euro
per dygn), foljt av besokare pa tjansteresa (114 euro per dygn) och besokare av
evenemang (90 euro per dygn) som resans huvudsakliga syfte. Vi kan se att turister
som uppgett sportfiske som huvudsyfte i snitt spenderar 71 euro och de vars
huvudsyfte var cykelsemester, familjesemester eller fritidsbat spenderade runt 65
euro.

Figur 42. Turisternas genomsnittliga dygnskonsumtion enligt syftet med resan till Aland 2003,
2008, 2013 och 2018 (i 2018 ars priser)
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Kalla: ASUB

I samma Figur 42 kan vi se att de flesta turistgruppers dygnskonsumtion varierat
fran 2013 till 2018. Resendrer med syftet golf och sportfiske har minskat sin
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dygnskonsumtion med drygt 15 procent mellan aren.

De storsta skillnaderna vi kan se géllande dygnskonsumtionen mellan aren 2013
och 2018 kan noteras for personer med syftet besoka sldkt och vanner samt ndje och
avkoppling, bada grupperna har 6kat dygnskonsumtionen med 20 procent fran den
tidigare undersokningen. Familjeresendrer har ocksa okat stadigt sin
dygnskonsumtion under dren med 17 procent samt tjansteresenarer har 6kat sin
dygnskonsumtion med 15 procent. Resultaten visar att tjdnsteresendrerna vistas pa
Aland under kortare period jamfort med tidigare &r men spenderar mera pa hotell.

I Figur 43 kan vi se att en golfturist spenderar mest under sitt besok till Aland,
ungefar lika mycket pengar per person och dygn pa logi, restaurangbesok och ndjen
(drygt 40 euro/utgiftsslag).

Figur 43. Turisternas genomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsslag enligt syftet med resan
2018
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Golfturisterna spenderar klart mest pengar pa logi (47 euro/ dygn), restaurangbesck

(37 euro/dygn) och ndjen/avkoppling (44 euro/dygn) jamfort med ovriga
turistgrupper. Besokare som uppgett tjdnsteresa som resans huvudsyfte spenderar
jamforelsevis mycket pa logi (63 euro/dygn). Turisterna spenderar olika mycket
beroende pa syfte med resan, vilket ocksa resulterar i signifikanta skillnader inom
alla utgiftsslag forutom gruppen ovrigt (se Figur 44).
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Figur 44. Turisternas genomsnittliga dygnskonsumtion enligt syftet med resan och deras
hemland 2018
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Som vi ser i figuren ovan spenderar finlandska turister som uppgett golf, noje,
familjesemester respektive natur/friluftsliv som resans syfte signifikant mer an
motsvarande svenska turister.!?

Figur 45. Turisternas genomsnittliga dygnskonsumtion enligt syftet med resan och sdsong
2018
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Not: Pa grund av det |aga antalet observationer i vissa delgrupper kan inte statistisk signifikans sdkerstéllas.
Kalla: ASUB

Sportfiskare och evenemangsbesokare som ar har under lagsasongen spenderar mer
an motsvarande besokare under sommarmanaderna juni-augusti. Golfare och
personer pa tjdnsteresa spenderar mest under hogsasongen bland alla grupper
(Figur 45).

12 De Gvriga skillnaderna mellan finlandares och svenskars dygnskonsumtion i figuren &r inte statistiskt sakerstallda.
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4.4 Turisternas utgifter per person under alandsbesdket enligt syfte

Genom att se hur linge de olika turistgrupperna i snitt stannar pa Aland och ta
vistelsetiden ganger de genomsnittliga utgifterna per person och dygn, kan vi se
hur mycket turistgrupperna spenderar under hela sin dlandsvistelse (se Tabell 17 i
bilagan).

I Figur 46 nedan kan vi se att golfturisterna fortsattningsvis spenderar mest per
person och alandsbesok (ca 530 euro/person) foljt av besokare med fritidsbat (ca 405
euro/person). Noteras kan att i 2018 ars undersokning jamfort med 2013 ars
undersokning har golfarnas och sportfiskarnas vistelsetid okat, bada grupperna
stannar cirka 1,1 dygn langre, medan deras konsumtion per dygn minskar.

Figur 46. Turisternas konsumtion per person under alandsbesoket enligt syftet med resan
2003, 2008, 2013 och 2018 (2018 ars priser)
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Konsumtionen under Alandsbesoket bland dem som &r hir pa tjénsteresa och
familjesemester 6kar, medan de stannar drygt ett halvt dygn kortare jamfort med ar
2013, vilket medfor att den totala konsumtionen per person varit ungefar den
samma. Vi kan dven se att konsumtionen f6r dem som uppgett cykelsemester som
huvudsyfte har minskat, dartill har deras vistelsetid minskat med 0,5 dygn.
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4.5 Den genomsnittliga 6vernattande turistens utgifter per person och dygn

Forutom att se pa de olika turistgruppernas dygnskonsumtion enligt deras
inkvarteringsform eller syfte med resan ar det intressant att se vad en genomsnittlig
turist som 6vernattar pa Aland gor av med per person och dygn. Materialet har
salunda viktats med hjalp av uppgifter om antalet 6vernattningar fran 2018 ars
inkvarteringsstatistik samt vara uppskattningar av antalet 6vernattningar hos
besokare av slakt och vanner samt i eget fritidshus.

Den genomsnittliga turisten som 6vernattat pa Aland konsumerade for drygt 55
euro per person och dygn (se figuren nedan). Dygnskonsumtionen for turisten ar
fordelat relativt lika mellan logi, restaurangbesok och dvriga utgifter medan nojen
ar mindre prioriterat (se Figur 47).

Figur 47. Overnattande turisters genomsnittliga dygnskonsumtion enligt sidsong och region
2018
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Turister som 6vernattat i Mariehamn spenderade mer dn dubbelt sa mycket per
person och dygn jamfort med turister som 6vernattat i nagon landskommun. De
spenderar namligen betydligt mer pa logi och restaurangbesok an turister som

overnattat pa landet, vilka spenderar mer pa livsmedelsinkop och 6vriga inkop.

Signifikanta skillnader mellan sasongerna kunde konstateras for restaurangbesok

och ndjen. Den genomsnittliga turistens dygnskonsumtion ar aningen hogre under
hogsasongen jamfort med lagsasongen.
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Figur 48. OGvernattande turisters genomsnittliga dygnskonsumtion enligt deras hemland 2018
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Da vi jamfor de olika turisternas landkonsumtion per person och dygn enligt deras
hemland framkommer signifikanta skillnader. En turist fran Finland spenderar i
snitt 67 euro per person och dygn, medan en svensk turists dygnskonsumtion ar i
snitt 45 euro. Den genomsnittliga turisten fran 6vriga lander spenderar mer dn
finska och svenska turister pa alla utgiftsslag forutom vid restaurangbesok (se Figur
48 ovan).

Figur 49. Overnattande turisters genomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsslag 2003, 2008,
2013 och 2018 (2018 ars priser)
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Den genomsnittliga turistens dygnskonsumtion har 6kat gradvis mellan
undersokningarna, frdn 42 euro ar 2003 till och 55 euro ar 2018 (signifikanta
skillnader). Det ar framst de ovriga utgifterna som har okat f6ljt av
livsmedelutgifterna (Figur 49).
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4.6 Turisternas konsumtion under resorna till och fran Aland

Under avreseintervjuerna uppskattade turisterna daven utgifterna for sjdlva
transporttjansten (resebiljetter och eventuella hytter) samt konsumtionen under
resan till och fran Aland (t.ex. tax-free ink6p och restauranginkop).

Eftersom turisterna intervjuades pa Aland, var de tvungna att uppskatta
konsumtionen under hemresan. Uppgifterna om ombordspenderingen bygger
salunda pa grova uppskattningar.

Konsumtion under resorna enligt inkvarteringsform

I figuren nedan kan vi i jamforelse mellan aren se att nufortiden &r det fortfarande
dagsbesokare som spenderar mest pa sina resor till och fran Aland, dven om
resekostnaderna har minskat drygt 20 procent sedan ar 2013. Liknande forandring
kan dven noteras for besdkare av hyrstugor och gédsthem, vars resekostnader har
minskat med 25 procent jamfort med ar 2013 (Figur 50).

Figur 50. Turisternas konsumtion under resorna (transporttjanst och ombordkonsumtion) till
och fran Aland enligt turisternas inkvarteringsform 2003, 2008, 2013 och 2018 (2018 &rs
priser)
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I Figur 51 nedan jamfdrs olika turistgruppers genomsnittliga resekostnader, indelat i
transporttjanst och ombordkonsumtion, enligt deras inkvarteringsform.
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Figur 51. Turisternas konsumtion under resorna till och fran Aland enligt turisternas
inkvarteringsform 2018
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Som vi ser har dagsbesokarna de klart hogsta totala resekostnaderna per person
(totalt 168 euro/person). Det ingar namligen relativt manga flygresendrer i denna
grupp. Besokare av gasthem ar den grupp av turister som spenderar minst pa
resorna till och fran Aland (totalt 102 euro/person).

Om vi tittar lite narmare pa kostnaderna fér ombordkonsumtionen (exklusive
transporttjansten), sa kan vi se att besokarna av sldakt och vanner och de med eget
fritidshus pa Aland ar de turistgrupper som spenderar mest ombord, Gver 110 euro
per person. De lagsta utgifterna for sjdlva transporttjansten har de som besoker eget
fritidshus.

Konsumtion under resorna enligt syftet med resan

Vidare gillande konsumtionen under resorna till och fran Aland enligt syftet med
alandsresan (se figuren nedan) kan vi se att det fortsattningsvis ar personer pa
tjansteresa som spenderar mest pa och under resorna foljt av personer pa resa med
syftet ndje, avkoppling och sportfiskare.

De totala resekostnaderna (inklusive ombordkonsumtion) f6r bade sportfiskare och
golfare har minskat med nastan 30 procent sedan den senaste
turismundersokningen. Liknande trend kan aven ses for turister pa cykelsemester,
dar resekostnaderna har minskat med 23 procent. For de 6vriga turistgrupperna
resekostnaderna minskat under 10 procent, endast tjansteresenarernas
resekonsumtion har 6kat 5 procent (Figur 52).
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Figur 52. Turisternas konsumtion under resorna (transporttjanst och ombordkonsumtion) till
och fran Aland enligt syftet med resan 2003, 2008, 2013 och 2018 (2018 &rs priser)
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Sportfiskarna och turister med syftet néje/avkoppling spenderar mest pengar

ombord (drygt 100 euro/person), medan tjansteresenarerna spenderar mest pa
transportkostnader (Figur 53).

Figur 53. Turisternas konsumtion under resorna till och fran Aland enligt syftet med resan
(2018)
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Konsumtion under resorna enligt turisternas hemland

Da vi jamfor de olika turistgruppernas resekostnader enligt deras hemland
framkommer signifikanta skillnader. Finlandarna ar den turistgrupp som
fortsattningsvis spenderar mest totalt sett (cirka 135 euro/person) jamfort med
svenskarna och Ovriga turister (se figuren nedan). De 6vriga turisterna betalar mest
for sjélva transporttjansten'3, medan svenskarna konsumerar mest ombord.

Finlindarnas totala kostnader for resorna till och fran Aland har minskat 20 procent
jamfort med turismundersokning fran ar 2013. Aven svenskarnas och de évriga
turisters resekostnader har minskat, vilket framst beror pa att konsumtionen
ombord har minskat (Figur 54).

Figur 54. Turisternas konsumtion under resorna till och fran Aland enligt deras hemland 2003,
2008, 2013 och 2018 (2018 ars priser)
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Kalla: ASuB

Alternativa resmal till Aland

I slutet av reseintervjuerna fragade intervjuarna dven turisterna om alternativa
resmal till Aland (se fraga 16 i intervjuschemat i bilagan). Av de cirka 1 544
tillfragade turisterna uppgav 14 procent ett alternativt resmal, av vilka runt 45
procent svarade vardera Sverige och Finland (inklusive Lappland).

13 Hela 15 procent av intervjuerna med turister fran 6vriga ldnder ar gjorda pa flygfaltet jamfért med 6 procent av
intervjuerna med finlandare och 2 procent av intervjuerna med svenskar.

57



EEE! ASUB Rapport 2019:2

4.7 Hushallsundersékningens resultat

Hushéllsundersokningen dr en av de tre delundersokningarna som tillsammans
miter turismens samhallsekonomiska effekter pa Aland. I hushallsenkiten ingick
fragor om alanningars privat- och tjansteresor utanfor Aland samt om de vanligaste
fardsatten i samband med dessa resor. Dessutom kartlades antalet géster som &r
bosatta utanfor Aland och som har vernattat gratis hos alanningar. Slutligen
stalldes aven fradgor om uthyrning av rum, bostad eller fritidshus under det senaste
aret (tidsperioden oktober 2017 — september 2018). Eftersom motsvarande uppgifter
har samlats in 2003, 2008 och 2013, ger hushallsundersokningen mdjligheten att
jamfora utvecklingen av alanningars resande och antal besdkare under de senaste
15 aren.

ASUB skickade hushallsenkaten om turismens ekonomiska betydelse till totalt 814
slumpvis utvalda alanningar i aldern 18-80 ar under hosten 2018. Eftersom 18
personer inte kunde nas pa grund av bristfélliga adressuppgifter, bestod det slutliga
urvalet av 796 personer. Totalt 447 personer svarade pa enkaten'* och
undersokningens svarsprocent dr darmed 56. Viktade svar har anvénts i analyserna,
vilket mojliggor att rampopulationens sammanséattning kan beaktas i
berdkningarna.

Alanningarnas resor 2018

En stor majoritet av de svarande, 95 procent, hade rest utanfor Aland under det
senaste aret. Det genomsnittliga antalet resor utanfor Aland var tio. De som inte
hade rest utanfér Aland (cirka 5 %) var framst svarande som var aldre 4n 60 ar's.

Resultaten visade en statistiskt signifikant konsskillnad, dd mannen rapporterade
markant flera resor dn kvinnorna. Mannen hade i genomsnitt gjort elva resor
utanfor Aland under det senaste aret, medan kvinnorna hade gjort atta. Figuren
nedan visar det genomsnittliga antalet resor under det senaste aret efter kon, aldern
och hemregionen (Mariehamn vs. Landsbygden; se Figur 55).

14 Totalt 22 % av svaren kom in elektroniskt.
15 Totalt 21 svarande (9 kvinnor och 12 mén) i det oviktade materialet hade inte rest utanfér Aland under det senaste
aret. Totalt 81 % av dessa var 60 ar eller &ldre.
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Figur 55. De svarandes genomsnittliga antal resor under det senaste aret efter kon,
aldersgrupp och region (2018)
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Tidigare resultat visar att alanningar har rest i snitt 8-10 ganger per ar utanfor
Aland under de senaste 15 aren. Mannen har rest oftare 4n kvinnorna's (se Figur 56
nedan).

Figur 56. Alinningars genomsnittliga antal resor utanfér Aland 2003, 2008, 2013 och 2018
efter kon
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Med hjalp av svarsmaterialet kan det totala antalet resor under perioden oktober
2017 - september 2018 berdknas. Om vi tar det genomsnittliga antalet resor per
aldersgrupp ganger antalet dlanningar i respektive aldersgrupp, kommer vi upp till
drygt 182 000 resor bland 18-80-aringar. Till detta kommer resorna bland de yngsta
(0-17 ar) och bland de dldsta (81 ar och aldre), vilka grovt kan skattas till 40 000.
Alanningar gjorde darmed uppskattningsvis totalt 260 000 resor utanfor Aland
under tidsperioden.

I hushallsenkiten ingick fragor om hemférden till Aland. Under de senaste 15 aren

16 Aldersgrupperna: 2003 (20-80 &r), 2008 (18-80 ar) och 2013 (18-80 ar).
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har alanningar rest oftare hem fran Sverige an fran Finland. Av svarsmaterialet i
den hér undersokningen framgar att det vanligaste fardsattet hem har varit
passagerarfarja/kryssningsfartyg fran Sverige, vilket de svarande hade akt i
genomsnitt sex ganger under det senaste dret. Det nast vanligaste fardsattet hem
var passagerarfarja/kryssningsfartyg fran Finland. I genomsnitt tvd sddana resor
rapporterades per svarande. Slutligen hade manga svarande dven dkt
skdrgardsfarjan fran Finland (i genomsnitt 0,6 resor per svarande under det senaste
aret). Att flyga hem fran Sverige eller Finland, eller att resa hem med egen fritidsbat
ar fortsattningsvis relativt sallsynt bland alanningar'’.

Vissa statistiskt signifikanta gruppskillnader fanns i materialet i forhallande till de
svarandes hemfard. Det var vanligare bland de yngre svarande att aka hem med en
farja fran Finland dn bland de dldre svarande. Dessutom de som bor i Mariehamn
hade oftare rest hem fran Finland (med farja eller flyg) dn de som bor pa
landsbygden. Figur 57 nedan visar alanningars resor fran Sverige och Finland efter
aldersgrupp.

Figur 57. De svarandes genomsnittliga antal hemresor fran Sverige, Finland och totalt, efter
aldersgrupp (2018)
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Kalla: AsuB

Privata resor vs. tjansteresor

De resor som aldnningar har gjort under det senaste aret férdelades pa privata och
tjdnsteresor. En majoritet av alanningars resor utanfor Aland, totalt 77 procent,
bestar av privata resor. I genomsnitt hade de svarande gjort sju privata resor och
tva tjansteresor utanfér Aland under det senaste aret.

Nar det galler det genomsnittliga antalet tjansteresor utanfor Aland, fanns det flera
statistiskt signifikanta skillnader. Mannen rapporterade om fyra tjansteresor, medan
kvinnorna endast hade rest i snitt en gang utanfor Aland under det senaste aret.

17 De svarande rapporterade i snitt 0,5 flygresor fran Sverige, 0,5 flygresor fran Finland och 0,05 hemresor med egen
fritidsbat under det senaste aret.
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Resultaten visade dven att alanningar i dldern 55-64 ar hade gjort flera tjansteresor
utanfor Aland under det senaste &ret 4n resten av de svarande. Figur 58 nedan visar
det genomsnittliga antalet privata resor och tjinsteresor utanfr Aland under det
senaste aret.

Figur 58. De svarandes genomsnittliga antal privata och tjdnsteresor under det senaste aret,
efter kon och aldersgrupp (2018)
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Besdkare och uthyrning av rum, bostad eller fritidshus

I hushallsenkaten ingick fragor om avgiftsfria 6vernattningar hos alanningar. Som
overnattande géster riknades personer som ar bosatta utanfor Aland, till exempel
slaktingar, och som har 6vernattat gratis i den svarandes bostad eller fritidshus
under det senaste aret. Totalt 57 procent av alla svarande hade haft 6vernattande
icke-alandska gaster’8. Det var vanligare for kvinnor, de &dldre svarande och
mariehamnare att rapportera om 6vernattande icke-alandska gaster jamfort med
andra svarande, men skillnaderna var inte statistiskt signifikanta. Under de senaste
15 aren har andelen alanningar som erbjudit gratis 6vernattning till icke-alandska
gaster varierat fran 44 till 61 procent.

Figur 59 nedan visar det genomsnittliga antalet icke-alandska besokare som
Overnattat gratis hos de svarande under det senaste dret. I genomsnitt hade alla
svarande tagit emot fem gaster med 18 avgiftsfria 6vernattningar under det senaste
aret. Inga signifikanta gruppskillnader fanns i materialet.

18 Andelen var ungefér lika stor bland kvinnor och méan (57 % respektive 56 %) och i olika aldersgrupper (59 %, 55 %, 58
%, 59 % och 52 %).
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Figur 59. Antal icke-aldndska bes6kare som Gvernattat gratis under det senaste aret, efter
den svarandes kon, aldersgrupp och region (2018)
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Kalla: AsuB

Figur 60 nedan visar utvecklingen av det genomsnittliga antalet icke-alandska
besokare som 6vernattat gratis hos dlanningar och deras évernattningar.

Genom att ta hansyn till antalet hushall i Mariehamn respektive i
landskommunerna samt det genomsnittliga antalet besdkare i Mariehamn
respektive i landskommunerna, kan antalet besokare av slékt och vanner
uppskattas till cirka 73 000 under tidsperioden (oktober 2017 — september 2018). Det
totala antalet 6vernattningar kan berdknas vara cirka 260 000.

Figur 60. Genomsnittligt antal icke-aldndska besdkare som 6vernattat gratis och deras
overnattningar 2003, 2008, 2013 och 2018
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Kalla: ASuB

Endast atta svarande (2 %) hade hyrt ut ett rum, en bostad eller ett fritidshus till
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turister eller besgkare som &r bosatta utanfér Aland ar 2018. Antalet vernattningar
mot betalningar som rapporterades av de svarande i undersokningen varierade
stort och inga omfattande slutsatser kan darmed dras av materialet. Det
genomsnittliga (median) antalet uthyrda nétter som rapporterades av de svarande
var 25 Overnattningar.

4.8 Sammanfattning av utgiftsmetodens resultat

I detta kapitel sammanfattar vi utgiftsmetodens resultat, det vill siga turisternas
landkonsumtion pa Aland, genom att vi tar den genomsnittliga
dygnskonsumtionen per turistgrupp ganger antalet 6vernattningar respektive
antalet anlanda turister enligt turiststatistiken och ASUBs uppskattningar.

Totalt berdknas turisternas landkonsumtion pa Aland 2018 uppga till 104,5 miljoner
euro. De tre viktigaste turistgrupperna i detta avseende &r hotellgasterna,
stugturisterna och fritidshusdgarna som stod for 6ver 70 procent av den
landbaserade konsumtionen.

Fritidshusdgarna, logi hos privatperson mot betalning och besokarna av slakt och
vanner, vilkas 6vernattningar inte ingar i den officiella inkvarteringsstatistiken, stod
for 26 respektive tva och nio procent av landkonsumtionen.

Gasthamnsbesokarna stod ocksa for fem procent av landkonsumtionen, medan
gasthemsbestkarnas, campingturisternas och dagsbesdkarnas andel av
landkonsumtion var under fem procent vardera (se Figur 61).

Figur 61. Turistgruppernas landkonsumtion pa Aland 2018 (104,5 miljoner euro inklusive
moms) enligt deras inkvarteringsform
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En jamforelse med resultatet fran 2013 ars undersokning visar att vissa
turistgruppers andelar av landkonsumtionen har férandrats mycket, framst
fritidshusdgarnas andel har 6kat markant. Detta beror till stor del pa att
vistelsetiden ar langre och att antal personer per besok har okat. Stugturisternas
andel av landskonsumtionen har minskat mest jamfort med tidigare undersokning.
Orsaken till att stugturisternas landkonsumtion har minskat under aren beror pa
flera faktorer, dels att deras genomsnittliga dygnskonsumtion har minskat, dels
minskat antal stugovernattningar. Antalet Overnattningar i de adlandska
gasthamnarna och pa campingplatserna har minskat, medan
hotell6vernattningarna har 6kat mellan &r 2013 och ar 2018

(se Figur 8 i borjan av rapporten).

Forutom utvecklingen av antalet 6vernattningar paverkar alltsa @ven utvecklingen
av den genomsnittliga dygnskonsumtionen de olika turistgruppernas
landkonsumtion.

Tabell 1. Turistgruppernas landkonsumtion pa Aland (inklusive moms)® enligt deras
inkvarteringsform 2003, 2008, 2013 och 2018 (2018 ars priser) (1 000 euro)

Féréndring €  Férdndring %

Turistgrupp 2003 2008 2013 2018 2013-2018 2013-2018
Hotellgaster 23343 24140 27 887 27622 -265 -1%
Gdasthemsbesdkare 3939 4767 3601 4339 738 20%
Stugturister 29085 33034 30272 21639 -8633 -29%
Campingturister 4069 3843 2703 3964 1261 47 %
Gasthamnsbesokare 5084 5576 7139 5366 -1774 -25%
Besdkare av sldkt/vanner 6111 8688 6661 9153 2492 37%
Fritidshusagare 9931 11857 13544 25575 12031 89 %
Dagsbesokare (inkl. Kryssning 4508 2722 3919 4731 812 21%
Logi hos privatperson mot betalning 2130

Totalt 86 070 94 627 95 726 104 519 8793 9%
Kalla: ASuB

I tabellen ovan ser vi att den totala landkonsumtionen har 6kat med 8,8 miljoner
euro jamfort med 2013 &rs undersokning. Gasthemsbesdkarnas konsumtion har
okat med néstan 0,7 miljoner euro, campingturisternas med 1,3 miljoner euro,
besokare av sldakt och vianner med 2,5 miljoner euro, fritidshusdagarnas med 12
miljoner och dagsbesokarnas med 0,6 miljoner euro. Stugturisternas
landkonsumtion minskade daremot med 8,6 miljoner euro och besdkarnas av
gasthamnar med 1,7 miljoner euro. Dessutom minskade hotellbesokarnas
landkonsumtion med 0,2 miljoner euro.

19 Den allmédnna mervardesskattesatsen var 24 procent 2018. Skattesatsen for till exempel inkvartering,
persontransporttjanster, intradesavgifter och tjanster som majliggér utévande av idrott var 10 procent och
skattesatsen for restaurangtjanster och livsmedel 14 procent.
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Figur 62. Turisternas landkonsumtion pa Aland 2018 (104,5 miljoner euro inklusive moms)
efter utgiftspost
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Kalla: AsuB

Som vi ser i Figur 62 ovan gick 31 procent av turisternas landkonsumtion till logi, 22
procent till restaurang- och kafébesok, 19 procent till matinkop, sex procent till
ndjen och 22 procent "6vrigt".

Fordelningen av turisternas landkonsumtion pa de olika utgiftsposterna, har 6kat
vid jamforelse med resultaten fran 2013 ars undersokning. Logi- och
restaurangkostnaderna har 6kat med 6ver fem procentenheter, medan livsmedel
och de ovriga kostnaderna har stigit med 19 procent respektive 15 procent.

Tabell 2. Turisternas landkonsumtion pa Aland per utgiftspost (inklusive moms) 2003, 2008,
2013 och 2018 (2018 ars priser) (1 000 euro)

Férdndring €  Férdndring %

Utgiftspost 2003 2008 2013 2018 2013-2018 2013-2018
Logi 29834 31080 29416 31906 2490 8%
Restaurang 20050 23102 22 206 23354 1148 5%
Nojen 5885 6813 6889 5873 -1017 -15%
Livsmedel 13576 15731 16721 19855 3134 19%
Ovriga utgifter 16725 17 900 20494 23530 3036 15%
Totalt 86070 94 627 95726 104 519 8793 9%
Kalla: ASUB

En jamforelse med resultaten fran de tidigare turistundersokningarna visar totalt en
okning med nio procent fran ar 2013, inflationen beaktad.
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Figur 63. Turisternas landkonsumtion pa Aland och utgifter for resorna till och fran Aland pa
alandsdgda farjor och fartyg 2018 (326,6 miljoner euro inklusive moms) per utgiftspost
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Kalla: ASUB

Om man till turisternas landkonsumtion adderar turisternas utgifter for
transporttjansten och ombordkonsumtionen pa alandsédgda farjor och fartyg, sa
uppgar den totala turistinkomsten till runt 326,6 miljoner euro.

De totala utgifterna for transporttjansten och ombordkonsumtionen under resorna
till och fran Aland pa dlandségda rederier har uppskattats till cirka 222 miljoner
euro. Hela 74 procent av detta utgér ombordkonsumtion och 26 procent kostnader
for sjdlva transporttjansten.

Fordelningen av turisternas totala konsumtion (land- och ombordkonsumtion pa
alandsagda fartyg) overensstimmer i stort med fordelning fran 2013 ars
undersokning. Om andelarna skiljer sig mellan dren sa ar det endast med nagon
procentenhet. Ombordkonsumtionens andel har dock minskat med tre
procentenheter och transporttjanstens andel dr oférandrad.
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5. Alands turistinkomster enligt de lindska foretagens
uppgifter

Metoden i den har undersokningen bygger pa att fran tva perspektiv forsoka
uppskatta turistinkomsterna inom den alandska samhallsekonomin, dels genom att
fraga turisterna om deras utgifter for olika varugrupper och tjanster, dels genom att
fraga alandska foretag om deras forsaljning till turister. I foregaende kapitel
redogjorde vi fOr utgiftsmetodens resultat och i detta kapitel redogor vi for
inkomstmetodens resultat.

Uppskattningen av turistinkomsterna pa basen av foretagens inkomster baseras pa
en enkat till drygt 250 foretag, som skickades ut under hosten 2018. Urvalet
stratifierades pa basen av foretagsstorlek och bransch, sa att tyngdpunkten lag pa
de storre foretagen och sa att alla branscher finns representerade i tillracklig
utstrackning. Precis som vid den forra turismundersokningen besvarade cirka 70
procent av foretagen enkédten, men da urvalet var storre denna omgang blev antalet
svar fler totalt.

Fragorna i enkadten gallde foretagets omsattning, 16neutbetalning och antal anstéllda
2017. Foretagen ombads dven uppskatta hur stor andel av deras totala omsattning
2017 som gick till turister. Enkdten finns som bilaga till rapporten. Ett genomsnitt av
dessa andelar har sedan tillampats pa 2018 ars prelimindra uppgifter om total
omséttningen per bransch. For vissa branscher har andelen skrivits upp nagot da vi
kunnat identifiera foretag som pa sidan av sin ordinarie naring bedriver
inkvarteringsverksamhet.

Turistinkomsten har berdknats pa basen av tva olika definitioner av turism:

1. Turistinkomster som uppstar genom forsiljning av varor och tjanster till
turister i land pa Aland (Landturism)

2. Utover inkomster fran landturism enligt ovan definition ingar ocksa har
rese- och turistprodukter som alandska foretag tillhandahéaller utanfor
Aland, férsilining ombord pa alandsigda fartyg till turister som inte
kommer till Aland samt &lanningars inkop av resetjénster av alandska
foretag (Total turism).
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Tabell 3. Den turistrelaterade omsittningen?? (exklusive moms) per bransch 2018 enligt
foretagens uppgifter (1 000 euro)

Landturismens Turistinkomster Turistinkomster

andel av fran| Totalaturismens  fran den totala

Branschnummer omsittningen, landturismen, andel av  turismen, 1000
NI 2008 Bransch % 1000 euro| omsdttningen, % euro
01, 02,03 Jord- o skogsbruk, fiske 1,3 1273 1,3 1273
35, 36, 38 Energi, vattenfarsorjning o avfallshantering 0,2 201 0,2 201
41, 42,43 Byggverksamhet 0,4 710 0,4 710
45, 46, 473 Partihandel, handel o rep. av motorfordon 3,0 10139 3,0 10139
A471-472, 474-477, 479 Detaljhandel 7,6 15507 7,6 15507
55,56 Hotell- o restaurangverksamhet 60,4 33464 60,4 33464
49 Landtransport 2,3 995 2,3 993
50 Sjotransport 0,8 6 600 84,2 667 160
51,52,79 Resebyriverksamhet, lufttransport etc 3.3 991 9,9 2966
53,61 Post- och telekommunikation 14 881 14 381
92,93 Rekreations-, kultur- o sportverksamhet 2,1 2907 4,9 6904
68, 69, 70, 71, 73, 81, 82,96  Andra féretagstjanster o annan service 1,9 1526 1,9 1526
10,11 Livsmedelsindustri 1,1 703 1,1 708
Totalt 31 75902 30,3 742434

Kalla: AsuB

Landturistinkomsten storst inom hotell- och restaurangbranschen

Som vi ser i Tabell 3 ovan ar turistinkomsten fran landturismen 2018
uppskattningsvis 75,9 miljoner euro (exkl. moms) enligt inkomstmetoden, vilket ar
3,1 procent av den totala omséttningen for foretagen pa Aland. Den landbaserade
turistinkomsten dr med marginal storst inom branschen hotell- och
restaurangverksamhet (60,4 procent), men dven inom detaljhandeln (7,6 procent) ar
inkomsten betydande. For 6vriga branscher utgor den landbaserade
turistinkomsten cirka 3 procent eller mindre av omsattningen. Vart att nimna bland
dessa dr stodtjanster till transport, lufttransport och resebyraverksamhet (3,3
procent) och partihandel, handel och reparation av motorfordon (3,0 procent). I den
forra ar det inte sa forvanande resebyraverksamheten som star for den storsta delen
av landturismen inom branschen och i den senare ar det framforallt
servicestationsverksamheten.

Den totala turistinkomsten uppgick till drygt 742 miljoner euro

Enligt den bredare definitionen som vi valt att kalla total turism uppgick den totala
turistinkomsten till uppskattningsvis 742,4 miljoner euro (exkl. moms). Denna
summa utgors nastan uteslutande av sjotransportbranschen da definitionen av total
turism kategoriserar rederindringen som i huvudsak turistverksamhet. I detta fall
berdknas de alandska rederiernas omsattning besta av 84,2 procent turistinkomster.

Jamforelser med resultaten fran 2013 ars undersékning

Det bor podngteras att det inte dr alldeles okomplicerat att jamfora resultaten i
denna undersokning med dem i 2013 &rs undersokning. Jamforelserna bor salunda
tolkas med viss forsiktighet. Nya foretag har namligen kommit till och gamla har
lagts ned eller fusionerats med andra foretag, fartyg har flaggats ut eller salts.

20 Omsattningen innefattar sadan del av féretagens verksamhet som sker utanfér den dldndska ekonomins granser och
salunda inte ingar i BNP berakningarna.
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Dessutom har vi endast tillgang till prelimindra omsattnings- och BNP-siffror for
2018.

Landturismens andel av omséattningen for hela det alandska naringslivet har
minskat i jamforelse med 2013, fran 3,5 till 3,1 procent. Andelen har legat mellan 3,1
och 3,5 procent i tidigare turismundersokningar. Vid jamforelse av den totala
turismen sa har andelen 6kat fran 29,1 till 30,3 procent. Den totala turismens andel
har varierat mer historiskt, mellan 29,1 och 34,8 procent.

For branscherna partihandel, handel och reparation av motorfordon, landtransport,
andra foretagstjanster och annan service samt livsmedelsindustrin har
inkomstandelen fran landturismen 6kat i jamforelse med 2013 ars undersokning.
For ovriga branscher sa har inkomsterna minskat.

Den tidigare beskrivna 6kningen av andelen inkomster fran total turism harror
enbart fran sjotransporten. For de 6vriga tva branscherna med inkomster fran total
turism, stodtjanster till transport, lufttransport och resebyraverksamhet samt
rekreations-, kultur- och sportverksamhet har andelen minskat.

Om man jamfor turistinkomsterna med inkomsterna i 2013 ars undersokning
omraknade till dagens penningvarde blir nedgangen for de landbaserade
turistinkomsterna nastan 15 procent?'. Denna fordandring ar ett tydligt trendbrott i
jamforelse med tidigare undersokningar, i vilka inkomsterna fran landturismen
istéllet stigit for varje undersokningsar. Med tanke pa hur stor nedgangen ar och att
utgiftsmetoden snarare visar pa motsatsen, att konsumtionen bland turisterna pa
Aland istillet har 6kat (Se kapitel 4.8), bor man ta detta resultat med viss
forsiktighet. En majlig orsak till att inkomstmetoden visar pa en relativt stor
nedgéng, i motsats till resultaten i utgiftsmetoden, &r att vi inte lyckats fanga de
landbaserade turistinkomsterna fullt ut. Antagandet diskuteras utforligare i slutet
av nasta kapitel (Kapitel 6). En annan bidragande orsak ar att inkomsterna fran
landturismen troligtvis var nagot overskattade i 2013-ars undersokning.

Naér det géller den totala turistinkomsten ar det en valdigt liten skillnad reellt,
endast en 6kning pa 0,3 procent mellan 2013 och 2018.

212013 ars turistinkomster omraknade till 2018 ars priser.
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6. En jamforelse av utgifts- och inkomstmetodens resultat

De bada metoderna som anvands i denna undersokning har olika fordelar. Genom
utgiftsmetoden framgar det tydligare fran vilka utgiftsposter turistinkomsten
genereras. Utgiftsmetoden majliggor dven jamforelser mellan olika turistgruppers
penninganvandning, till exempel mellan de olika inkvarteringsformer som valts
eller jamforelser i konsumtionsmonstret beroende pa resans syfte. Fordelen med
inkomstmetoden dr istdllet att den knyter narmare an till berdkningen av
nationalrdkenskaperna och sdlunda blir mer jamforbar med berdakningen av
omfattningen pa andra branscher inom ekonomin. Foljaktligen ar syftet olika med
dessa metoder och vissa begransningar finns darfor vid en jamforelse av respektive
metods resultat.

I utgiftsmetodens resultat ingar mervardesskatt, vilket inte inkomstmetodens
resultat gor. Turisterna betalar mervardesskatt i samband med sina inkép, medan
foretagens totalomséattning inte omfattar mervardesskatt. Vid jamforelsen dras en
andel baserad pa gallande momssatser av fran de rapporterade utgifterna, detta
gors dock pa en ganska grov niva vilket kan medfdra viss osdkerhet.

Vidare sa ar mojligheterna att gora jamforelser per bransch begransade.
Utgiftsmetoden ger information om turisternas konsumtion pa basen av ett antal
utgiftsposter. Vid berdkning enligt inkomstmetoden noteras inkomsten i den
bransch dér foretaget ar registrerat. Branscherna och utgiftsposterna
overensstimmer inte helt och kan dérfor medfoéra viss under- eller 6verskattning
per branschgruppering. Utgiftsposterna enligt utgiftsmetoden och branscherna
enligt inkomstmetoden har dock anpassats sa langt som majligt sa att de battre ska
motsvara varandra.

Slutligen ar det viktigt att papeka att jamforelsen mellan utgifts- och
inkomstmetodens resultat avser de landbaserade utgifterna och inkomsterna. En
jamforelse av den vidare definitionen av turismen, total turism, kan inte goras da
utgiftsmetoden enbart syftar till att undersoka den landbaserade konsumtionen.

Tabell 4. Turisternas konsumtion i land - en jamférelse av inkomst- och utgiftsmetodens
resultat for vissa branscher

Utgiftsmetoden Inkomstmetoden

Branschnummer 1000 eurg 1000 euro
NI 2008 Branscher (exkl. moms) (exkl. moms)
01-03,35- 36, 38, 55-56  Hotell- o restaurangverksamhet® 48 800 41707

10- 11, 45 - 46, 471-477, 478 Detaljhandel, partihandel, handel o rep. av motorfordon 31143 26 324
892-93 Rekreations-, kultur- o sportverksamhet 4891 2907

49-52,79 Land-, luft o sjtransport, resebyraverksamhet 2237 2 BBS
41-43,68-71,73,81- 82,96 Andra foretagstjidnster o annan service (inkl. del av byggverksamheten) 1618 1219
18, 53, 58, 61, 62 (Owrigt t.ex. post- och telekommunikationer, bankverksamhet 340 881

Totalt 89 128 75902

1 . = . . PR
Inklusive en del av sjGtransportens resebyraverksamhet och all inkvarteringsverksamhet fran dvriga branscher

Kalla: ASUB
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I Tabell 4 kan vi se att landturistinkomsten enligt utgiftsmetoden ar 13,2 miljoner
euro hogre an landturistinkomsten enligt inkomstmetoden. En stor del av denna
differens kan hédrledas fran de tva storsta branschgrupperingarna, hotell och
restaurang samt detaljhandel, partihandel, handel och reparation av motorfordon.

Denna differens, i kombination med att landturismen minskat mycket i jamforelse
med 2013 &rs undersokning, indikerar att vi inte har lyckats fanga inkomsterna fran
landturismen till de alandska foretagen fullt ut. Detta har troligen tva huvudsakliga
forklaringar: att foretag med laga eller inga inkomster fran turister ar
overrepresenterade bland respondenterna eller, vilket dr an mer sannolikt, att
foretagen har underskattat sina inkomster fran turister. Vi tror exempelvis att
foretagen har svarare att kategorisera fritidshusdgare som turister da de i regel
spenderar mer tid pa Aland och har ett annat konsumtionsbeteende &n andra
turistgrupper, som exempelvis stugturister. Som beskrivet i kapitel 4.8 har
inresande fritidshusdgares konsumtion 6kat mycket i jamforelse med 2013, varfor
denna underskattning blivit dn storre. Saledes underskattas de landbaserade
turistinkomsterna som foretagen rapporterat i inkomstmetoden medan

konsumtionen som rapporterats av turisterna sjilva i utgiftsmetoden ar mer
korrekt.

Tabell 5. Turisternas konsumtion i land 1995, 1997, 2003, 2008, 2013 och 2018 (2018 ars
priser) 1 000 euro

Ar Utgiftsmetoden Inkomstmetoden

(exkl. moms) (exkl. moms)
1995 40 348 40111
1997 65 BBO 67 050
2003 75 069 74446
2008 82 353 84321
2013 83 336 8% 264
2018 B9 128 75902

Kalla: ASUB

Som vi ser i Tabell 5 ovan Overensstammer de bada metodernas resultat i stort med
varandra mellan 1995 och 2008. Differensen ar daremot betydligt storre, som
beskrivet ovan, i denna undersokning och i viss man i 2013-ars undersokning.

I f6ljande kapitel kommer vi att anvdanda en kombination av utgifts- och
inkomstmetodens resultat i analysen av turismens ekonomiska betydelse.
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7. Turismens betydelse for den aldndska ekonomin

7.1 Turismens andel av Alands ekonomi

Sasom vi tidigare konstaterat varierar turismens ekonomiska betydelse beroende pa
hur man definierar turismen. Om man anvéander det samlade resultatet av den har
turismundersokningen och tillimpar det pa nationalrikenskaperna for Aland
erhalls foljande resultat i termer av andel av Alands bruttonationalprodukt (BNP)2,

Inom nationalrakenskaperna definieras landturismen som turisternas direkta
konsumtion pa Aland samt alinningarnas egna kop av resetjanster fran till exempel
alandska resebyraer. Landturismens andel av Alands BNP till baspris uppskattas
2018 till 2,9 procent, vilket motsvarar ett féradlingsvarde om 35 miljoner euro (se
tabellen nedan).

Om man dédremot anvander den vidaste definitionen av turismen och ser pa
resendringen som helhet inklusive alinningarnas egen konsumtion av turisttjanster,
de aldndska foretagens turistinkomster utanfor Aland samt de alandska
passagerarrederiernas totala forsiljning till turister, sa uppskattas turismens andel
av BNP till baspris till 18,4 procent 2018 (se tabellen nedan). Vardet for turismens
bidrag till Alands BNP kan salunda grovt uppskattas till dryga 220 miljoner euro
2018.

BNP-uppgifterna i tabellen nedan for aren 2008-2010 baseras pa de turismandelar
per bransch som ér ett resultat av 2008-ars turismundersokning, medan andelarna
for aren 2011-2013 &r ett resultat av 2013-ars undersokning. De nya
turismandelarna, som ar ett resultat av denna undersokning, borjar tillampas i
BNP-berdkningarna fran 2016 helt och hallet. I berdkningarna for aren 2014-2015
anvands 2013-ars resultat modifierade med nagra detaljer fran den hdr omgangens
berdkningar.

I tabellen nedan visas bade turismens BNP-andelar av det alandska naringslivets
BNP och BNP till baspris (inklusive offentlig verksamhet och icke-vinstsyftande
verksamhet men utan indirekta skatter och subventioner).

I Tabell 6 nedan kan vi se att landturismens foradlingsvarde okade 2011-2013 fran
37,2 miljoner euro 2010 till 45,7 miljoner euro 2013 for att ater sjunka ar 2014 till 35,7
miljoner euro (alla belopp i 2018-ars priser). Antalet svar i den har undersckningen
ar hogre an i tidigare studier, vilket kan betyda att resultaten for aren 2011-2013
eventuellt kan lida av en 6verskattning av landturismens bidrag till

22 BNP beréknas pa basen av féradlingsvardet, som ar lagre dn den bruttoomsattning som turistinkomsten varderades
till enligt utgifts- och inkomstmetoden i kapitel 4 och 5. Se definitionen pa férddlingsvdrde i avsnitt 2.3!
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foradlingsvirdet. A andra sidan var kronkursen gynnsam for turism fran Sverige
under aren 2011-2013 (se
Figur 86 i bilagedelen).

Tabell 6. Turismens andel av BNP 2008 - 2018 (2018-ars priser)

2008 2009 2010 2011 2012 2013| 2014 2015 2016 2017** 2018**
Turismundersékningen 2008 | Turismundersdkningen 2013 Denna undersékning

Landturismen
Foradlingsvarde, milj. € 39,2 40,3 37,2 44,2 45,7 45,7 35,7 36,9 34,7 34,5 35,1
Andel av naringslivets BNP. 4,5 43 4,0 5,1 5,3 5,4 4,0 4,0 3,7 3,7 3,8
Andel av BNP till baspris, % 34 33 3,1 39 4,1 4,1 31 31 29 29 29
Turismen totalt
Féradlingsvirde, milj. € 260,0 2599 231,1| 2189 2087  223,1| 2161 2196 2222 2223 2232
Andel av ndringslivets BNP. 29,8 27,8 24,6 25,2 24,4 26,4 24,3 23,8 23,9 23,8 23,9
Andel av BNP till baspris, % 22,7 214 19,0 19,2 18,6 19,9 18,5 18,2 18,4 18,4 18,4

**prel. uppgifter
Kalla: ASuB

Foradlingsvardet for turismen totalt har sjunkit fran 260 miljoner euro 2008 till 223
miljoner euro 2018 (-14 procent), vilket till stora delar kan forklaras med nedgangen
inom sjotransportsektorn®. I Figur 87 i bilagan askadliggors utvecklingen av Alands
BNP. Figur 64 jamfor det turismrelaterade foradlingsvardets utveckling mot hela
naringslivets foradlingsvarde samt BNP till baspris under 2002-2018. Sett Gver en
langre tid ser landturism ut att ha utvecklats snabbare &@n den 6vriga ekonomin,
medan turismen totalt har halkat efter i utvecklingen.

Turismens andel av totalproduktionen varierar mycket mellan olika branscher, det
vill sdga olika branscher ar olika mycket beroende av turismnaringen. Hotell- och
restaurangbranschen far 70 procent av sina inkomster genom forsaljning direkt till
turister och inom sjotransportsektorn star forséljningen till turister for drygt 80
procent av den totala forsaljningen. Daremot har stora delar av tillverknings-
industrin inga direkta inkomster fran turismen.

Turistnadringen har dock en vidare betydelse for den alandska ekonomin &n vad
dessa direkta inkomsteffekter (se Tabell 6) ger vid handen, naringen har namligen
aven indirekta kringeffekter i ekonomin. Indirekta effekter uppkommer genom att
foretag och branscher, som inte har nagon direktforsaljning till turister, fungerar
som underleverantorer till de foretag som har direkta turistinkomster.

Vérdet av dessa indirekta effekter av turismen kan matas med hjalp av en input-
output analys, i vilken man anvander sa kallade input-output tabeller som
beskriver de ekonomiska relationerna mellan olika branscher inom ekonomin, alltsa
hur stor andel av insatsvarorna och -tjansterna i varje bransch som upphandlas fran
den egna branschen respektive fran andra branscher. Genom handeln mellan
branscherna har varje naringsgren spridningseffekter till 6vriga delar av ekonomin.

2 Till exempel under 2009 bytte nagra alandska fartyg flaggland till Sverige, vilket innebar att en del av nagra rederiers
verksamhet flyttades utanfér Alands grénser, vilket paverkar vad som riknas in i Alands BNP. Den fulla effekten av
utflaggningarna blev dock synlig férst i 2010 ars nationalrdkenskaper. Av sjofartens foradlingsvarde har bade
driftséverskottet och Iénerna minskat under de senaste aren.
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Figur 64. Utvecklingen av turismens, naringslivets samt hela ekonomins foradlingsvarde
2002-2018, index, 2002 = 100 (fasta 2018-ars priser)
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Kalla: AsuB

Resultaten fran input-output analysen bor alltid tolkas med viss forsiktighet. De
senaste input-output-matriserna for Aland &r fran Statistikcentralens regionala
input-output-undersokning for ar 2002. Dessutom bygger input-output-modellerna
pa vissa begransande icke-realistiska antaganden:

¢ de ekonomiska relationerna mellan branscherna antas vara fasta,

* priserna konstanta och

* alla produktionsfaktorer (arbete och kapital) antas vara oandligt tillgangliga.

I och med att den senast tillgingliga input-outputmatrisen for Aland &r sa pass
foraldrad har vi beslutat att inte anvanda den i samband med denna studie utan
vantar tills en uppdaterad tabell finns tillganglig.?*

I det verkliga ekonomiska livet ar de olika resursbegransningarna relevanta
eftersom anpassningarna till ett nytt ekonomiskt lage sker gradvis enligt vad
resurserna ger mojlighet for. Relationerna mellan branscherna forandras,
arbetskraften ar liksom kapitalet delvis rorligt, och priserna skulle paverkas av
utbud och efterfragan. Input-output modellen tenderar sdlunda att 6verskatta
effekterna inom ekonomin. A andra sidan blottlagger input-output-analysen ett
faktum, namligen att floden in och ut fran ett litet omrade som Aland alltid &r storre
an for en storre ekonomisk region. Med andra ord finns det ett storre “lackage” av
de ekonomiska effekterna till naraliggande regioner. Darmed blir de indirekta
effekterna alltid mindre f6r en mindre region da en storre del av de indirekta
effekterna sker utanfor det omrade som studeras. Analysen visar dock att turismen

24 THL och PTT kommer att publicera nya input-outputtabeller for de finlandska landskapen senare under 2019. Enligt
de dldre uppgifterna stod de indirekta effekterna for ca 20 % av landturismens och ca 9 % av totala turismens direkta
effekter for foradlingsvardet. Den indirekta sysselsattningseffekten var nagot hogre, 33 % respektive 12 %.

74



ASUB Rapport 2019:2 ﬂE!!

har en stor betydelse for den alandska ekonomin, inte minst ndr man ser pa
turismen totalt.

7.2 Turismens direkta sysselsattningseffekt

Turismnéringen har inte bara betydelse for foretagens inkomster och fér Alands
bruttonationalprodukt. Naringen skapar d@ven betydande sysselsattningseffekter
bade pa och utanfér Aland. Vi avgransar dock analysen av sysselsittningen till de
alandska foretagen, fOr att gora analysen samstammig med analysen av
foradlingsvardet. Detta betyder att vi inte beaktar de arbetsplatser som den
alandska turismen skapar inom t.ex. svenska rederier eller i 6vriga Finlands
ndringsliv. Vi beaktar dock den sysselsittning som de alandska rederierna skapar
for sjomannen bosatta i 6vriga Finland. Analysen galler ocksa bara den privata
sektorn, eftersom den i likhet med inkomstanalysen bygger pa informationen om de
alandska foretagen.

Turismens sysselsattande effekt i varje bransch antas hdar motsvara turismens andel
av inkomsterna. Metoden dr densamma som anvants i de tidigare
turismundersokningarna, med undantaget att vi korrigerat inkomstanalysens niva
for att narmare motsvara utgiftsanalysens niva.

I Tabell 7 nedan presenteras forst det totala antalet arbetsplatser inom den privata
sektorn per bransch enligt situationen i slutet av aret och darefter sysselsattningen
enligt for den sndvaste definitionen av landturism och slutligen f6r den vidaste
definitionen av turismen totalt.

Férutom den estimerade sysselséttningssituationen 31.12.2018, har vi anvant
regionalrakenskapernas sysselsattningsuppgifter som beaktar variationerna i
sysselsattningen under hela kalenderaret. Darmed inkluderas sdasongsarbetskraften
i det hér sysselsattningsmattet i motsats till de vanligen anvanda
sysselsattningssiffrorna fran arsskiftet. Antalet arbetsplatser inom den privata
sektorn stiger da fran cirka 10 200 till nastan 13 600 personer. Turismens
sysselsattande effekt varierar for de olika definitionerna mellan 670 och 910
personer inom landturismen. For hela turismen varierar sysselsattningen mellan
knappa 2 400 och dryga 3 400 personer. Storsta delen av de sysselsatta inom
landturismen aterfinns inom hotell- och restaurangverksamheten foljt av handelns
olika delbranscher.?®

5 Notera att till skillnad fran tidigare studier har vi valt har att anvanda estimerade antalet arbetsplatser pa Aland 31.12.
i stallet for sysselsattningen for de bosatta pa Aland. Om man beaktar endast de pa Aland boendes sysselsattning, ar
totala antalet sysselsatta ca 9 100 personer och andelen inom landturism 5,9 procent och 15,9 procent f6r turismen
totalt (jmf 5,8 respektive 13,9 procent ar 2011 enligt forra studien, ASUB).
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Tabell 7. Turismens sysselsdttningseffekter per bransch inom privata sektorn enligt
sysselsdttningssituationen 31.12.2018 och hela aret 2018

Arbetsplatser Arbetsplatser Arbetsplatser

Arbetsplatser Arbetsplatser Arbetsplatser

Bransch inom privata inom inom turismen inom privata inom inom

sektorn landturismen totalt| sektorn 2018 * landturismen turismen

Jord- o skogsbruk, fiske 507 11 11 883 18 18

Jord- o skogsbruk, jakt 446 11 11 778 18 18

Fiske o vattenbruk 60 0 0 105 0 0

Forlagsverksamhet, grafisk produktion 84 0 0 98 0 0

Energi, vattenforsorjning o avfallshantering 125 0 0 211 1 1

Byggverksamhet 954 4 4 1538 7 7

Partihandel , handel o rep. av motorfordon 609 38 38 725 45 45

Handel o reparation av motorfordon 232 36 36 276 42 42

Parti- o agenturhandel, ej motorfordon 377 2 2 448 2 2

Detaljhandel 720 64 64 856 76 76

Hotell- o restaurangverksamhet 571 408 408 812 580 580

Landtransport 222 5 5 330 8 8

Sjotransport 2114 77 1745 3144 115 2595

Stodtjanster till transport etc. 117 9 10 163 12 14

Post- o telekommunikationer 170 2 2 253 2 2

Finansférmedling, bankverksamhet 400 0 0 386 0 0

Rekreations-, kultur o sportverksamhet 439 12 29 578 16 38

Andra foretagstjanster o annan service 910 29 29 898 24 24

nan serviceverksamhet (Inkl hélso- o sjukvard) 435 22 22 312 15 15

Andra foretagstjanster 474 7 7 586 9 9

Livsmedelsindustri 311 7 7 370 8 8

Antal sysselsatta inom turismen 665 2350 912 3417
Sysselsatta inom privata sektorn totalt 10219 13571

6,5 % 23,0% 6,7% 25,2 %

Kallor: * Sysselsattningsstatistik - inom omréadet arbetande ASUB (2016) och 2 bearbetning av regionalrdkenskapernas uppgifter, Statistikcentralen
Anmarkning: Sysselsittningen ar estimerad pa basen av 2016-ars statistik och framskrivningar med hjalp av ASUBs arbetskraftsbarometerstudier.

Kalla: AsuB

Antalet arbetsplatser inom sjotransport var totalt cirka 2 100 - 3 100, av vilka cirka
80 - 120 var sysselsatta inom landturismen och 1 700 - 2 600 inom turismen totalt.
Figur 65 visar den estimerade sysselsattningen for ar 2018 enligt tva olika

definitioner.

Figur 65. Turismens sysselsdttning inom den privata sektorn 2018
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7.3 Turismens effekter enligt ASUBs jamviktsmodell for Aland

En input-output-modell visar storleken pa de indirekta kopplingarna mellan olika
branscher, men som vi konstaterade tidigare sa bygger en sadan modell pa
antaganden som gor dess resultat mindre tréffsakra ju storre forandringar man
studerar med modellen.

En numerisk jamviktsmodell, sasom ASUBs CGE-modell, tar hénsyn till olika
resursbegransningar i en ekonomi och hur dessa paverkar prissattningen och
resursallokeringen i ekonomin. Forandringarna i relativa priser ger namligen
upphov till strukturella forandringar pa langre sikt. CGE-modellerna beaktar
sarskilt bra s& kallade undantrangningseffekter som kan uppsta nar en bransch
véxer, kanske pa bekostnad av andra branscher. ASUB har kontinuerligt hallit CGE-
modellen uppdaterad.

I det hér avsnittet granskas pa vilket sdtt ekonomin paverkas om utgifterna iland
och ombord for turisterna som kommer till Aland under &r 2020 skulle minska i
forhallande till ett basscenario.?

- med10 %

- med20%

- med40 %

- med 60 %

- med 80 %

- med90 %

- med 95 %.

I de positiva scenarierna antas daremot en konstant hogre tillvaxttakt for
turismefterfragan an for basscenariots 0,5%. I dessa scenarier géller att:

- turismen arligen viaxer med 2,5 % under 2020-2040

- turismen arligen med 5 % under 2020-2040

- turismen arligen viaxer med 7,5 % under 2020-2040

Med andra ord simulerar vi hur forandringarna turisternas land- och
ombordkonsumtion paverkar den alandska ekonomin. Vi beaktar inte har den del
av turismen som inte har Aland som mal men som riknas i turismen totalt (till
exempel turister som reser mellan Sverige och Finland med alandsagda batar, se
definitionen géllande turismen totalt i avsnitt 2.3). Likasa granskas inte
alanningarnas egen turismkonsumtion har.

En forandring i turistkonsumtionen har effekter som inte fangas av input-
outputberdkningar, naimligen via priserna. Nar turistinkomsterna 6kar tenderar de
alandska produkternas prisniva att stiga i forhallande till omvarlden, vilket i sin tur
minskar de alandska foretagens export och 6kar importen till landskapet. Denna
negativa effekt ar dock mindre an den tillvaxtimpuls som den storre
turistkonsumtionen medfor. Nar turismefterfragan stiger eller sjunker forandras

26 Ett basscenario innebdr i huvudsak en framskrivning av tidigare ars utveckling.
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dven ekonomins struktur pa sikt for att anpassa sig till den nya situationen. I regel
kan man sdga att input-output-modellernas effektkalkyler ger hogre effekter an en
CGE-modell, som tar hansyn till vad som hander for de 6vriga branscherna vars
situation kan forandras tack vare konkurrensen om samma befintliga resurser
(arbete och kapital). A andra sidan kan CGE-modellerna 6verskatta ekonomins
formaga att anpassa sin struktur pa kort sikt.

Turismanalysen med hjalp av CGE-modeller ar internationellt en av de
rekommenderade metoderna nédr man skall berdkna effekten av t.ex. storre
idrottshandelser sdsom olympiska spel eller liknande (se t ex Giesecke och Madden,
2013; Truong och Shimizu, 2017; Banerjee, Cicowiez och Morris, 2018). Det finns
egentligen fa alternativ till jgamviktsmodellering nar man vill studera foljderna av
forandringar vars effekter kdanns i flera delar av ekonomin.

Var alandska modell har flera av de dnskvarda egenskaperna en CGE-modell skall
ha: den redovisar turismefterfragan separat fran 6vrig privat konsumtion, den ar
dynamisk, beaktar imperfekta konkurrensférhallanden, och befolkningstillvaxten &r
beroende av den ekonomiska utvecklingen, vilket dr viktigt i en analys av en
mindre region som Aland.

Figur 66 och Figur 67 nedan visar hur en minskande turismefterfragan skulle
paverka Alands BNP pa medellang sikt. Den initiala chocken varierar fran 5 till 95
procent av basscenariots turismefterfragan ar 2020. Ekonomins anpassning borjar
redan fOrsta aret: nar turismefterfragan sjunker, frigors resurser till andra sektorer,
vilket 6kar andra sektorers produktion. Exporten (bl.a. turism utanfor Aland) okar,
medan importen till Aland minskar. Nettoeffekten r &nda negativ och leder till en
permanent minskning av BNP.

Figur 66. BNP:s procentuella avvikelse fran basscenariot enligt olika antaganden om en
plétslig minskning av turismen ar 2020, %
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Om vi extrapolerar fran 2025-ars BNP-resultat far vi fram en uppskattning vad ett
fullstandigt forsvinnande av landturism med tillhdrande ombordkonsumtion skulle
innebéra for Aland. Figur 67 visar hur BNP och turism relaterar till varandra.

Figur 67. Relation mellan en minskning i turismefterfragan och BNP fem ar efter chocken
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Kalla: ASuB

Pa medellang sikt skulle Alands BNP allts& enligt CGE-modellanalysen minska med
5 procent fran basscenariots niva. Det kan verka férbryllande att forandringen inte
ar storre. Input-outputanalysen ger ju alltid ett resultat dér den slutliga effekten &r
storre dn den initiala chocken (direkta andelen). Om vi anvander bungyjump som
metafor for dessa tva analyser, sa berdknar input-outputanalysen hur langt ner vi
dyker innan vi studsar tillbaka. CGE-analysen raknar nettoeffekten av viagen ner
och studsen tillbaka, vilket ofta ger en ldgre niva dn den initiala fallhdjden. CGE-
modellens ”studs tillbaka” borjar redan under samma ar som den initial chocken
intraffar men fortsatter d&ven under efterfoljande aren.

Under basscenariot vaxer antalet arbetsplatser pa Aland (inklusive inpendlarna)
fran ar 2018 till 2025 med 313 personer till 16 017. Figur 68 nedan visar hur
sysselsattningen minskar under de olika negativa scenarierna i form av procentuell
avvikelse fran basscenariot. Under det forsta aret 2020 ar avvikelsen fran
basscenariot storst, men efter 4-5 ar har ekonomin hittar en ny sysselsattningsniva
ndrmare, men dnda under basscenariot. Modellens sysselsattning beaktar dock inte
sasongsarbetskraften utan baserar sig pa antalet arbetsplatser i slutet av aret (se
avsnitt 7.2 om skillnaden mellan olika sysselsattningsmatt).
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Figur 68. Sysselsédttningens avvikelse fran basscenariot under turismens plétsliga minskning
ar 2020, %
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Vi kan med 2025-ars siffror som grund berdkna vad ett fullstandigt bortfall av
turismen till Aland skulle innebira pa medellang sikt. Sysselsittningen skulle
understiga basscenariots niva med ca 410 personer ar 2025. Varje procentenhet av
turisminkomsten som forsvinner minskar sysselsattningen med 4,1 personer (se
Figur 69).

Figur 69. Relation mellan turismefterfragan och sysselsittningen fem ar efter chocken
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Kalla: AsuB
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Figur 70 nedan visar hur antalet invanare pa Aland varierar i vara scenarier i
forhallande till basscenariot. Enligt basscenariot beriknas Alands befolkning uppga
till dryga 31 412 personer ar 2025. Ar 2040 skulle befolkningen uppga till knappa
34 500 personer. Befolkningstillvaxten skulle minska om turismen upphérde men
enligt modellanalysen skulle det inte leda till en absolut minskning. Daremot skulle
den absoluta skillnaden mellan basscenariot och de negativa scenarierna 6ka
kontinuerligt 6ver tiden.

Figur 70. Befolkningens avvikelse fran basscenariot under olika antaganden om turismens
tillvaxt, personer
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Om vi ddremot studerar hur tillvixten i turismefterfragan paverkar ekonomin ar det
bast att anta en kontinuerlig, gradvis tillvaxt sa att ekonomin hinner anpassa sig till
den okade efterfragan. Figur 71 visar hur turismefterfragan vaxer i férhallande till
basscenariot fram till ar 2040. I det starkaste tillvaxtantagandet vaxer
turismefterfragan till en tredubbel niva ar 2040.
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Figur 71. Turismefterfragans avvikelse fran basscenariots niva, procent
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Kalla: AsuB

Figur 72. BNP-tillvaxt fran basscenariot, procent
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Kalla: ASUB

BNP vaxer dock inte till lika fantastiska nivder, men turismen genererar en
avsevard 0kning som vi ser i Figur 72. Nar man forklarar BNP-0kningen med
turismefterfragan far man som resultat att varje tillaiggsprocent utover basscenariots
efterfragan ger 0,07 procent mer i BNP, vilket framgar av Figur 73. Figuren
illustrerar den hogsta tillvaxttaktens utfall. Samma 6vning med den ldgsta
tillvaxttakten skulle ge som resultat 0,06 procent for varje tillvaxtprocent i
turismefterfragan. Dessa resultat sammanfaller i stort med den relation som de
negativa scenarierna gav som resultat (se ovan).
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Figur 73. Relation mellan 6kningen i turismefterfragan och BNP
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Hur skulle da sysselsattningen forandras? Figur 74 visar hur den totala
sysselsattningen skulle 6ka. Med en tredubblad turismefterfragan skulle
sysselsattningen 6ka ungefar lika mycket som den nuvarande landturismen
sysselsatter. Detta innebar att den 6kade turismen har da avsevart hammat de
andra naringarnas tillvaxt.

Figur 74. Okande turismens paverkan pa den totala sysselsittningen, personer
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Kalla: ASuB

Detta kan annu fortydligas med Figur 75 om ekonomins struktur under scenariot
med den snabbaste turismtillvaxten i forhallande till basscenariot. Vi ser att nar
turismen vaxer 0kar framst passagerarsjofartens, handelns och restaurang- och
hotelltjansternas foradlingsvarde medan de 6vriga branscherna vaxer marginellt
eller minskar i forhallande till basscenariots varde. Den totala forandringen i
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sysselsattning beror pa hur arbetsintensiva tillvaxtbranscherna &r i forhéllande till
de branscher dr som himmas av turismens tillvaxt.

Figur 75. Foradlingsvardet per bransch ar 2040 f6r det snabbaste tillvixtscenariot, procent av
basscenariots virde
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Kalla: AsuB

Befolkningsforandringen ar nagot lagre an sysselsattningen, vilket forklaras av en
okad inpendling till de alandska fartygen till foljd av tillviaxten inom sjofart som
redan idag till storsta delen bemannas av personal som bor utanfor Aland.
Befolkningsokningen blir dd mindre jamfoért med en situation dar tillvaxten
koncentreras till branscher som forutsétter att personalen bor pa Aland (se Figur
76).
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Figur 76. Okande turismens paverkan pa befolkningsmangd, personer
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8. Internationella jamforelser

I detta kapitel presenteras relevanta resultat och statistiska uppgifter fran
internationella undersékningar om turismen.

8.1 Internationella ankomster och 6vernattningar

Turism har blivit en av de snabbaste vaxande ekonomiska sektorerna i varlden.
Enligt FN:s statistik (UNWTO Annual Report 2017) 6kade antalet internationella
ankomster med 7,0 procent ar 2017 till totalt 1 323 miljarder i varlden, vilket kan
anses vara ett varldsomfattande rekord. Figur 77 nedan visar att okningen av de
internationella ankomsterna var storst i Afrika (+9 %) och Europa (+8 %), och att
Europa stod for 6ver halften (51 %) av alla internationella ankomster i varlden.
Trots 6kningen av de internationella ankomsterna ar 2017, forvantas den europeiska
okningen att avta till 3,5-4,5 procent ar 2018 och fortsatta med 2,3-2,6 procent fram
till ar 2030.

Figur 77. Antalet internationella ankomster i varldens regioner 2017
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Kalla: UNWTO Annual Report 2017; AsuB

I Nordeuropa har tillviaxten av de internationella ankomsterna varit lagre an i resten
av Europa och avtog fran 6,0 procent ar 2016 till 4,4 procent ar 2017. Statistiken fran
Eurostat visar att samtidigt som tillvixten av ankomsterna avtog, 6kade antalet
turistanlaggningar i Danmark, Finland och Sverige. Ar 2017 hade Sverige det
storsta antalet turistanldggningar, foljd av Norge, Finland och Danmark (se figuren
nedan). Aven det storsta antalet baddplatser fanns i Sverige (806 178), f6ljd av
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Norge (568 297), Danmark (424 035) och Finland (258 738).

Figur 78. Antalet turistanldggningar i Sverige, Norge, Finland och Danmark 2017
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Kalla: Eurostat databas; ASUB

En viktig del av turismnéaringen bestar av 6vernattningar. Av statistiken som
VisitFinland har sammanstallt framgar att Sverige har den ledande positionen dven
matt i antalet utlandska 6vernattningar (se Figur 79 nedan). Sveriges andel av alla
utldndska 6vernattningar i Norden var 31 procent ar 2017. Danmark stod for 25
procent, Norge for 18 procent, Finland for 14 procent och Island for 11 procent av
de utldndska 6vernattningarna i Norden. Finland hade den storsta tillvaxten (+17
%) av de utlandska 0vernattningarna ar 2017. Statistiken under en langre tidsperiod
(2008-2017) visar att den genomsnittliga arliga 6kningen av de utlandska
Overnattningarna har varit storst i Island (16 %), f6ljd av Sverige (4 %), Finland (3
%), Danmark (3 %) och Norge (2 %).

Figur 79. Antalet utldndska 6vernattningar i nordiska lander 2008-2017
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Not: (**) Data for Norge ar 2013 ar inte helt jamforbart med tidigare ar p.g.a. andringar i
statistikproduktionen.
Kalla: VisitFinland, ASUB

Majoriteten av 6vernattningarna i Norden gors av européer. De flesta utlandska
resendrer som Overnattade i Sverige 2017 kom fran Norge (3,3 miljoner
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Overnattningar) och Tyskland (3,1 miljoner 6vernattningar)”. Motsvarande
uppgifter for Finland? visar att den storsta gruppen av utlandska resendrer var fran
Ryssland (2,9 miljoner 6vernattningar). Ryska resenarers évernattningar
motsvarade 38 procent av alla utlandska 6vernattningar i Finland ar 2017. Nast
storsta resendrgrupper med overnattningar i Finland kom fran Estland (11 %) och
Sverige (10 %). Figur 80 nedan visar andelen utlandska resendrer i Finland efter
resendrernas geografiska ursprung (2017).

Figur 80. Andel utlandska resenarer i Finland 2017 efter geografiskt ursprung
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30
Kalla: VisitFinland, ASUB

Den internationella besdksnaringen star infér manga forandringar och utmaningar.
UNWTO:s statistik visar att de lander som spenderade mest pa turismen 2017 var
Kina, USA, Tyskland, Stor-Britannien och Frankrike. Den svenska turiststatistiken
visar att under 2017 6kade antalet Gvernattningar mest for resendrer fran USA (+44
%), Slovakien (+42 %) och Island (+28 %). I Finland var 6kningen storst for resendrer
fran Lettland (105 000 resor, +80 %) och Norge (106 000 resor, +68 %; se Figur 81).

27 http://tillvaxtverket.se/statistik/vara-undersokningar/resultat-fran-turismundersokningar/2018-02-07-gastnatterna-
okade-2017.html
28 http://www.visitfinland.fi/tutkimukset-ja-tilastot/yopymistenn-kehityskatsaus/
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Figur 81. Okning (%) av utlindska évernattningarna i Sverige och Finland 2017, efter de
storsta resendrgrupperna
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Kalla: Tillvaxtverket, VisitFinland, AsuB

8.2 Turistndringen i Finland

I Finland? har arbets- och naringsministeriet satt upp en malsattning om att landet
ska vara Nordeuropas framsta turistmal ar 2025. Turismens andel av Finlands BNP
lag runt 2,5 procent 2011-2016 och arbets- och naringsministeriet har uppskattat att
andelen kommer att 6ka till 3,0 procent ar 2025. Turismen &r en lika stor
ndringsgren som jord-, skog- och fiskeindustri i Finland och dubbelt s stor som till
exempel landets livsmedelsindustri. De arliga intdkterna fran turismen ligger runt
14 miljarder euro.

Uppgifterna for ar 2016 visar att turismen sysselsétter cirka 140 000 personer i
Finland och 40 000 nya arbetsplatser berdknas skapas inom naringen fram till ar
2025. Cirka 30 procent av de som ér sysselsatta inom turismen ar ungdomar och
unga vuxna. Turismen bidrar dven till andra branscher och néringsgrenar. Ungefar
hélften av de sysselsatta inom turismen ar verksamma inom restaurangbranschen
och det finns totalt runt 29 000 foretag som ar verksamma inom turismen i Finland.

En 6kning i de utlandska besoken med dvernattningar registrerades i Finland ar
2017. Totalt 8,3 miljoner utlandska turister besokte Finland, vilket motsvarar en
6kning om 13 procent. En tredjedel (34 %, 2,8 miljoner) av de utlandska besoken var
semesterresor och cirka 5 miljoner av de utldndska resendrerna stannade
atminstone en natt i Finland (en 6kning med 18 %). Majoriteten (72 %, 6 miljoner) av
de utldndska bestken var aterbesok i Finland.

Férutom en 6kning av utlandska besck och 6vernattningar, har dven turisternas
konsumtion 6kat i Finland. Enligt VisitFinlands statistik spenderade turisterna i

29 Kalla: Arbets- och naringsministeriet i Finland, VisitFinland.
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genomsnitt 363 euro per besok i Finland 2017, vilket dr en 6kning med 29 procent.
Turisterna fran Kina spenderade i snitt 1 186 euro per besdk, vilket 4r mera dni de
andra besoksgrupperna (se Figur 82). Turisterna fran Ryssland stod for cirka 24
procent av utldndska turisternas totalkonsumtion, vilket gor gruppen till den
storsta enskilda gruppen sett till konsumtionen. Ett viktigt delomrade i forhéllande
till turisternas konsumtion bestar av internationella m&ten och konferenser. En
kongressgast spenderade i genomsnitt 1 340 euro per besok i Finland 2016 och de
internationella kongresserna i Finland skapade inkomster for totalt 151 miljoner
euro.

Figur 82. De utldndska resendrernas penninganvandning i Finland 2017 efter hemland och
konsumtion under besoket
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Kalla: VisitFinland, ASUB
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I forhéllande till landerna i EU ar turismnaringen i Finland relativt liten. Turismens
totala andel av Finlands BNP ér cirka en tredjedel av det genomsnittliga bland EU-
landerna (2018). Daremot ér tillvixten inom turismnaringen relativt stort i Finland
och tillviaxten av bade turismens del i landets BNP och den direkta sysselsattningen
var storre i Finland dn i EU-landerna i genomsnitt. Under 2018-2028 berdknas
tillvaxten inom turismen vara storre i Finland &n i EU-landerna i genomsnitt.*

8.3 Turistnaringen i Sverige

I Sverige®! har turismens andel av ekonomin pendlat mellan 2,6 och 2,8 procent av
landets BNP sedan 2000 och de arliga intdkterna fran turismen ligger runt 14
miljarder euro. Turismen har varit en 6kande naringsgren i Sverige med en
omsattning av totalt 317 miljarder kronor ar 2017, vilket ar 21 miljarder mera an
2016.

30 https://www.wttc.org/-/media/files/reports/economic-impact-research/countries-2018/finland2018.pdf
31 Kalla: Tillvaxtverket.

90


https://www.wttc.org/-/media/files/reports/economic-impact-research/countries-2018/finland2018.pdf

ASUB Rapport 2019:2 ﬂ!!!

Ar 2017 beriknades att turismen sysselsitter totalt 175 800 personer i Sverige med
en 6kning med 6,4 procent fran 2016. Okningen av antalet sysselsatta inom
turismen i Sverige blir totalt 34 procent om man anvander ar 2000 som
referenspunkt. En betydande del av turismens 6kning i Sverige har dock kommit
efter ar 2010. De flesta som ar sysselsatta genom turismen arbetar inom hotell- och
restaurangbranschen, dar antalet sysselsatta har 6kat mest.

Turisternas konsumtion har 6kat starkt i Sverige. Ar 2017 6kade de utlindska
besdkarnas konsumtion med 11,4 procent jamfort med 2016, vilket var den
kraftigaste 6kningen sedan 2006. Sveriges totala export av varor och tjanster 6kade
med sju procent under samma period, vilket visar den starka 6kningen av
turismkonsumtionen i landets ekonomi. Turisternas totalkonsumtion i Sverige
ligger over EU-landernas medel (2017)%2. Tillvaxten i investeringar inom
turismnaringen var storre i Sverige ar 2017 an i EU-landerna i genomsnitt. Figur 83
nedan visar uppgifter for investeringar inom turism i de nordiska landerna och EU.

Figur 83. Investeringar i turism i de nordiska landerna och EU: andel (%) av totala
investeringar, tillvaxt (%) 2018 och den berdknade tillvixten 2018-2028
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Killa: World Travel & Tourism Council, ASUB

8.4 De alandska resultaten i internationell jamforelse

World Travel and Tourism Council (WTTC) har sammanstallt internationell
statistik om turism. Enligt uppgifterna frain WTTC har turismens andel av BNP
varit relativt 1dg i de nordiska landerna jamfort med andra lander i varlden. Figuren
nedan visar turismens andel av BNP i utvalda lander. Enligt de preliminara
uppgifterna (2018) var landturismens andel av Alands BNP storre jamfort med

32 https://www.wttc.org/economic-impact/country-analysis/country-reports/
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motsvarande uppgifter i Finland och Sverige (2017). Turismen omfattade 2,9
procent® av Alands BNP, 1,9 procent av Finlands BNP och 2,4 procent av Sveriges
BNP (for utveckling av Alands BNP, se Figur 84). I figuren nedan framgar att
turismens andel av BNP ar storre bland annat i lander som Estland, Turkiet,
Spanien och Thailand jamfort med Aland, Finland och Sverige.

Figur 84 visar att turismens direkta bidrag till sysselsadttningen i Finland var 2,0
procent och i Sverige 3,6 procent ar 2017. Enligt de preliminadra uppgifterna fér
Aland var landturismens direkta sysselsittningseffekt 6,5 procent av hela
sysselsattningen ar 2018. Ar 2013 var den sysselsittningsandelen 4,3 procent. Vart
satt att berdkna sysselsattningen avviker dock mellan studierna da 2013-ars
sysselsattningsresultat beaktar endast de pa Aland boende sysselsatta, medan den
nuvarande studien beaktar dven inpendlingen. Detta har betydelse for resultatet da
&ven sjofarten — branschen med den storsta inpendlingen till Aland — har aktiviteter
som riknas in i landturismen. Om man beaktar endast pa Aland bosatta sjunker
sysselsattningsandelen till 5,9 procent ar 2018. Oavsett berdkningssattet for
sysselsattningen antyder Figur 84 pa problem med lag lonsamhet inom den
alandska landturismen (dvs foradlingsvardeandelen ar lag) med tanke pa antalet
sysselsatta.

Figur 84. Turismens direkta effekter pa BNP och sysselséttning i vissa lander 2017
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Not: Uppgifterna for Aland ar preliminara uppgifter for 2018.
Killa: World Travel & Tourism Council, ASUB

P& Aland har finlindarna och svenskarna statt for den storsta delen av
Overnattningarna (86 %), foljda av tyskarna som stod for den storsta delen av de
ovriga gasternas Overnattningar. Bland ovriga gaster (ej finlandare eller svenskar)
var ndje och avkoppling (39 %) det vanligaste syftet med resan till Aland. Méanga
hade &ven rest till Aland pa grund av naturen och friluftslivet (12 %) eller genom
sitt jobb (12 %).

33 Inkluderar vi dven sjdturismen stiger den totala turismens andel av Alands BNP till ndstan 20 procent.
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Turismstatistiken i Finland och Sverige visar att de grupper som har dkat snabbast
under de senaste tio aren bestar av utom-europeiska turister. Turisterna fran Kina
ar numera den femte storsta gruppen sett till antalet 6vernattningar i Finland.
Dessutom har denna grupp okat snabbare jamfort med Ryssland, Tyskland, Stor-
Britannien och Sverige som hittills har rapporterat ett storre antal 6vernattningar.
Aven i Sverige har antalet turister fran Kina 6kat snabbare &n turister fran andra
lander sett till det totala antalet 6vernattningar34.

Statistiken om de utlandska resendrernas penninganvandning i Finland visar att
turisterna fran Kina spenderar mera under sitt besok i landet &n turisterna fran
andra lander (se Figur 82). Dessutom ar turisterna fran Kina i genomsnitt yngre an
turisterna fran andra lander, vilket skapar potential dven for framtida turism fran
Kina. Trots att kinesiska och d@ven andra utom-europeiska turister under de senaste
aren har okat i betydelse inom turismnéringen i Finland och Sverige, kan
motsvarande effekter &nnu inte urskiljas i de alandska uppgifterna.

34 Den osakra tillvaxten i Kina ansags vara en av orsakerna till att 6kningen av kinesiska turister avtog 2018.
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Bilaga 1: Tabeller och figurer

Figur 85. Antal 6vernattningar pa Aland 2018 fordelade pa inkvarteringsform och region
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Kalla: ASUB, turiststatistik *Qvernattningarna har inte fordelats per region pga for fa uppgiftslamnare i staden.

Tabell 8. Antal anldnda, 6vernattningar och vistelsetid enligt inkvarteringsstatistiken 2018

Hotell Gasthem Stugor Camping Totalt
Finland
Personer 62 645 10333 9222 13222 95422
@vernattningar 103 615 21107 27922 22412 175 056
Medelvistelse, dygn 1,7 2,0 3,0 1,7 1,8
Sverige
Personer 51720 9468 10113 16 495 87 796
Overnattningar 84541 17323 36533 39392 177 789
Medelvistelse, dygn 1,6 1,8 3,6 2,4 2,0
Ovriga lander
Personer 9474 2450 4836 7 666 24426
Overnattningar 16 878 5299 20341 14772 57 290
Medelvistelse, dygn 1,8 2,2 4,2 1,9 2,3
Totalt
Personer 123 839 22251 24171 37383 207 644
Overnattnin gar 205034 43729 84796 76576 410135
Medelvistelse, dygn 1,7 2,0 3,5 2,0 2,0
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Tabell 9. Antal intervjuade turister enligt intervjutidpunkt och -plats

Andelen Antal Andelen
Antal svar svar turister  turister
Total 1544 100 % 3694 100 %
Var (april-maj) 355 23% 644 17%
Sommar (juni-augusti) 945 61% 2543 69 %
Host (september-oktober) 244 16 % 507 14%
Intervjuplats
Véstra hamnen 968 63 % 2231 60 %
Berghamn 206 13% 518 14 %
Flygfaltet 64 4% 76 2%
Skargarden 79 5% 244 7%
Gasthamnar 64 4% 171 5%
Golfturister 69 4% 216 6%
Extra kryssningsresenarer 34 2% 65 2%
Evenemang 60 4% 173 5%
1544 100 % 3694 100 %
Tabell 10. Antal intervjuade turister enligt hemland
Antal  Andelen Antal  Andelen
svar svar turister turister
Finland 733 47 % 1789 48 %
Sverige 661 43 % 1577 43 %
Tyskland 54 3% 118 3%
Norge 17 1% 33 1%
Nederldanderna 11 1% 22 1%
Ovriga lander 68 4% 155 4%
Total 1544 100 % 3694 100 %
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Tabell 11. Antal intervjuade finldndska och svenska turister enligt hemort
Antal  Andelen

Antal svar Andelen svar turister turister
Finland 721 100 % 1763 100 %
Nyland 309 43% 729 41%
Egentliga Finland 143 20% 323 18 %
Osterbotten 60 8% 121 7%
Birkaland 47 7% 143 8%
Egentliga Tavastland 30 4% 85 5%
Satakunta 21 3% 71 4%
Pdijanne-Tavastland 19 3% 51 3%
Norra Osterbotten 18 2% 47 3%
Mellersta Finland 14 2% 37 2%
Norra Savolax 12 2% 31 2%
Sédra Osterbotten 8 1% 23 1%
Syd Karelen 8 1% 21 1%
Mellersta Osterbotten 8 1% 21 1%
Kymmenedalen 7 1% 21 1%
Sodra Savolax 5 1% 14 1%
Norra Karelen 5 1% 9 1%
Lappland 4 1% 9 1%
Kajanaland 3 0% 7 0%
Sverige 653 100 % 1561 100 %
Stockholms lén 369 56 % 860 55 %
Uppsalalan 58 9% 160 10 %
Gavleborgs lan 35 5% 104 7%
Sédermanlands lan 34 5% 82 5%
Vastmanlands lan 31 5% 84 5%
Dalarnas lan 23 4% 52 3%
Ostergétlands lan 21 3% 42 3%
Orebro l3n 17 3% 39 2%
Vdstra Gotalands lan 15 2% 36 2%
Skane lan 10 2% 18 1%
Vasterbottens Ian 8 1% 15 1%
Jamtlands lan 6 1% 12 1%
Hallands lan 5 1% 11 1%
Varmlands lan 5 1% 13 1%
Jonkopings lan 4 1% 6 0%
Gotlands lan 4 1% 11 1%
Kronobergs [an 3 0% 5 0%
Vasternorrlands lan 3 0% 5 0%
Blekinge lan 2 0% 6 0%
Kalmar lan 1 0% 1 0%
Norrbottens ldn 1 0% 2 0%
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Tabell 12. Antal intervjuade turister enligt deras inkvarteringsform

Antal Andelen

Antal svar Andelen svar turister turister
Hotell 472 31% 1102 30%
Slakt och vanner 242 16 % 479 13%
Eget fritidshus 207 13% 419 11%
Hyrstuga 195 13% 626 17%
Campingplats 94 6% 222 6%
Gasthamn 80 5% 226 6%
Gasthem 78 5% 239 6%
Flera inkvarteringsformer 45 3% 127 3%
Logi hos privatperson mot betalning 33 2% 78 2%
Dagsbesokare 67 4% 115 3%
Kryssningsresenar 31 2% 61 2%
Total 1544 100 % 3694 100 %

Tabell 13. Antal intervjuade turister enligt deras 6vernattningskommun

Antal  Andelen Antal Andelen
svar svar turister turister
Mariehamn 603 39% 1444 39%
Eckero 124 8% 326 9%
Lemland 80 5% 170 5%
Finstrom 65 4% 170 5%
Foglo 62 4% 162 4%
Geta 53 3% 131 4%
Saltvik 52 3% 104 3%
Jomala 48 3% 108 3%
Sund 46 3% 136 4%
Hammarland 44 3% 88 2%
Vardo 33 2% 67 2%
Lumparland 25 2% 65 2%
Kumlinge 22 1% 49 1%
Brando 11 1% 31 1%
Kokar 9 1% 14 0%
Sottunga 6 0% 10 0%
Flera kommuner 148 10% 408 11%
Total 1544 100 % 3694 100 %
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Tabell 14. Antal intervjuade turister enligt syftet med deras alandsbesok

Antal Andelen

Antal svar Andelen svar turister turister

Noje, avkoppling 518 34% 1150 31%
Besoka slakt/vanner 213 14 % 446 12%
Tjansteresa 206 13% 285 8%
Familjesemester 184 12% 700 19%
Golf 68 4% 226 6%
Fritidsbat 75 5% 210 6%
Evenemang 55 4% 152 4%
Sportfiske 26 2% 80 2%
Cykelsemester 33 2% 87 2%
Annan fritidsresa 39 3% 92 3%
Natur/friluftsliv 114 7% 238 6%
Total 1531 100 % 3666 100 %

Tabell 15. Turistgruppernas utgifter per person och dygn 2018 enligt deras hemland (euro)

Logi Restaurang Livsmedel Nojen Ovriga Totalt

Hotell Finland 69 36 9 6 13 133
Sverige 70 39 7 11 7 134

Ovriga lander 86 37 3 9 16 152

Total 70 37 8 8 11 135

Gasthem Finland 38 28 11 9 12 97
Sverige 43 24 6 19 10 102

Ovriga lander 53 11 13 17 10 104

Total 41 26 9 13 11 99

Hyrstuga Finland 39 13 12 3 7 74
Sverige 34 10 9 6 4 62

Ovriga lander 46 8 8 6 6 75

Total 37 11 10 5 5 68

Gasthamn Finland 9 23 11 5 23 70
Sverige 9 10 13 0 15 43

Ovriga lander 11 12 11 1 7 42

Total 9 19 11 4 19 62

Campingplats Finland 16 15 10 4 7 51
Sverige 12 11 6 4 5 38

Ovriga lander 24 10 6 2 5 48

Total 16 12 7 3 6 44

Slakt och vénner Finland 0 12 12 1 14 40
Sverige 0 7 10 1 12 30

Ovriga lander 0 17 9 0 11 37

Total 0 10 11 1 13 36

Eget fritidshus Finland 0 6 15 0 10 32
Sverige 0 4 10 2 16 32

Ovriga lander 0 9 33 9 52 103

Total 0 5 12 2 16 34

Betald logi hos privatperson  Finland 34 28 9 4 6 81
Sverige 60 15 7 2 4 88

Ovriga lander 39 5 11 0 2 57

Total 41 21 9 3 5 79
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Tabell 16. Turistgruppernas utgifter per person under alandsvistelsen enligt deras

inkvarteringsform 2018 (euro)

Utgifter per Genomsnittlig  Utgifter per person
person och dygn vistelsetid under Alandsbesoket

Hotell 134,61 2,2 295

Gasthem 99,21 29 286

Hyrstuga 68,45 4,1 281

Gasthamn 62,39 6,7 420

Campingplats 44,12 4,2 184

Slakt och vanner 35,59 5,8 206

Eget fritidshus 33,74 10,8 365

Logi hos privatperson mot betalning 78,82 5,9 465

Tabell 17. Turistgruppernas utgifter per person under dlandsvistelsen enligt huvudsyftet med

deras resa 2018 (euro)

Utgifter per person och Genomsnittlig Utgifter per person under

dygn vistelsetid Alandsbesoket
Golf 139 3,8 530
Sportfiske 71 4,9 347
Fritidsbat 61 6,7 405
Noje, avkoppling 76 5,2 395
Tjansteresa 114 2,8 320
Cykelsemester 65 3,8 244
Evenemang 90 2,6 228
Natur/friluftsliv 62 4,7 294
Familjesemester 68 3,9 262

Figur 86. Utveckling av kronkursen i férhallande till euron 2008 — 2018
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Kalla: Finlands Bank
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Figur 87. Utvecklingen av Alands BNP (2016-ars fasta priser)
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Kalla: ASUB nationalrikenskaper och konjunkturanalys.
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Bilaga 2: Intervjuformular

I_ Undersékning om turismens ekonomiska betydelse fér Aland
Intervjuare Dratum Plats
E!! vy Blands stallst - och
& ulredhningsbyrd L1 1 [ O I
| GRUNDUPPGIFTER |

1. Hemtand [ | FIn [ svE [ ] Tvsk [ Mor [ ] Dan [ Annat, vilket?

Hemort(FIN.SVE) || | | | |

2a. Kén[_| Kvinna [Jman

3.Reseri[ | ¥rke [ Fritid

4. Huvudsakligt syfte med resan till Aland? Endast ett kryss!

[] Familjesemester

[] eestka slakt/vanner
|:| Méte/konferens

I:l Méje, avkoppling
[ Fritidsb3t

|:| Evenemana, kultur
|:| Evenemang, sport

[] Evenemang, Gwrigt

[] Golf

[ ] sportfisks
I:I Cykelsemester
] &nnan idrottsresa

1 Matur/friluftsliv

[] studier

] &nnan orsak, vilken?

I ALANDSVISTELSENS LANGD

5. Hur ménga dygn har du varit pa Aland?

L1 11

6. Hur manga néatter har du évernattat?
pa hotell
pa gasthem/pensionat
i stuga
i gasthamn
i t8lt, husvagn, stuga pa campingplais
hos sl&kt och vanner
i @gat fritidshus (G& till fraga 7 och 81)
logi hos privatperson mot betalning

7. Hur manga dygn/ar anviinds din stuga totalt?

L1 11

8. Hur manga personer dvernattar i medeltal at gangen?

| 2750241157

Om du inte har dvernattat, ir du:

[] kryssningsresenar

Overnattningskommun

[] dagsbesékare

(eller anldggning)

under higsidsongen (juni-augusti)

under lagsisongen (Gvriga manader)

under hégsisongen

under lagsdsongen
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I TT2T7241156 _ I

| PAKETRESA

9. Ar din resa en paketresa[ | Ja [Imej (G4 till friga 141)
10. Vad ingick i paketat?
D Logi, var nagonstans (anldggning) L1 1 1 1 | ¢ | 1 1 @ 1} @] ]

D Resan till Aland med flyg

] re=an till Aland med farja

D Bil pa farjan

D Hytt pa firjan

[ ] maitider under resan

D Rundtur med buss

D Greenfee, hur manga dagar? L1 1 |

|:| Fiskekort, hur manga dagar? L1 1 |

D Intréde till evenemang, hur manga dagar/konserter? L1 1 |

[ Annat, vad? Ll Lo

‘|1b,AngevaIuta!|:| Eurc D SEK

11a. Paketats pris

12. Inkluderar hur manga personer

13.Paketetsférsdljare | | | | | | 1 1 1 1 1 1 1 | | | 1| 1 |
UPPSKATTNING AV UTGIFTERNA

14. Antal personer pa resan fér vilkas utgifter du star fér (inkl. svarande) av vilka &r under 12 ar
15. Uppskatta Dina utgifter pa féljande utgifisposter! Ange valutat || Euro []sex
LANDEKONSUMTION

Inkvartering

Restaurangar, barer, calear

Livsmadalsbutiker, (lvsmadeals-jkioskar

Intraden, biljetiar, aktivileier

Andra ndjen, annan avkoppling (Lex golf, tennis, cykeluthyrn.)

Shopping (klader, skor, fiskeredskap, souvenirer, hantverk, byggvaror mm)

Alko (moisvarar Systembolaget | Sverige)

Tianster (hérfrisdr, by gghantverkare mm)

Bansin och dwriga inkdp | samband med bil och bat

Anvandning av trafikirbindalser inom Aland (taxi, buss, skargardsfarja)

LL L 1 | [|Ovigaulgifier OMBORDKONSUMTION, RESEBILJETTER

Biligtien till Aland Fératag Biligtten fran Aland Foratag
Spenderat pa farjan till Aland pa farjan fran Aland (Uppskattal)

Uppskatta inkGpen p& Marighamns flygfal fire avresan

| 16. Om du inte hade resttill Aland, varthade durest? L | | 1 | 1 1 1 | | 1 1 1 1 1 1 I
Tack sa mycket fér hjalpan!
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Bilaga 3: Hushallsenkit

Undersdkning om turismens ekonomiska I:l _I
betydelse fér Aland

Vanligen fyll | blanketten tydligt (svaren ldses maskinelit)! Tack!

| Grunduppgifter |

1. Ditt fodelselr? D:Ijj 2. K87 [ Kvinna [ Man

3. Hur ménga personer ingér | ditt hushill (inklusive dig sjiv)? |:|:|

| Alinningars resor utanfér Aland

4. Hur mé & under det Sret {oktober 2017 - september 2018) har du rest utanfér Aland?
ghnger o glnger
5. Uppskatta hur minga av dessa resor (bdde privat och i tjlinst) som du pd il Kland

frin Sverige ainger

flyg frin Swverige |:|:|:|
gdnger

-arfarja/kry Brtyy

frén Finland glinger
va fran Finlan glnger

skarglrdafarja frin Finland D]j
glnger

egen fritidsbdt till Rland [I]j
ghinger

| Besbkares* avgiftsfria 6vernattningar hos aldnningar

*Rven nara SEKLNGar raknEs Som bestkare, bl exempel elt bam som studerar och & stadigvarande DOSaLt [Skrivel] | Sverige.

6. Har personer bosatta utanfsr Aland Bvernattat (gratis) i din bostad/ ditt fritidshus det senaste Aret?

[Jaa [] me (ch il triga o1) (oktober 2017 - september 2018)

7.1 hur mé personer utanfér Aland, som har Svernattat i din

bostad /i ditt fritidshus under den aktuella perioden? |:|:|:|

O &n ochi S8MMa person har Gwernattat hos dig flera ginger under Sret, rakna di denna bestkare

S0 e iy person varje ging (se exemplet pd baksidan av blanketten! ).

B. Hur mb har ner Gvernattat hos di

8. Hur natter perso ]

(Se exemplet p& baksidan &v blanketten!) Bvernattiingar

| Uthyrning av rum/bostad /fritidshus

9. Har du som privatperson hyrt ut étt rum,/en bostad/ett fritidshus du Sger bl turister eller besdkare bosatta
utanfie Aland under det senaste Sret? (o — 2018)

[ 2a (A il fréga 10Y) [ mej (Tack for dina svart)

10, MI.II avgiftsbelagda Bvemattningar av turister/bestkare i
it under den perioden |:|:|]
(se en:emp&a. pé baksidan [Gr att uppskatts antalet Svernattningart) dvernattningar

I_ 3136644412 Vénd! _I
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Om en och samma person har Gvernattat hos dig flera ganger under 3ret, rikna d3 denna som en ny person
varje gng!

Exempel: En fyra petsonersfamul] Gvernattade i ditt fritidshus tre natter i juni 2018 och en natt i din bostad i
ber 2018. S gt har du allts3 haft 8 p (4 familjemed| x 2 ganger) p3 besok totalt
16nltmr(4personerx3nanzr + 4personerx1natt)

Behéver du hjilp med fr3ga 8 eller friga 10? Vi kan rakna ut antal Gvemnattningar, om du berdttar om antalet
besdk, antalet personer under varje besdk och antalet ntter de stannat under varje besdk.

Friga 8:

Fraga 10:

Frdgor om denna enkit besvaras av Sanna Roos tel. 25 583;
e-post: sanna.roos@asub.ax

Tack s& mycket fér din hjéalp!
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Bilaga 4: Foretagsenkat

s i oy Al@Ndska ekonomin Enkétnummer
utredningstyrd Posta eller svara direkt pa webben (se filjpbravet)!

IE_!E! Turismens betydelse for den _I

Vanligen iyl i blanketten fydligt {svaren lases maskinellt)! Tack!

Foretagets namn:

Foretagets FO-nummer:

Kontaktperson: Telefonnummeer:

2. Uppskattning av foretagets totala omsattning 2018‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ | | |

1. Féretagets totala omsittning enligt 2017-drs bokslut euro exkl. moms

euro exkl, moms

3. Forsok uppskatta hur foretagets totala omsdttning (exkl. moms) ar 2017 fordelar sig pa:
forsdljning av varor och tjdnster:

2a till kunder fast bosatta p3 RBland/faretag p2 Aland |:|:|:| %a
. ) i |:|:|:| (Avser endast ev, férsdljning DIREKT till turister)
3b till turister* p3 Bland ("landturister™) %

(Frigan galler endast féretag som har farséljning DIREKT
3c till turister* embord p3 Slandssgda farjor gy, till turister ombord, framfér allt passagerarrederier)
3d éwrig férsaljning utanfér Aland %a

1100

Totalt O

*Med turister avses personer som inte &r stadigvarande bosatta p3 Bland. Aven utflyttade 3lEnningar riknas som turister.

4. Antal anstillda (omriknat till heldrstjinster) r 2017 Djjj stycken (inkl. féretagaren, familjemedlemmar)

av vilka &r bosatta utanfér Aland stycken

styckan (inkl. férstagaren,
5. Uppskatta antal anstillda (omriknat till helirstjSnster) &r 2018 familjemedlemmar}

euro (inkl. laner &t
faretagaren,
famlijemedlemmar)

6. Foretagets totala loneutbetalningar (exkl. bikostnader) ar 2017 ‘ | | | ‘ ‘ ‘ ‘

av vilka betalades till personer bosatta utanfér Aland
Tillagg och egna kommentarer

eurg

A 1 I
I TACK FOR DIN MEDVERKAN! 7222032828
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Alands statistik- och utredningsbyra, ASUB,
ar en fristdende enhet vars huvuduppgift ar
attverka som Alands officiella statistikmyn-
dighet och bedriva kvalificerad utrednings-
och forskningsverksamhet.

ASUB producerar fortldpande aktuell sta-
tistik inom en rad olika samhallsomra-
den. Tyngdpunkien i analysverksamheten
utgors av utredningar inom det ekono-
miska-politiska omradet. Statistiska sam-
manstdllningar publiceras regelbundet i
serierna ASUB Statistik och ASUB Statistik-
meddelande, medan serien ASUB Rapport
innehaller utredningar, analyser och annan
information om Alands ekonomi och sam-
hille.

Mer information om verksamheten och
publikationer finns pa ASUB:s hemsida

www.asub.ax
b

ALANDS STATISTIK-OCH
UTREDNINGSBYRA

Tfn +358 ({0)18 25490
Fax +358 {0)18 19495
info@asub.ax
www.asub.ax
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