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Forord

P& uppdrag av Alands landskapsregering och Visit Aland har Alands statistik - och
utredningsbyra (ASUB) under &r 2013 gjort en uppfdljning av undersékningen om
turismens samhallsekonomiska betydelse fran ar 2003 och 2008. Liksom i de tidigare
undersokningar na, har ASUB gatt in med egna budgetmedel i utredningsarbetet och
ar sdlunda medfinansiar i projektet.

Syftet med undersokningen var att kartlagga olika bestksgruppers betydelse for
&landsk ekonomi utifrdn hur mycket de konsumerar pa Aland samt p& vagen till och
fr&n Aland. Dessutom fyller projektet ASUBs behov av aktuell information for
beréakningen av turismposten i nationalrdkenskaperna.

Arbetet med undersokningen har varit o mfattande och inneburit en kombination av
olika statistiska och ekonomiska analysmetoder. Dessutom har flera olika kallor i form
av registerdata och enkater riktade till turisterna, till de alandska féretagen och
hushéllen anvants. Foér att uppskatta Alands turism inkomster har tva olika metoder
anvants, utgifts- och inkomstmetoden. Den férstnamnda metoden gar ut pa att i
intervjuer fraga turisterna om deras konsumtion pa och under resorna till och fran
Aland, medan inkomstmetoden gar ut p& att man ber féretagen uppskatta sina
inkomster fran turisterna.

ASUB vill rikta ett stort tack till alla de féretag och resenérer som bidragit med de
uppgifter om sina inkomster/utgifter som varit nédvandiga for att genomfora studien.
Dessutom vill vi rikta ett tack till alla alanningar som svarat pa enkaten om bland
annat sina resor utanfér Aland.

Utredare Maria Rundberghar varit huvudansvarig for projektet . Maria och utredare
Jouko Kinnunerhar tillsammans ansvarat for bedémningen av turismens andel enligt
inkomstmetoden . Jouko harmed hjalp av input -output tabeller analyserat turismens
indirekt a effekter samt kalkylerat turismens BNP -andel. Dessutom har Jouko med
hjalp av ASUBs CGE-modell analyserat turismens effekter pa Alands ekonomi och
arbetsmarknad vid olika tillvaxt antaganden for turismen .

Intervjuerna med turisterna har utférts av OskarAhlroth, Johan Flink, Anna Haggblom,
Robert LonngvistAnne-Lie Miiros och Fanny-KlaaraRundberg Hogskolepraktikanterna
Johanoch Oskar har tillsammans med Robert skannat in intervjusvaren samt pa annat
satt bidragit till undersdkningen s resultat. Hogskol epraktikant Marielle Fellmarhar
skannat in och analyserathushallsenkatsvaren samt bidragit med uppgifter till det
sista kapitlet om andra turismundersokningars resultat .

Mariehamn i mars 2014
Bjarne Lindstrom
Direktor
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ASUB Rapport 2@11 ﬂE!!

1. Sammanfattning

Syftet med undersdkningen var att kartligga olika besdksgruppers betydelse for
&landsk ekonomi utifrdn hur mycke t de konsumerar pa Aland samt p& vagen till
och fr&n Aland. Besoksgrupperna analyseras dels enligt de inkvarteringsformer de
valt, dels enligt resans huvudsakliga syfte. Dessutom fyller projektet ASUBs behov
av aktuell information for berékningen av turism posten i nationalrékenskaperna.

Resultaten i denna turismundersokning har tagits fram med hjélp av tva metoder,
utgifts - och inkomstmetoden. Genom utgiftsmetoderuppskattar man turismens
ekonomiska betydelse genom att frdga turisterna om deras penninganvandning
under deras vistelse pa Aland samt under resorna till och fran Aland. Under
perioden april -oktober 2013 gjordes 1 570 avreseintervjuer med turister och pa
basen av dessa svar samined hjalp av ASUBs turiststatistik har de olika
turistgruppernas turi smkonsumtion under 2013 skattats.

Med hjalp av inkomstmetodeberéknas turismens ekonomiska betydelse genom att
de alandska foretagen uppskattar hur stor andel av deras forséljning som ar ett
resultat av forsaljning direkt till turister. Drygt 150 av 230 foretag svarade pa
enkaten (70 svarsprocent) och pa basen av dessa svar har turismens betydelse for
olika branscher skattats. Dessa uppgifter har anvants i berakningarna av turismens
andelar av Alands bruttonationalprodukt, BNP. Resultatet av uppskattningen av
turismens ekonomiska betydelse via de bdda metoderna borde i stort
Overensstamma.

Turisternas landkonsumtion pa Aland

Totalt beréknas turisternas landkonsumtion pa Aland 2013 uppga till 91,3miljoner
euro inklusive moms. De tva viktigaste turistgrupperna i detta avseende ar
stugturisterna och hotellgéasterna, som vardera stod for runt 30 procentav
konsumtionen. Fritidshusagarna och besdkarna av slakt och vanner stod for 14
respektive sju procent av landkonsumtionen. Gasthamnsbesdkarnas ardel av
landkonsumtionen var ocksa sju procent, medan gasthemsbesokarnas,
campingturisterna s och dagsbesokarnas andel av landkonsumtion var under fem
procent vardera.

11



ﬂ!!! ASUB Rapport 2@11

Figurl. Turistgruppernas landkonsumtion p& Aland 28(91,3miljoner euro inkl. moms)
enligt deras inkvarteringsform.
Dagsbesokare (inkl.

kryssningsresenare
4%

Fritidshuségar Hotellgaster
14 % 29 %

Besokare av

Gasthamnsbesokal
7%

Gasthemsbesokare
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Campingturiste
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Stugturister
Kalla: ASUB ,turiststatistik och berakningar 32%

En fordelning av landkonsumtionen pa olika utgiftsposter visar att  drygt 30 procent
av turisternas landkonsumtion gick till logi, 23 procent till restaurang - och
kafébesdk, 18 procent till matink 6p och sju procent till avkoppling och néjen. Drygt
20 procentav landkonsumtion en gick till ovrigt, som till storsta delen bestod av
shopping.

Figur2. Turisternas landkonsumtion pa Aland 28 (91,3miljoner euro inklusive moms) er
utgiftspost

Ovriga utgifter
21 %

Logi
31%

Livsmedel
18 %

Nojen Restaurang
7% 23 %
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ASUB Rapport 2@11 ﬂE!!

Turisternas landkonsumtion och konsumtion under resorna till och fran Aland

Om man till turisternas landkonsumtion pa Aland adderar turisternas utgifter for
transporttjansten och inkdpen ombord pa alandsagda farjor och fartyg, sa kan den
totala turisminkomsten uppskattas till 328miljoner euro. De totala utgifterna for
och under resorna till och fran Aland uppgér till cirka 237miljoner euro eller 72
procent av turisternas totala konsumtion.

Figur3. Turisternadandkonsumtion p& Aland ochtgifter for resorna till och fran Alanga
alandsagda farjor och fartyg 2013 (328iljoner euro inklusive moms) per utgiftspost

Logi
9%

Restaurang
6 %
Nojen
2%

Livsmedel
5%

Ovrig landkonsumtion
6 %
Ombordkonsumtion
54 %

Transporttjanst
18 %

Turismens ekonomiska effekter pa Aland

Turismens ekonomiska betydelse varierar beroende pa hur man definierar
turismen. Om man anvander det samlade resultatet av denna turismundersékning
och tillampar det pa nationalrakenskaperna for Aland erhdlls féljande resultat i
termer av andelen av Alands BNP.

3 Inom nationalrdkenskaperna definieras landturi smen som turisternas direkta
konsumtion pa Aland samt &lanningarnas egna kop av resetjanster frén till exempel
&landska resebyraer. Landturismens andel av Alands BNP till baspris (inklusive
offentlig verksamhet och icke -vinstsyftande verksamhet) uppskattas 2013till cirka
4,1 procent, vilket motsvarar ett féradlingsvarde om ndastan 44 miljoner euro (se
figuren nedan).

J Enligt den vidaste definitionen av turismen som férutom turisternas direkta
landkonsumtion p& Aland och &lanningarnas egen konsumtion av tur isttjanster
aven inkluderar de alandska féretagens turisminkomster utanfér Aland samt de
alandska passagerarrederiernas totala forsaljning till turister, uppskattas turismens
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andel av Alands BNP till baspris till 19,9procent 2013. Turismens totala
foradlingsvarde 2013 uppskattas till nastan 213 miljoner euro (se figuren nedan).

Figur4. Utvecklingen avurismensfoéradlingsvarde 2002013 @013 ars priser)
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Vi kan se att utvecklingen av landturismens foradlingsvarde reellt har okat fran 25
miljoner euro 2002 till 44 miljoner euro 2013 (+76 procent)medan utvecklingen av
den totala turismen sjunkit fran 327 miljoner euro 2002 till 213 miljoner euro 2013
(-35 procent). Huvudorsaken till denna minskning av den totala turismen hittar
man inom den sj6fartsbaseradedelen av naringslivet (utflaggningar och
Ibnsamhetsproblem).

Turismens sysselséttningseffekter pa Aland

Totalt var uppskattningsvis nastan 13 300personer sysselsatta inom den privata
sektorn pa Aland 2011 (inklusive séasongssysselsattg, av vilka 5,7 procentvar
sysselsatta inom landturismen och 20,2 procentinom turismen totalt. Storsta delen
av de sysselsatta inom landturismen aterfinns inom hotel - och
restaurangverksamheten (70 procent) foljt av detaljhandel (11 procent), medan
storsta delen av de sysselsatta inom turismen totalt aterfinns inom sjotransport (71
procent).
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2. Inledning

2.1 Bakgrund och syfte

ASUB har for tredje gangen fatt i uppdrag av Alands landskapsregering och Visit
Aland att kartlagga och faststélla turismens samhallsekonomiska effekter fér Aland.
Férutom Alands landskapsregering o ch Visit Aland ingar aven ASUB som en part i
2013 ars undersokning och deltar sélunda i finansieringen av projektet. ASUB har
namligen for sin egen del ett behov av att uppdatera och utveckla informationen
om turismposten inom nat ionalrakenskaperna for Ala nd.

Ar 2003 fick ASUB for forsta gangen uppdraget att undersoka turismens
samhaéllsekonomiska effekter av Alands landskapsregering och Alands
Turistforbund. Da deltog &ven Mariehamns stad som uppdragsgiva re i en del av
huvudprojektet, Evenemangsundersokningen 20B8&sultaten i den har
undersokningen har framst jamforts med resultaten i 2008 ars undersokning.

Syftet med den har understkningen ar att kartlagga olika bestksgruppers betydelse
for alandsk ekonomi utifr&n hur mycket de kons umerar pa Aland samt p& véagen ftill
och fr&n Aland. Besoksgrupperna analyseras dels enligt de inkvarteringsformer de
valt, dels enligt resans huvudsakliga syfte. Ytterligare ett syfte med projektet &r att
fylla ASUBs behov av aktuell information fér berékni ngen av turismposten i
nationalrdkenskaperna.

2.2 Metod

Undersokningen bestar av tre delundersokningar; utgifts - och inkomstmetoden
samt en enkat till de alandska hushallen, som tillsammans ska ge svar pa projektets
huvudfragestallningar. Angreppssattet bygge r pa den sa kallade Nordiska
modellen for uppskattning av turismens direkta och indirekta inkomst - och
sysselsattningseffekter.

Eftersom turismen inte utgor nagon egen bransch i den internationella
naringsgrensindelningen, utan ingar i flera andra bransc her, maste dess andel av de
olika branscherna berdknas med sarskilda metoder. Turismens foradlingsvarde
beraknas pa basen av summan av alla varor och tjanster som konsumeras av turiste
i ett land eller i en region.

Denna undersoknings resultat ar sdlunda i huvudsak framtaget med hjalp av tva
metoder; utgifts - och inkomstmetoden. Utgiftsmetoderér en metod dar man
uppskattar turismens ekonomiska betydelse genom att fraga turisterna om deras
penninganvandning under den tid de vistats pa sitt resmal. Utgiftsmetoden s
resultat grundar sig pa runt 1570 sa kallade avreseintervjuer med turister, vilka
ombads uppskatta hur mycket de spenderade pa olika utgiftsposter under sin
vistelse pa Aland. Utifrdn berékningarna av turis ternas genomsnittliga
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dygnskonsumtion pa Aland per utgiftspost kan man med hjélp av statistik 6ver
antalet turister som besokt samt 6vernattat p& Aland berékna den totala direkta
turisminkomsten. Resultatet visar turisternas direkta bidrag till de berérda
branschernas omsattning.

Med inkomstmetodenppskattas turismens ekonomiska betydelse genom att
foretagen ombeds uppge hur stor andel av deras omséttning som utgor forséaljning
direkt till turister . Inkomstmetodens resultat grundar sig i forsta hand pa en enkat
som hosten 2013 skickades tilldrygt 220 alandska foretag, av vilka 155svarade pa
enkéaten (70 svarsprocent). P& sa vis har den samlade turistrelaterade andelen av
omsattningen per bransch inom den alandska ekonomin kunnat beréaknas.

Resultatet av uppskattningen av turismens ekonomiska betydelse via turisternas
penninganvandning (utgiftsmetoden) och berakningarna pa basen av foretagens
forsaljning och omséattning (inkomstmetoden) borde komma sa nara varandra att
turismens samhallsekonomiska betydelse kan faststallas med relativt stor
noggrannhet.

Inom ramen for undersokning en skickades avenen enkaét till drygt 600 alanningar,
for att uppskatta hur manga turister som bott hos slakt och vanner eller privat hyrt
ett fritidshus under sin alandsvistelse . Datrtill stalldes fragor om alanningarnas resor
utanfor Aland, for att grovt uppskatta &lanningarnas andel av det totala antalet
inresande till Aland. Svarsprocent blev 60 och svarsmaterialet viktades s& att de
svarandes sammansattning for bakgrundsvariablerna kon, alder och region
sammanfaller med rampopulationen, den alandska befolkningen.

Forutom de direkta effekterna av turismen, vilka framkom med hjélp av utgifts - och
inkomstmetoden, har en sa kallad input -output analys av turismens indirekta
effekter gjorts. Analysen baseras pa data om de ekonomiska relationerna mellan de
olika sektorerna inom den alandska ekonomin. Genom att kombinera data om de
direkta turisminkomsterna och input -outputtabellerna, vilka beskriver
beroendeforhallandena, klargors hur turisminkomsterna inom olika branscher
indirekt hojer inkomsterna i andra branscher liksom inom de n alandska ekonomin
som helhet. Det bér dock poéngteras att de senaste input-output -matriserna for
Aland &r frén Statistikcentralens regionala input -output u ndersékning for ar 2002.
Analysen av turismens effekter har kompletterats med hjalp av ASUBs CGE-
modell* (se narmare kapitel 7.3.).

| berdkningar har vi aven bland annat anvant officiell inresande -, inkvarterings - och
sysselsattningsstatistik samt registerdata om foéretagens omséattning.

| vissa fall har signifikanta skillnader mellan olika bakgrundsvariabler redovisats.
Med signifikanta skillnader avses niva 0,05 eller lagre, det vill saga att

! CGE &r en forkortning av Computable General Equilibrium eller p& svenska numerisk allman jamviktsmodell.
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sannolikheten ar minst 95 procent att en skillnad faktis kt beror pa just den variabeln
(t.ex. turisternas hemland).

Da jamforelser gjorts med tidigare ars uppgifter, har priserna raknats upp till 2013
ars priser.

Intervju- och enkatfragescheman

Avreseintervjuerna med turisterna har skett pa basen av ett frdigeschema som i stort
liknar det som anvants i de tidigare undersdkningarna (se bilagan). Frageschemat
fanns pa svenska, finska, engelska och tyska och bestod av tva sidor med 16 fragor.
Forst salldes ett par fragor gallande den svarande sasom hemland, hemort och
fodelsedr samt huvudsyfte med resan till Aland. Sedan féljde frAgor om
alandsvistelsens langd och vilken inkvarteringsform som hade anvants.

Den tredje gruppen av fragor skulle besvaras om den svarandes resa till Aland var
en paketresa, for att pa basen av dess uppgifter foérdela paketets pris pa olika
utgiftsposter. Darefter stalldes frAgor om antalet personer pa resan, for vilkas
utgifter den svarande star samt den svarandes utgifter under alandsvistelsen pa
olika utgiftsposter sdsom inkvartering, restauranger, néjen samt shopping.
Turisterna ombads ocksa uppskatta utgifterna for resebiljetter (inklusive eventuella
hytter) samt eventuell ombordkonsumtion. Férutom avreseintervjuformular et finns
aven hushalls- och féretagsenkaten i bilagan.

2.3 Definitioner och begrepp

FN har skapat ett organ for fragor angaende turismen. Det kallas for UNWTO
(United Nations World Tourism Organizatigmoch samlar in global turiststatistik som
publiceras arligen. Den uppréttar &ven en internationell begreppsnyckel i fragor
angaende turismen och har gjort upp en modell hur turiststatistik skall goras upp

Enligt FN innefattar turism aktiviteter dd manniskor reser till platser utanfor sin
vanliga omgivning och vi stas dar oavbrutet i hogst ett ar pa grund av fritid, affarer
eller andra syften.

Med turist avses en Gvernattande turist, som tillbringar minst en natt pa resmalet,
antingen i avgiftsbelagd eller avgiftsfri inkvartering. En internationell turistar en
turist som tillbringar minst en natt i det land som &ar malet for resan. Med inhemsk
turist avses en turist som tillbringar minst en natt pa den plats (inom personens
bosattningsland, men utanfor sin vanliga omgivning) som ar malet for resan.

En turist som inte Gvernattar under resan eller pa platsen for besoketar en
dagsbesokarBagsbesokaren stannar allts& under en kortare tid an 24 timmar pa
resmalet, ankomst och avresa sker under samma dygn. Som dagsbesoka raknas
ocksa kryssningsresenar som évernattar ombord och gar iland pa platsen for
besoket. Baten ar da startplats for dagsbesokaren
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Med turistkonsumtionavses de totala kostnaderna fér resan, som turisten sjalv
betalar eller ndgon annan betalar fér honom/henne. Turistkonsumtion omfattar
utgifter for varor och tjianster bade under resan och pa resmalet. Betalningar som
erlagts fore eller efter resan ingar i turistkonsumtionen. Ocksa persontrafiktjanster
(inhemska eller internationella) ingar.

Den alandska turismehar i denna undersokning definierats pa tre olika satt.
Definitionerna ar olika i sin omfattning och knyter an till utgifts - respektive
inkomstmet oden pa olika sétt. Definitionerna tydliggor skillnaderna i den
samhallsekonomiska betydelsen av turismen beroende pa hur man definierar och
avgransar den.

Den definition som till sitt innehall &r mest snav knyter direkt an till utgiftsmetoden
- de turister som &r bosatta utanfér Aland men som reser till och konsumerar
turisttjanster och varor pa Aland. Enligt den hér definitionen berdknar man sélunda
betydelsen av denlandbaserade delen av den alandska besoksnaexkjesive
alanningarnas egna inkop av turisttjanster fran t.ex . alandska resebyraer.
Definitionen kan aven tillampas pa inkomstmetoden, vilket mojliggor en jamforelse
av resultatet mellan de tva metoderna.

Den andra definitionen knyter aven den an till utgiftsmetoden och de utgifter som

turi ster som &r bosatta utanfor Aland har fér sin konsumtion av varor och tjanster
under alandsbesoket. Enligt denna definition inkluderas &aven den sjébaserade
turismen, det vill sdga hela ombordférséljningen och forséaljningen av sjalva
transporttjansten (resebiljetter och hytter), pa farjor och kryssningsfartyg agda av
alandska rederier. Den har definitionen anger sadlunda den totala turisminkomsten for
den &landska ekonomin fran de turister som besoker Aland

Den tredje och vidaste definitionen av turism hér mer samman med
inkomstmetoden ¢ de intékter som foretagen redovisar genom forsaljning direkt till
de turister som reser till Aland samt &lanningarnas egna inkép av resetjanster pa
Aland liksom de rese- och turistservicetjanster som alandska féretag tillhan dahéller
utanfor Aland. Den har definitionen inbegriper sélunda dven de &landségda
passagerarfartygens forsaljning till turister som inte kommer till Aland. H&r ingér
sdsom i den andra definitionen ombordférsaljningen och forsaljningen av sjéalva
resetjansen. Pa basen av inkomstmetoden kan man inte sarskilja de turister som
kommer till Aland. Den hér definitionen ger allts& hela den direkta inkomsten till
alandska foretag som resenarimgenererat turismen totalt

Vi skiljer aven pa direkt och indirekt turisminkomst. De direkta turisminkomsternar
det tillagg i omsattningen som foéretagen far fran sin forsaljning direkt till turisterna,
medan den indirekta turisminkomsterér den omséattningsékning som uppkommer i
foretag som fungerar som underleverantérer till féretag som har en

direktférsaljning till turisterna. Med motsvarande metoder som anvands i
berékningen av turisminkomsten kan aven turismens direkta och indirektaffekter for
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sysselsattningeinom den alandska ekonomin uppskattas.

Foradlingsvardedefinieras som skillnaden mellan ett féretags produktionsvarde och
dess inkop fran andra foretag. Foradlingsvardet ar saledes den 6kning av vardet av
de inkdpta varorna och tjansterna som bearbetningen medfér. Det summerade
foradlingsvardet for alla bran scher ar lika med BNP till baspris.

2.4 Rapportens upplagg

| kapitel 3 redogors kort for utvecklingen av den alandska turismen pa basen av
ASUBs inresande- och inkvarteringsstatistik. Darefter redovisas i kapitel 4 den
alandska turismens inkomster enligt utgiftsmetoden med fokus pa den renodlade
landturismens direkta inkomsteffekter. Redovisningen galler olika turistgruppers
genomsnittliga utgifte r per dygn och utgiftspost pa Aland samt den genomshittliga
ombordspenderingen (inklusive transporttjanster). Turistgrupperna indelas enligt
inkvarteringsform, dvernattningsregion (Mariehamn och landskommunerna),
turisternas hemland (Finland, Sverige och 6vriga lander) samt enligt det
huvudsakliga syftet med resan till Aland. Dessutom gérs jamforelser med tidigare
undersokningars resultat, framst med 2008 ars undersokning.

| kapitel 5 redovisas resultaten av inkomstmetoden, som grundar sig pa foretagens
up pskattning av hur stor andel av omséttningen som harror fran forsaljning direkt
till turister. | foljande kapitel sammanfattas utgifts - och inkomstmetodens resultat
och de tva metodernas resultat jamfors.

Turismens samlade direkta och indirekta effekter pa den dlandska ekonomin
redovisas i kapitel 7. Har presenteras saval BNR som sysselsattningseffekterna,
direkt samt med de indirekta kringeffekterna. Med hjalp av ASUBs CGE -modell
studeras aven turismens effekter pa langre sikt. | kapitel 8 ser vi pa resultateni
motsvarande svenska och finska turismundersékningar.
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3. Utvecklingen av antadt inresande och dvernattningar

| det har kapitlet studerar vi u tvecklingen av antalet inresande till Aland och antalet
dvernattningar i alandska hotell, gasthem/pensionat, stugbyar, campingplatser och
gasthamnar enligt ASUBSs officiell a turist statistik.

3.1 Inresandetill Aland

Den alandska besoksnaringen praglas starkt avpassagerarsjofarten. Den privata
farjetrafiken & namligen basen for den absolut évervagande delen av
transportinfrastrukturen till och fran Aland, och utgér s&lunda
grundférutsattningen for turismnaringen pa Aland. Utvecklingen av det totala
antalet inresande till Aland de senaste tjugo aren framgéar av diagrammet nedan.

Figur5. Utvecklingen av antalet inresandall Aland 19942013
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Kalla: ASUB , turiststatistik

Enligt den officiella statistiken uppgick a ntalet inresande till Aland 2013till

2 056398 personer, vilket ar minskning med 4 procent jamfort med ar 20122,
Minskningen beror huvudsakligen pa att antalet kryssningsresenarer fran Sverige
minskade med 11 procent. Totalt minskade r esenarerna fran Sverige med 6 procent,
medan resenarerna fran Finland 6kade med 7 procent.

Svenskarnas andel av de inresande till Aland 2013utgjorde hela 82 procent (hastan
1,7 miljoner), medan resenarerna fran Finland stod for 17 procent (nastan 350000).
De svenskakryssningsresenérernas andel var 39 procent och ardelen 6vriga

2Under vissa manader 2013 har det varit tonnagebortfall.
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inresande fran Sverige 43 procent. Tva procent av de inresande kom till Aland med
landskapets farjor och 15 procent utgjorde 6vriga inresande fran Finland.
Alanningarnas andel av det totala antalet inresande 2013har uppskattats till 11
procent (se avsnitt 4.7).

Under aren 20052008 uppgick antalet inresande till runt 2,2 miljoner personer, for
att rekord aret 2009 uppga till hela 2,3 miljoner personer. Darefter har antalet
inresande ater pendlat runt 2,2 miljoner, for att 2013 sjunka till knappt 2,1 miljoner.

Da foregaende turismundersokning gjordes 2008 uppgick antalet inresande till 2,22
miljoner personer. Antalet inresande har minskat med 8 procent fran ar 2008 till ar
2013. Den inresandegrupp som minskat mest ar kryssningsresenarernafran Sverige
(-180000 inresande) medan antalet resenaer fran Finland var oforandrat.

3.2 Overnattningar i &landska inkvarteringsanlaggningar

Enligt den officiella inkvarteringsstatistiken 32013 var antalet dvernattningar i
alandska hotell, pensionat/gasthem, stugbyar, campingplatser och gasthamnar
drygt 510 000(se figuren nedan). FinlAndarna och svenskarna stod vardera for 44
procent av dvernattningarna, medan gasterna fran andra lander4 stod for 12 procent
av dvernattningarna. Tyskarna stod fér den storsta delen av de 6vriga gésternas
dvernattningar foljt av gasterna fran Ryssland®, Estland och Lettland.

Figur6. Antal 6vernattningar p& Alad 2013 enligt inkvarteringsform och turisteashemland
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®| inkvarteringsstatistiken ingar uppgifter fr&n anlaggningar med minst fem rum eller stugor.
“De dvriga gasterna kom fran drygt 70 lander.
® De ryska 6vernattningarna 6kade med drygt 20 procent 2013 jamfort med &ret innan.
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| Tabell 8i bilagan finns uppgifter om antalet dvernattningar, antalet anlanda
turister och medelvistelsetiden 2013 enligt ASUBs inkvarteringsstatistik. | tabellen
kan vi bland annat utldsa att de finlandska hotellgasterna i snitt évernattade 1,6
dygn, medan stugturisterna fran évriga lander i snitt dvernattade hela 4,5natter.

Figuren nedan visar utvecklingen av antalet 6vernattningar i de alandska hotellen,
gasthemmen, stugbyarna, campingplatserna och gasthamnarna 200e2013.

Figur7. Utvedlingen av antalet évernattningar pa Aland 20aD13 enligt inkvarteringsform
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Kalla: ASUB, turiststatistik

Det totala antalet Overnattningar enligt den officiella inkvarteringsstatistiken visar
pa en nedatgaende trendfran 2000till 2013, en minskning om 23 procent. Det ar
framst 6vernattningarna pa stuganlaggningarna och campingplatserna som har
minskat (med 47 respektive 42 procent)®

Jamfort med 2008, da den foregaende turismundersokningen gjordes, har antalet
Overnattningar minskat med 12 procent. Stugdvernattningarna minskade med hela
38 procent(se figuren nedan).

® Antalet stugbyar som ing&den officiella statistiken minskade frdn 67 stycken 2000 till 55 stycken 2013. Aven antalet
campingplatser minskade under perioden (fran 17 till 15 stycken) liksom antalet gasthem (fr&n 22 till 19 stycken) och
hotell (fran 18 till 17 stycken).
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Figur8. Antal 6vernattningar pa Alan@008 och2013 férdelade p& inkvarteringsform och
sasong
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| figuren ovan jamfor vi antalet Gvernattningar under hog - respektive lagsasongen
2013 med 2008Fordelning en av 6vernattningarna per sasonghar hallits relativt
jamn de bada aren. Runt 55 procent av hotelldvernattningarna skedde bada aren
under juni -augusti, 69 procent av gasthemsdévernattningarna, 71 procent av
stugdvernattningarna , drygt 90 procent av évernattningarna pa campingplatserna
och hela 99 procent av 6vernattningarna i gasthamnarna.

Om vi i stallet tittar p& en fordelning av besokarnas 6vernattn ingar 2008 och 2013
enligt i vilken region de Overnattat (seFigur 59i bilagan)8, kan vi se att runt 55
procent av det totala antalet Gvernattningarna dgde rum pa lan det. Daremot kan vi
se atthela 74 procent av hotellévernattningarna har agt rum i staden, 4 2 procent av
gasthems och drygt hélften av gasthamnsdvernattningarna.

"I denna rpport har hdgsasongen definierats som manaderna juni, juli och augusti, medan évriga manader utgdr
l&gsasong.
8p3a grund av for f& uppgiftslamnare i staden har vi inte férdelat campirfgstugévernattningarna per region i figuren
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Figur9. Uppskattning awlet totala antalet turistdvernattningar pa Aland2013(1,66 miljoner)
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Forutom 6vernattningarna enligt den officiella inkvarteringsstatistiken finns aven
Overnattningar i anlaggningar me d farre &n fem rum eller stugor samt icke-
kommersiella dvernattningar till exempel hos slakt och vanner samt i eget
fritidshus . Vi har pa basen av en enkatundersokning samt tillganglig statistik grovt
uppskattat det totala antalet turistévernattningar 2013 till runt 1,66 miljoner , av
vilka drygt halften var icke-kommersiella.
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4. Alands turisminkomster enligt turisternas uppgifter

Utgiftsmetodens resultat grundar sig pa turisternas uppskattning av deras utgifter
pé& Aland samt under resorna till och fr&n Aland. Totalt intervjuades 1570 turister
under perioden april -oktober 2013, av vilka nastan 600 intervjuer gjordes under Var-
och héstperioden och cirka 1 000 under hégsasongen (juntaugusti).

De flesta itervjuerna gjordes i Vastra hamnen

En indelning av intervjusva ren enligt var de utférdes visar att 68 procent av

intervjuerna gjordes i Vastra hamnen, 14 procent i Berghamn, 4 procent vardera pa

flygplatsen respektive i skargarden och 3 procent i gasthamnar. Férutom dessa

avreseintervjuer gjordes aven intervjuer med golfare, evenemangsbestkare och

OUauuobpPOl UUT Ul OdUl Uw? xéwxOEUU? Owi gUWEUOwi ¢ wUB
kategorier.

1570 ntervjusvar motsvarade nastard®0 turister

De 1570 intervjusvar motsvarade innefattade néstan 3400 turister. Den
genomshnittliga storleken pa resesaéllskapet var 2,2 personer. Den vanligaste
storleken pa resesallskapet var 2 personer (46 procent av svaren) féljt av turister
som reser ensamma (30 procent av svaren)Resesallskap bestaende av 3 respektive
4 personer stod for vardera 10 procent av intervjusvaren. Tretton procent av
intervjusvaren representerade en familj med barn under 12 ar. Det vanligaste
antalet barn under 12 ar var ett (48 procent) foljt av tva barn (40 procent).

Om vi bara tittar pa turister som rest ensamma, for at séakert kunna uttala oss om
kon och alder, sa var 66 procent av turisterna man.Hela 44 procent avdem som rest
ensamma var 4564 ar, 29 procent var25-44 ar och 20 procent65 aroch aldre.

Av de intervjuade turisterna hade 45 procent Gvernattat pa den alandska
landsbygden, 10 procent i skargarden och runt 40 procent i staden. Dartill hade runt
fem procent 6vernattat i flera regioner, vilket ar vanligt bland batturister och
campare (se Tabell 13).

Storsta delen av de intervjuade hade évernattat pa hotell (29 procent), foljt av hos
slakt och vanner (22 procent). 13 procent vardera hade Overnattat i eget fritidshus
eller i uthyrningsstuga (se Tabell 12).

Det vanligaste syftet med resan till Aland var néje, avkoppling, vilket hela 36
procent av de svarande hade uppgett, foljt av bestka slak och vanner (19 procent)
och tjansteresa (13 procent)SeTabell 14).

Drygt halften av de intervjuade kom frémland

En indelning av intervjusvaren enligt turistens hemland, visar att drygt hélften av
de intervjuade kom fran Finland , 43 procent frdn Sverige och 6 procent fran évriga
lander, av vilka tva procent kom fran Tyskland och en procent vardera fran
Danmark, Ryssland och USA (seTabell 10).
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En narmare titt pa finlandarnas och svenskarnas hemort visar att storsta delen av
finlandarna kom fran Nyland (42 procent) och Egentliga Finland (25procent),
medan de flesta svenskarna kom fran Stockholms lan (63 procent).

4.1 Turisternas landkonsumtion per person och dygn enligt inkvarteringsform

De olika turistgruppernas genomsnittliga dygnskonsumtion p& Aland skiljer sig
signifikant fran varandra. Hotellgasterna ar den turistgrupp som spenderar mest
per person och dygn, foljt av gasthemsbesotkarna, stugturisterna och
gasthamnsbesdkarna.

Figur10. Turisternasgenomsnittliga dygnskonsumtioenligt deras inkvarteringsform 208,
2008 och 23 (2013 ars priser)
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En jamforelse med resultatet fran 2003 och 2008ars undersokningar (justerat till
2013 ars priser) visar att dygnskonsumtionen bland samtliga turistgrupper forutom
campinggasterna har dkat 2013. Skillnaderna i dygnskonsumtionen de tre aren ar
signifikanta da det galler stugturisters, gasthamnsbesdkares och bestkaregav slakt
och vanner) dygnkonsumtion. Ar 2013 jamfort med 2008 &r endast stugturisternas
dygnskonsumtion signifik ant hdgre.

| figuren nedan tittar vi narmare pa hur dygnskonsumtion en férdelar sig pa de fem

utgiftsgrupperna : logi, restaurangbesok, nojen, livsmedelsinkép och 6évriga inkop
(sdsom shopping, inkop av tjanster, bransleinkop och kollektivtrafik) .
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Figurll. Turisternas genomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsslag 2013
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Hotellgasterna spenderar mer an de ovriga turistgrupperna pa logi ,
restaurangbesok och ovrigt per person och dygn. Gasthemsbestkarna &r den
turistgrupp som spenderar mest pa néjen och avkoppling, medan
gasthamnsbesdkarna ar den grupp som gor de stérsta irkbpen av livsmedel per
person och dygn.

Det &r aven intressant att se hur olika turistgruppers dygnskonsumtion skiljer
beroende pa fran vilket hemland turisterna kommer (se figuren nedan), i vilken
region de 6vernattat p& Aland (seFigur 13och Tabell 15i bilagan) och under vilken
sasong de varit har (seFigur 14).
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Figurl2. Turisternas genomsnittliga dygnskonsumti@nligt deras inkvarteringsform och
hemland
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| figuren ovan kan vi se att de finlan dska campinggasterna, bestkarna av slékt och
vanner samt fritidshuségarna spenderar signifikant mer &n motsvarande svenska
turister.

Figurl3. Turiskernas genomsnittliga dygnskonsumtioenligt deras 6vernattningsregio%2013
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°| de fall uppgifterinte har redovisats per region beror det p& for f& observationer.
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Figurl4. Turisternaggenomsnittliga dygnskonsumtioenligt deras inkvarteringsform och
sasong013
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| figuren ovan ser vi att den genomsnittliga dygnskonsumtionen for bestkarna av
slakt och vanner &r signifikant htgre under lagsasongen jamfort med
hogsasongeni©

Hotellgéasternaoch dera utgifter

Totalt intervjuades 459hotellgaster, vilket motsvarade 954 turister. Det
genomsnittliga antalet personer som ingick i den intervjuades resesallskap var 2,1
personer. Hotellgasterna uppgav att de i snitt stannat 2,1 dygn (1,9 dygn ar 2008)pa
Aland under deras besok.

| figure rna ovan kan vi alltsa se att hotellgasterna 2aL3i snitt spenderade 135euro
per person (130 euro ar 2008) Storsta delen avdygnskonsumtionen gar till logi (44
procent), foljt av restaurangbesok (26 procent). Sju procent gar till nojen, fyra
procent till livsmedelsinkdp och hela 19 procent gar till Gvriga utgifter 1%

Ser vi pa hotellgasternas genomsnittliga dygnskonsumtion enligt i vilken region de
dvernattat (se figuren nedan), s& kan vi konstatera att hotellgasternai
landskommunerna gor av med 20 euro mer per person och dygnjamfért med
hotellgasterna som 6vernattat i staden. (Seédven Tabell 16i bilagan.)

D3 det galler gasthemsch gasthamnsbesokare samt campinggaster redovisas inte nagra resultat for lagsasongen pa
grund av for f& intervjuer.
1| gruppen 6vriga utgifter ingar t.ex. shopgj inkép av tjanster, bransleinkdp och anvandning av trafikférbindelser
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Figurl5. Hotellgasternas genomsnittligdygnskonsumtion per utgiftsslag enligt
Overnattningsregion2013
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Gasternasom Overnattat i ndgon landskommun spenderar mer pa logi,
restaurangbesok och ndjen och évriga utgifter, medan hotellgasterna som
dvernattat i staden gor av med aningen mer pengar pa livsmedelsinkép och dvriga
inkoép . Ar 2008 var det hotellgasterna som 6évernattade i staden som gjorde av med
mer pengar an de som Overnattat pa landet.

Nar vi ser pa hotellgasternas genomsnittliga dygnskonsumtion enligt deras
hemland (seFigur 12) férekommer inte nagra signifikanta skillnader.

Gasthemsbesdkara och deras utgifter

Totalt intervjuades drygt 53 gasthemshbesotkare, vars reesallskap i snitt bestod av
2,5 personer @,3personer 2008) Gasthemsbesdkarna stannade i medeltal,5 dygn
p& Aland (2,9 dygn &r 2008)och deras dygnskonsumtion var 89 euro per person (87
euro ar 2008)

Gasthemsbesotkarna spenderar i snitt ungefar lika mycket oberoende av i vilken
region de Gvernattat.
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Figurl6. Gasthemsbestkarnagenomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsslag 2003, 2008
och 2013 (2013 ars priser)
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Gasthemsbesokarnas genomsnittliga dygnskonsumtion steg med drygt 10 euro fran
ar 2003 till 2008, for att ar 2013 endast 6ka med ett par euroSkillnaderna i den

totala dygnskonsumtionen mellan aren &r inte signifikanta, vilket de &r om man ser
pa utvecklingen av kostnaderna for livsmedelsinkdp och 6vriga inkop. Den enda
signifikanta skillnaden mellan gasthemsbesokarnas konsumtion aren 2008 och 2013
ar kostnaderna for livsmedelsinkdp , som &r nastan dubbelt s& stor 2013 jamfért med
2008

Figurl?7. Gasthemsbestkarnas genomsnittliga dygossumtion per utgiftsslagnligt
hemland2013
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De svenska gésthemsbesdkarna spenderar i snitt 13 euraner per person och dygn
jamfort med de finlandska gasthemsbesokarna. Det framkommer dock inte nagra
signifikanta skillnader i dygnskonsumtionen.
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Stugturisternas utgifter

Totalt intervjuades drygt 200 stugturister, vars re seséllskap i snitt bestod av 2,7
personer. Stugturisterna ar en av de turistgrupper som stannar relativt lange pa
Aland, i snitt 4,9 dygn (5,4 dygn &r 2008) Det &r bara fritidshuségarna, besokarna
av slakt och vanner samt gasthamnsbestkarna som stannar langre (s@abell 16i
bilagan!).

Figurl8. Stugturisternas genomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsslag 2003, 2008 och 2013
(2013 ars priser)
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Ser man pa utvecklingen av stugturisternas dygnskonsumtion sa har den stigit
sakta men sakert,frdn 50 euro per person och dygn ar 2003till 59 euro 2008 for att
&r 2013 uppga till 72 euro (signifikanta skillnader) . Ar 2013 &rdet speciellt
logikostnaderna som ar hégre an 2008.

Nagon fordelning pa regionerna Mariehamn respektive landskommunerna later s ig
inte goras for stugturisterna, eftersom det finns sa fa intervjuer med stugturister
som dvernattat i staden. Tyvarr fanns det inte heller tillracklig manga intervjuer
med stugturister fran andra lander &n Finland och Sverige.

Som vi ser Tabell 15i bilagan sa spenderar de svenska stugturisterna aningen mer
per person och dygn an de finlandska. Svenskarna spenderade framst mer pa ngen,
medan de finlandarna spenderade mer pa livsmedelsinkdp och restaurangbesok.
Skillnaden i den totala dygnskonsumtionen ar dock inte signifikant.

Campingturisternas utgifter

Totalt gjordes 86intervju er med cirka 200 campingturister 2. Campingturisterna
uppgav att de i snitt stannade 4,8dygn pa Aland (4,9 dygn &r 2008). De spenderade

27ill campingturister raknas till exempel cykelturister och husvagnsagare, vars dygnskonsumtion skiljer sig mycket fran
varandra.
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i snitt 33 euro per person och dygn, vilket & fem euro mindre &n ar 2008 (se figuren
nedan).

Figur19. Campingturisternas genomsnittliga dygnskonsumtion per iftgslag 2003, 2008 och
2013 (2013 ars priser)
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Det framkommer inte nagra signifikanta skillnaderna i campingturisternas
konsumtion mellan de olika undersokningstidpunkterna annat an att utgifterna for
ndjen ar signifikant lagre 2013 jamfért med 2008.

Figur20. Campingturisternaggenomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsslagutgifter enligt
deras hemland 2013
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Daremot framkom det signifikanta skillnader mellan campingturisternas
dygnskonsumtion nar man sag pa deras hemland. De finlandska
campingturisternas dygnskonsumtion uppgick till néstan 50 euro per person
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jamfort med drygt 20 euro for de svenska campingturisterna 3. Nar man tittar lite
narmare pa fordelningen av dygnskonsumtionen pa de olika utgiftsslagen ser man
att det framst ar finlandarnas kostnader for Ovriga utgifter som &r storre.

Fritidsbatturisternas utgifter

Intervjuarna lyckades fanga 65 gasthamnsbesokare vilka svarade for i snitt 2,8
personer, vilket betyder att resultaten b erér 184 gasthamnsbesokare Batturisterna
uppgav att de i snitt stannade 5,6 dygn (5,4 dygn 2008)p& Aland och att de
spenderade for 59 euro per person och dygn.

Figur21. Fritidsbatturisternas genomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsslag 2003, 2008 och
2013 (2013 &s priser)
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Batturisternas dygnskonsumtion ¢ka de med hela 13 eurofran 2003 till 2008, for att
2013 6ka medytterligare ett par euro jamfort med 2008.Den genomsnittliga
dygnskonsumtionen 2003 &r signifikant lagre &n 2008 och 2013, vilket beror pa lagre
utgifter for logi och restaurangbesok. Skillnaderna i utgifterna mellan aren 2008 och
2013 ar dock inte signifikanta.

Fritidsbatturisterna liksom campin gturisterna 6vernattar ofta i flera kommuner. 14
Gasthamnsbestkaresom enbart dvernattat i staden spenderar signifikant mer per
person och dygn an de 6vriga batturisterna (se Figur 13 och Tabell 16i bilagan). Det
ar framst kostnaderna for restaurangbestk som ar storre i staden.

¥*Bland de svenska campingturisterna finns det retahanga husvagnsagare som hyr en sasongsplats. Runt en

femtedel av de finlandska campingturisterna har rest till och/eller frn Aland skarg&rdsvagen. Dessa kostnader for

EUNI FALTFINDAYRSEASNI Ay2Y )flyRé AYIANI A INHzZIISY & mBNAR Il dzd IAFGSNE
En fordelning & svaren enligt turisternas évernattningsregion visar att 27 stycken enbart hade dvernattat i en

gasthamn i staden, 10 stycken i ndgon/nagra landskommuner och 27 stycken i olika regioner. P& grund av for fa svar har

vi inte redovisat nagra resultat for ghamnsbesékare som enbart dvernattat i ndgon landskommun.
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Utgifterna hos besotkare av slakt och vanner

Totalt int ervjuades néstan B0 bestkare av slékt och vanner, vars genomsnittliga
resesallskap var2,1personer. Turistgrupp en stannade i snitt 5,2 dygn (5,7 dygn ar
2008)pa Aland och spenderade i snitt 30 euro per person och dygn (27 euro 2008)

Figur22. Besokares genomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsslag 2003, 2008 och 2013
(2013 ars priser)
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De storsta utgiftsposterna for bestkare av slakt och vanner ar: restaurangbesok,
livsmedels- och 6vriga inkop. Skillnaderna i dygnskonsumtionen de tre understkta
aren ar signifikanta. Jamfort med 2008 ars undersokning ar detframst de Gvriga
utgifter na som okat.

Figur23. Genomsnittlig dygnskonsumtioimos besdkare av skt och vannerenligt deras
hemland2013
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De finlandska besokarna av slakt och vanner pa Aland har en dgnifikant hégre
dygnskonsumtion jamfért med de svenska bestkarna. Ifiguren ovan kan vi se att
finlandarnas utgifter for livsmedels- och dvriga inkop ar betydligt storre &n
svenskarnas utgifter, medan svenskarna spenderaraningen mer pa nojen.
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Utgifterna hos besotkare av eget fritidshus

Ar 2013 gjordes hela 211intervjuer med besokare av eget fritidshus, vilket
motsvarande ungefar 430 turister. Resséllskapet bestod namligen i snitt av drygt 2
personer. Bestkarna av eget fritidshus &r den turistgrupp som av naturliga orsaker
stannar langst under varje dlandsbesok,9,2dygn per gang (se Tabell 17i bilagan!).
Fritidshusagarnas genomsnittliga dygnskonsumtion ar ocksa lagst (seFigur 10).

Figur24. Fritidshuségarnas genomsnittliga dygnskonsumtion pegiftsslag 2003, 2008ch
2013 (2013 ars priser)
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Som vi ser i figuren ovan gar en relativt stor andel av fritidshusagarnas
dygnskonsumtion till livsmedel s- och 6vriga ink6p och det ar just
livsmedelsinkdpen som 6kat mest mellan de tre undersokningstidpunkterna .

Figur25. Fritidshusagarnagenomsnittliga dygnskonsumtion paurtgiftsslagerenligt deras
hemland2013
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Aven de finlandska fritidshusagarna spenderar signifikant mera per person och
dygn jamfoért med de svenska fritidshusagarna. Detta galler speciellt matinkép och
Ovriga inkop.

Dagsbesotkarnas utgifter

Dagsbesotkarna ar en valdigt heterogen grupp av turister allt ifran affarsman som
kommer till Aland 6ver dagen med flyg till personer vars huvudsakliga syfte med
alandsbesoket endast ar genomresa. En kryssningsresenar som gar iland raknas
ocksa som en dagsbesokare (se avsnitteDefinitioner och begrepp).

Stérsta delen av kryssningsresenarernas har dock inte majlighet att spendera pa
Aland, eftersom kryssningsfartygens turlistor inte medger detta. Ar 2013 reste
808000 kryssningsresenarer till Aland enligt ASU Bs inkvarteringsstatistik .

Figur26. Dagsbesdkarnas genomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsgagigt hemland
2013
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| figuren ovan kan vi se att en dagsbestkare pa Aland i snitt spenderar28 euro per
person. Dagsbesokarnaspenderar mest pa évriga ut gifter (t.ex. trafikforbindelser )
och restaurangbesok Nagra signifikanta skillnad er mellan turisternas konsumtion
framkommer inte.

4.2 Turisternas utgifter per person under dlandsbesokatligt inkvarteringsform

Genom att se hur mangadygn turisterna i genomsnitt stannar pa Aland under sitt
besok och ta det ganger de genomsnittliga utgifterna per person och dygn, kan vi
uppskatta turisternas utgifter per person under alands besoket(se Tabell 17
bilagan).

15 Eftersom det ar svart att fanga kryssningsresenarer iland, gjordes de flesta intervjuerna med kryssningsresenarer som
kommit till Aland med utlandska kryssningsfartyg.
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| figuren nedan kan vi se att stugturisterna spenderar mest pengar per person och
alandsbesok, foljt av gasthamnsbesokarnahotellgdsterna och gasthemsbesokarna.

Figur27. Turisternasgenomsnittligakonsumtion per person under alandsbesoket enligt deras
inkvarteringsform 2003, 2008 och 2013 (2013 ars priser)
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Det ar framst hotell - och stuggéasternas samt gasthamnsbestkarnas utgifteisom har
okat under deras alandsbesokfran 2008 till 2013 vilket kan forklaras av att deras
genomsnittliga dygnskonsumtion har 6kat. Dessutom har hotellgéasternas och
gasthamnsbesokarnas genomsnittliga vistelseid p& Aland férlangts en aning.

Déaremot har den genomsnittliga vistelsetid en fér de 6vriga turistgrupperna
forkortats. Orsaken till att campinggasternas konsumtion under alandsbesoket har
minskat beror huvudsakligen pa att deras dygnskon sumtion har minskat.

4.3 Turisternas landkonsumtion per person och dygn enligt syftet med resan

Intervjuarna frgade turisterna &ven om deras huvudsyfte med resan till Aland (se
frageformularet i bilagan!). De flesta turisterna uppgav svarsalternativen: Noje,
avkoppling, Besoka slakt/vannEgmiljesemester och TjansterésaTabell 14i
bilagan).t¢

Som vi ser ifiguren nedan spenderar en golfturist i snitt mest per person och dygn,
foljt av en evenemangshestkare och erbestkare som uppgett tjansteresa som
resans huvudsakliga syfte. Vi kan se att turister som up pgett sportfiske som
huvudsyfte i snitt spenderar drygt 80 euro och de vars huvudsyfte var
cykelsemester,néje/avkoppling eller fritidsbat spen derade runt 60 euro.

'8 Resultatet br vissa svamdternativ ssonBatresa, Lagerskola/klassresa, Pensionarsoesadandla taxfree redovisas
inte eftersom for fdinte nagraturister uppgett dessa svarsalternativ.
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Figur28. Turisternasgenomsnittliga dygnkonsumtionenligt syftet”” med resan till Aland
2003, 2008 och 203 (i 2013 ars priser)
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| samma figur kan vi se att de flesta turistgruppers dygnskonsumtion har hallits pa
en relativt jamn niva fran 2008 till 2013. Daremot har sportfiskarnas
dygnskonsumtion Okat stadigt fran ar 2003, medan dygnskonsumtionen minskat
fran 2008 till 2013 hos turister vars huvudsyfte med resan ar noje, avkoppling.

De stora skillnaderna i evenemangsbesokarnas dygnskonsumtion mellan aren kan
antas beo pa vilken typ av evenemangsbesokare man lyckats fanga. Resultaten
visar namligen att bestkare av ett sportevenemang i snitt spenderar mindre an
andra evenemangsbestkare, men att de istéllet ar fler till antalet.

| figuren nedan kan vi se att en golftur ist spenderar ungefar lika mycket pengar per
person och dygn pa logi, restaurangbesok och nojen (runt 45 eurdutgiftsslag ).

Y Turister vars huvudsyfte ar sportevenemang spenderar i snitt 74 euro per person ochraiytam deras antal av
evenemangsbesdkarna var dver halften.
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Figur29. Turisternas genomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftsslag enligt syftet med resan
2013
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Golfturisterna spender ar klart mer pengar pa restaurangbesok och
néjen/avkoppling jamfért med dvriga turistgrupper. Bestkare som uppgett
tjansteresa som resans huvudsyfte spenderafjamforelsevis mycket pa logi.

Figur30. Tuiisternasgenomsnittliga dygnskonsumtiorenligt syftet med resan och deras
hemland 213
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Som vi ser i figuren ovan spenderar finlandska turister som uppgett néje respektive
familjesemester som resans syfte signifikant mer &n motsvarande svenska turister!s

¥ De dvriga skillnaderna mellan finlandares och svenskars dygnskonsumtion i figuren &r inte statistiskt sékerstallda.
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Figur31. Turisternaggenomsnittliga dygnskonsumtioenligt syftet med resanoch sasong
2013
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D& man ser pa turisternas dygnskonsumtion enligt syfte framkom en signifikant
skillnad. Evenemangsbesotkare som ar har under ldgsasonge spenderar mer &n

evenemangsbesokare under sommarmanaderna juniaugusti.t®

4.4 Turisternas utgifter per person undeélandsbesokeenligt syfte

Genom att se hur lange de olika turistgrupperna i snitt stannar pa Aland och ta
vistelsetiden ganger de genomsnittli ga utgifterna per person och dygn, kan vi se
hur mycket turistgrupperna spend erar under hela sin alandsvistelse (seTabell 18i
bilagan).

| figuren nedan kan vi se att golfturisterna fortséttningsvis spenderar mest per
person och alandsbesok (ca 4@ euro/person) foljt av sportfiskarna (ca 380
euro/person). Nytt for 2013 ars undersdkning jamfort med de tidigare
undersokningarna ar att sportfiskarnas dygnskonsumtion har o6kat stadigt liksom
deras vistelsetid (fran 3,7 dygn 2008 till 4,7 dygn 2013).

| intervjusvaren ingér narmare 20 intervjuer med besckare av Skordefesten.
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Figur32. Turisternaskonsumtion per person under alandsbesoket enligt syftet med resan
2003, 2008 och 2013 (2013 ars priser)
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Daremot har konsumtionen under alandsbesoket bland dem som &r harpa
tjansteresaminskat, vilket beror pa att de stannar i snitt ett dygn kortare jamfort
med 2008. Vi kan aven se att konsumtionen fér dem som uppgett familjesemester
som huvudsyfte har minskat, vilket b eror pa att de stannar har 1,5 dygn kortare.

4.5 Den genomsnittliga dvernattande turistens utgifter per person och dygn

Forutom att se pa de olika turistgrupperna s dygnskonsumtion enligt deras
inkvarteringsform eller syfte med resan &r det intressant att se vad en genomsnittlig
turist som évernattar pa Aland gér av med per person och dygn. Materialet har
salunda viktats med hjalp av uppgifter om antalet évernattningar fran 20 13 ars
inkvarteringsstatistik samt vara uppskattningar av antalet Gvernattningar hos
bestkare av slakt och vanner samt i eget fritidshus.

Den genomsnittliga turisten som évernatta t pd Aland konsumera de for drygt 50

euro per person och dygn (se figuren nedan). Drygt hélften av dygnskonsumtionen
gick till logi och restaurangbesok.
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Figur33. Overnattande turisters genomsnittligaygnskonsumtionenligt sisong ochiegion
2013
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Turister som évernattat i staden spenderade mer &n dubbelt s& mycket per person
och dygn jamfoért med turister som Gvernattat i ndgon landskommun. De spenderar
namligen betydligt mer pa logi , restaurangbesok och 6vrigt an turister som
dvernattat pa landet, vilka spenderar mer pa livsmedelsinkop .

Intressant att notera ar att den genomsnittliga turistens dygnskonsumtion ar
aningen hogre under lagsasongen jamfort hogsasongen.

Figur34. Overnattande turisters genomsnittligaygnskonsumtiorenligt deras hemland 203

Euro/person och dygn

90
80
70
60 o Ovrigt
W Livsmedel*
50 -
ONojen
401 @ Restaurang*
30 - W Logi*
20 -
10 -
0 . . .
Finland Sverige Ovriga lander *Sig. skillnad

D4 vi jamfor de olika turisternas landkonsumtion per person och dygn enligt deras
hemland framkommer signifikanta skillnader. En turist fran Finland spenderar i
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snitt 70 euro per person och dygn, medan en svensk turists dygnskonsumtion ar i
snitt 38 euro. Den genomshnittliga finska turisten spenderar mer &n de 6vriga
turisterna pa alla utgiftsslag forutom nojen.

Figur35. Overnattande turisters genomsnittliga dygnskonsumtion per utgiftss2@03, 2008
0ch 2013(2013 érs priser)

Euro/person och dygn
60

50

40 o Ovrigt*

m Livsmedel*
30 - ONojen

@ Restaurang
20 - mLogi

10

2003 2008 2013

Den genomsnittliga turisten s dygnskonsumtion har 6kat med 10 procentmellan
undersokningarna ; fran 42 euro 2003 till 47 euro 2008 och 51 euro 2013ignifikanta
skillnader) . Det ar framst de 6vriga utgifterna som har 6kat foljt av
livsmedelutgifterna.

4.6 Turisternas konsumtion under resorna till och fran Aland

Under avreseintervjuerna uppskattade turi sterna aven utgifterna for sjalva
transporttjansten (resebiljetter och eventuella hytter) samt konsumtionen under
resan till och frdn Aland (t.ex. tax-free inkdp och restauranginkdp).

Eftersom turisterna intervjuades pa Aland, var de tvungna att uppskatta
konsumtionen under hemresan. Uppgifterna om ombordspenderingen bygger
salunda pa grova uppskattningar.

Konsumtion under resornanligt inkvarteringsform

| figuren nedan kan vi i jamforelse mellan aren se att det fortsattningsvis ar
dagsbesokarna somspenderar mest pé sina resor till och fran Aland, men att
resekostnaderna for bestkarna av slakt och vanner har dkat och ligger 2013 pa
samma niva som hotellgasternas resekostnader.

Intressant att notera &r att de totala resekostnaderna har hallits pa ungefar samma
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niva som ar 2008 eller 6kat nagot. Daremot har de totala resekostnaderna minskat
for besokarna av eget fritidshus och dagsbesokarna jamfort med ar 2008

Figur36. Turisternaskonsumtion underresorna (ransporttjanst ochombordkonsumtion) till
och frén Aland enligt turisternas inkvarteringsforr®003, 2008 och 201@013 &rs priser
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| figuren nedan jamfors olika turistgruppers genomsnittliga resekostnader, indelat i
transporttjanst och ombordkonsumtion, enligt deras inkv arteringsform. Som vi ser
har dagsbesodkarna de klart hogstatotala resekostnaderna per person (totalt 195
euro/person). Det ingar namligen relativt manga flygresenarer i denna grupp.

Campinggasterna ar den grupp av turister som spenderar minst pa resorna till och
fran Aland (totalt 120 euro/person).

Figur37. Turisternas konsumtion underasorna till och fran Alangnligt turisternas
inkvarteringsform2013

Euro/person
220
200
180 -
160 -
140 -
120 -
100 -

80 -
60
40 -
20 -
o

Dagsbesokare Slakt och Hotell Hyrstuga Eget fritidshus Gésthem Campingplats
vanner

B Transporttjanst O Ombordkonsumtion

45



ﬂE!! ASUB Rapport 2014:1

Om vi tittar lite narmare pa kostnaderna for ombordkonsumtionen (exklusive
transporttjansten), sa kan vi se att besokarna avslakt och vanner, de med eget
fritidshus pa Aland samt de som hyr stuga &r de turistgrupper som spenderar mest
ombord, drygt 100 euro per person. De lagstautgifter na for sjélva transporttjansten
har de som besoker ecet fritidshus.

Konsumtion under resornanligt syftet med resan

D& det géller konsumtionen under resorna till och fr&n Aland enligt syftet med
alandsresan (se figuren nedan) kan vi se att det fortsattningsvis ar personer pa
tjansteresa som sp@aderar mest pa och under resorna foljt av sportfiskare och
golfare.

De totala resekostnaderna for sportfiskarna har dock minskat nagot, medan
resekostnaderna har 6kat for de som uppgett att huvudsyftet med resan var noje,
golf eller cykelsemester. For dedvriga turistgrupperna ligger resekostnaderna pa
ungefar samma niva som 2008.

Figur38. Turisternas lonsumtionunder resorna {ransporttjanst och ombordkonsumtion) till
och frén Aland erigt syftet med resan 2003, 2008 och 202013 &rs priser)
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Figur39. Turisternas konsumtion underesorna till och fr&n Alananligt syftet med resan
2013
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Sportfiskarna och golfarna spenderar mest pengar ombord (drygt 130 euro/person),
medan de som ar har i tjanstens ecken i stdrre utstrackning flyger jamfor t med de
andra turistgrupperna.

Konsumtion under resornanligt turisternas hemland

Da vi jamfor de olika turistgruppernas resekostnader enligt deras hemland
framkommer signifikanta skillnader. Finlandarna ar den t uristgrupp som
fortséattningsvis spenderar mest totalt sett (cirka 160 euro/person) jamfort med
svenskarna och ¢vriga turister (se figuren nedan). De 6vriga turisterna betalar mest
for sjalva transporttjansten?, medan svenskarna konsumerar mest ombord.

Figur40. Turisternas konsumtion under resorndltoch frdn Alandenligt deras hemland®003,
2008 och 2013 (2013 ars priser)
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Jamfort med resultaten i 2008 ars undersokning har finlandarnas totala kostnader

 Hela 15 procent av intervjuerna med turister fran 6vriga lander ar gjorda pa flygfaltet jamfort med 6 procent av
intervjuerna med finlandare och 2 procent av intervjuerna med svenskar.
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for resorna till och fran Aland héllits relativt konstant a. Svenskarnas resekostnader
har 6kat, vilket beror p& att konsumtionen ombord har 6kat. Aven dvriga turisters
totala resekonsumtion har 6kat, vilket framst beror pa hogre kostnader for
transporttjansterna.

Alternativa resmal till Aland

| slutet av avreseintervjuerna fragade intervjuarna dven turisterna om alternativa
resmal till Aland (se fraga 16 i intervjuschemat i bilagan). Av de cirka 1570
tillfragade turisterna uppgav 12 procent ett alternativt resmal, av vilka runt 30
procent svarade vardera Sverige och Finland (inklusive Lappland). Nastan 10
procent svarade Estland. Av dem som svarat pa fragan svarade 5 procent att de
hade rest till Lappland och 10 procent till Stockholms skérgérd, Gotland och Oland.

Hela 86 procent av dem som uppgett Finland som alternativt resmal var finlandare.
P& motsvarande satt var éver halften av dem som uppgett Sverige svenskar och 43
procent finlandare.

4.7 Hushallsundersokningens resultat

| detta avsnitt redogor vi kortfattat for den sakallade hushallsundersokningens
resultat, som bland annat anvants for att uppskatta turisternas évernattningar hos
slakt och vanner p& Aland samt &lanningarnas andel av det totala inresandet till
Aland .

Under hésten 2013 skickade ASUB ut en enkét till 613 slumpvis utvald a lanningar
i dldern 18-80 art. Totalt svarade 362personer pa enkater?, vilket gav en
svarsprocent pa 60 procent Enkatsvaren viktades for att battre motsvara
rampopulationens sammansattning

Alanningarnas resor

Av de som hade svarat pa enkaten uppgav 95 procent (96 procent 2008)att de hade
rest utanfor Alan d det senaste aret (30.09.1:91.10.13) Andelen var lika stor for
kvinnorna som for mannen. Samtliga svarande i den yngsta aldersgruppen (34 ar
och yngre) uppgav att de under &ret rest utanfér Aland, medan motsvarande andel
for de 65 ar fyllda var 83 procent.

I snitt hade de svarande restrygt atta ganger utanfér Aland under &ret (se figuren nedan),
vilket &r en minskning fran 2008 ars undersokning@anger). Det var specifikt res till
Sverige med fartyg som hade minskat i antal (se

Figur 60).

2110 svar kom i retur.
2 Drygt 40 respondenter svarade pd webben.
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Man kan konstatera att de alandska mannen under perioden rest marginellt fler
ganger (8,6 ganger)an de alandska kvinnorna (8,3 ganger). Mariehamnarna ar
fortsattningsvis de som reser mestav alanningarna, 9,1 ganger mot évriga
alanningars resor 7,9 ganger.Skillnaderna ar dock inte signifikanta, vilket de
daremot &r om man ser pa de svarandes alder.

Figur4l. Alanningarnas resoutanfor Aland enligt alder
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| figur en kan vi se att svarande i alder 5564 ar rest flest gnger utanfér Aland,
medan svarande i den aldsta aldersgruppen reser minst.

En jamforelse med resultaten i 2008 ars undersokning visar att, den yngsta
aldersgruppen stod for den storsta nedgangen i antal resor. Deras resor ha minskat
fran 12 i genomsnitt 2008 till 8,6 stycken 2013 55-64 var den enda aldersgrupp vars
resor har 6kat en aning, fran 10,2 resor ar 2008 till 10,7ar 2013 resor.

Om vi tar det genomsnittliga antalet resor per aldergrupp ganger antalet alanningar
i respektive aldersgrupp, kommer vi upp till drygt 180 000resor bland 18- till 80-
aringar. Till detta kommer 0 -17 aringars och de 81 ar fyllda &ldres resor, vilka grovt
kan skattastill runt 30000. Alanningarnas resor under perioden kan sélunda grovt
uppskattas till runt 210 000eller 10 procent (11 procent 2008) av det totala atalet
inresande till Aland 2013 .23

Turisternas 6vernattningar i de alandska hushallen

D& det gallde fragan om n&gon person utanfér Aland hade évernattat i bostaden
eller fritidhuset under aret, uppgav 57 procent att de hade haft 6 vernattande icke

%2 056398 inresande enligt den officiella statistiken.
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alandska gaster i sitt hem (61 procent2008. En storre andel av de alandska
kvinnorna ( 65 procent) jamfort med mannen (49 procent) svarade jakande pa
fragan.

Ser man pa de svarandes alder sa ar det fortsattningsvis framst 5564-aringarna (68
procent) som uppgett att de haft 6vernattande bestkare, medan motsvarande andel
av 18-34-aringarna ar 45 procent.

En storre andel av Mariehamnarna (62 procent) jamfort med de Ovriga alan ningarna
(54 procent) uppg av att de haft dvernattande icke alandska bestkare Jamfort med
2008 ars undersokning kan mandock konstatera att andelen Mariehamnare som har
haft évernattande turister har minskat (71 procent 2008) medan andelen varit stabil
pa landsbyggden (53 procent).

De svarande uppgav att de i snitt hade haft 4,6 (6,5 stycken 2008)Yvernattande icke
alandska besokare under perioden oktober 2012 till september 2013 vilka i snitt
hade dvernattat 16 natter (21 natter 2008)

Genom att ta antalet hushall i Mariehamn respektive antalet hushall i
landskommunerna ganger det genomsnittliga antalet besokare i staden respektive
landskommunerna, kan vi uppskatta antalet bestkare av slékt och véanner till drygt
60000 P& motsvarande sdt kan vi grovt uppskatta antalet évernattningar hos slakt
och vanner till drygt 210000(263000ar 2008)

Endast fem stycken svarande har uppgett att de hyrt ut sin bostad/sitt fritidshus
under aret, vilket ar alldeles for fa svarande for att vidareutveckla analysen.

4.8 Sammanfattning av utgiftsmetodens resultat

| detta kapitel sammanfattar vi utgiftsmetodens resultat , det vill sdga turisternas
landkonsumtion p& Aland , genom att vi tar den genomsnittliga
dygnskonsumtionen per turistgrupp ganger antalet évernattningar respektive
antalet anlanda turister enligt turiststatistiken och ASUBs uppskattningar.
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Figur42. Turistgruppernas landkonsumtion pAland 2013 (91,3miljoner euro inklusive
moms) enligt deras inkvarteringsform
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Totalt beréknas turisternas landkonsumtion pa Aland 2013 uppga till 91,3miljoner
euro. De tva viktigaste turistgrupperna i detta avseende &ar stugturisterna och
hotellgasterna, som stod fér runt 30 procentav konsumtionen vardera.

Fritidshusdgarna och besokarna av slakt och vanner, vilkas évernattningar inte
ingar i den offic iella inkvarteringsstatistiken, stod for 14 respektive sju procent av
landkonsumtionen. Gasthamnsbesokarna stod ocksa for sjuprocent av
landkonsumtionen, medan gasthemsbesotkarna, campingturisterna s och
dagsbesdkarnas andel av landkonsumtion var under fem procent vardera.

En jamforelse med resultatet fran 2008ars undersokning visar att turistgruppernas

andelar av landkonsumtione n har hallits relativt konstant och varierat med endast
en till tre procentenheter.
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Tabell1. Turistgruppernas landkonsumtion p&l&nd (inklusive momsj’ enligt deras
inkvarteringsform 200320080ch 2013 2013ars prisej (1 000 euro)

Cl NNy Forandring %

Turistgrupp 2003 2008 2013  2008-2013 2008-2013
Hotellgaster 22 260 23 009 26 585 3577 16 %
Gasthemsbesdkare 3756 4543 3433 -1110 -24 %
Stugturister 27 737 31486 28 860 -2 626 -8 %
Campingturister 3881 3663 2577 -1 086 -30 %
Gasthamnsbesdkare 4 849 5314 6 806 1492 28 %
Besdkare av slakt/vanner 5828 8 281 6 350 -1931 -23 %
Fritidshuséagare 9470 11 301 12 912 1610 14 %
Dagsbesdkare (inkl. kryssningsresenarer) 4 299 2 595 3736 1141 44 %
Totalt 82 079 90 192 91 259 1067 1%

| tabellen ovan ser vi att den totala landkonsumtionen har 6kat med drygt en miljon
euro jamfort med 2008 ars undersokning. Hotellgasternas konsumtion har 6kat med
nastan 3,6 miljoner euro, fritidshusagarnas med 1,6 miljoner euro,
gasthamnsbesdkarnas med 1,5 miljoner euro och dagshestkarnas med 1,1 miljoner
euro. Stugturisternas landkonsumtio n minskade daremot med 2,6 miljoner euro och
bestkarnas av slékt och vanner med 1,9 miljoner eur@®. Dessutom minskade
gasthemsbesdkarnas och campingturisternas landkonsumtion med vardera 1,1
miljoner euro .

Orsaken till att stugturisternas landkonsumtion h ar minskat, trots att deras
genomsnittliga dygnskonsumtion tkat , &r att antalet stugévernattningar har
minskat fran 2008 till 2013 (seFigur 7). Aven antalet évernatt ningar i de alandska
gasthemmen och pa campingplatserna har minskat, medan hotellévernattningarna
har 6kat (se avenFigur 8).

Forutom utvecklingen av antalet 6vernattningar paverkar alltsd aven utvecklingen
av den genomsnittliga dygnskonsumtionen de olika turistgruppernas
landkonsumtion .

% Den allmanna mervardesskattesatsen har ékat fr&n 22 procent 2008 till 24 procent 2013. Dértill har skattesatsen for
till exempel inkvartering, persontransporttjanster, intradesavgifter och tjanster saijiggor utdvande av idrott stigit

fran 8 till 10 procent. Daremot har skattesatsen for restaurangtjanster sjunkit fran 22 till 14 procent och skattesatsen for
livsmedel fran 17 till 14 procent.

% | avsnitt 4.7 kastaterade vi att antalebvernattningarhos slakt och vannérar minskat fran 2008 till 2013

(frdn 263 000 till 210 000 Gvernattning2013)
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Figur43. Turistenas landkonsumtion p& Aland 201(81,3 miljoner euro inklusive moms) per
utgiftspost
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Som vi ser i cirkeldiagrammet ovan gick 31 procentav turisternas landkonsumtion
till logi, 23 procenttill restaurang - och kafébesok, B procent till matinkép , sju
procent till néjen och 21 procent "6vrigt".

Aven fordelningen av turisternas landkonsumtion pa de olika utgiftsposterna,
overensstammeri stort med resultaten fran 2008 ars undersokning.
Logikostnaderna har minskat med ett par procentenheter, medan de 6vriga
kostnaderna stigit med ett par procentenh eter. D& utgjorde 33 procent av
landkon sumtionen kostnader for logi, 24 procent restaurangbesok, 17 procent
matinkdp, 7 procent ndjen och dvriga utgifter 19 procent.

Tabell2. Turisternadandkonsumtion p& Aland per utgiftsposfinklusive moms)2003, 208
och 2013 2013 ars prisexr(1 000 euro)

C |l NNy Forandring %

Utgiftspost 2003 2008 2013 2008-2013 2008-2013
Logi 28 451 29 623 28 044 -1580 -5%
Restaurang 19 120 22 020 21 169 -850 -4 %
Nojen 5612 6 493 6 568 75 1%
Livsmedel 12 946 14 994 15941 947 6 %
Owriga utgifter 15 950 17 061 19 537 2476 15%
Totalt 82 079 90 192 91 259 1068 1%

En jamforelse med resultaten fran de tidigare turistundersokningarna visar alltsa att
turisternas landkonsumtion 6kat med drygt en miljon euro eller en procent fran ar
2008, inflationen beaktad. Tittar man lite narmare pa vilka utgifter som har dkat sa
kan man se att de 6vriga kostnaderna tkat mest foljt av livsmedelsutgifterna,
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medan logikostnaderna och utgifterna for r estaurangbestkminskade jamfort med
2008 ars undersokning.26

Figur44. Turisternas landonsumtion p& Aland ochutgifter for resorna till och frén Alangad
alandsagda farjor och fartyg 201328 miljoner euro inklusive moms) per utgiftspost
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Om man till turisternas landkonsumtion addera r turisternas utgifter for
transporttjansten och ombordkonsumtionen pa alandsagda farjor och fartyg, sa
uppgar den totala turisminkomsten till runt 328miljoner euro.

De totala utgifterna for transporttjansten och ombordkonsumtionen under resorna
till och fr&n Aland p& &landségda rederier har uppskattats till cirka 237 miljoner
euro. Hela 75 procent av detta utgér ombordkonsumtion och 25 procent kostnader
for sjalva transporttjansten. Jamfort med resultaten fran 2008 ars undersokning har
kostnaderna for resorna tkat marginellt.

Fordelningen av turisternas totala konsumtion (land - och ombordkonsumtion pa
alandsagda fartyg) éverensstammer i stort med fordelning fran 2008 ars
undersdkning. Om andelarna skiljer sig mellan aren sa ar detendast med nagon
procentenhet. Ombord konsumtionens andel har dock minskat med tre
procentenheter och transporttjansten ékat med tre procentenheter.

Enligt uppgiftmetoden uppskattas t uristernas landkonsumtion reellt ha 6kat med
runt en procent liksom utgift erna fér och under resorna till och fran Aland.

% Intressant att notera &r att enligt det &landska konsumentprisindexet steg priserna frdn 2008 till 2013 totalt med 9,5
procent. Varugruppemestauranger och hoteiteg med 15,2 procent och gruppémsmedel och alkoholfria drycker

med 11,9 procent, medan varugruppklider och skoendast 6kade med 0,6 procent fr&n 2008 till 2013. Varugruppen
alkoholhaltiga drycker och tobalteg med hela 23, procent.
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5. Alands turisminkomster enligt féretagens uppgifter

Metoden i den har undersokningen bygger pa att fran tva hall forsoka uppskatta
turisminkomsten inom alandsk samhallsekonomi, dels genom att fraga turisterna
om deras utgifter for olika varugrupper och tjanster, dels genom att fraga féretagen
om deras forsaljning till turister. | foregaende kapitel redogjorde vi for
utgiftsmetodens resultat och i detta kapitel redogér vi fér inkomstmetodens
resultat.

Uppskatt ningen av turistinkomsterna pa basen av foretagens inkomster baseras i
forsta hand pa en enkat till alandska foretag. Under hosten 2013 skickades salunda
en enkat till drygt 2 20 alandska foretag, naringsidkare och lantbrukare. Urvalet
stratifierades pa basen av foretagsstorlek och bransch, sa att tyngdpunkten lag pa
de storre foretagen och sa att alla branscher finns representerade i tillracklig
utstrackning. 27 Av urvalsféretagen besvarade 70 procent enkaten.

Uppgifterna i féretagsenkaten gallde foretage ts omsattning, I6neutbetalning och
antal anstallda 2012. Féretagen ombads uppskatta hur stor andel av deras totala
omsattning 2012 som gick till turister. Dessa andelar har sedan tillampats pa 2013
ars preliminara uppgifter om foretagens omsattning per br ansch, som ASUB har
tillgang till i mervardesskatteregistret.

Dartill har information fran ASUBs inkvarteringsdatabas anvants, i vilken ingar
uppgifter om antalet évernattningar per inkvarteringsanlaggning och inom vilken
bransch foretaget som bedriver anlaggningen ar registrerad. Manga foretag inom
naringen ar namligen ocksa verksamma inom andra branscher an hotell - och
restaurangbranschen,da turismverksamheten ofta ar sasongbetonad hisyssla.
Turismen utgor en naturlig del i det mangsyssleri som ar av stor betydelse fér den
alandska glesbygden och skargarden. Exempel pa branscher dar
inkvarteringsverksamhet finns registrerad ar jordbruk och byggverks amhet.

Turisminkomsten har beréknats pa basen av tva olika definitioner av turism:

3 den snavaste enligt vilken turisminkomsten uppstar genom forséljning av varor
och tjanster till turister i land p& Aland (Landturism) samt

3 den bredaste enligt vilken turisminkomsten bestar av all férsaljning till turister
som reser till Aland, rese- och turistprodukter som &alandska féretag tillhandahaller
utanfér Aland inklusive dlandsagda fartygs forséljning till turister som inte kommer
till Aland samt &lanningars inkdp av resetjanster av alandska féretag (Total turism).

| denna undersokning koncentrerade vi oss i stérre utstrackning an tidigare p& sadana foretag som kan tankas ha
turisminkomster.
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Tabell3. Denturistrelaterade omsattningeri® (exklusive momsper bransch 2@3enligt
foretagens uppgifter (1000 euro)

Branschnummer Bransch Landturismens Turisminkomst frr] ~ Totala turismens  Turisminkomst frar
NI 2008 andel av landturismen, andel av totala turismen,

omsattningen, % 1000 eur omsattningen, % 1000 eurc
01, 02, 03 Jord- o skogsbruk, fiske 1,9 1332 1,9 1332
35, 36 Energi- o vattenforsérjning 0,7 426 0,7 426
41, 42, 43 Byggverksamhet 2,3 3684 2,3 3684
45, 473, 46 Partihandel, handel o rep. av motorford 1,1 3758 1,1 3758
471-472, 474-477, 479 Detaljhandel 8,9 21 404 8,9 21 400
55, 56 Hotell- o restaurangverksamhet 61,2 32 411 61,2 32411
49 Landtransport 2,0 917 2,0 917
50 sjétransport 1,7 12 764 81,3 615 849
79 Resebyraverksamhet 17,8 1 344 97,9 7 382
53, 61 Post- och telekommunikation 2,6 1764 2,6 1766
64 Finansformedling, bankverksamhet 0,2 286 0,2 286
92, 93 Rekreations-, kultur- o sportverksamhet 4,2 3983 16,0 15 264
69, 70, 71, 73, 81, 82, 96Andra foretagstjdnster o annan service 0,9 431 0,9 431
10 Livsmedelsindustri 0,6 599 0,6 599
Totalt 3,5 85 101 29,1 705 507

!I sjétransport ingar aven rederiernas resebyraverksamhet

Landturisminkomsterstdrst inom hotelt och restaurangbranschen

Som vi ser itabellen ovan var turisminkomsten fran landturismen 20 13
uppskattningsvis 85,1 miljoner euro (exkl. moms) enligt inkomstmetoden. Den
landbaserade turisminkomsten ar stérst inom branschen hotell - och
restaurangverksamhet (32,4 miljoner euro) , men aven inom detaljhandeln (21,4
miljoner euro) och sjotransport?® (nastan 12,8miljoner euro) ar
landturisminkomsten betydande .

D& man ser pa de olika branschernaslandturisminkomster som en andel av den
totala omsattningen inom respektive bransch ar aven resebyraverksamheten (17,8
procent) samt rekreations-, kultur - och sportverksamheten (4,2 procent)viktiga.

Den totala turisninkomsten uppgick tildrygt 705miljoner euro

Enligt den bredaste definitionen av alandsk turism (inklusive verksamheten utanfor
Aland, den &landska farjenaringen samt alanningarnas egna kop av turismtjanster)
uppgick den totala turisminkom sten till uppskattningsvis 705 miljoner euro (se
tabellen ovan). Enligt denna definition uppkommer stdrre delen av de totala
turisminkomsterna inom sjétransportsektorn , férutom inom de n tidigare ndmnda
hotell - och restaurangverksamheten, detaljhandeln samt rekreations-, kultur - och
sportverksamheten.

Jamforelser med resultaten fran 28Grs undersokning

Det bor poangteras att det inte &r alldeles okomplicerat att jamfora resultaten i
denna undersokning med dem i 2008 ars undersokning. Jamforelserna bor salunda
tolkas med viss forsiktighet. Nya féretag har namligen kommit till och gamla har

% Omsattningen innefattar s&dan del av féretagens verksamhet som sker utanfor den &landska ekonomins gnénser oc
salunda inte ingar i BNP berékningarna.
2| sjptransport ingar aven rederiernas resebyraverksamhet.
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lagts ned eller fusionerats med andra foretag, fartyg har flaggats ut eller salts.
Foretagens naringsgrensindelning har aven andrats fran NI 2002 till NI 2008, vilket
medfor att vissa branschvisa uppgifter inte langre ar direkt jamférbara med tidigare
uppgifter. Dessutom har vi endast tillgang till prelimindara omséattnings - och BNP-
siffror for 20 13.

Om vi jamfor turismandelarna av den totala omséttningen inom naringslivet , kan vi
se att landturismens andel av omséattningen ligger pa samma niva som 2008
namligen 3,5 procent, medan den totalaturismens andel av omséattningen har
sjunkit till 29,1 procent (30,4 procent 2008.

Da det galler turisminkomsten fran landturismenhar den 6kat jamfort med 2008 ars
undersokning for féljande b ranscher: byggverksamhet, hotell- och
restaurangverksamhet, landtransport , handel totalt och livsmedelsindustri . De
ovriga branschernas turisminkomster har minskat jamfort med resultaten i 2008 ars
undersokning.

Da det galler utvecklingen av den totala tirisminkomsterjamfort med 2008ars
undersokning sa har de totala turisminkomster na inom sjotransportsektorn okat
med ett par procent, medan de totala turisminkomsterna inom den sjéfartsbaserade
delen av branschen rekreations-, kultur - och sportverksamhet har minskat betydligt
liksom resebyraverksamheten, vilken tidigare aven inkluderade bland annat
lufttransport. Vi bor komma ihdg att enskilda storre foretags agerande kan ge
tydliga utslag i siffrorna och att man salunda bor beakta det alandska naringslive ts
smaskalighet nar resultatet analyseras.

Om man jamfér de uppskattade turisminkomsterna i den har undersokningen med
dem i 2008 ars undersokning, kan man uppskatta att den landbaserade turismen
reellt vuxit med nastan sex procent och den totala turisminkomsten med 0,5
procent. Omsattningen inom det alandska néaringslivet 6kade reellt med runt fyra
procent fran 2008 till 2013.
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6. En jamforelse av utgiftsoch inkomstmetodens resultat

Mojligheterna att direkt jamfora utgifts - respektive inkomstmetodens resultat ar
begréansade. For det férsta omfattar utgiftsmetodens resultat mervardesskatt, vilket
inte inkomstmetodens resultat gor. Turisterna betalar mervardesskatt i samband
med sina inkdp, medan foretagens totalomsattning inte omfattar mervardesskatt.

For det andra &r definitionen pa den totala turisminkomsten (inklusive forsaljning
ombord pa fartygen med mera) olika enligt de tva metoderna. For den
landbaserade turismen har definitionen forenhetligats for att méjliggéra
jamforelser, men for den turisminkomst som inkluderar utgifter under resan skiljer
sig definitionen till sin omfattning. Den totala turisminkomsten enligt
utgiftsmetoden inbegriper utgifterna for resan till och fran Aland samt
konsumtionen under resan pa alands&gda bolag for turister som reser till Aland.

Enligt inkomstmetoden ingdr i den totala turisminkomsten, forutom de inkomster
som fangas in genom utgiftsmetoden, tre andra slag av turisminkomster:

3 alanningarnas konsumtion av turismtjanster fran alandska foretag, bland annat
resebyraverksamhet,

3 &landska foretags turistrelaterade inkomster fran verksamhet utanfér Aland
samt

3 alandska passagerarrederiers inkomster fran turister som inte kommer till
Aland.

Jamforelser mellan utgifts- och inkomstmetoden kan saledes endast géras nar det
galler den landbaserade turismen.

For det tredje &r mdjligheterna att gora jamforelser per bransch begréansade.
Utgiftsmetoden ger information om turisternas konsumtionsbeteende och hur
mycket de spenderar pa olika utgiftspos ter, vilket betyder att resultatet raknas ut pa
basen av de utgiftsposter turisterna angett. Vid berakning enligt inkomstmetoden
noteras inkomsten i den bransch dar foretaget ar registrerat. Eftersom
mangsyssleriet &r sa vanligt inom féretagsverksamheten p& Aland och speciellt i
samband med turismverksamhet, finns det darmed en hel del inkomster fran
inkvarteringsverksamhet som enligt inkomstmetoden registreras pa andra
branscher sdsomjordbruk och byggverksamhet .

De bada metoderna som anvands i denna undersokning har olika férdelar. Inom
utgiftsmetoden framgar det tydligare fran vilka utgiftsposter turisminkomsten
genereras, eftersom inkomstmetodens problem med féretagens branschtillhérighet
inte finns. Utgiftsmetoden mojliggor aven jamférelser mellan oli ka turistgruppers
penninganvandning, till exempel mellan de olika inkvarteringsformer som valts
eller jamforelser i konsumtionsmaonstret beroende pa resans syfte. Fordelen med
inkomstmetoden &r att den knyter narmare an till berdkningen av
nationalrakenskaperna och salunda blir mer jamférbar med berakningen av
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omfattningen pa& andra branscher inom ekonomin. Branschindelningen kan inte av
praktiska skél vara exakt den samma i de tvA metoderna, men utgiftsposterna enligt
utgiftsmetoden och branscherna enligt in komstmetoden har sa langt som mgjligt
anpassats sa att @ battre ska motsvara varandra.

| tabellen nedan gors en sammanfattande jamforelse mellan resultaten for de tva
metoderna pa branschniva. Jamforelsen gors exklusive mervardesskatt, vilket
betyder att mervardesskatten dragits bort fran de olika utgiftsposterna enligt
utgiftsmetoden, samt endast for den landbaserade turisminkomsten. Definitionen
for den landbaserade turismen ar gemensam for de bada metoderna.

Tabell4. Landturismen- en jamforelse av inkomstoch utgiftsmetodens resultat for vissa
branscher

Branschnummer Branscher enligt inkomstmetoden Utgiftsmetoden Inkomstmetoden
NI 2008 1000 eurc 1000 eurc
(exkl. moms) (exkl. moms)

01, 02, 03, 10, 35, 36, 55,56 Hotell- o restaurangverksamhjet 43732 45 959
45, 46, 471-477, 479 Detaljhandel, partihandel, handel o rep. av motorfordon 26 549 25 158

92,93 Rekreations-, kultur- o sportverksamhet 5 682 3983

49,50, 79 Land-, sjétransport, resebyrdverksamhet 1641 4 816

69, 70, 71, 73, 81, 82, 96Andra foretagstjanster o annan service 1547 3419
Owrigt t.ex. post- och telekommunikationer, bankverksamhet 298 1766

Totalt 79 449 85 101

*Inklusive en del av byggverksamhet och sjétransportens resebyrdverksamhet
2|nklusive en del av byggverksamheten

| tabellen ovan kan vi se att turisminkomsten enligt inkomstmetoden ar nastan 5,7
miljoner euro hdgre &n turisminkomsten enligt utgiftsmetoden. Det finns flera
forklaringar till detta. Enligt inkomstmetoden har byggsektorns turisminkomster
okat avsevart (fran 365000 euo 2008 till nastan 3,7 miljoner euro 2013), vilket inte
syns i turisternas intervjusvar.

Aven d & det géller branschen Ovrigt s ar turisminkomsterna storre enligt
inkomstmetoden, vilket kan bero pa turisternas svarigheter att under intervjun
komma ihag de ovriga utgifterna. Dessa problem fanns aven i de tidigare
undersdkningarna.

Branschernaland, sjétransport, resebyraverksamhat dven i de tidigare

undersokningarna varit storre enligt inkomstmetoden , vilket k an bero pa att har
ocksékan ingé utgifter for resor till och fran Aland

59



ﬂE!! ASUB Rapport 2014:1

Tabell5. Turisternas konsumtion iland 1995, 1997, 20@®080ch 2013(2013 &rs prisej 1 000
euro

Ar Utgiftsmetoden Inkomstmetoden
(exkl. moms) (exkl. moms)
1995 38548 38 322
1997 62 807 63 923
2003 71568 70974
2008 78 512 80 388
2013 79 449 85 101

Som vi ser i tabellen ovan éverensstammer ce bada mebdernas resultat i stort med
varandra i de tidigare undersoékningar na, medan inkomstmetodens resultat i den
har undersokningen ar 5,7 miljoner storre &n utgiftsmetodens . Man kan dock anta
att de turister som kom till Aland 2013 spenderade drygt 80 miljoner (euro
exklusive moms).

| Figur 64i bilagan visas omfattningen och huvudstrukturen i Alands handel med
omvérlden. Enligt ASUBs rapport Alands externa varuoch tjanstehandel 2014 pgick
exporten till cirka 880 miljoner euro, av vilket nio procent utgjorde landt urism och
24 procent icke-dlanningars konsumtion ombord pa alandska fartyg.
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7. Turismensbetydelse i den alandska ekonomin

Sasom vi tidigare konstaterat varierar turismens ekonomiska betydelse beroende pa
hur man definierar turismen. Om man anvander det samlade resultatet av den hér
turismundersokning en och tillampar det pa nationalrakenskaperna for Aland

erhalls féljande resultat i termer av andel av Alands bruttonationalprodukt (BNP).

3 Inom nation alrakenskaperna definieras landturismen som turisternas direkta
konsumtion pa Aland samt &lanningarnas egna kop av resetjanster fran till exempel
&landska resebyraer. Landturismens andel av Alands BNP till baspris uppskattas
2013till 4,1 procent, vilket motsvarar ett foradlings varde om 43,6miljoner euro (se
tabellen nedan).

3 Om man daremot anvander den vidaste definitionen av turismen och ser pa
resenaringen som helhet inklusive alanningarnas egen konsumtion av turisttjanster,
de 8landska foretagens turisminkomster utanfor Aland samt de &landska
passagerarrederiernas totala forsaljning till turister, sa uppskattas turismens andel
av BNP till baspris till 19,9 procent2013 (setabellen nedan). Véardet for tu rismens
bidrag till Alands BNP kan sélunda grovt uppskattas till 212,9miljoner euro 2013.

BNP-uppgifterna i tabellen nedan for aren 20022006 baseras pa de turismandelar
per bransch som ar ett resultat av 2003 ars turismundersokning, medan andelarna
for aren 200720104&r ett resultat av 2008 ars undersokning. De nya

turismandelarna, som ar ett resultat av denna undersokning, borjar tillampas redan

i BNP-berakningarna fran 2011 Uppgifterna gallan de aren 2012 och 2013 bygger pa
prelimindra berakningar .

| tabellen nedan visas badeturismens BNP-andelar av det alandska naringslivets

BNP och BNP till baspris (inklusive offentlig verksamhet och icke -vinstsyftande
verksamhet). | nationalrakenskap erna anvands andelar av totala BNP till baspris.

Tabell6. Turismens andel amaringslivets BNR002-2013 (2013 ars priser)

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012* 2013*
Turismundersdkningen 2003 Turismundersékningen 2008 Denna undersdkning

Landturismen
ClI NNRf Ay3aONNRSZ48YA 4B 245 25,6 28,0 39,9 37,4 38,5 35,5 42,2 43,6 43,6
Andel av naringslivets BNP, % 3,2 3,0 3,0 2,9 3,2 4,5 45 4,3 4,0l Sl 5,3 54
Andel av BNP till baspris, % 25 24 2,3 2,3 2,4 33 34 33 3,1 3,9 4,1 4,1

Turismen totalt
Cl NNRf Ay 3& ONNRS327,2Y A3072® 206,3 3148 320, 2695 2479 2480 22054 2088 1991 2129
Andel av naringslivets BNP, % 42,3 38,0 36,2 35,8 36,5 30,4 29,8 27,8 24,6 25,2 24,4 26,4
Andel av BNP ill baspris, % 33,0 29,8 28,1 28,1 27,9 22,4 22,7 21,4 19,0 19,2 18,6 19,9
*Prel. uppgifter

| tabellen ovan kan vi se att landturismens foradlingsvarde har okat fran 24,8
miljoner euro 2002till 43,6 miljoner euro 2013(+76 procent) Utvecklingen av
landturismens andel av BNP till baspris har 6kat fran 2,5 procent 2002till 4,1

% BNP beraknas p& basen av foradlingsvardet, som &r lagre &n den bruttoomsattning som turisminkomsten vérderades
till enligt utgifts och inkomstmetoden kapitel fyra och fem. Se definitionen fifradlingsvarde avsnitt 2.3!
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procent 2013.

Daremot har foradlingsvardet for turismen totalt sjunkit fran 327,2 miljoner euro
2002 till 212,9 miljoner euro 2013 {35 procent), vilket til | stora delar kan forklaras
med nedgangen inom sjétransportsektorn3t, | Figur 62i bilagan askadliggors
utvecklingen av Alands BNP.

7.1 Turismens direkta och indirektaffekter pa Alands ekonomi

Turismens andel av totalproduktionen varierar mycket mellan olika branscher, det
vill s&ga olika branscher ar olika mycket beroende av turismnaringen . Hotell - och
restaurangbranschen far drygt 60 procent av sina inkomster genom forsaljning
direkt till turister och inom sjétransportsektorn star forsaljningen till turister for
drygt 80 procent av den totala férséljningen. Daremot har stora delar av
tillverkningsindustrin inga direkta inkomster fran turismen.

Turistnaringen har dock stdrre betydelse for den alandska ekonomin an vad dessa
direkta inkomsteffekter (seTabell 3) ger vid handen, naringen har namligen aven
indirekta kringeffekter i eko nomin. Indirekta effekter uppkommer genom att
foretag och branscher, som inte har nagon direktforsaljning till turister, fungerar
som underleverantorer till de foretag s om har direkta turisminkomster.

Vardet av dessa indirekta effekter av turismen kan matas med hjalp av en input-
output analys, i vilken man anvander sa kallade input -output tabeller som
beskriver de ekonomiska relationerna mellan olika branscher inom ekonomin, alltsa
hur stor andel av insatsvarorna och -tjansterna i varje bransch som upphandlas fran
den egna branschen respektive fran andra branscher. Genom handeln mellan
branscherna har varje naringsgren spridningseffekter till dvriga delar av ekonomin.

| analysen tillampas de direkta effekterna for varje bransch pa en sa kallad
inversmatris fran input -output -analysen. Resultatet blir ett samlat varde per
bransch for de direkta och indirekta effekterna sammantaget.

De direkta effekterna av landturismen respektive turismen totalt framgar av de tva
ljusa staplarna i figuren nedan och det samlade vardet av direkta och indirekta
effekter av de tva morka staplarna.

%L Till exempel under 2009 bytte n&gra alandska fartyg flaggland till Sverige, vilket innebar att en del av n&gra rederiers
verksamhet flyttades utanfér Alands granser, vilket pavevieat som raknas in i Alands BNP. Den fulla effekten av
utflaggningarna blev dock synliga forst i 2010 ars nationalrakenskaper. Av sjofartens foradlingsvarde har bade
driftséverskottet och I6nerna minskat under de senaste aren.
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Figur45. Turismens direkta och indirekta betydelse fédandsBNPtill basprisi procent
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Som vi ser ifiguren ovan skapar turisternas landkonsumtion p& Aland direkt en
produktions dkning som motsvarar ungefar 4,1procent av Alands BNP till baspris
och sammantaget direkt och indirekt en produktionstkning motsvarande 4,8
procent. De samlade direkta effekterna fér turisme n som helhet motsvarar 19,9
procent och de direkta och indirekta effekterna fér turisme n som helhet
motsvarande hela 21,8procent av Alands BNP.

En analys av de indirekta effekterna per bransch visar att férutom de branscher som
har stora direkta ink omster fran turismen, sdsom hotell - och restaurangverksamhet,
sjotransport och resebyraverksamhet, sa drar dven branscherna
livsmedelsframstallning, foretagstjanster, byggverksamhet samt energi - och
vattenforsorjning betydande férdel av turismnaringen via dess kringeffekter.

Resultatet fran input -output analysen bor dock tolkas med viss forsiktighet. De
senaste input-output matriserna for Aland &r fran Statistikcentralens regionala
input -output undersokning for ar 2002 Dessutom bygger input -output modellerna
pa vissa begransande ickerealistiska antaganden:

3 de ekonomiska relationerna mellan branscherna antas vara fasta,

J priserna konstanta och

J alla produktionsfaktorer (arbete och kapital) antas vara oandligt tillgéngliga.

Detta ar inte fallet i det verkliga ekonomiska liv et, eftersom det i verkligheten skulle
ske gradvisa anpassningar vid en férandring av till exempel antalet turister.
Relationerna mellan branscherna skulle férandras, arbetskraften ar liksom kapitalet
rorligt, och priserna skulle pav erkas av utbud och efterfragan. Input -output
modellen tenderar s&lunda 6verskatta effekterna inom ekonomin. A andra sidan
blottlagger input -output -analysen ett faktum, namligen att fléden in och ut fran ett
litet omr&de som Aland alltid &r stérre &n for en stdrre ekonomisk region. Darmed
blir de indirekta effekterna alltid mindre fér en mindre region da en storre del av de
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indirekta effekterna sker utanfor det omrade som studeras. Analysen visar dock att
turismen har en stor betydelse for den alandska ekonomin, inte minst nar man ser
pa turismen totalt.

7.2 Turismenddirekta och indirektasysselsattningseffekter

Turismnéringen har inte bara betydelse for foretagens inkomster och for Alands
bruttonationalprodukt. Naringen skapar &ven betydande sysselséttningse ffekter
ba&de pa och utanfor Aland. Vi avgransar dock analysen av sysselséttningen till de
alandska foretagen, for att géra analysen samstammig med den som gjorts av
inkomsteffekterna. Detta betyder att vi inte beaktar de arbetsplatser som den
alandska turi smen skapar inom t.ex. svenska rederier. Vi beaktar inte heller den
sysselséttning alandska rederier skapar for sjpman bosattautanfor Aland. Analysen
galler ocksa bara den privata sektorn, eftersom den i likhet med inkomstanalysen
bygger pa informationen om de alandska foretagen.

Turismens direkta sysselsattande effekter antas har motsvara turismens andel av
inkomsterna i varje bransch (jamfor Tabell 3). Metoden ar densamma som anvants i
de tidigare turismundersokningarna.

| tabellen nedan presenteras forst det totala antalet sysselsatta alanningar inom den
privata sektorn per bransch och darefter sysselsattningseffekterna for den snavaste
definitionen av landturism och slutligen for den vidaste d efinitionen av turismen
totalt.

Tabell7. Turismens direkta sysselséattningseffekter per bransch inom privata sekgariigt
sysselsattningssituationen 31.12.2011 och hela aret 2011

Branschnummer Bransch Antal sysselsatt: Antal Antal| Antal sysselsatt: Antal Antal
NI 2008 inom privata  sysselsatte sysselsattq inom privata  sysselsatte sysselsatte
sektorn inom inom sektorn inom inom
31.12.2011 landturismen turismen totalt 201F landturismen turismen totalt
01, 02, 03 Jord- o skogsbruk, fiske 577 11 11 918 17 17
35, 36 Energi- o vattenforsorjning 54 0 0 92 1 1
41, 42, 43 Byggverksamhet 954 22 22 1275 30 30
45, 473, 46 Partihandel, handel o rep. av motorforc 694 7 7 694 7 7
471-472, 474-477, 479 Detaljhandel 790 70 70 936 83 83
55, 56 Hotell- o restaurangverksamhet 570 349 349 867 530 530
49 Landtransport 326 7 7 915 18 18
50 Sjbtranspor‘i 830 14 675 2331 39 1895
79 Resebyraverksamhet 35 6 34 35 6 34
61 Telekommunikationer 85 6 6 101 7 7
64 Finansférmedling, bankverksamhet 304 1 1 326 1 1
92,93 Rekreations-, kultur- o sportverksamhet 259 11 42 343 14 55
69, 70, 71, 73, 81, 82, 96Andra foretagstjdnster o annan service 578 5 5 716 7 7
10 Livsmedelsindustri 300 2 2 386 2 2
Ovriga branscher 2482 - - 3359 - -
Antal sysselsatta inom turismen 510 1239 762 2687
Antal sysselsatta inom privata sektorn totalt 8838 13 294
Turismens andel av det totala antalet sysselsatta inom privata sektorn, % 5.8 13,9 57 20,2

Kalla*ASUBs sysselsattningsstatistik bbarbetningar av regionalrakenskapernas sysselsattningsuppgifter frin Statistikcentralen
3l sjotransport ingar aven rederiernas resebyraverksamhet

Nytt for den hér undersdkningen &r att vi , férutom sysselsattningssituationen
31.12.2011har vi anvant regionalrédkenskapernas sysselsattningsuppgifter som
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beaktar variationerna i sysselsattningen under hela kalenderaret. Darmed
inkluderas sasongsarbetskraften i det har sysselsattningsmattet i motsats till de
vanligen anvanda sysselsattningssiffrorna fran arsskiftet. Antalet sysselsatta inom
den privata sektorn stiger da fran cirka 8 840till nastan 13 300personer, av vilka
uppskattningsvis cirka 760 var sysselsatta inom landturismen och néstan 2 700
inom turismen totalt. Storsta delen av de sysselsatta inom landturismen aterfinns
inom hotell - och restaurangverksamheten f6ljt av detaljhandel.

Cirka 70 procent av de sysselsatta inom landturismen var sysselsatta inom hotell-
och restaurangverksamheten, medan verksamhetens andel av landturismens
inkomst var endast drygt 38 procent (enligt Tabell 3).

Antalet sysselsatta inom sjétransport var totalt cirka 2 330 &lanningar, av vilka cirka
40var sysselstta inom landturismen och nastan 1 900inom turismen totalt.
Sjotransportbranschen stod for 87 procent av de totala turisminkomsterna, medan
branschens andel av de sysselsattanom turismen totalt var cirka 71 procent.

Med hjalp av den regionala input -output modellen kan vi dven titta pa andelen
direkt och indirekt sysselsatta inom landturismen och turismen totalt (se figuren
nedan).

Figur46. Turismens direkta och indirekta sysselsattningseffekter i procent av de sysselsatta
inom privata sektorn
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Vi kan se att landturismen direkt sysselsatter 5,7 procent av de sysselsatta
alanningarna inom den privata sektorn (seTabell 7 och figuren ovan). Turismen
totalt sysselsatter 20,2procent av de sysselsatta dlanningarna inom den privata
sektorn. Om vi aven inkluderar de indirekta sysselsattningseffekterna, sa stiger
andelarna till 7,5 procent respektive 24,6procent.
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7.3 Turismens effekter enligt ASUBs G@idell

En input -output -modell visar storleken pa de indirekta kopplingarna mellan olika
branscher, men som vi konstaterade tidigare sa bygger en sddan modell pa
antaganden som gor dess resultat mindre traffsékra ju storre forandringar man
studerar med modellen.

En jamviktsmodell, sdésom ASUBs CGE-modell, tar hansyn till olika
resursbegransningar i en ekonomi och hur dessa paverkar prissattningen i
ekonomin. Forandringarna i relativa priser ger namligen upphov till strukturella
forandringar pa langre sikt. ASUB har i samband med en omfattande u tredning om
Alands arbetsmarknad och utbildningsbehov (ASUB Rapport 2013:4) tagit fram en
uppdatering av en dynamisk jamviktsmodell fér Aland.

I modellens basscenario antas att turisternas utgifter ombord och i land véxer med
0,5 procent arligen. Dessubm har vi med modellens hjalp sett pa vilket satt
ekonomin paverkas om till Aland kommande turisternas utgifter iland och ombord
under period 2014-2025skulle:

- Vaxa arligen med 5 procent
- Vaxa arligen med 2 procent
- Minska arligen med 2 procent
- Minska arligen med 5 procent.

Med andra ord simulerar vi hur landturismen och dessa turisters
ombordkonsumtion paverkar den alandska ekonomin. Vi beaktar inte har den del
av turism en som inte har Aland som méal men som réknas i turismen totalt (t.ex.

turi ster som reser mellan Sverige och Finland med alandséagda batar, se definitionen
gallande turismen totalti avsnitt 2.3).

En héjning av turistkonsumtionen har aven effekter som inte fangas av input-
outputberakningar, namligen via priserna. Nar turisminkomsterna vaxer stiger de
alandska produkternas prisniva i forhallande till omvarlden, vilket i sin tur minskar
de alandska foretagens export och okar importen till la ndskapet. Denna negativa
effekt ar dock mindre an den tillvéxtimpuls som den storre turistkonsumtionen
medfor. Nar turismefterfrdigan andrar forandras aven ekonomins struktur pa sikt
for att anpassa sig till den nya situationen. | regel kan man sdga att input-output -
modellernas effektkalkyler ger hogre effekter &n en CGE-modell, som tar hansyn till
vad som hander for de 6vriga branscherna vars situation kan foérandras tack vare
konkurrensen om samma befintliga resurser (arbete och kapital).

Figur 47 nedan visar att en 2 procents arlig reell tillvaxt i turismen skulle ge c irka
0,7 procentenheter hogre BNP, medan en Sprocentig tillvaxt skulle ge en
genomsnittlig tillvaxt pa dryga 2,1 procentenheter. En kontinuerligt hogre tillvéaxt
leder alltsa till en proportionellt storre forandring &n en mindre tillvaxtimpuls. De
negativa scenarierna visar & andra sidan att effekterna inte ar helt identiska med de
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positiva scenarierna, fastan de liknar varandra. De negativa effekterna av minskad
turism ar ndmligen storre an effekterna av positiva férandringar. Detta kan

forklaras med de resursrestriktioner som blir bindande nér Aland véxer:
befolkningen i arbetsfor alder ar i hog grad sy sselsatt redan i idag och befolkningen
aldras snabbt tack vare en for arbetsliv et ogynnsam aldersstruktur.
Flyttningsrorelsen kan inte vaxa hur snabbt som helst nar arbetskraftsefterfragan
stiger, till exempel pa grund av begransat utbud p& boendemarknaden.

Figur47. BNPs procentuella avvikelse fran basscenariot enligt olika antaganden om turismens
tillvéaxt, %
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Turismens effekt ar dven beroende av det allménna ekonomiska laget. | en situation
med lagre utnyttjandegrad av ekonomiska resurser beraknas tillvaxteffekten av en
2-procentig och en 5-procentig tillvaxt sa gott som proportionella. Nar tillvaxten har
fortgatt ett tag blir dock den snabbare tillvaxtens effekt storre. Ekonomins struktur
anpassas namligen till en hdgre tillvaxt via storre inflyttning, investeringar osv.
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Figur 48visar hur sysselsattningen varierar enligt de olika scenarierna. Under
basscenariot vaxer sysselsattningen langsamt fran ar 2013 till 2025 med enbart 106
personer till 14 135. De olikautfallen ryms inom interval let -40 till +50 personer ar
2025.Dessa siffror beaktar dock inte sasongsarbetskraften utan baserar sig pa den
stadigvarande befolkningens sysselsattning i slutet av aret (sesida 64 om skillnaden
mellan olika sysselsattningsmatt).

Figur48. Sysselsattningens avvikelse fran basscenariot enligt olika antaganden om turismens
tillvéaxt, %
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Eftersom turismen &r arbetsintensiv, skulle en tillvaxt i turismen pa sikt leda till
lagre arbetsloshet och hogre inflyttningsnetto och darmed snabbare
befolkningsokning.
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Figur 49visar hur antalet invanare p& Aland varierar i vara scenarier i forhallande

till basscenariot. Enligt basscenariot berdknas Alands befolkning uppga till dryga
31430 personer ar 2025. Enligt scenariot med Hrocentig tillvéaxt skulle

befolkningen vara ru nt 31 570 personer och ik a 31 320 om den arliga minskningen
i turistkonsumtionen skulle vara 5 procent. Med andra ord skiljer den

stadigvarande befolkningsmangden inte sa mycket, enbart dryga 100 personer
under de mest extrema turismscenarierna.

Figur49. Befolkningens avvikelse fran basscenariot under olika antaganden om turismens
tillvaxt, %
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Genom jamférelse med sysselsattningsforandringarna kan man se att knappt
halften av befolkningstkningen aterspeglas i sysselsattningen. Flyttningsrorelsens
aldersstruktur i modellen baserar sig pa flerarig statistik, vilkket darmed borde ge en
realistisk bild av flyttningsrérelsen. Andra komponenter i befolkningsprognosen ar
kalibrerade i enlighet med Statistikcentralens senaste befolkningsprognos som
publicerades hosten 2012.
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8. Andra turismundersokningars resultat

| detta kapitel presenteras relevanta resultat fran Tillvaxtverkets tva publikationer
Fakta om svensk turism 20b2h gransundersokningen IBIS 2012samt fran
Statistikcentralens Gransintervjuundersoknin@012. Resultaten i de bada
gransundersokningarna har jamforts med utgiftsmetodens resultat dar det varit
majligt.

8.1 Besotksnéaringen i Sveridg012

Enligt Tillvaxtverket s publikation Fakta om svensk turism 201pgick turismens
totala omsattning i Sverige preliminart till 275,4 miljarder kronor 2012 (31,6
miljarder euro) och antalet sysselstta till 167900personer. Turistnaringens
foradlingsvarde var 90,9 miljarder kronor (10,4 miljarder euro) eller tre procent av
Sveriges totala BNPenligt preliminara data .

IBIS star for inkommande besdkare i Sverigeoch ar en gransundersokning, som
arligen utfors av Tillvaxtverket. Grunden for undersdkningen ar 20 000 intervjuer
med utresande turister (exkl. inhemska turister ).

Enligt gransundersokningen b esdkte 16 miljoner utlandska turister Sverige 2012
vilket &r en 6kning med 3,9 procent jamfort med aret innan . Danmark var den
enskilt storsta marknaden f6ljt av Norge, Finland och Tyskland (se figuren nedan).
Man kan allt s& konstatera att storsta delen av de utlandska tuisterna i Sverige
kommer fran N orden (55 procent). Av de utomeuropeiska landerna dominerar
besokare fran USA.

Figur50. Antal utlandska besokare i Sverige 2011 och 2012
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En femtedel av alla bestk var affarsresor, 35 procent fritids-/semesteresa, 22
procent besok av slakt och vanner, 10 procent shoppingresa, 5 procent besok av eget
fritidshus/lagenhet och néstan 9 procent annan resa.

| figuren nedan jamfor vi vad turisterna fran olika lander i snitt spenderar i Sverige
per dag.

Figur51. De utlandska bestkarnagygnskonsumtion Sverige enligt hemland 2012
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Kalla: IBIS 2012, Tillvéxtverket

Enligt IBIS-understékningen var den genomsnittliga dy gnskonsumtionen 800 SEK
eller 92 euro per person (se figuren ovan).Besokare fran Ryssland hade den hogsta
genomshittliga dygnskonsumtionen (128 euro) foljt av besokarna fran Norge (119
euro) och USA (113 euro)

Enligt Tillvaxtverket uppgick alltsd turisme ns totala omséttning i Sverige till 275,4

miljarder kronor 2012 (31,6 miljarder euro) (se figuren nedan) och antalet sysselatta
till 167900 personer (se Figur 53).
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Figur52. Férdelning av turismkonsumtionen i Sverige 2012 (275,4 miljarder kronor
motsvarande31,6 miljarder eurq per utgiftsslag
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En indelning av turistkonsumtionen per utgiftpost (se figuren ovan) visar att
konsumtionen var storst inom resor och transport (33 procent).

Inkvart eringskostnaderna stod for 17 procent av den totala turismkonsumtionen
och restaurangbestkens andel var 14 procent.

Av turismkonsumtionen pa 275,4 miljarder kronor var 61 procent svenskarnas
turism konsumtion i Sverige och 39 procent utlandska besdkares konsumtion i
Sverige (export).

Figur53. Fordelning av de sysselsatta inom turistsektorn i Sverige 2012 @®Y personer)
inom olika branscher
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Hela 44 procent (73 700 personer) av de sysselsatta inom den svenska turistektorn
var sysselsatta inom hotell- och restaurangbranschen (se figuren ovan). En femtedel
vardera var sysselsattainom varuhandeln respektive resor och transporter och 16
procent inom kultur och rekreation (inkl. 6vriga tjanster).

Enligt den h&r understkningens sysselsattningssiffror (seavsnitt 7.2) var cirka 70
procent av de sysselsatta inom landturismen sysselsatta inom haell- och
restaurangverksamhet. Om man tar andelen sysselsatta inom hotell och
restaurangverksamhet av det totala antalet sysselsatta inom turismen, sé sjunker
andelen till 20 procent. P& Aland var 12 procent av de sysselsatta inom
landturismen sysselsatta inom branschen handel.

8.2 Bestksnaringen Finland2012

Enligt World Travel & Tourism Council (WTTC) var turismens direkta bidrag till
Finlands BNP 2,2 procentoch till sysselséattningen 2,3 procent 2013.

Den finska gransintervjuundersokningen grundar sina resultat pa cirka 27 900
intervjuer, av vilka 4 600 &r intervjuer med utlandska turister. Enligt
undersokningen besdkte 7,6 miljoner utlandska resenarer Finland 2012, vilket & en
okning med fem procent frédn 2011.

Figur54. Antal utlandska resenérer i Finland 2011 och 2012

Antal resenarer
4 000 000

3500 000

3 000 000+

2500 000+

2 000 000+

1500 000+

1000 000+

500 000 +—

0

Kalla: Statistikcentralen, Gransintervjuundersoékning 2012 02011 82012

| figuren ovan kan vi se att nastan hélften av besokarna kom fran Ryssland (3,6
miljoner) foljt av turister frAn Estland (nastan 760000 besokare) och Sverige (drygt
700000 turister). Turisterna fran Ryssland 6kade med hela 10 procent fran 2011.

De utlandska resendrernastannar i snitt 4,1 natter i Finland. Cirka 45 procent av
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resenarernavar dock dagsbesokarejamfort med hela 70 procent av besdkarna fran
Ryssland, vilka i snitt stannade 1,1 natter i Finland. Resenarer fran Tyskland och
USA stannade i snitt hela 7,3 néatteri Finland .

Den genomsnittliga dygnskonsumtion per utlandsk bestkare var pa ungefar
samma niva som 2011, 59 euro per dag (se figuren nedan)De utlandska
resenarerna anvande i snitt 300 euro under sin vistelse i Finland.

Figur55 och Figur56. De utlandska resendrernas penninganvandning i Finl2012enligt
hemland, dygnskonsumtion och konsumtion under besotket
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Kélla: Statistikcentralen, Gransintervjuundersoékning 2012

| den forsta figuren ovan kan vi se att resenarer fran Ryssland anvande hela 120
euro/person och dygn och 250 euro per person ochbesoki Finland . En resenar fran
Tyskland eller Storbritannien spenderade i snitt hela 370 euro per besok.

| figuren nedan kan vi se att de ryska turisterna stod for hela 39 procent av de
utlandska resenarernas konsumtion i Finland 2012, vilken totalt uppgick till 2 292
miljoner euro. Svenskarnas andel var sju procent och resenarerna fran Estland och
Tyskland stod for sex procent vardera.
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Figur57. De utlandska resenarernas penninganvandnird202 miljoner euro) i Finland2012
enligt turisternashemland
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| figuren nedan fordelas de utlandska bestkarnas konsumtion i Finland under 2012
enligt utgiftslag . Den kategori som dominerar ar uppkop octivsmedel46 procent)
foljt av utgifter for resturang och afébesokl9 procent).

Figur58. De utlandska resenérernas penninganvandnird2@2miljoner euro) i Finland2012
enligt utgiftsslag

Inkvartering 16 %

Uppkop och

Ovrig konsumtiol livsmedel 46 %

19 %

Restaurange
caféer 19 %

Kélla: Statistikcentralen, Gransintervjuundersdkning 2012

Enligt den har understékningen (seFigur 42) stod inkvarteringsutgifterna fér 31
procent av landkonsumtionen p& Aland, livsmedelsuppkép och andra uppkop for
34 procent och restaurangbestken for 23 procent av landkonsumtionen.

75



ﬂE!! ASUB Rapport 2014:1

Resans d¥e till Finland

Over hélften av de utlandska resenarerna uppgav att de var pa en fritidsresa i
Finland (55 procent), 10 procent besokte slakt och vanner, 21 procent var pa
tjansteresa ochl1 procent var pa en annan resa(3 procent hade uppgett flera
orsaker). Resenarer som var i Finland pa tjansteresa stannade i snitt 5,9 natter och
de som besokte slakt och vanner hela 7,3 natter, medan de som varit har pa en
fritidsresa bara stannade 2,5 nétter.

Om man delar in turisterna i Finland enligt syfte med resan, kan man se att de som
uppgett att resan var en fritidsresa i snitt spenderar 81 euro/person och dygn
jamfort med 62 euro/person och dygn for de som uppgett arbetsresa. Personer vars
syfte &r att besoka slakt och vanneri Finland har en dygnskonsumtion pa i snitt 31
euro.

Enligt den har understkningens resultat ar den genomsnittliga dygnskonsumtionen
for de som uppgett tjansteresa som syfte med resan till Aland 94 euro och 30 euro
for de som uppgett besok av slékt och vanner.

Nagra jamforelserav resultaen i de olika undersokningarna

Avslutningsvis kan vi konstatera att turismens andel av BNP i Sverige och Finland
ar relativt liten: 2,6 procent av Sveriges totala BNP och 2,2 procent av Finlands2013
enligt WTTC jamfért med landturismens andel om 4,1 procent av Alands BNP (se
Figur 63i bilagan). Inkluderar vi aven sjoturismen stiger den totala turismens andel
av Alands BNP till nastan 20 procent.

Enligt W TTC uppgick turismens direkta bidrag till sysselsattningen 2013i Sverige
till 3, 8 procent och i Finland till 2, 3 procent. P& Aland var landturismens direkta
sysselsattningseffekt 4,3 procent av hela sysselsattningenpa Aland.

Over hélften av de utlandska tu risterna i Sverige2012 kom fran Norden. Danskarna
var den stérsta utlandska bestksgruppen f6ljt av norrmannen, finlandarna och
tyskarna. Om man ser pa de utlandska bestkarnas genomsnittliga
dygnskonsumtion i Sverige (92 euro), sa var den stdrst bland besdkarna fran
Ryssland foljt av turisterna fran Norge och USA.

Nastan halften av de utlandska besokarna i Finland 2012 kom fran Ryssland foljt av
turister fran Estland och Sverige. Turisterna fran Ryssland hade ocksa den hogsta
genomshnittliga dygnskonsumtio nen (120 euro) foljt av turisterna fran Norge (68
euro) jamfort med snittet pa 59 euro per person. En fordelning av de utlandska
resendrernas konsumtion i Finland 2012, vilken uppgick till 2 292 miljoner euro,
visar att de ryska turisternas andel var hela 39 procent jamfért med svenskarnas
andel om sju procent.

Sasom vi konstaterat i den har undersokningen var svenskarnas andel av de
inresande till Aland 2013 hela 82 procent, medan finlandarnas andel uppgick till 17
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procent. (Hela 39 procent av de inresande var kryssningsresenarer fran Sverige.)
Trots denna skillnad i antal inresande stod svenskarna och finlandarna for vardera
44 procent av 6vernattningarna i de alandska turismanlaggningarna.

En jamférelse av turistgruppernas genomsnittliga dygnskonsum tion 2013pé& Aland
(runt 50 euro/person) visar att en turist fran Fin land spenderade mer (70 euro) &n en
turist fran Sverige (40 euro) och en turist frAn nagot annat land (50 euro).
Finlandarnas totala kostnader fér resorna till och frn Aland &r ocks hégre an de
Ovriga turisternas.
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Bilagal: Tabeller och figurer

Figur59. Artal dvernattningar p& Aland 2018rdelade p& inkvarteringsform och region

Antal 6vernattningar
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Kalla: ASUBriststatistik *(Gvernattningarna har inte férdelats per region pga for f& uppgiftslamnare i stz

Tabell8. Antal anlanda, &ernattningaroch vistelsetidenligt inkvarteringsstatistiken 2013

Hotell Gasthem Stugor Camping Totalt
Finland
Personer 55 601 8 820 9 790 11 908 86 119
Overnattningar 90 803 18 818 32 376 21 332 163 329
Medelvistelse, dygn 1,6 2,1 3,3 1,8 1,9
Sverige
Personer 51 726 8 022 11723 14 509 85 980
Overnattningar 88 409 16 894 47 863 45 570 198 736
Medelvistelse, dygn 1,7 2,1 4,1 3,1 23
Ovriga lander
Personer 8281 1409 5078 6 147 20915
Overnattningar 15 282 2414 23 042 13 036 53774
Medelvistelse, dygn 1,8 1,7 4,5 2,1 2,6
Totalt
Personer 115 608 18 251 26 591 32 564 193 014
Overnattningar 194 494 38 126 103 281 79 938 415 839
Medelvistelse, dygn 1,7 2,1 3,9 2,5 2,2

Kalla: ASUB, turiststatistik
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Tabell9. Antal intervjuade turister enligt intervjutidpunkt ochplats

Antal Andelen Antal Andelen
svar svar turister  turister
Total 1571 100 % 3391 100 %
Var (april-maj) 252 16 % 423 12 %
Sommar (juni-augusti) 992 63 % 2344 69 %
Host (september-oktober) 327 21 % 624 18 %
Intervjuplats
Vastra hamnen 1071 68 % 2316 68 %
Berghamn 223 14 % 471 14 %
Flygfaltet 60 4% 61 2%
Skargarden 57 4% 157 5%
Géasthamnar 53 3% 154 5%
Golfturister 51 3% 115 3%
Extra kryssningsresenérer 32 2% 52 2%
Evenemang 24 2% 65 2%

Tabell10. Antalintervjuade turister enligt hemlard

Antal Andelen Antal  Andelen

svar svar turister turister
Finland 798 51 % 1721 51 %
Sverige 680 43 % 1453 43 %
Tyskland 35 2% 83 2%
Danmark 13 1% 27 1%
Ryssland 10 1% 26 1%
USA 8 1% 21 1%
Norge 6 0% 10 0%
Estland 5 0% 10 0%
Storbritannien 2 0% 6 0%
Italien 2 0% 5 0%
Schweiz 2 0% 5 0%
Kina 1 0% 6 0%
Polen 1 0% 4 0%
Australien 1 0% 2 0%
Belgien 1 0% 2 0%
Holland 1 0% 2 0%
Irland 1 0% 2 0%
Litauen 1 0% 2 0%
Spanien 1 0% 2 0%
Tjeckien 1 0% 1 0%
Osterrike 1 0 % 1 0%
Total 1571 100 % 3391 100 %
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Tabell11. Antalintervjuade finlandska och svenska turister enligt hemort
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